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ABSTRACT 

 The purpose of this study was to understand Thai wine consumption 

behavior in fine dining restaurants in Bangkok in order to build a profile of Thai wine 

consumers and to discover the motivations of the wine consumer when consuming 

wine in fine dining restaurants. The findings will assist wine marketing researchers 

and wine business owners. The data was collected from a sample of 400 Thai wine 

consumers who consumed wine in fine dining restaurants in Bangkok during a period 

lasting six months. Factors studied included demographics, customer knowledge, wine 

attributes, and wine consumption motivations. The findings showed that differences in 

demographics and wine consumption behavior led to variation in the customer's 

knowledge, and wine consumption motivations. Results revealed that there were 

relationships between demographics, customer’s knowledge, and wine attribute toward 

wine consumption behavior. Moreover, there were academic and practical 

contributions discussed in the conclusion of this paper.  
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บทคดัยอ่ 
 งานวิจัยช้ินน้ีมีจุดประสงค์เพื่อเขา้ใจถึงพฤติกรรมการบริโภคไวน์ของคนไทยใน
ร้านอาหารท่ีมีการเสิร์ฟไวน์ในกรุงเทพมหานครรวมถึงปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการด่ืมไวน์ของคนไทย
ในร้านอาหารท่ีมีการเสิร์ฟไวน์ในกรุงเทพมหานครเพ่ือประโยชน์ในการต่อยอดเพ่ือเพิ่มรายไดข้อง
เจา้ของกิจการร้านอาหารท่ีมีการเสิร์ฟไวน์ในกรุงเทพมหานครรวมไปถึงการตลาดไวน์ในประเทศ
ไทย งานวิจยัช้ินน้ีใชแ้บบสอบถามเพื่อเก็บขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่ง 400 คน ซ่ึงด่ืมไวน์ในร้านอาหาร
ท่ีมีการเสิร์ฟไวน์ในกรุงเทพมหานครภายในหกเดือนก่อนวนัท่ีแจกแบบสอบถาม โดยการศึกษา
พบว่า เพศ อายุ ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ และ รายได้ของผูร่้วมวิจัย มีผลต่อ
พฤติกรรมการบริโภคไวน์ของคนไทยท่ีมีในร้านอาหารท่ีมีการเสิร์ฟไวน์ในกรุงเทพมหานคร 
ความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัไวน์ และ แรงจูงใจในการด่ืมไวน์ รวมถึงยงัพบความสัมพนัธ์ระหว่างเพศ 
อาย ุระดบัการศึกษา สถานภาพสมรส อาชีพ และ รายไดข้องผูร่้วมวิจยั ความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบั
ไวน์ คุณลกัษณะของไวน์ แรงจูงใจในการด่ืมไวน์ท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการบริโภคไวน์ของคนไทยท่ี
มีในร้านอาหารท่ีมีการเสิร์ฟไวน์ในกรุงเทพมหานคร นอกเหนือไปจากน้ีบทวิจัยน้ียงันําเสนอ
ขอ้เสนอแนะทางวิชาการและในภาคปฏิบติัเพ่ือผูท่ี้สนใจไดต่้อยอดทาํวิจยัและปรับปรุงการบริการ
และกลยทุธ์ทางการคา้ต่อไป 
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