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ABSTRACT 
The research investigates marketing, problems and obstacles of organic fruit production 

in the East region of Thailand. The objective of the research is to  study costs, return profits, problems 
and obstacles in fruit production and marketing from growing organic fruits, by comparing with fruit 
grown with chemical assistance. The analysis also included the marketing channel and cost as well as 
marketing margins of organic fruit. This included the determinant factors affecting the decision 
making of the consumers when purchasing organic fruit. A questionnaire was applied for data 
collection from 16 organic fruit farmers and 26 inorganic fruit farmers. The samples were acquired by 
multistage random sampling of farmers in 5 provinces (Prachinburi, Cholburi, Rayong, Chantaburi 
and Trat) of the East region. The data was collected by snowball technique via 3 middle-men; 400 
consumers’ data were acquired by simple random sampling technique. All were analyzed by 
comparing production cost, Return on Investment (ROI), and net profit from organic farming with the 
same factor from inorganic farming. T-test technique at P-value 0.001 was applied for such analysis. 
Percentage and arithmetic mean was applied for marketing cost and return of organic fruit analysis. 
Percentage was applied for problem analysis on data from both organic and inorganic farmers as well 
as middle men. Weighted mean score (WMS) and comparative score technique was applied for factor 
analysis on decision making for organic fruit purchasing. 

Findings related to production cost and profit for all 3 fruits showed that average 
production cost classified by type of organic fruit, namely mangosteen, organic rambutan and organic 
longkong equaled 21,834.26, 19,369.15, and 21,578.20 baht/rai, respectively. Organic longkong price 
was  the  highest (40.33  baht per kilogram). The lowest price was organic rambutan (13.50 baht per 
kilogram). The fruit which provides the highest profit per kilogram was organic longkong, followed 
by organic mangosteen and organic rambutan (24.73, 17.58 and 2.68 baht/kg., respectively). 
Comparative survey on economic status of organic fruit and inorganic fruit farmers  found that cost 
per rai, Return on Investment per rai, and net profit per rai of 3 kinds of organic fruit were higher than 
inorganic fruit, with P-value < 0.001.  

The total marketing cost was 55.15% of the retail price. The farmers share was  
44.85%. Such marketing cost (55.15%) was composed of net marketing cost (14.50%), wholesale 
trader’s margin (15.49%), and retail trader’s margin (25.16%).  

Regarding the problems in growing organic fruit, it was found that the production of 
organic fruits was not sufficient for the market need. As for problems in terms of distribution, it was 
found that the production was not in accordance with the market need.  Regarding the problems of 
growing fruits with chemicals, it was found that the farmers encountered problems in relation to 
expenses of farm input. For the fruit distribution problem, it was found that the farmers faced a lack 
of marketing knowledge and this meant they could not negotiate successfully with the merchants who 
purchased the fruit. 

Furthermore, determinant factors in the consumers’ decision making regarding organic 
fruit consumption were highly influenced by the products, price, the distribution channel and 
psychological factors. The culture and social factors affected moderately the consumption level while 
the promotion had a low level of effect.  
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การศึกษาการตลาด ปญหาและอุปสรรคของการผลิตผลไมอินทรียในภาคตะวันออกประเทศไทย 
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บทคัดยอ 
การวิจัยเร่ืองการศึกษาการตลาด  ปญหาและอุปสรรคของการผลิตผลไมอินทรีย ในภาคตะวันออก  

ประเทศไทย  มีวัตถุประสงคในการศึกษา  คือ  เพื่อศึกษาตนทุน ผลตอบแทน  กําไร  ปญหาและอุปสรรคในการผลิตและ
การตลาดจากการปลูกผลไมอินทรียเปรียบเทียบกับการปลูกผลไมแบบใชสารเคมี   ศึกษาวิถีการตลาด   ตนทุนการตลาด  
สวนเหลื่อมการตลาด  และศึกษาปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลไมอินทรียของผูบริโภค  โดยเก็บรวบขอมูลจากการ
ใชแบบสอบถามสัมภาษณกลุมตัวอยางเกษตรกรที่ปลูกผลไมอินทรียจํานวน 16 ราย  เกษตรกรที่ปลูกผลไมที่ใชสารเคมี
จํานวน 26 ราย  ซ่ึงมาจากการสุมตัวอยางดวยวิธี Multistage random sampling  จากเกษตรกรในภาคตะวันออก รวม
ทั้งส้ิน 5 จังหวัด  ไดแก  จังหวัดปราจีนบุรี  ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด  และกลุมตัวอยางคนกลางผูรับซื้อผลไม
อินทรียจํานวน 3 ราย ดวยวิธี  Snowball technique และกลุมตัวอยางผูบริโภคจํานวน 400 ราย ดวยวิธี Simple random 
sampling  แลวนําขอมูลมาวิเคราะห ดังนี้  วิเคราะหตนทุนการผลิต ผลตอบแทนการผลิต และกําไรสุทธิที่ไดจากการผลิต
ผลไมอินทรียแลวเปรียบเทียบกับการผลิตผลไมที่ใชสารเคมีและทดสอบสถิติ t-test ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.001  
วิเคราะหตนทุนการตลาด ผลตอบแทนที่ไดจากการคาผลไมอินทรียของคนกลาง โดยใชคารอยละ (Percentage) และ
คาเฉลี่ยเลขคณิต (Arithmetic Mean)  วิเคราะหปญหาของเกษตรทั้ง 2 ประเภท และปญหาของคนกลางโดยใชคารอยละ 
(Percentage)  และวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซ้ือผลไมอินทรียของผูบริโภคโดยการคํานวณน้ําหนักเฉลี่ย 
(Weight means score:WMS) และใชเกณฑการเปรียบเทียบคะแนน  ซ่ึงจากการศึกษา พบวา 

ตนทุนและผลตอบแทนการผลิตผลไมอินทรียทั้ง 3 ชนิด  พบวา  ตนทุนการผลิตเฉลี่ยแยกตามชนิดของ
ผลไมอินทรีย  พบวา  ตนทุนการผลิตมังคุด  เงาะ  และลองกองอินทรียเทากับ  21,834.26, 19,369.15, และ 21,578.20 
บาท/ไร  ตามลําดับ  ลองกองอินทรียมีราคาขายตอกิโลกรัมสูงที่สุด คือ 40.33 บาทตอกิโลกรัม สวนผลไมที่มีราคาขาย
ตอกิโลกรัมต่ําสุด คือ เงาะอินทรีย เทากับ 13.50 บาท ผลไมที่มีกําไรตอกิโลกรัมสูงสุด คือ ลองกองอินทรีย รองลงมาคือ 
มังคุดอินทรีย  และเงาะอินทรีย ตามลําดับ โดยมีกําไรตอกิโลกรัมเทากับ 24.73,  17.58  และ2.68  บาท ตามลําดับ  และ
จากการสํารวจสภาพเศรษฐกิจของเกษตรกรที่ปลูกผลไมอินทรียเมื่อเปรียบเทียบกับเกษตรกรที่ปลูกผลไมแบบใช
สารเคมี  พบวา  ผลไมอินทรียทุกชนิดมีตนทุนการผลิตตอไรตอป  ผลตอบแทนการผลิตตอไรตอป  และกําไรสุทธิตอไร
ตอป  สูงกวาผลไมที่ใชสารเคมีทุกชนิด ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.001 

ตนทุนการตลาดรวมคิดเปนรอยละ 55.15 ของราคาปลีก  โดยเกษตรกรไดรับสวนแบง 44.85 % ตนทุน
ทางการตลาดคิดเปน 14.50 % สวนผูคาสงและผูคาปลีกไดรับสวนเหลื่อมการตลาด 15.49 % และ 25.16 % ตามลําดับ 

ปญหาการปลูกผลไมอินทรีย  พบวา  ผลไมอินทรียที่ผลิตไดมีปริมาณไมเพียงพอตอความตองการของ
ตลาด  สวนปญหาในการจําหนายผลไมอินทรีย  พบวา  ผลผลิตไมสอดคลองกับความตองการของตลาด  และปญหาใน
การปลูกผลไมแบบใชสารเคมี  พบวา  ประสบปญหาเกี่ยวกับเรื่องปจจัยการผลิตมีราคาแพง   สวนปญหาการจําหนาย
ผลไม  พบวา  มีปญหาเรื่องไมมีความรูดานการตลาดทําใหไมสามารถเจรจาตอรองกับพอคาที่มารับซ้ือได 

นอกจากนี้พบวาปจจัยที่สงผลตอการซื้อผลไมอินทรียของผูบริโภค  ไดแก  ปจจัยทางดานผลิตภัณฑ  
ปจจัยดานราคา   ปจจัยดานชองทางการจัดจําหนาย  และปจจัยทางดานจิตวิทยามีผลตอการตัดสินใจซื้อผลไมอินทรียใน
ระดับมาก  สวนปจจัยทางดานวัฒนธรรม  และปจจัยทางดานสังคมมีผลตอการตัดสินใจซื้อผลไมอินทรียในระดับปาน
กลาง และปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับนอย คือ ปจจัยทางดานการสงเสริมการตลาด    
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