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บทคัดยอ 
 การวิจัยครั้งนี้   มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่ง
มึนเมากับวงการกีฬา และเปรียบเทียบความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาระหวางเพศและสถานภาพที่มีตอการ
โฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา  กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยไดใชวิธีสุมตัวอยางประชากรแบบ
หลายระยะ( Multi-Stage Random Sampling) ไดกลุมตัวอยางของประชากรทั้งสิ้น 800 คน  เปนนิสิต
นักศึกษาชาย 400 คน  และนิสิตนักศึกษาหญิง 400 คน  วิเคราะหขอมูล โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป เอส พี 
เอส เอส สําหรับวินโดวส (SPSS/For Window) สถิติท่ีใชไดแก คารอยละ คาเฉลี่ย (   ) สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.) และ คํานวณ คา ที (t-test)  เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็น  และกําหนดระดับความแตกตาง
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี ระดับ 0.05 
 ผลการวิจัยพบวา  นิสิตนักศึกษามีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา คือ นิสิต
นักศึกษามีความคิดเห็นอยูในระดับเห็นดวยตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา  เมื่อเปรียบเทียบความ
คิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬาเมื่อจําแนกตามเพศ  พบวา  มีความคิดเห็นแตกตางอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ี ระดับ 0.05  และเมื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา
เมื่อจําแนกตามสถานภาพ  พบวา  มีความคิดเห็นแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี ระดับ 0.05 
  ขอเสนอแนะจากการวิจัยครั้งนี้  พบวา 
 1.ไมควรตัดภาพเพื่อโฆษณาในระหวางการถายทอดกีฬา  ซึ่งสามารถปรับพื้นที่เล็กๆ มุมใดมุม
หนึ่งของจอภาพสําหรับการโฆษณา   
 2. ควรปรับแกไขตราสัญลักษณท่ีใชในโฆษณาสิ่งมึนเมาเปนตราสัญลักษณของบริษัทแทน  
เพื่อลดการจดจําสินคาของสิ่งมึนเมานั้น       
 3.บริษัทผูผลิตสิ่งมึนเมา ไมควรพิมพตราสัญลักษณสิ่งมึนเมาลงบนเสื้อแจก หรือทําปาย
สนับสนุน  ท้ังนี้อาจจะมีผลทําใหเด็กและเยาวชนจดจําสิ่งมนึเมานั้นได        
 4.หนวยงานภาครัฐควรพิจารณาเรื่องการโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการการแขงขันกีฬา
ระดับประเทศเทานั้น  เพื่อลดความถี่ในการรับชมโฆษณาสิ่งมึนเมาลง  

คําสําคัญ :  ความคิดเห็น / การโฆษณา / สิ่งมนึเมา 

169  หนา  
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ABSTRACT 
 

These thesis has the purpose of studying the opinions of the students on the 
advertising of alcoholic drinks in sporting situations and its effects on sport, and to 
compare the differences of opinions between genders and between those who play 
sport and those who do not play sport. The researcher used multi-Stage Random 
Sampling to obtain a sample of 800 students comprising of 400 students male and 400 
female students. The data was analyzed using SPSSS for Window. Statistics used in 
this research were percentage, average (  ), Standard Deviation (S. D.) and t-test in 
comparing the opinions and determining the value difference using Variance 
Significance of 0.05. 

Most students agreed that advertising of alcohol in sports should be allowed 
but male students were significantly more likely to endorse this proposition than 
female students. Those who played sport were significantly more likely to agree with 
alcohol advertising than those who did not play sport. 

 Recommendations from the Study: 
 (1) During live broadcasts there should not be any commercial breaks, but a 
small corner of the monitor can be devoted for that purpose.  
 (2) The logo of alcoholic drink being advertised must be changed to the 
company symbol, instead, in order to reduce the possibility of remembering that 
alcoholic drink. 
 (3) Companies producing alcoholic drinks should not print the logo of the 
alcoholic drink on advertising promotions such as give away shirts because they might 
help children and youth to remember the name of the alcoholic drink.  
 (4) State authorities should consider the matter of advertisements of alcoholic 
drinks only during national sports competitions in order to reduce the reception 
frequency of advertisements on alcoholic drinks.  
 
 
KEY WORDS: OPINION / ADVERTISEMENT / ALCOHOLIC DRINKS 
 
169pp. 
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บทที่ 1 
บทนํา 

 

 

1.1  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 คําวา “กีฬา” นั้นถือวาเปนสิ่งหนึ่งที่มีคุณคาและฝงลึกอยูในจิตใจของคนไทยมาชานานแลว  
ดังจะเห็นไดวาตั้งแตสมัยอดีตจนถึงปจจุบันมนุษยไดมีการเลนกีฬาเพื่อประโยชนทางดานตางๆ     
มาโดยตลอด เพียงแตในระยะแรกคนที่สนใจในเรื่องของกีฬานั้นยังจํากัดอยูในวงแคบ ๆ เนื่องจาก
ยังไมมีปจจัยที่สามารถกระตุนความสนใจทางดานกีฬาออกมาไดอยางเต็มที่  แตทั้งนี้ก็ได
เปล่ียนแปลงมาเรื่อย ๆ จนกระทั่งบางประเภทกลายเปนกีฬาสากล ซ่ึงนิยมเลนและแขงขันกัน       
ทั่วโลกในปจจุบันนี้ จะเห็นวาบุคคลสําคัญไมวาจะแขนงอาชีพอะไรก็ตาม รวมไปถึงนักเรียน
นักศึกษาทั่วไปตางก็มีความเชื่อและยอมรับกันวายิ่งโลกมีความเจริญมากขึ้นเพียงใด ความตองการ
ของคนในการออกกําลังกายดวยการเลนกีฬาจะมากขึ้นเทานั้น 
 ดวยเหตุผลขางตนทําใหเห็นวาการกีฬาไดเขาไปเกี่ยวของกับบุคคลและตัวสถาบันตาง ๆ   
มาโดยตลอด ในวงการศึกษาถือวาการกีฬาเปนสวนหนึ่งของการศึกษา ในวงการแพทยถือวาเปน
สวนหนึ่งในการบํารุงรักษาสุขภาพ และเยียวยาความเจ็บปวย ในทางการเมืองถือวากีฬาเปนส่ือ  
สรางเสริมมิตรไมตรีอันดีระหวางบุคคล ระหวางกลุม และเสริมสรางความสัมพันธระหวางประเทศ 
ในทางเศรษฐกิจถือวาการกีฬาเปนทางที่สงเสริมใหประชากรเพิ่มผลผลิตสูงขึ้น และทางการตลาด
ถือวาการกีฬาเปนเครื่องมือทางการตลาดอยางหนึ่งที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารไปยังผูบริโภค
กลุมเปาหมาย 
 ในขณะเดียวกันพัฒนาการของเทคโนโลยี ซ่ึงนําไปสูการเกิดของสื่อตาง ๆ ก็ทําใหการ
เผยแพรขอมูลขาวสารไปสูสาธารณชนเปนไปไดอยางรวดเร็วมากยิ่งขึ้น จนอาจกลาวไดวาใน
ปจจุบันนี้โลกของเรากําลังตกอยูภายใตอิทธิพลของสื่อสารมวลชนอยางสิ้นเชิง อีกทั้งปจจุบันนี้มี
ส่ือมวลชนทางดานการกีฬาเพื่อทําการสื่อสารการตลาดเพื่อการโฆษณาประชาสัมพันธ โดยจะเนน
กลุมเปาหมายหลักซึ่งมักจะเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง อายุ 15 ปขึ้นไป เปนกลุมที่สนใจกีฬา เชน 
นักเรียน นักศึกษา ผูใชแรงงาน พนักงานบริษัท เปนตน (สมเกียรติ ยังชื่นสวัสดิ์, 2537 : 4) 
 การขยายตัวของสื่อตาง ๆ โดยเฉพาะสื่อโทรทัศน ซ่ึงเปนสื่อที่สาธารณชนใหความสนใจ
เปนลําดับตน ๆ ทําใหการดําเนินกิจการรายการโทรทัศน ไดกลายเปนธุรกิจหนึ่งที่มีมูลคามหาศาล 
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และเมื่อการขยายตัวเปนไปอยางรวดเร็วทําใหรายการโทรทัศนจึงตองพัฒนาไปดวยตลอดเวลา และ
จะตองพยายามเจาะกลุมเปาหมายซึ่งก็คือผูบริโภคใหเกิดความสนใจใหไดอีกดวย เพื่อที่รายการ    
จะไดสามารถดํารงอยูไดภายใตสภาวะของการแขงขัน ในขณะเดียวกันตัวผูชม หรือผูบริโภคนั้น     
ก็จะมีความคาดหวังตอคุณภาพของรายการที่จะนําเสนอดวย เชนเดียวกับเจาของสินคาและเอเจนซี่
โฆษณาก็หวังวารูปแบบและคุณภาพรายการจะสามารถเจาะกลุมลูกคาไดตรงตามความตองการ  
มากขึ้น 
 การที่โทรทัศนมีบทบาทตอชีวิตประจําวันของประชาชนอยางมาก  ทําใหมีการนําเอาสินคา
และบริการตางๆมาโฆษณาทางโทรทัศนมากกวาสื่อชนิดอื่น  ดังรายงานของ บริษัท  มีเดียโฟกัส 
จํากัด  ที่สํารวจพบวา  ในป 2547  สถานีโทรทัศนไดรับเงินคาโฆษณามากเปนอันดับหนึ่ง  คิดเปน
รอยละ 52 ของยอดโฆษณาทางสื่อมวลชนทั้งหมดและสินคาประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอลล  เชน 
เหลา เบียร มีการทุมเทงบประมาณโฆษณาทางโทรทัศนเปนจํานวนมาก คือในป 2527 ใช
งบประมาณ 51.5 ลานบาท ( เสนาะ  สุจิมา, 2528:10-11,149 ) และเฉพาะเดือนกันยายน 2528 ใช
งบประมาณ 6.42 ลานบาทโดยมีโฆษณา 1,208 ครั้ง ซ่ึงมากเปนอันดับหกของสินคา        ทุกประเภท 
(สุริยะ  รจิตวัฒนา, 2528:20) 
 ในดานของการโฆษณา พบวา มีการโฆษณาอยางไมหยุดยั้ง  คนไทยมีการดื่มเพิ่มขึ้น และ
เปนการบริโภคแอลกอฮอลลของคนไทยอายุ 15 ปขึ้นไปที่ดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลล  โดยดื่ม
เฉล่ียตอหัว เพิ่มจาก 110.6 ลิตรตอคนตอป ในป 2540 เปน 125.9 ลิตรตอคนตอป ในป 2544        
เปนการเพิ่มขึ้นถึงรอยละ 13.8  (ปริมาณป 2544 รวมกันประมาณ 2,000 ลานลิตร  โดยยังไมรวมสุรา
พื้นบาน)  สินคาประเภทเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลลใชงบประมาณในการโฆษณาผานสื่อทุกประเภท
รวมทั้งส้ิน 1,398 ลานบาท  และเปน 1,812 ลานบาทในป2542  และดีดตัวสูงขึ้นเปน 2,523 ลานบาท
ในป 2543 นับเปนแนวโนมที่คอนขางสวนทางกับสภาวะเศรษฐกิจตกต่ําทั่วไป       ( มูลนิธิเพื่อ
ผูบริโภค,2546) และเปนสัญญาณวา ธุรกิจสินคาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลลมีแนวโนมที่จะผลิตและ
จําหนายมากขึ้นในปจจุบัน 
 รายการถายทอดกีฬาทางโทรทัศนก็เปนรายการอีกประเภทหนึ่งที่มีกลุมผูชมใหความสนใจ
เปนอยางมาก ทั้งนี้ดวยเหตุผลที่กีฬาเปนสิ่งที่สรางความเราใจใหกับผูชมไดตลอดการแขงขัน รูผล
เร็ว และไมสามารถสรุปผลไดจนกวาการแขงขันจะสิ้นสุดลง หรือจนวินาทีสุดทาย จึงทําให        
การถายทอดกีฬาเปนรายการที่นาสนใจ และมีแฟนประจําไมแพรายการโทรทัศนประเภทอื่น ๆ       
มีการนําเสนอกีฬาตาง  ๆ เพิ่มมากขึ้น  แตยังไมมี รูปแบบที่แนนอนนัก  นอกจากนั้นยังไมมี           
ความตอเนื่องกันอีกดวย และไดรับความสนใจจากผูชมมากขึ้นเปนลําดับ โดยเฉพาะในชวง           
10 กวาปที่ผานมานี้ ซ่ึงสวนใหญแลวการตื่นตัวทางดานกีฬาจะเกิดเปนชวง ๆ ไปตามมหกรรม     
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การแขงขันกีฬาใหญ ๆ ที่เกิดขึ้นอยางเชน โอลิมปกเกมส เอเชี่ยนเกมสและซีเกมส แตก็เกิดขึ้นเพียง
ระยะสั้น ๆ ตามชวงของการแขงขันเทานั้น พอจบความตื่นตัวทางกีฬาก็จะเงียบหายไป 
 ในขณะเดียวกันเราก็จะพบรูปแบบของรายการกีฬาอีกประเภทหนึ่งที่ไดรับความสนใจ  
อยางสูงจากผูชมในประเทศไทยก็คือ รายการถายทอดสดการแขงขันกีฬาตาง ๆ  โดยเฉพาะกีฬา
ฟุตบอลซึ่งถือวาเปนที่นิยมของประชาชนในทุกภูมิภาคของโลก 
 รายการกีฬาฟุตบอลทางโทรทัศนเร่ิมเปนที่สนใจอยางจริงจังในป พ.ศ. 2533 คือในการ
แขงขันฟุตบอลโลกที่อิตาลี ในครั้งนั้นมีประชาชนที่สนใจอดหลับอดนอนเพื่อรอดูการถายทอด
ฟุตบอลนัดสําคัญ ๆ กันอยางมากมาย เนื่องจากเวลาที่ทําการแขงขันในทองถ่ินนั้นตรงกับเวลา
กลางดึกของบานเรา หลังจากนั้นก็มีมหกรรมกีฬาตาง ๆ ที่เขามาจุดกระแสความสนใจของคนไทย
เร่ือยมา เร่ิมตั้งแตฟุตบอลยุโรป 92 ณ ประเทศสวีเดน การแขงขันครั้งนั้นบานเรามีการถายทอดสด
ทางโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจแทบทุกวัน ซ่ึงยิ่งเปนตัวกระตุนใหการตื่นตัวทางกีฬาฟุตบอล
แพรหลายไปทั่วทั้งประเทศมากยิ่งขึ้น 
 จนกระทั่งในป พ.ศ. 2537 ซ่ึงถือเปนจุดเปลี่ยนแปลงครั้งยิ่งใหญสําหรับวงการกีฬาใน   
บานเรา นั่นคือมหกรรมกีฬาฟุตบอลโลก 1994 ที่ประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงในชวงนั้นทําใหบริษัท 
หางรานตาง ๆ เกิดการตื่นตัวอยางมาก โดยเฉพาะกับการเขาไปมีสวนในการเปนผูสนับสนุนรายการ
รวมทั้งมีการตัดกิจกรรมทางการตลาดที่เกี่ยวเนื่องกับฟุตบอลโลก ทําใหในแตละแมทซการแขงขัน
จะมีการโฆษณาสินคาอยางมากมาย (นิตยสารสตารซอคเกอร, 2539 : 12-14) 

ฉะนั้นเมื่อหมดเทศกาลฟุตบอลโลก 1994 ยิ่งทําใหวงการกีฬาโดยเฉพาะฟุตบอลเกิด       
การตื่นตัวมากยิ่งขึ้น ซ่ึงจะเห็นไดจากการที่รายการกีฬาไดกลายเปนรายการอีกประเภทหนึ่ง            
ที่ปรากฏอยูในผังรายการของสถานีโทรทัศนชองตาง ๆ ของทุกสถานี เพื่อใหประชาชนไดติดตามดู
และเชียรฟุตบอลแมทซสําคัญอยางตื่นเตน หรือถายทอดสดการแขงขันกีฬาประเภทตาง ๆ ที่มี
ตัวแทนของคนไทยมีสวนรวมในการแขงขันนั้นดวย เชน การถายทอดแขงขันเทนนิสแมทซสําคัญที่
มี  ภราดร   ศรีชาพันธ รวมแขงขัน ไมตองมาเสียเวลาชมเทปการแขงขันซึ่งผูชมก็คงจะทราบผล
เรียบรอยแลว ทําใหอรรถรสในการชมขาดหายไป 
 อีกส่ิงหนึ่งที่มีความสัมพันธกับการถายทอดสดกีฬาฟุตบอลนั้นก็คือกลุมผูสนับสนุนหลัก
หรือสปอนเซอรของรายการนั่นเอง ซ่ึงถือเปนกลไกตลาดกลไกหนึ่งโดยการเชื่อมความสัมพันธ
ระหวางธุรกิจกับกีฬาเขาดวยกัน โดยจะพบวารายไดหลักของการถายทอดกีฬา ก็มาจากองคกรธุรกิจ
ที่จายเงินเพื่อแลกกับการโฆษณาผลิตภัณฑ หรือในรูปแบบของการเปนผูสนับสนุนเสื้อบอลซ่ึงจะ
ปรากฏโลโกของสินคาหรือผลิตภัณฑนั้น ๆ ที่เส้ือผาของนักกีฬา โดยท่ีองคกรธุรกิจนั่นจะไดรับ
ลิขสิทธิ์ หรือไดรับสิทธิประโยชนบางอยางเปนการตอบแทน 
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 ในกีฬาประเภทตาง  ๆ  ก็จะมีกลุม ผูสนับสนุนที่แตกต างกันไปตามลักษณะของ
กลุมเปาหมายของแตละชนิดกีฬานั้น ๆ ซ่ึงเราจะพบวาในกีฬาหลาย ๆ ประเภท ไมวาจะเปนฟุตบอล 
เทนนิส หรือมวย เราจะเห็นผูสนับสนุนหลักที่เปนสินคาประเภทสิ่งมึนเมาอยูมาก ไมวาจะเปน เบียร
ชาง เบียรสิงห เบียรลีโอ เบียรไฮเนเกน รวมไปถึงสุราตาง ๆ เปนตน  

  เบียรชางก็ยังเปนสปอนเซอรใหกับทีมเอฟเวอรตัน  ซ่ึงเบียรชางทุมงบ 100 ลานบาทใหกับ
ทีมเอฟเวอรตัน โดยสโมสรเอฟเวอรตันซึ่งเปนทีมชั้นนําในดิวิช่ันของอังกฤษใหเบียรชางเปน
ผูสนับสนุนตราสินคาบนเสื้อของสโมสร และเบียรชางยังไดสิทธิในการนําเขาไปทําตลาดเบียรใน
ประเทศอังกฤษและยุโรป ซ่ึงนั่นก็ถือกับวาเปนสวนหนึ่งของแผนการตลาดของเบียรชางใน        
การกาวสูตลาดโลกดวย และปจจุบันเบียรชางสงออกไปประเทศอังกฤษแลว  แตผานรานอาหารไทย  
ซ่ึงการเขาเปนสปอนเซอรคร้ังนี้เบียรชางไดแตงตั้งเอเยนตขายเบียรชางในประเทศอังกฤษดวย      
ซ่ึงเชื่อวาทําใหยอดขายของเบียรชางเพิ่มขึ้นไดอีกเทาตัว (มติชน,8 ก.ค..2547)  และอีกทั้งเบียรชาง  
ก็เปนผูใหการสนับสนุนบริษัททศภาค ในการซื้อลิขสิทธิ์การถายทอดสดสัญญาณภาพการแขงขัน
ฟุตบอล 2002 และ 2006 ซ่ึงตรงนี้เองทําใหเบียรชางยังสามารถตักตวงผลประโยชนดานการตลาด
จากตรงนี้ไดมากทีเดียว     (บิสิเนสไทย,11 พ.ค. 2545) และ เบียรชางก็เตรียมที่จะเขามาเปน
ผูสนับสนุนรายใหมใหทีมฟุตบอลไทยแทน IMG โดยจะมีงบใหในการเตรียมทีมถึง 20 ลานบาท   
ซ่ึงโครงการนี้เปนโครงการสานฝนบอลไทยสูบอลโลก (ไทยรัฐ,14 ก.พ.2546)  

  ซ่ึงโดยภาพลักษณของกีฬาและสิ่งมึนเมาแลวมันไมเหมาะสมที่จะนํามาจับคูเชื่อมโยงกัน 
ทําใหเปนที่มาของงานวิจัยเร่ือง “ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬา” เพื่อศึกษาวานิสิตนักศึกษามีความคิดเห็นอยางไรตอประเด็นปญหานี้ สําหรับการเลือก
กลุมผูชมที่เปนนิสิตนักศึกษาก็เพราะวานิสิตนักศึกษาถือวาเปนปญญาชนเปนมันสมองของประเทศ 
เปนกลุมที่จะเปนกําลังสําคัญในการขับเคลื่อนประเทศตอไปในอนาคต ฉะนั้นความคิดเห็นของพวก
เขายอมจะสงผลกระทบโดยตรงตอความคิดหลักโดยรวมของประเทศตอไปในอนาคต 
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1.2  วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา 
2. เพื่อศึกษาเปรียบเทียบความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาระหวางเพศและสถานภาพที่มีตอ

การโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา 
 

1.3  ปญหาที่ตองการทราบจากการวิจัย 

1. ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬาเปนอยางไร 
2. ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬาระหวาง     

เพศชายกับเพศหญิงแตกตางกันอยางไร 
3. ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬากับไมเปนนักกีฬาที่มีตอการโฆษณาสิง่มนึ

เมากับวงการกีฬานั้นแตกตางกันอยางไร 
 

1.4  สมมติฐานการวิจัย 

1. นิสิตนักศึกษาเพศชายและหญิงมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ.05 

2. นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมา
กับวงการกีฬาแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ.05 

 

1.5  ขอบเขตของการวิจัย 

กลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้จะเปนนิสิตนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยรัฐบาลและเอกชน
ในกรุงเทพมหานครที่มีความสนใจ และติดตามชมกีฬาชนิดตางๆจากสื่อทุกประเภท  ตัวแปรที่ใช  
ในการวิจัยคร้ังนี้  คือ  ตัวแปรเพศ สถานภาพ และตัวแปรตามคือ  ความคิดเห็นที่มีตอการโฆษณา  
สิ่งมึนเมา 
 

1.6  คําจํากัดความที่ใชในการวิจัย 

 ความคิดเห็น  หมายถึง  การแสดงออกหรือพฤติกรรมของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณา
ส่ิงมึนเมากับวงการกีฬา  ซ่ึงในที่นี้วัดไดจากแบบสอบถามที่ผูวิจัยสรางขึ้น 
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 นิสิตนักศึกษา หมายถึง กลุมผูชมหรือที่ติดตามรายการกีฬาทางโทรทัศนหรือส่ือส่ิงพิมพ
ตาง ๆที่กําลังศึกษาอยูในสถาบันอุดมศึกษาทั้งของรัฐบาลและเอกชน 

ผูใหการสนับสนุน (Sport Sponsorship) หมายถึง ที่ใหการสนับสนุนการแขงขันกีฬาดวย
การใหเงิน สินคา ผลิตภัณฑ เพื่อใหการแขงขันสําเร็จลุลวง โดยไดสิทธิและผลประโยชนบางอยาง
เปนการตอบแทน  เชน  เปนผูสนับสนุนในการถายทอดทางโทรทัศน  ใชตราสัญลักษณ (Brand) 
โฆษณาตามตัวนักกีฬา  สนามกีฬา  เปนตน 

สิ่งมึนเมา หมายถึง ส่ิงที่เสพเขาไปในปริมาณที่มากแลวอาจกอใหเกิดอันตราย โดยจะสงผล
ใหสติขาดความยั้งคิด ควบคุมรางกายไมได ซ่ึงในที่นี้ไดแก เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลล 

การถายทอดกีฬา หมายถึง การนําเสนอและถายทอดกีฬาชนิดตางๆ ของชองตางๆ เปนปกติ
ทางโทรทัศนชอง 3, 5, 7, 9, 11 และ ITV   ทั้งของไทยและตางประเทศ การแขงขันในระดับชาติ ไม
วาจะเปนการแขงขันซีเกมส เอเชี่ยนเกมส หรือชิงแชมปเอเชีย รวมไปถึงแมตซกระชับมิตร  
 การโฆษณาสิ่งมึนเมา  หมายถึง การสื่อสารที่เผยแพรไปยังสาธาณชน โดยสรางความ ดึงดูด
ความสนใจจากประชาชนใหมาสนใจที่จะซื้อเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลล    ในที่นี้หมายถึง      เครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลล 

สถานภาพ  หมายถึง  สถานะของนิสิตนักศึกษา  ซ่ึงในที่นี้สามารถแบงออกเปน  นิสิต  
นักศึกษาที่เปนนักกีฬาและที่นิสิตนักศึกษาที่ไมเปนนักกีฬา 
  

1.7 ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

1.   ทําใหทราบถึงระดับความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาในเรื่องโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการ
กีฬา 

2. ทําใหทราบวาเพศและสถานภาพของนิสิตนักศึกษาที่แตกตางกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬาแตกตางกันหรือไม 
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บทที่ 2 

ทบทวนวรรณกรรม 

  
 

 ในการศึกษาการวิจัยเรื่องนี้ไดรวบรวมแนวคิด  ทฤษฎี  เอกสารและรายงานการวิจัยที่เกี่ยวของ
เพื่อนํามาใชกําหนดสมมติฐาน  และกรอบแนวคิดในการทําวิทยานิพนธ  โดยผูจัดทําไดกําหนด
ประเด็นของการศึกษาไว  3  ประเด็น  ไวดังนี้ 

 
2.1 แนวคิดและทฤษฏีที่เกี่ยวของ 

2.1.1  แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติและความคิดเห็น 
2.1.2 แนวความคิดเรื่องภาพลักษณของกีฬา (Sport Image) 
2.1.3   แนวความคิดเรื่องการโฆษณาและสื่อโฆษณา 

2.2 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
2.2.1 งานวิจัยที่เกี่ยวกับตลาดกีฬา, ภาพลักษณกีฬา และการบริโภคกีฬา 
2.2.2  งานวิจัยที่เกี่ยวกับโฆษณากับสิ่งที่มึนเมา 
2.2.3 งานวิจัยที่เกี่ยวกับอิทธิพลของสื่อมวลชน 
2.2.4 งานวิจัยที่เกี่ยวกับความคิดเห็น 

 

2.1  แนวคิดและทฤษฏีที่เก่ียวของ 
2.1.1  แนวคิดเก่ียวกับทัศนคติ 

ความหมายของทัศนคติ 
ทัศนคติ คือ การแสดงออกถึงความรูสึกภายใน ที่สะทอนถึงแนวโนมของความชอบ 

หรือไมชอบตอส่ิงหนึ่งส่ิงใดของบุคคล (Schiffman and Kanuk, 1991 อางถึงใน มนกานต  หงส
กราย, 2539) 

ทัศนคติ เปนลักษณะของแนวโนมตามปกติของตัวบุคคล ในการที่จะชอบหรือ เกลียดสิ่งใด
ส่ิงหนึ่งของบุคคล และปรากฏการณตางๆ กลาวคือ ทัศนคติจะเปนลักษณะของระบบ ซ่ึงมีแนวโนม
ที่จะประเมินสิ่งใดสิ่งหนึ่งเสมอ (A System of evaluative orientation) (ธงชัย  สันติวงษ, 2539) 
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เสรี  วงษมณฑา (2539) กลาววา ทัศนคติ คือ ความพรอมที่จะประพฤติปฏิบัติ ประกอบ   
ไปดวย ความรู ความรูสึก และแนวโนมของพฤติกรรม 

สุรพงษ  โศธนะเสถียร (2533) กลาววา ทัศนคติ เปนความคิดและความรูสึกอยางไรกับ    
คนรอบขาง วัตถุ หรือส่ิงแวดลอม โดยทัศนคตินั้นมีรากฐานมาจากความเชื่อท่ีอาจสอดานพฤติกรรม
ในอนาคตได ทัศนคติจึงเปนเพียงความพรอมที่จะตอบสนองตอส่ิงเรา และเปนมิติของการประเมิน
เพื่อแสดงวาชอบ  หรือไมชอบตอประเด็นหนึ่ งๆ  ซ่ึง ถือวา เปนการสื่อสารภายในบุคคล 
(Intrapersonal communication) ที่เปนผลกระทบมาจากการรับสาร อันเปนผลตอพฤติกรรมตอไป 
และทัศนคติเปนพรมแดนเชื่อมโยงความรูกับพฤติกรรม 

ฟชไบน  (Fishbein) ไดใหคําจํากัดความของ ทัศนคติวา ทัศนคติ คือ ความโนมเอียง         
ซ่ึงเกิดจากการเรียนรูที่จะแสดงตอบตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง ในทางสนับสนุน หรือไมสนับสนุน ทัศนคติ
เกิดขึ้นกอนพฤติกรรม และทัศนคติเปนเครื่องกําหนดพฤติกรรมของบุคคล (อางถึงใน จารุณี               
บุญนิพัทธ, 2539) 

จากคําจํากัดความดังกลาว เราสามารถสรุปไดวา ทัศนคติ หมายถึง ความรูสึกภายในของ  
แตละบุคคล ที่แสดงออกมาถึงความชอบ  หรือไมชอบตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง ในลักษณะเปนการ
ประเมินผลตอส่ิงที่ไดพบ เราไมสามารถรูถึงทัศนคติของผูอ่ืนได นอกจากเขาจะพูด หรือแสดง
พฤติกรรมออกมา 
 
องคประกอบของทัศนคติ 

ซิมบราโด และ เอมเบซเซน (Zimbrado and Ebbesen ,1997) กลาวถึงองคประกอบของ
ทัศนคติ 3 ประการ ดังนี้ 

1. องคประกอบดานความรู ความเขาใจ (Cognitive Component) เปนสวนที่เปนความเชื่อ
ของบุคคลเกี่ยวกับสิ่งตางๆ ทั่วไป ทั้งส่ิงที่ชอบและไมชอบ หากบุคคลมีความรูหรือความคิดวาสิ่งใด
ดีก็มักจะมีทัศนคติที่ดีตอส่ิงนั้น หากมีความรูมากอนวาส่ิงใดไมดีก็จะมีทัศนคติที่ไมดีตอส่ิงนั้น 

2. องคประกอบดานความรูสึก อารมณ (Affective Component) คือ ลักษณะของ          
การแสดงออกทางดานอารมณที่เกี่ยวเนื่องกับส่ิงตางๆ ซ่ึงแตกตางไปตามบุคลิกภาพของคนนั้น เปน
ลักษณะที่เปนคานิยมของแตละคน 

3. องคประกอบดานพฤติกรรม (Behavioral Component) คือ การแสดงออกของบุคคลตอ
ส่ิงหนึ่ง หรือบุคคลใดบุคคลหนึ่ง ซ่ึงเปนผลมาจากองคประกอบดานความรู ความคิด และความรูสึก 
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การเกิดทัศนคติ 
เรนซิซ ไลเกิรต (Rensis Likert ,อางใน ดานินทร  กิจนิชี, 2540) ไดศึกษามูลเหตุของการเกิด

ทัศนคติของคนซึ่งนับไดวาเปนผลการศึกษาที่ เนนถึงการเกิดทัศนคติตามหลักวิชาการดาน           
การสื่อสารโดยเฉพาะ โดยไดสรุปขอศึกษาไววา ทัศนคติเปนสิ่งที่เกิดจากการเรียนรู (Leaming) จาก
แหลงทัศนคติ (Source of attitude) ตางๆ ที่มีอยูมากมาย และแหลงที่ทําใหคนเกิดทัศนคติที่สําคัญ 
คือ 

1. ประสบการณเฉพาะอยาง (Specific Experience) เมื่อบุคคลมีประสบการณเฉพาะอยาง
ตอส่ิงหนึ่งสิ่งใดในทางที่ดี หรือไมดี จะทําใหเขาเกิดทัศนคติตอส่ิงนั้นไปในทางที่ดี หรือไมดีจะทํา
ใหเขาเกิดทัศนคติตอส่ิงนั้นไปในทิศทางที่เคยมีประสบการณมากอน 

2. การติดตอส่ือสารจากบุคคลหนึ่ง (Communication from others) การไดรับการติดตอ
จากบุคคลหนึ่ง จะทําใหเกิดทัศนคติจากการรูขาวสารตาง ๆ จากผูอ่ืนได 

3. ส่ิงที่เปนแบบอยาง (Models) การเลียนแบบผูอ่ืนทําใหเกิดทัศนคติขึ้นได 
4. ความเกี่ยวของกับสถาบัน (Institutional Factors) ทัศนคติของบุคคลหลายอยางเกิดขึ้น

เนื่องจากความเกี่ยวของกับสถาบัน 
 
ลักษณะของทัศนคติ 
            1. ทัศนคติเปนสิ่งที่เกิดจากการเรียนรู หรือประสบการณของแตละคน มิใชเปนสิ่งที่ติดตัว
มาแตกําเนิด 
             2.  ทัศนคติเปนสภาพทางจิตใจที่มีอิทธิพลตอการคิดและกระทําของบุคคลเปนอันมาก      
 3. ทัศนคติเปนสภาพทางจิตใจที่มีความถาวรพอสมควร ทั้งนี้เนื่องจากแตละบุคคลตาง     
ก็ไดรับประสบการณ และผานการเรียนรูมามาก อยางไรก็ตามทัศนคติก็อาจมีการเปลี่ยนแปลงได 
เนื่องจากอิทธิพลของสิ่งแวดลอมตาง ๆ 

การเปลี่ยนแปลงทัศนคติขึ้นอยูกับความรู คือ ถามีความรู ความเขาใจกันดี ทัศนคติจะ
เปลี่ยนแปลงได และเมื่อทัศนคติเปลี่ยนแปลงแลวก็จะมีการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม ทั้ง 3 อยางนี้ก็มี
ความเชื่อมโยงกัน ฉะนั้นในการที่จะใหมีการยอมรับ หรือปฏิเสธในสิ่งใดตองพยายามเปลี่ยนทัศนคติ
เสียกอนโดยใหความรู (Zimbardo, Ebberson and Maslach, 1977) 

ทัศนคติของบุคคลสามารถถูกทําใหเปลี่ยนแปลงไดหลายวิธี อาจจะโดยวิธีที่บุคคลไดรับ
ขาวสารตางๆ ซ่ึงขาวสารนี้ อาจจะมาจากบุคคลหนึ่ง หรือมาจากอุปกรณส่ือมวลชนตางๆ ซ่ึงทําให
เกิดการเปลี่ยนแปลงสวนประกอบของทัศนคติ ดานความรู หรือการรับรู (Cognitive component) 
เปนการเชื่อกันวา ถาสวนประกอบสวนใดสวนหนึ่งเปลี่ยนแปลงสวนประกอบดานอื่นก็จะมี
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แนวโนมเปลี่ยนแปลงดวยเชนกัน เชน ถาสวนประกอบของทัศนคติดานความรูเปล่ียนแปลง ก็จะมี
แนวโนมทําใหสวนประกอบทางดานอารมณ (Affective component) และสวนประกอบดานการ
ปฏิบัติ (Behavioral component) เปลี่ยนแปลงดวย 
 
บทบาทของทัศนคติ 

สําหรับบทบาทของทัศนคตินี้ Katz ไดกลาวถึงบทบาทของทัศคติไว 4 ประการคือ 
1.  การปรับเพื่อใชงาน (Adjustment-Utility) อยางกรณีที่เราชอบสิ่งที่ตอบสนองตอความ

ตองการของเรา 
2.   การปกปองความรูสึกตางๆ (Ego-Defense) ตัวอยาง เชน เมื่อเราสรางทัศนคติขึ้นเพื่อ

ปกปดความไมมั่นคงทางความรูสึกของเรา หรือ เพื่อปกปองเราเมื่อมีส่ิงขมขวัญเกิดขึ้น 
3.  การแสดงออกซึ่งคานิยม (Value Expression) อยางเชน การสรางทัศนคติขึ้นเพื่อ

แสดงออกถึงความเชื่อ หรือคานิยมตางๆ 
4.  หนาที่เกี่ยวกับความรู (Knowledge) อยางเชน เมื่อใชทัศนคติเปนเครื่องชวยใน            

การเขาใจในเรื่องหนึ่ง เชน เร่ืองเกี่ยวกับสิ่งแวดลอม เปนตน 
 
ประเภทของทัศนคติ 

ทัศนคติ อาจแบงกวาง ๆ ไดเปน 2 ประเภท คือ 
1. ทัศนคติทั่วไป (General attitude) ไดแก สภาพจิตใจอันกวางขวางซึ่งเปนแนวคิด

ประจําตัวของบุคคลนั้นเปนพฤติกรรม บุคลิกภาพอยางกวางๆ เชน การมองโลกในแงดี การเครงใน
ระเบียบประเพณี เปนตน 

2. ทัศนคติเฉพาะอยาง (Specific attitude) ไดแก สภาพทางจิตใจที่บุคคลมีตอวัตถุส่ิงของ
บุคคลอื่น สถานการณ และส่ิงอ่ืนๆ เปนอยางๆ ไป ทัศนคติในวงแคบเชนนี้มักแสดงออกในลักษณะ
ที่วาชอบหรือไมชอบ ถาชอบหรือเห็นวาดีก็เรียกวามีทัศนคติที่ดีตอส่ิงนั้น หรือบุคคลนั้น ถาไมชอบ
หรือเห็นวาไมดี ก็เรียกวามีทัศนคติที่ไมดีตอส่ิงนั้น หรือบุคคลนั้น 
 
ปจจัยท่ีเปนตัวกําหนดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ (Determinants of Attitude Change) 

ปจจัยตัวกําหนดที่จะชวยใหการเปลี่ยนแปลงทัศนคติสามารถกระทําไดงาย (ธงชัย  สันติ
วงษ, 2539) คือ 

1. จํานวนหรือขนาดของขาวสารขอมูลของเรื่องที่เกี่ยวของที่เก็บสะสมอยูนั้นมีขนาดที่
นอยมาก สภาพการณเชนนี้จึงเทากับเปนการเปดโอกาสใหแกขอมูลที่จะเขามาใหเขามาอีกได 
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2.  กรณีที่ทัศนคติตาง ๆ ที่รวมกันอยู มีลักษณะเปะปะปนกันไปอยางไมชัดแจงหรอืเดนชดั
ในกรณีเชนนี้ยอมแสดงวา การรวมตัวที่แทจริงของทัศนคติที่สืบเนื่องจากความนึกคิดของแตละ (self-
concept) คานิยมที่สําคัญ (values) หรือส่ิงจูงใจตางๆ (motives) ยังไมชัดแจง ดังนี้โอกาสที่จะใช
ขอมูลที่จูงใจเพื่อใหมากระตุนใหทัศนคติรวมตัวอยางชัดแจง และใหเปนไปในทางใดทางหนึ่ง
ยอมจะมีมากกวา และกระทําไดงายกวา 

3.  กรณีที่ทัศนคติดังกลาวมิไดสัมพันธอยางใกลชิดกับทัศนคติอ่ืนๆ ตามปกติคนทุกคน
มักจะตองการที่จะรักษาระบบของทัศนคติของตนใหสมดุลเสมอ และการเปลี่ยนแปลงทัศนคติที่
สวนใดสวนหนึ่งของระบบ ยอมจะนําไปสูการเปลี่ยนแปลงในทัศนคติอ่ืนๆ ในระบบดวย ดังนั้น  
ถาหากทัศนคติตางๆ สัมพันธกันเปนอันมาก การเปลี่ยนแปลงจึงยอมจะเปนไปไดยากดวย 

4.  ขึ้นอยูกับการที่บุคคลดังกลาวไมเปนบุคคลที่มีความคิดแคบ หรือไมรับสิ่งหนึ่งสิ่งใด  
ถาหากบุคคลดังกลาวเปนคนที่มีความคิดแคบ โอกาสที่เขาจะรับเอาสิ่งตางๆ เขามาแลวประเมินและ
คิดเพื่อเปนความเชื่อใหมยอมจะมีนอยมาก ทัศนคติจึงยอมเปลี่ยนไดยากสําหรับบุคคลประเภทนี้ 

 
เฮอรเบิรต เคลแมน (Herbert C. Kelman ,อางถึงใน ดานินทร  กิจนิชี, 2540) ไดเสนอ

ขบวนการที่มีผลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติของบุคคล คือ 
1. การยินยอม (Compliance) จะเกิดขึ้นเมื่อบุคคลยอมรับอิทธิพลของผูอ่ืน เพราะตองการ

ใหผูอ่ืนปฏิบัติตอตนในทางที่ตนตองการ 
2.  การลอกเลียนแบบ (Identification) จะเกิดขึ้นจากการที่บุคคลยอมรับอิทธิพลของบุคคล

อ่ืน เพราะตองการสรางพฤติกรรมของตนใหเหมือนกับบุคคลในสังคม 
3.  การที่บุคคลยอมรับพฤติกรรมในสังคมที่เหมาะสมกับคานิยมที่มีอยูในตัวเราแลว 

(Internalization) 
ในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติของบุคคลนั้นมีอยู 2 ประเภท คือ 

 1.  การเปลี่ยนแปลงไปในทางเดียวกัน หมายถึง ทัศนคติเดิมของบุคคล ที่เปนไปใน
ทางบวกก็จะเพิ่มมากขึ้นดวย แตถาทัศนคติไปในทางลบก็จะเพิ่มมากขึ้นดวย 
 2.  การเปลี่ยนแปลงไปคนละทาง หมายถึง การเปลี่ยนทัศนคติเดิมของบุคคลที่เปนไปใน
ทางบวกก็จะลดลงในทางลบ และถาเปนไปในทางลบก็จะเปนไปในทางตรงกันขาม 

 
การเปล่ียนแปลงทัศนคติไปในทางเดียวกันก็จะเปลี่ยนแปลงไดงายกวา มั่นคงกวา คงที่กวา 

ทัศนคติที่เปล่ียนแปลงไปในคนละทาง ซ่ึงทัศนคติของบุคคลสามารถถูกทําใหเปล่ียนแปลไดหลาย
วิธี วิธีหนึ่งคือ การที่บุคคลไดรับขาวสารตางๆ ซ่ึงขาวสารนั้นอาจจะมาจากสื่อบุคคล ส่ือกลุมและ
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ส่ือมวลชนตางๆ ขาวสารตางๆ ที่ไดรับนี้จะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงตอทัศนคติดานความรูหรือ
การรับรู (Cognitive component) และการเปลี่ยนแปลงทัศนคติก็มีแนวโนมทําใหสวนประกอบดาน
อารมณ (Affective component) และสวนประกอบทางพฤติกรรม (Behavioral component) 
เปล่ียนแปลงไปดวย ดังนั้นจึงอาจสรุปไดวา หากไดรับขาวสารในระดับที่แตกตางกันก็ยอมทําใหมี
ทัศนคติ หรือแนวโนมของพฤติกรรมมีความแตกตางกันออกไปดวย ซ่ึงการเปลี่ยนแปลงสวนมาก
ไมไดมาจากการเปลี่ยนคานิยม (Value) ของบุคคลแตมาจากการเปลี่ยนแปลงการยอมรับขาวสาร ซ่ึง
สัมพันธกับบุคคลนั้น ปจจัยสําคัญอยางหนึ่งที่มีสวนทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ คือ “ส่ือ” 
(media) ซ่ึงอาจจะเปนส่ือบุคคล หรือส่ือมวลชน ซ่ึงเปนชองทางในการสง “ขาวสาร” (Message) 
ใหแกผูรับขาวสาร แตอิทธิพลของ “ขาวสาร” และ “ส่ือ” จะมีมาก หรือ นอยเพียงใดนั้นยอม     
ขึ้นอยูกับขาวสาร และผูรับสารวามีความสอดคลองกันหรือไม ระหวางขาวสาร กับความรู และ
ทัศนคติของผูรับสาร ซ่ึงอาจจะทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงหรือไมเปลี่ยนแปลงก็ได 
 
ความคิดเห็น 
 ความหมายของความคิดเห็น 

ไดมีผูใหความหมายของความคิดเห็นไวพอสรุปไดดังนี้ 

   โคลาสา (Kolasa) (อางถึงใน  นันทา, 2538 : 21) กลาววา ความคิดเห็นเปนการแสดงออก
ของแตละบุคคลในอันที่จะแสดงขอเท็จจริง อยางใดอยางหนึ่ง หรือเปนการประเมินผลสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
จากสถานการณส่ิงแวดลอมตางๆ หรือเปนการแสดงออกถึงการลงความเห็นของบุคคลหนึ่งใน
ขอเท็จจริง 

  ทวี  เลรามัญ (2520 : 4) กลาววา ความคิดเห็นเปนการแสดงออกซึ่งความรูสึกที่อยู           
บนพื้นฐานของขอเท็จจริงและทัศนคติของบุคคลตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง ซ่ึงอาจจะเปนบุคคล  กลุม
บุคคล  หรือสถานการณ เปนตน ความคิดเห็นอาจจะเปนไปในทางเห็นดวยหรือไมเห็นดวยตอ      
ส่ิงนั้นก็ได 

สุชา  จันทรเอม และสุรางค  จันทรเอม (2524 : 104) กลาววา  ความคิดเห็นเปนความรูสึก
ของบุคคลที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  คนเรามีความคิดเห็นแตกตางกันออกไป 

สุโท  เจริญสุข  (2525)   ความคิดเห็นเปนสภาพความรู สึกทางดานจิตใจที่ เกิดจาก
ประสบการณ  และการเรียนรูของบุคคล  อันเปนผลใหบุคคลมีความคิดตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งในลักษณะ
ที่ชอบ  ไมชอบ  หรือเฉยๆ 
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เสกสรร วัฒนพงษ (2542)  สรุปไววา  ความคิดเห็น  หมายถึง  การแสดงออกถึงความเชื่อ  
ทัศนะ  การวินิจฉัย  การพิจารณา  หรือการประเมินผลอยางมีรูปแบบ  โดยไดรับอิทธิพลมาจาก  
ทัศนคติ  และขอเท็จจริง  ความรูที่มีอยูของผูแสดงความคิดเห็นตอเรื่องใดเรื่องหนึ่ง  ซ่ึงขึ้นอยูกับ
สถานการณและสภาพแวดลอมตางๆ  การแสดงความคิดเห็นอาจจะแสดงออกโดยการพูดหรือเขียน
ก็ได 

กูด  (Good,1973)  ใหคําจํากัดความ  ความคิดเห็น  หมายถึง  ความเชื่อ  ความคิด  หรือการ
ลงความคิดเห็นเกี่ยวกับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง  ซ่ึงไมอาจบอกไดวาเปนสิ่งที่ถูกตองหรือไม 

วอลเมน  (Wahlmen,1973)   ใหความหมายวา  ความคิดเห็นเปยภาวะของจิตใจที่ผาน
ประสบการณแลวเกิดการเรียนรูและผลักดันใหเกิดความคิด  ความรูสึกตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งในชวง
ระยะเวลาหนึ่ง 

อิซแซค  (Issak,1981)  ใหความหมายความคิดเห็นวา  เปนการแสดงออกทางคําพูดหรือ
คําตอบที่บุคคลไดแสดงออกตอสถานการณใดสถานการณหนึ่ง  โดยเฉพาะจากคําถามที่ไดรับ
ทั่วๆไป  โดยปกติแลวความคิดเห็นตางจากเจตคติ  คือความคิดเห็นจะเกี่ยวกับเรื่องใดเรื่องหนึ่ง
โดยเฉพาะขณะที่เจตคติจะเปนเรื่องทั่วๆไปมีความหมายที่กวางกวา 

            จากความหมายของความคิดเห็นที่กลาวมาแลว  พอสรุปไดวา  ความคิดเห็นเปนสภาพ
ความรูสึกที่บุคคลใดบุคคลหนึ่งมีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  ในเวลาใดเวลาหนึ่ง  ซ่ึงอาจเปนผลมาจาก
ความรู   การรับรู  ประสบการณที่บุคคลนั้นอาจจะแสดงออกมาทางใดทางหนึ่ง  ไมวาจะเปน
ลักษณะการพูด  ลักษณะทาทาง  หรือไมแสดงออกเลยก็ได 
 

ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอความคิดเห็น 

ความคิดเห็นเปนเรื่องของแตละบุคคลที่แสดงออกตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  หรือส่ิงเดียวกันไม
จําเปนที่จะตองคลายคลึงหรือเหมือนกันเสมอไป  ขึ้นอยูกับปจจัยพื้นฐานของแตละบุคคล  เชน  
ความรู ประสบการณในการทํางาน สภาพแวดลอม ปจจัยพื้นฐานและมีผูเสนอความคิดไว       
พอสรุปไดดังนี้ 

เรืองเวทย แสงรัตนา (2522 : 20) กลาววา ความคิดเห็นเปนการแสดงออกทางดานความรูสึก
ตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งดวยการพูดหรือการเขียน  โดยอาศัยพื้นความรู ประสบการณและสภาพแวดลอม 
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   ขวัญใจ   สมรรคบุตร (2524 : 8) กลาววา  ...ความคิดเห็นของบุคคลจะเกี่ยวของกับ
คุณสมบัติประจําตัวของบุคคลอีกดวยซ่ึงคุณสมบัติประจําตัวบางอยาง เชน  พื้นความรูประสบการณ 
ในการทํางานและการติดตอกันระหวางบุคคลนับเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหบุคคลและกลุมมีความ
คิดเห็นไปในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง... 

  สุโท   เจริญสุข (2525 : 58-59)  กลาววา ความคิดเห็นเปนสภาพความรูสึกทางดานจิตใจที่
เกิดจากประสบการณและการเรียนรูของบุคคล อันเปนผลใหบุคคลมีความคิดตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งใน
ลักษณะที่ชอบ  ไมชอบ  หรือเฉยๆ 
 
 ความหมายของการคิด 
 นักจิตวิทยาไดใหคําจํากัดความของคําวา การคิด (Thinking) ไวดังนี้ 
 ฮิลการด (Hilhard)  กลาววา  การคิดเปนพฤติกรรมที่เกิดขึ้นในสมองอันเนื่องมาจากการใช
สัญลักษณและส่ิงของและเหตุการณหรือสถานการณตาง ๆ  
 บรูโน (Bruno) กลาววา  การคิดเปนกระบวนการทางสมองที่ใชสัญลักษณ  จินตภาพ     
ความคิดเห็น  และความคิดรวบยอด  แทนประสบการณในอดีต  ความเปนไปไดในอนาคตและ
ความจริงที่ปรากฏ  ดังนั้นกระบวนการคิดจึงทําใหคนเรามีกระบวนการทางสมองในระดับสูง
กระบวนการเหลานี้ไดแก  ตรรกศาสตร  คณิตศาสตร  ภาษา  จินตนาการ  ความใสใจ  เชาวนปญญา
ความคิดสรางสรรคและอ่ืน ๆ 
 โสภา  ชูพิกุลชัย   กลาววา  การคิดเปนพฤติกรรมที่แสดงออกในรูปของความเห็น            
ซ่ึงหมายรวมถึง  การหา  การทดแทนหรือการใชสัญลักษณตาง ๆ การคิดเปนเรื่องสําคัญเรื่องหนึ่ง
ในทางจิตวิทยา  เพราะเปนการแสดงถึงความเจริญของมนุษย  การคิดมีอยูหลายระดับดวยกัน       
เริ่มตั้งแตการคิดเลน ๆ ไปถึงการคิดที่จริงจัง  หรือเร่ิมจากการคิดของพวกเด็ก ๆ ไปถึงการคิดของ
นักวิชาการ (สุฑาทิพย สกุลชีพวัฒนา ,2536:212) 
 
 ธรรมชาติของความคิด 
 ความแตกตางระหวางมนุษยกับสัตวคือ  มนุษยรูจักคิดดวยเหตุผล  ความคิดเกิดขึ้น           
ไดตลอดเวลาและมีหลายรูปแบบ  ซ่ึงขึ้นอยูกับสถานการณนั้น ๆ วาเปนอยางโดยทั่วไปแลว  
ความคิดเกิดขึ้นเมื่อกําลังจะทําอยางใดอยางหนึ่งหรือกําลังทําอยูแตไมสําเร็จ 
 ความคิดเปนพฤติกรรมที่แสดงออกโดยตองอาศัยส่ิงอื่นหรือสัญลักษณตาง ๆ โดยเฉพาะ
ภาษาซึ่งจะเปนสื่อในสิ่งที่เราคิดหรือเปนกิจกรรมอื่นที่ออกมาในรูปของการกระทําความคิดถึง        
มีสวนสัมพันธกับการกระทํา  และมีสวนสัมพันธกับความจํา  การลืม 
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 เนื่องจากความคิดเปนสิ่งที่เปนเหตุการณที่อยูในใจ  เนื้อหาที่แสดงออกอาจมากมายยาวนาน
หรือตอเนื่องกันไปเรื่อย  ๆ จนบางครั้งเราไมสามารถจะวัดไดวาสิ้นสุดลงเมือไร  รวมทั้งเปน
กิจกรรมที่ซับซอนและไมตรงกับสิ่งที่เราคิด  เชน  เมื่อคิดถึงงานก็แสดงออกดวยการไปติดตอดวย
การเขียน  การพูด  เปนตน 
 
 การแบงประเภทความคิด 
 ความคิดเปนสิ่งสําคัญแตเนื่องจากอยูในใจ  ตองอาศัยความสามารถในการใชสัญลักษณ
ฮิลการด (Hilgard) ไดแบงความคิดเปน  2  ประเภท 

1.   ความคิดเชื่อมโยง (Associative Thinking) เปนวิธีคิดจากสิ่งหนึ่งไปยังอีกสิ่งหนึ่งอยาง
ตอเนื่องและเชื่อมกัน  จนดูเหมือนวาความคิดเชื่อมโยงนี้จะไมมีจุดหมายและควบคุมไมไดแตก็มี
ทิศทางซึ่งแบงเปนสวนยอยไดดังนี้ 

1.1   ความเชื่อมโยงอิสระ (Free Associtation)  เปนความคิดเกี่ยวเนื่องสัมพันธกันอยาง
อิสระ  จากเรื่องหนึ่งไปยังอีกเรื่องหนึ่งโดยไมเขมงวดกับการเรียงประโยคหรือความถูกตองของ
ไวยากรณ  ความคิดแบบนี้มักจะเปนการเลาเรื่องในสิ่งที่ผานมา  และใชความคิดของเราเขา
ประกอบดวย  ซ่ึงมักจะใชการรักษาคนไขดวยวิธีจิตวิเคราะห (Psychoanalytic Theory)  

1.2  การควบคุมการเชื่อมโยง (Controlled  Association)  เปนความคิดที่เรียงลําดับจาก
คําหนึ่งไปยังอีกคําหนึ่ง  โดยมีผูแนะนําหรือคอยนําให  เชน  มีการเสริมตอและนําคําบางคําเพื่อ
กระตุนใหผูคิดตอไป  เชน  ผูเรียนตอบไมได  เพราะติดคําศัพทบางคําครูก็แนะนํานั้นเขาก็จะ
สามารถติดตอไปได 

1.3  ฝนกลางวัน (Daydreaming) เปนลักษณะความคิดแบบเพอฝน  การสรางวิมานใน
อากาศ  คิดอยากเปนนั่นเปนนี่  คิดวาถูกลอตเตอรี่  แลวก็จะไปเที่ยวรอบโลก  ถาเปนนายกจะทํา
อะไรบาง  เปนตน 

1.4   ฝนกลางคืน (Nightdreaming) มักจะเกิดในเวลาหลับฝนถึงเรื่องราวตาง ๆ ซ่ึงเปน
การฝนในสิ่งที่เก็บกดไวบาง  ในบางเรื่องที่พบในเวลากลางวันบาง  เมื่อตื่นขึ้นอาจจําความฝนได
หรือบางทีก็จําไมได 

1.5   การคิดเขาขางตัวเอง (Autictic Thinking) เปนขบวนการที่ผูคิดตีความหมายจาก
ความเชื่อม  และการตัดสินใจดวยเหตุผลที่ เขาขางตนเองบางครั้งก็ระบายสีในสิ่งที่คิดโดย
ตีความหมายจากความเชื่อมและการตัดสินดวยเหตุผลที่ เข าข างตนเอง   เพื่อให เปนไป                   
ตามความตองการความสบายใจของตนเองมากกวาที่จะอาศัยความจริง 
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2.  ความคิดตรง (Directed Thinking) ความคิดตรงมีจุดมุงหมายในสิ่งที่จะทําอยางไรแลว
ส้ินสุดลงที่ไหน  เมื่อส่ิงที่คิดวาจะทําใหเกิดความสําเร็จไดอยางไรมี  2  ประเภท  คือ 
 1.  ความคิดวิจารณ (Critical Thinking)  เปนความคิดที่มีเหตุผล  มีกฎเกณฑตามหลัก
ตรรกวิทยา  นักตรรกวิทยาไดวางหลักในการใชเหตุผล  ซ่ึงมีทั้งวิธีนิรนัย (Deduction) และวิธีอุปนัย 
(Induction) ซ่ึงการพิสูจนมีทั้งสองวิธี  มีวิธีการตางกัน  คือ  วิธีนิรนัยเปนการพิสูจนเหตุผลไดยก    
ส่ิงที่งายกวา  มาสนับสนุนสิ่งที่ยากขึ้นไปทีละขั้น  สวนวิธีอุปนัยนั้นไดจากประสบการณที่เราได
สัมผัสจากที่เราสังเกตหนวยตาง ๆ ในประเภทเดียวกันหลาย ๆ หนวย  จนเราปลงใจวานาจะเปน
เชนนั้นและนาจะเปนหนวยเดียวกัน 
 วิธีคิดหาเหตุผลตามหลักวิทยาศาสตร (Scientific Method) นั้นการแนะถึงวิธีคิดแมวา
เวลาเราคิดจริง ๆ อาจจะไมดําเนินไปตามขั้นตอนดังกลาว  ทั้งนี้ก็เพราะมีสาเหตุอ่ืน เชน อารมณ  
ส่ิงแวดลอม  ทําใหความคิดแปรเปลี่ยนไปและแตละคนก็คิดไมตรงกัน  ความคิดที่บกพรองเกิดจาก
สาเหตุดังนี้ 

 ขาดความรูขาดประสบการณในเรื่องที่คิดจนไมเพียงพอในการอางอิง 
 ดวนตัดสินใจจนขาดความรอบคอบ  ไมไดพิจารณาใหละเอียดถ่ีถวน 
 มีอารมณแปรปรวนในขณะคิด 
 มีอคติในเรื่องหนึ่งเรื่องใดทําใหความคิดขาดเหตุผล 
 ตั้งความมุงหวังไวลวงหนาวาจะตองเปนนั้นอยางนี้ 
 หลงเชื่อถอยคําของผูอ่ืนหรือคนอื่นยุยงทําใหดวนตัดสินใจ 

 
 2.  ความคิดสรางสรรค (Creative Thinking)  ความกาวหนาทางวิทยาศาสตร และ
เทคโนโลยีเกี่ยวกับวิวัฒนาการใหม ๆ ส่ิงประดิษฐใหม ๆ และการออกแบบสิ่งใหมนั้นเปนเรื่องที่  
นาศึกษาถึงวิธีการแกปญหาและไดความรูนั้นมาอยางไร  ส่ิงที่นาคิดในการแกปญหาเพื่อจะได
ส่ิงประดิษฐใหม  การคนพบกฎเกณฑ  และการแกปญหาแนวใหม (ปรียาพร วงศอนุตรโรจน 
20539:143-14) 
 ขบวนการความคิดของมนุษย 
 คุณสมบัติสําคัญประการหนึ่งของมนุษย  คือ  เปนผู “รูคิด” จากการรูคิดนี้เองนําไปสู
ขบวนการคิดเริ่มจากตีความ  พิจารณา  ไตรตรอง  ส่ิงที่ไดรับรูจากผัสสะแลวก็สรุป  เปนความรู
อยางหนึ่งอยางใดแลวเก็บสะสมความรูนั้นไว   เพื่อใชเปนพื้นฐานหรือความรู เดิมที่ใชใน              
การเปรียบเทียบและตัดสินใจสรุปความรูใหมเพิ่มขึ้น  เชน  เด็กที่เขาเรียนหนังสือในชั้นเรียนเปน
ครั้งแรกในชีวิต  มีผูหญิงสาวตัวผอม ๆ คนหนึ่งเขามาอยูหนาหองเรียนบอกวาตัวเธอเปนครู  แลวก็
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สอนใหอานหนังสือประสบการณจากตาเห็นรูป  หูไดยินเสียงผานขบวนการคิดเกิดความเขาใจสรุป
ไดวาครูคือผูหญิงสาวตัวผอม  ทําหนาที่สอนหนังสือ  เรียกวาเกิดจินตภาพ (Image)  1 ครั้ง ตอมามี
ผูชายแกทําหนาที่สอนหนังสือ  และเรียกวาครูเชนกัน  เปนจินตภาพอีก 1 คร้ัง  ขบวนการคิดจะ
ทํางานเพิ่มจกตีความถึงลักษณะรูปราง กิจกรรม  พิจารณาไตรตรองทบทวน  และจะทําการ
เปรียบเทียบกับจินตภาพเดิมเห็นความเหมือนและแตกตาง  เกิดความเขาใจวาผูเปนครูนั้นอาจเปน
ผูหญิง  หรือผูชายก็ได  แตทําหนาที่เหมือนกันคือ  สอนหนังสือ  ก็ตัดสินใจสรุปความรูใหมไดวา  
“ครู  หรือ  ผูสอนหนังสือ” ความรูใหมที่ไดจากการสรุปโดยการตีความพิจารณาไตรตรอง
เปรียบเทียบจินตภาพหลาย ๆ จินตภาพที่ตนมีประสบการณนั้น  เรียกวา มโนภาพ (Concept )  (จิตรา 
ทับแสง,2534:1) 
 

สรุปไดวา  ทัศนคติ  หมายถึง  ความรูสึกภายในของแตละบุคลที่แสดงออกมาถึงความชอบ
หรือไมชอบตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง  ในลักษณะเปนการประเมินผลตอส่ิงที่ไดพบ  ซ่ึงเราก็ไมสามารถรูถึง
ทัศนคติของผูอ่ืนได  นอกจากเขาจะพูดหรือแสดงออกมา  ซ่ึงในที่นี้ผูวิจัยไดศึกษา  ความคิดเห็นของ
นิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬาเปนจุดประสงคหลักในการวิจัย  ซ่ึงก็ตอง
ใชทั้งองคประกอบของทัศนคติ  และแนวความคิดเกี่ยวกับความคิดเห็น  ซ่ึงมีสวนอยางมากในการ
ใชประมวลผล  รวมทั้งในการวิเคราะหและยังพัฒนาแบบสอบถามเพื่อนําไปใชในการวิจัยอีกดวย 

 
2.1.2 แนวความคิดเรื่องภาพลักษณของกีฬา (Sport Image) 

ปรีชา  กล่ินรัตน (2536: 219-230)  ซ่ึงเปนนักวิชาการดานการกีฬา เห็นวาสื่อมวลชนมี
บทบาทสําคัญในการสรางภาพกีฬาใหมีความทันสมัย และทําใหการกีฬามีศักยภาพในการพัฒนา
บุคลากรของประเทศทั้งดานสุขภาพกาย สุขภาพใจและคุณภาพชีวิตของบุคคล และมีความจําเปน
อยางยิ่งในการพัฒนานักสื่อสารมวลชนดานการกีฬาใหมีความรู ความเขาใจทักษะของการกีฬา และ
ไดรับการสงเสริมใหผลิตสารทางดานการกีฬาใหมีคุณภาพ เนนการเสนอขาวทางกีฬาที่เปน
ประโยชนตอมวลชน รวมทั้งปูทางเจาะลึกไปยังการนําเสนอสาระ ประโยชน ความรูที่ประชาชน
สามารถนําไปปฏิบัติไดดวยตนเอง 

ส่ือที่มีบทบาทสําคัญในการสรางภาพลักษณของการกีฬาตามความเห็นของนักวิชาการ    
การกีฬาขางตน คือส่ือนิตยสารเฉพาะดานการกีฬาและหนังสือคูมือการฝกกีฬา และสารที่มีบทบาท
ในการสรางภาพลักษณของกีฬา คือ “ขาวกีฬา” ทางหนังสือพิมพรายวัน วิทยุ และส่ือโทรทัศนที่มี
การแยกหมวดหมูเพื่อการนําเสนอกีฬาโดยเฉพาะ รวมทั้ง “รายการกีฬา” และ “การถายทอดสดกีฬา” 
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ทางโทรทัศนที่ปจจุบันเยาวชนและประชาชนใหความสําคัญเพิ่มสูงขึ้น และมีแนวโนมเปนรายการ
ยอดนิยมของทางสถานี 

จิตติมา  จารยะพันธุ (2539) ศึกษาวิจัยอุปลักษณสงครามในขาวกีฬาในหนังสือพิมพ
ภาษาไทย พบวามีการสรางภาพลักษณแบบอุปมาอุปไมยเหมือนนักรบทําสงครามขับเคี่ยวกันภายใน
สนามรบ เชน การใชคําวา “ศึก” “ขุนพล” “จาฝูง” “โคน” “พาย” “ไลตอน” “เชือด” “สังเวย” “ฟาด
แขง”  รวมทั้งนักสื่อมวลชนดานการกีฬามีการสรางศัพทเฉพาะแทนคํา วลี ประโยค ในการเขียนขาว
กีฬา พากยกีฬา เชน “นักเตะลูกหนัง” แทน “นักกีฬาฟุตบอล” “นักหวดลูกสักหลาด” แทน “นักกีฬา
เทนนิส” “นักหวดกานเหล็ก” แทนนักกีฬากอลฟ “ตีไขแตก” แทน “ทําคะแนนไดจากเดิม               
ที่เปนศูนย” หรือการสรางสมญานามขึ้นมา เชน นักเตะเมืองผูดี ทีมเจาปนใหญ ทีมแมขาออน       
ทีมเงือกสาวฉลามหนุม เปนตน จะเห็นไดวาส่ือมวลชนไดมีบทบาทสําคัญในการสรางภาพลักษณะ
ของการกีฬาในสมัยปจจุบัน 

การที่ผูบริโภคกีฬาจะเลือกชมหรือเลือกเลนกีฬาประเภทใดประเภทหนึ่งนั้นเปนเพราะ
ผูบริโภคกีฬามีภาพลักษณะกีฬาชนิดนั้นอยูในใจอยูกอนแลว อาจไดรับจากประสบการณตรง       
การไดยินคํารํ่าลือมา การไดรูไดเห็นผานทางสื่อมวลชน เปนตน แลวนําไปสูการยอมรับ/ปฏิเสธ
ชนิดกีฬานั้นตอมา อีกทั้งผูบริโภคกีฬาจะทําการเชื่อมโยงภาพลักษณของสินคา/บริการเขากับชนิด
กีฬานั้นตามภาพลักษณของกีฬาที่ตนเองมีภาพอยูในใจ เชน ภาพลักษณวาเปนฟุตบอลเปนกีฬา
เฉพาะเพศชาย มวยปล้ําเปนกีฬาที่ใชแตความรุนแรง กอลฟเปนกีฬาที่ตองเสียงคาใชจายสูง เปนตน 
ภาพลักษณกีฬาเหลานี้มีสวนสําคัญในการทําใหการกีฬามีความกาวหนา และประสบความสําเร็จ
เวลาจัดการแขงขัน ซ่ึงนักการตลาดกีฬาจะตองตระหนักและสรางภาพลักษณะกีฬาใหสอดคลองกับ
ภาพลักษณที่ผูบริโภคกีฬามีความตองการ 

ภาพลักษณของกีฬาชนิดประเภทตางๆ สามารถวัดไดโดยการทําการวิจัย ประเภทของ
ภาพลักษณหลักโดยทั่วไป ที่นิยมวัดกันไดแก 

ความรูสึกตอรางกาย : เจ็บปวด ไดเหงื่อ หายใจหนัก รุนแรง เหนื่อย ปวดแสบ ตอสูดิ้นรน 
ทรมานราง 

ความรูสึกตออารมณ (ชอบ) : สนุก ตื่นเตน เราใจ ลุน มัน ช่ืนชอบ พอใจ 
ความรูสึกตออารมณ (ไมชอบ) : นากลัว หวาดเสียว เสี่ยงอันตราย ไมปลอดภัย ยุงยาก กังวล 
คาใชจาย : แพงมาก แพง ปานกลาง ถูก ประหยัด 
คําที่มักพูดถึง : ออกกําลังกาย กลางแจง กระโดดโลดเตน เคลื่อนไหว พักผอน แข็งแรง 

สมบูรณ 
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เสื้อผา อุปกรณ : ชุดตองปลอดภัยรัดกุม นอยช้ิน ชุดเฉพาะกีฬา แตงตัวอยางไรก็ได ใช
อุปกรณมากชิ้น 

สภาพแวดลอม : หนารอน หนาหนาว อากาศดี เพื่อสังคม กีฬากลางแจง/ในรม 
สวนรางกาย : หุนดี ขาเรียว ตัวใหญ กลามเนื้อเยอะ 
ผลกระทบตอรางกาย : ลดน้ําหนัก ทําใหแข็งแรง หุนกระชับ ลดความเครียด ทนทานตอโรค 
ความยากงาย : ยุงยากซับซอน อาศัยทักษะ เรียนรูงาย อันตราย 
เพศ : เหมาะกับเพศชาย เหมาะกับเพศหญิง เพศไหนก็เลนได 
วัย : เด็ก ๆ วัยรุน ผูใหญ คนแก 
การใชชีวิต : พวกชอบดื่ม กีฬาคนอวน กีฬาคนขี้เกียจ กีฬาคนมีเงิน กีฬาชาวบาน ฯลฯ 
อยางเชนกีฬากอลฟมีภาพลักษณวาเปนกีฬาคนรวย นักธุรกิจ นักการเมือง คนมีสถานภาพ

สูง เปนคนรุนใหมจนถึงคนแก มีลักษณะเปนกีฬาเพศชาย คาใชจายสูง ตองการพื้นที่ บรรยากาศสูง 
เปนกีฬากลางแจง ตองการอุปกรณการเลนมาก ตองการทักษะการเลนมาก ชวยลดความเครียด     
ออกกําลังกายแบบไมคอยไดเหงื่อ กีฬาสเก็ตบอรด เปนกีฬาของเด็กวัยรุน ฐานะปานกลางถึงรวย 
ตองการทักษะ อันตราย ลมงายฟกช้ํางาย ตองการความคลองแคลวและกําลังขาสูง เปนตน ดังนั้น  
ในการทําตลาด ทําการโฆษณาสินคาบางอยางเชื่อมโยงกับกีฬาเพราะวาตองการหวังผลทางดาน
ภาพลักษณดวยการอุปมาอุปไมย เชื่อมโยงกันระหวางชนิดกีฬากับผลิตภัณฑอยางที่กลาวมาขางตน 
เชน Volvo กับเทนนิส เบียรสิงหกับกีฬาพื้นบานไทย การนําภาพลักษณกีฬาไปใชในการวางแผน 
ทําตลาด หรือการทําโฆษณาจึงควรระมัดระวังใหสินคามีบุคลิกสอดคลองกับการกีฬาดวย 

 
 2.1.3  แนวความคิดเรื่องการโฆษณาและสื่อโฆษณา 

คําวาการโฆษณานั้น ไดมีการใชจนเปนที่ติดปากของประชาชน และประชาชนเองคุนเคย
กับโฆษณามาก  ไมวาจะเปนโฆษณาจากสื่อใดก็ตาม เชน การโฆษณาในวิทยุกระจายเสียง             
การโฆษณาของเลนเด็กแทรกในภาพยนตรการตูน ของสถานีโทรทัศน เด็กก็จะรูจักวาการสื่อสาร
ประชาสัมพันธนั้น คือ โฆษณา 

ความหมายของคําวา “โฆษณา” มีนักวิชาการไดใหความหมายไวหลายทาน ดวยกันคือ 
โฆษณา หมายถึง การเผยแพรหนังสือออกไปยังสาธารณชน การปาวรอน การปาวประกาศ 

เชน การโฆษณาสินคา 
พจนานุกรมสแตนดารด (Standard Dictionary, international edition 1982) ไดให

ความหมายของการโฆษณาไววา 
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“การโฆษณา คือ ระบบหรือวิธีการในการดึงดูดความสนใจจากประชาชนดวยการใหเขามา
มีสวนรวมในเหตุการณ หรือดึงดูดใหสนใจที่จะซื้อสินคาผลิตภัณฑบริการตาง ๆ” 

 
นอกจากนี้มีนักวิชาการไดใหความหมายของคําวา โฆษณา ไวดังตอไปนี้ 

มอริช ไอ. แมนเดลล (Maurice I. Mandell) ศาสตราจารยภาควิชาการตลาด                      
แหงมหาวิทยาลัย โบลิง กรีน ประเทศสหรัฐอเมริกา ใหความหมายไววา 

“การโฆษณา หมายถึง รูปแบบการสงเสริมที่ผานสื่อโฆษณาที่มิใชตัวบุคคล (nonpersonal 
promotion) และตองชําระเงินคาโฆษณาโดยผูอุปถัมภ (sponsor) ซ่ึงการโฆษณานี้มีความหมาย       
ที่แตกตางไปจากการสงเสริมในรูปแบบอื่น ๆ เชน การขายโดยพนักงาน (personal selling) และ  
การสงเสริมการจําหนาย (sales promotion) เปนตน” 

อารเธอร  วินเตอรส (Arthur Winters) นักวิชาการแหงมหาวิทยาลัยนิวยอรค ไดใหทัศนะวา 
“การโฆษณา เปนการสื่อสารโฆษณาที่มิใชตัวบุคคล ตองชําระเงินโดยผูอุปถัมภที่ระบุไว 

และมีจุดประสงคที่จะขายสินคา บริการ หรือผูซ้ือยอมรับในความคิดเห็นเรื่องใดเรื่องหนึ่ง” 
 
สื่อโฆษณา 

เปนที่ทราบกันดีอยูแลววาในกระบวนการสื่อสารจะมีองคประกอบที่สําคัญอยู 4ประการ 
ไดแก ผูสงสาร สาร ส่ือ และผูรับสาร การโฆษณาเปนการสื่อสารในอีกรูปแบบหนึ่ง ซ่ึงมีบทบาท
มาก โดยเฉพาะดานการตลาด ในปจจุบันสื่อเปนองคประกอบที่สําคัญที่จะใหสารไปถึงผูรับสาร 
การรูจักใช ส่ือและรูจักใชใหตรงกับกลุมเปาหมาย  ตลอดจนมีวิ ธีการวางแผนการใช ส่ือ                
อยางเหมาะสมจะทําใหการโฆษณาประสบความสําเร็จตามเปาหมายไดในที่สุด ฉะนั้นจําเปน    
อยางยิ่งที่จะตองมีการศึกษาถึงความหมายและความสําคัญของสื่อโฆษณา 

 
1. ความหมายของสื่อโฆษณา 
ส่ือโฆษณาเปนพาหนะนําสารโฆษณาจากเจาของหรือโฆษณาไปยังกลุมผูบริโภคเปาหมาย 

ส่ือโฆษณา นอกจากจะไดส่ือส่ิงพิมพ ส่ือกระจายเสียงและแพรภาพแลว ยังหมายถึงสื่อใดๆ ที่เปน
ตัวกลางที่จะนําสารโฆษณาไปถึงกลุมผูบริโภคเปาหมาย ไมวาจะเปนโปสเตอรหรือแผนปายที่ติดอยู
ขางรถโดยสารประจําทาง มุมถนนตรงสี่แยก  ปายรถประจําทาง หรือธงราวที่แขวนอยูใน
หางสรรพสินคาตาง ๆ เสื้อยึด พวงกุญแจ ฯลฯ ลวนแลวแตเปนส่ือโฆษณาทั้งสิ้น จากการที่ส่ือ
โฆษณามีมากมายหลายประเภท ทําใหผูโฆษณามีโอกาสเลือกที่จะซื้อหรือใชส่ือใดๆ เพื่อใหเกิด
ประโยชนสูงสุด และเปนไปตามเปาหมายของการโฆษณา ดังนั้นผูโฆษณาจึงตองมีความรูและ  
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ความเขาใจลักษณะและคุณสมบัติพื้นฐานของสื่อ เพื่อนํามาเปรียบเทียบความแตกตาง และผลดี
ผลเสียของสื่อแตละชนิด และสามารถนํามาใชเปนหลักเกณฑในการพิจารณาเลือกใชส่ือๆ ที่จะ
เกิดขึ้นตอไปดวย 

ส่ือโฆษณาที่นิ ยมใช ในปจจุบัน  ไดแก  หนังสือพิมพ  นิตยสาร  วิทยุ  โทรทัศน 
วิทยุกระจายเสียง ส่ือดังกลาว เปนส่ือหลักที่ใชกันเปนสวนมากในการโฆษณาและในปจจุบันและ
ในอนาคตอันใกลนี้ ส่ืออินเตอรเน็ตก็จะเขามามีความสําคัญอยางมากอีกสื่อหนึ่งดวย เนื่องจากเปน
ส่ือมวลชนที่เขาถึงกลุมผูรับเปนจํานวนมาก ดังนั้นในการวางแผนการใชส่ืองบประมาณสวนใหญ  
ก็จะมุงไปที่ส่ือเหลานี้เปนอันดับแรกสําหรับสื่ออ่ืนๆ เชน ส่ือที่ใช ณ จุดขาย (point of purchase) 
หรือแผนพับ ใบปลิว ส่ือนอกสถานที่ เชน แผนปาย (Billboard) โฆษณาที่ปายรถประจําทาง (Bus 
Shelter) ปายโฆษณาดานขางและดานหลังรถประจําทาง หรือรถรับจาง ฯลฯ นั้นจะมีความสําคัญ   
ในฐานะเปนสื่อประเภทสนับสนุนสื่อชนิดอ่ืน เปนการเตือนความจําผูโฆษณาตอสินคาหรือดึงดูด
ความสนใจ ณ จุดขาย หรือสนับสนุนการขายสินคาชนิดนั้น หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง คือเปนการย้ํา   
สารโฆษณาจากสื่อหลัก ซ่ึงไดโฆษณาไปแลวนั่นเอง 

อยางไรก็ดีในบรรดาสื่อที่เปนหลักในการโฆษณาซึ่งไดกลาวแลวในขางตน ก็จะมีลําดับ
ของความสําคัญของการใชส่ือแตละชนิดที่ลดหล่ันกันไปเชนกัน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับปจจัยแวดลอม   
หลายประการ เชน วัตถุประสงคในการโฆษณา  ความนิยมของประชาชนตอส่ือแตละชนิด         
ความเหมาะสมของสื่อตอสินคาแตละประเภท ธรรมชาติของสื่อแตละชนิดดวยซ่ึงในเรื่อง            
การเลือกใชส่ือ 

2. ความสําคัญของสื่อโฆษณา 
ในดานการสื่อสารนั้นเปนองคประกอบสําคัญในกระบวนการสื่อสาร ซ่ึงจะขาดเสียมิได 

เพราะไมเชนนั้นการสื่อสารยอมไมเกิดขึ้น สําหรับในเรื่องของการโฆษณาก็เปนองคประกอบ         
ที่สําคัญซึ่งขาดหายไป  การโฆษณาก็ยอมเกิดขึ้นไมไดเชนกัน เราสามารถสรุปความสําคัญ           
ของโฆษณาโดยสังเขปไดดังนี้ 

1. ความสําคัญในการเผยแพรขาวสาร หนาที่หลักของสื่อโฆษณา คือการนําสารเกี่ยวกับ
ตัวผลิตภัณฑไปยังกลุมผูบริโภคเปาหมาย ไมวาจะเปนขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑใหม การลดราคา
สินคาแจกของชํารวย หรือการใหขอมูลรายละเอียดเกี่ยวกับตัวสินคา ฯลฯ ซ่ึงเลือกใชส่ือโฆษณา   
แตละประเภทจะแตกตางกันออกไป ตามวัตถุประสงคของการโฆษณาแตละครั้ง 

2.  ความสําคัญของสื่อโฆษณาในการเรงเราการขาย บทบาที่สําคัญอีกประการหนึ่งของสื่อ
โฆษณาก็คือ เปนพาหนะสําหรับเรงเราการขายสินคา (Hard Saler) นั่นเอง โดยทั่วไปผูโฆษณาจะ
กําหนดวัตถุประสงคในการโฆษณาแตละครั้ง วาจะสามารถผลักดันใหยอดขายสูงขึ้นในระดับที่    
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นาพอใจตามเปาหมายการตลาดของบริษัท การโฆษณาในลักษณะรณรงค (Campaign) เพื่อการขาย
สินคา ซ่ึงจะตองใชงบประมาณการซื้อส่ือโฆษณาอยางเต็มที่ และมีการวางแผนการซื้อส่ือการใชส่ือ
อยางรอบคอบ เพื่อใหเกิดประสิทธิภาพสูงสูดส่ือโฆษณาจะมีความสําคัญมากที่ผูโฆษณาจะใชเปน
พาหนะในการเสนอสารเพื่อเรงเราการขาย 

3.  ส่ือโฆษณามีความสําคัญในการเตือนความจําผูบริโภคเปาหมาย หรือย้ําสารโฆษณาแก
ผูบริโภคเพื่อใหเกิดความจดจําสินคานั้นอยูเสมอ ส่ือโฆษณาเพื่อเตือนความทรงจํานั้นมักจะเปนส่ือ
ซ่ึงสามารถเลือกใชไดบอยๆ โดยงบประมาณไมสูงนัก เชน ส่ือวิทยุกระจายเสียงหรือนิตยสาร      
เปนตน  และส่ือบางชนิดอาจมีคุณสมบัติที่ เหมาะในการเตือนความทรงจําผูบริโภคเทานั้น               
แตไมเหมาะที่จะใชในการเรงเราการขาย เนื่องจากมีคุณสมบัติที่มีขอจํากัดเฉพาะตัวบางประการ      
ที่ไมอาจเสนอรายละเอียดมากๆ ในสื่อนั้นได แตก็สามารถเขาถึงกลุมบริโภคเปาหมายไดมาก
พอสมควร ส่ือเหลานี้โดยมากจะใชเปนตัวสนับสนุนสื่อหลัก เชน ส่ือปายดานขางหรือดานหลัง    
รถประจําทางหรือรถจับจาง ซ่ึงจะมีขอจํากัดเฉพาะตัว คือ เปนสื่อเคล่ือนที่ทําใหผูรับสารสามารถ
มองเห็นสารโฆษณาไดในชวงสั้นๆ จึงไมอาจบรรจุขอความโดยละเอียดได ผูโฆษณาจึงมักใชส่ือนี้
ในการเตือนความจําผูบริโภคเปาหมายเปนตน 

อยางไรก็ดีส่ือเหลานี้จะมีความสําคัญที่จะทําใหกลุมผูบริโภคเปาหมายคํานึงถึงสินคาอยู
เสมอ ไมสูญหายไปจากความทรงจํา ซ่ึงเปนสิ่งจําเปนในการสื่อสารการโฆษณาและนักโฆษณาก็ใช
ส่ือเหลานี้ เนื่องจากสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายทั่วไปและมีราคาที่ไมสูงนัก 

4.  ความสําคัญของสื่อโฆษณาในการดึงดูดความสนใจผูบริโภค หรือการสนับสนุน      
การขาย ณ จุดขาย ส่ือโฆษณาบางประเภทจะมีความสําคัญเปนอยางมากในดานการสงเสริมการขาย 
ณ จุดขายสินคานั้น ๆ เพราะทําหนาที่ในการดึงดูดสายตาของผูบริโภคเปาหมายเพื่อใหเกิด         
ความสะดุดตา และหยุดชมสินคา ซ่ึงจะนําไปสูการตัดสินใจซื้อได ส่ือท่ีใชในการสนับสนุนการขาย 
ณ จุดขายเหลานี้จึงตองไดรับการออกแบบใหสะดุดตาชมมากที่สุด ส่ือเหลานี้ดังเชน ตูแสดงสินคา 
ปายโฆษณา หรือธงราวที่แขวนเพดานที่วางสินคา เปนตน 

5.  ส่ือโฆษณามีความสําคัญในการเปนองคประกอบของกระบวนการโฆษณา ซ่ึงมีผล    
ในการกําหนดประสิทธิภาพของการโฆษณาวาจะสามารถสงสารโฆษณาไปยังผูรับไดมานอย
เพียงใด และกลุมเปาหมายใดบาง เพราะวาส่ือโฆษณาแตละประเภทจะมีคุณสมบัติเดนที่แตกตางกัน
ออกไป และจะมีความสําคัญกับกลุมเปาหมายของการโฆษณาแตละครั้งตางกัน 

จากการที่ ส่ือโฆษณามีความสําคัญอยางมากตอการเขาถึงกลุมเปาหมาย เพื่อใหเกิด
ประสิทธิภาพในการโฆษณาอยางสูงสุด และเนื่องจากสื่อโฆษณาแตละประเภทมีคาใชจายในการซือ้
สูง ซ่ึงในการโฆษณาแตละครั้งอาจจะตองใชเครื่องโฆษณามากกวา 1 ประเภทขึ้นไป ผูโฆษณาและ
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ผูเกี่ยวของในการโฆษณาจึงตองมีการวางแผนการซื้ออยางรอบคอบ เพื่อใหงบประมาณใชส่ือที่
กําหนดไวสูงมากนั้นถูกใชไปอยางคุมคาที่สุด และจะตองมีการวางแผนสื่อโฆษณาเพื่อให            
การโฆษณานั้นถึงกลุมเปาหมายและเปนไปตามวัตถุประสงคของการโฆษณานั้นดวย เมื่อเปนดังนี้ 
จึงมีความจําเปนที่จะตองมีหนวยงานที่รับผิดชอบโดยตรงในดานสื่อโฆษณาเกิดขึ้นเรียกวา “ฝายสื่อ
โฆษณา” ซ่ึงจะดูในเรื่องสื่อโฆษณาโดยเฉพาะ ตั้งแตการวางแผนสื่อ การจัดซ้ือส่ือตลอดจน
ตรวจสอบประเมินประสิทธิภาพ และวัดผลจากการซื้อส่ือนั้นๆ ซ่ึงเปนเครื่องแสดงความสําคัญที่ผู
โฆษณาที่เกี่ยวของ ไดใหแกองคประกอบดานสื่อโฆษณานี้อยางชัดเจน 

จึงกลาวไดวาส่ือโฆษณาเปนพาหนะนําสารที่มีความสําคัญตอพฤติกรรมการรับรูของกลุม
ผูบริโภคเปาหมายในเรื่องของสารที่เกี่ยวของกับสินคา การเตือนความจําหรือย้ําสารเพื่อใหขาวสาร
เกี่ยวกับผลิตภัณฑอยูในความทรงจําของผูบริโภคเปาหมาย ทางดานการตลาด ส่ือโฆษณาจะเปน
องคประกอบที่มีบทบาทในการเรงเราการขายสินคาในลักษณะของการรณรงค ประโคมขาวสารให
ผูรับสารใหรับการสนใจ ตื่นตัว และรีบหาซื้อซ้ือสินคา ขณะเดียวกันสื่อโฆษณาก็จะเปนตัวกลางใน
การดึงดูดความสนใจจากผูบริโภคเปาหมาย ณ จุดขายสินคาดวย และความสําคัญของโฆษณา
ประการสุดทายก็คือ เปนองคประกอบของการโฆษณาที่มีผลในการกําหนดประสิทธิภาพของ      
การโฆษณาในดานการเขาถึงกลุมเปาหมายและประเภทของกลุมเปาหมายดวย ซ่ึงความสําคัญ       
ในดานนี้จะเห็นไดชัดเจนจากการที่ผูทํางานดานโฆษณาไดใหความสําคัญในเรื่องของสื่อดานการใช
งบประมาณที่สูงมาก  มีหนวยงานที่ รับผิดชอบโดยเฉพาะ  เพื่อการวางแผนการใชส่ือใหมี
ประสิทธิภาพและคุมคามากที่สุด 

3. กระบวนการโฆษณา 
กระบวนการการโฆษณาประกอบไปดวยกิจกรรมตาง ๆ คือการรวบรวมขอมูล การวางแผน

การโฆษณา การปฏิบัติงานตามที่วางแผนไว และการประเมินผลงานโฆษณา กิจกรรมดังกลาว
จําเปนตองดําเนินไปอยางตอเนื่อง และผลของกิจกรรมหนึ่งยอมสงผลกระทบไปสูกิจกรรมอื่นๆ 
อยางเปนลูกโซ นอกจากนั้น ในขั้นตอนของการดําเนินกิจกรรมตาง ๆ ยังพบวา มีตัวแปรที่มี
ความสัมพันธอยางแนนแฟนกับกระบวนการโฆษณา ก็คือ กลุมลูกคาเปาหมาย ซ่ึงเปนขอมูลที่มี
ความสําคัญอยางยิ่งตอการปฏิบัติงานโฆษณาประกอบดวย 

ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะทางประชากรศาสตร ไดแกขอมูลเกี่ยวกับเรื่องเพศ อายุ อาชีพ ระดับ
การศึกษา ฯลฯ ของกลุมลูกคาเปาหมาย 

ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะทางจิตใจ ไดแก ขอมูลเกี่ยวกับความรู ความเชื่อ ทัศนคติของกลุม
ลูกคาเปาหมาย 
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ขอมูลเกี่ยวกับลักษณะทางเศรษฐกิจและสังคม ไดแก ขอมูลเกี่ยวกับวัฒนธรรม ศาสนา 
ประเพณี อาชีพ รายไดของกลุมลูกคาเปาหมาย 

ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมเปดรับสารของกลุมเปาหมายไดแก ขอมูลในเรื่องของสื่อที่กลุม
ลูกคาเปาหมายนิยมในการเปดรับ ชวงเวลาในการเปดรับขาวสารสื่อที่กลุมลูกคาเปาหมายให     
ความเชื่อถือ เปนตน 

ในขั้นตอนการรวบรวมขอมูลนี้ จะเห็นไดวา ขอมูลเกี่ยวกับกลุมลูกคาเปาหมายเปนขอมูล
สําคัญ ที่เปนพื้นฐานในการวางแผนโฆษณาใหสอดคลองกับคุณลักษณะของกลุมลูกคาเปาหมาย 
ความสัมพันธระหวางขั้นตอนของการรวบรวมขอมูลในกระบวนการโฆษณา กับการศึกษากลุม
ลูกคาเปาหมายจึงเปนไปอยางใกลชิด หากผูปฏิบัติงานโฆษณาขาดขอมูลในสวนนี้ก็จะทําให       
การวางแผนโฆษณาขาดความสมบูรณ และไมบรรลุผลตามเปาหมายของการโฆษณาได 
  

รศ.ศิริวรรณ   เสรีรัตน (การบริหารการโฆษณา และการสงเสริมการตลาด,2537:157-162) 
ไดแบงหนาที่ของการโฆษณา  และประเภทของการโฆษณา ไวดังนี้ 
 
หนาท่ีของการโฆษณา 
  

การโฆษณาทําหนาที่ตาง ๆ ดังนี้ 
1.  หนาที่การตลาด (Marketing function)  กลาวคือ  ทําหนาที่เปนหนึ่งในสวนประสม  

ทางการตลาด  ซ่ึงประกอบดวยผลิตภัณฑ, ราคา  การจัดจําหนาย  และการสงเสริมการตลาด  ทั้งส่ี
เครื่องมือนี้ใชรวมกันเพื่อตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจใหลูกคาอันจะนําไปสู  
การสรางยอดขายและกําไรในที่สุด 

2.   หนาที่ในการติดตอส่ือสาร  (Communication function)  การโฆษณาถือวาเปน          
การติดตอขาวสารกับกลุมใดกลุมหนึ่งเพื่อแจงขาวสาร  เพื่อจูงใจใหเกิดความตองการ  หรือเพื่อสราง
ทัศนคติที่ดีใหเกิดกับกลุมเปาหมาย 

3. หนาที่ใหความรู (Education function) การโฆษณาถือวาเปนการใหความรูเกี่ยวกับการ
ใชผลิตภัณฑและทําใหทราบวาผลิตภัณฑทําใหคุณภาพชีวิตของมนุษยดีขึ้น 

4.  หนาที่ดานเศรษฐกิจ (Economic function ) จากการที่บุคคลรูจักผลิตภัณฑเนื่องมาจาก
การโฆษณา  และทําใหเกิดความตองการซื้อผลิตภัณฑนั้นจึงเทากับวาการโฆษณาเปนตัวสราง
ยอดขายและกําไรทําธุรกิจดําเนินไปไดดวยดี  ทําใหเกิดการขยายตัวดานการลงทุนเปนผลทําให    
เกิดการสรางงานอันเปนผลทําใหระบบเศรษฐกิจโดยสวนรวมดีขึ้น 
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5. หนาที่ดานสังคม (Social  function)  การโฆษณาเปนปจจัยสําคัญที่ชวยปรับปรุง
มาตรฐานการดํารงชีวิตของประชาชนในประเทศใดประเทศหนึ่งและทั่วโลก  การเผยแพรขาวสาร
การโฆษณาจะมีผลตอการพัฒนาดานสังคมและวัฒนธรรม  การโฆษณาไมใชมุงที่การขายสินคา
เทานั้นแตมีการโฆษณาจํานวนมากที่เปนการโฆษณาที่ตองคํานึงถึงภาระความรับผิดชอบของธุรกิจ
ที่มีตอสังคม   และมวลมนุษยชาติ   
 
ประเภทของการโฆษณา 
 การโฆษณามีการจัดประเภทตามเกณฑตาง ๆ ดังนี้ 
 1. การจัดประเภทตามกลุมผูรับขาวสาร   (Classification by target  audience)  การจัด
ประเภทการโฆษณาวิธีนี้ยึดถือสวนตลาดที่เปนกลุมเปาหมายดังนี้ 
 1.1  การโฆษณาที่มุงสูผูบริโภค  (Consumer advertising)  เปนการโฆษณาที่มุงสู
ผูบริโภคขั้นสุดทายที่ซ้ือผลิตภัณฑเพื่อใชสวนตัวไมใชเพื่อธุรกิจ  การโฆษณาสวนใหญไมวาจะเปน
โทรทัศน  วิทยุ  หนังสือพิมพเปนการโฆษณาที่มุงสูผูบริโภค  เชน  การโฆษณาน้ําอัดลม  นมสด  ฯลฯ   
 1.2 การโฆษณาที่มุงสูหนวยธุรกิจ  (Business advertising) เปนการโฆษณาที่มุงที่
บุคคลหรือหนวยธุรกิจที่ซ้ือผลิตภัณฑเพื่อการผลิตหรือใชในธุรกิจ  ประกอบดวย  4  แบบ ดังนี้ 
 (1)  การโฆษณาสินคาอุตสาหกรรม  (Industrial advertising)  เปนการโฆษณาที่   
มุงสูบริษัทอุตสาหกรรมที่ซ้ือผลิตภัณฑเพื่อดําเนินการผลิต  การขนสง  การใชประโยชน  หรือใชใน
การดําเนินงานของผูประกอบอุตสาหกรรม  การโฆษณาแบบนี้สวนใหญใชนิตยสารเฉพาะกลุม  
เชน  นิตยสารคอมพิวเตอร  เครื่องจักรอิเลคทรอนิกส  การกอสราง   การอุตสาหกรรม  เปนตน 
 (2)  การโฆษณาที่มุงสูคนกลาง  (Trade advertising)  เปนการโฆษณาที่กระตุนผูคา
สงและผูคาปลีก  เพื่อการซื้อสินคาเพื่อขายตอ   
 (3)   การโฆษณาที่มุงสูกลุมวิชาชีพ  (Professional advertising)  เปนการโฆษณาที่
มีกลุมเปาหมายที่กลุมวิชาชีพตาง ๆ  เชน  แพทย  ทันตแพทย  นักบัญชี  นักกฎหมาย  สถาปนิก           
ครู  ฯลฯ 
 (4)    การโฆษณาสินคาเกษตรกรรม  (Farm or agricultural advertising)  เปน     
การโฆษณาที่มีเปาหมายที่เกษตรกร  ผูผลิตและผูจําหนายสินคาเกษตรกรรม 
 2. การจัดประเภทตามอาณาเขตทางภูมิศาสตร (Classificaiton  by  geographic area 
covered)  เปนการจัดประเภทการโฆษณาโดยถือเกณฑอาณาเขตทางภูมิศาสตรที่เปนเปาหมายใน
การโฆษณามีการจัดประเภทดังนี้ 
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          2.1 การโฆษณาที่มุงสูตางประเทศ (International  advertising )  เปนการโฆษณาที่มุงสู
ที่ตลาดตางประเทศที่แตกตางกัน   เชน  การโฆษณาเบียรคารลสเบอรก  จะใชขอความและภาษาที่
แตกตางกันในแตละประเทศ 
 2.2  การโฆษณาระดับชาติ  (National  advertising)  เปนการโฆษณาที่มุงสูลูกคาทั้ง
ประเทศ  เชน  การโฆษณาเบียรสิงหที่มีกลุมเปาหมายผูรับขาวสารในประเทศไทย 
 2.3 การโฆษณาในเขตใดเขตหนึ่ง  (Regional advertising)  เปนการโฆษณาที่มุงสู    
เขตใดเขตหนึ่งหรือภาคใดภาคหนึ่ง 
 2.4 การโฆษณาทองถ่ิน (Local advertising)  เปนการโฆษณาที่มุงสูลูกคาภายใน
จังหวัดใดจังหวัดหนึ่ง  หรือทองที่ใดทองที่หนึ่ง  เชน  การโฆษณาหางสรรพสินคาในจังหวัดใด
จังหวัดหนึ่ง  ปายโฆษณารับสมัครนักเรียนของโรงเรียนพาณิชย  ฯลฯ  
 3.  การจัดประเภททางสื่อ (Classification by medium)  เปนการจัดประเภทการโฆษณา
ตามสื่อที่ใชในโฆษณาดังนี้ 
 3.1 การโฆษณาทางโทรทัศน (Television advertising)   
 3.2   การโฆษณาทางวิทยุ (Radio advertising)  
 3.3   การโฆษณาทางนิตยสาร (Magazine advertising) 
 3.4   การโฆษณาโดยใชจดหมายตรง (Direct mail advertising) 
 3.5   การโฆษณานอกสถานที่ (Out-of-home advertising)  
 4. การจัดประเภทตามหนาที่หรือจุดมุงหมาย (Classificaiton by function or pur-pose) 
เปนการจัดประเภทการโฆษณาตามวัตถุประสงคในการโฆษณาซึ่งประกอบดวยมีวัตถุประสงคเพื่อ
ขายผลิตภัณฑหรือขายความคิด 
 4.1 การโฆษณาผลิตภัณฑเปรียบเทียบกับการโฆษณาสถาบัน (Product versus 
nonproduc advertising) การโฆษณาผลิตภัณฑมีวัตถุประสงคเพื่อขายสินคาและบริการ 
 4.2  การโฆษณาเพื่อการคาเปรียบเทียบกับการโฆษณาที่ไมหวังผลการคา (Commercial 
versus noncommercial advertising) การโฆษณาเพื่อการคามีวัตถุประสงคเพื่อขายสินคาและบริการ
ของธุรกิจโดยมุงหวังกําไร  สวนการโฆษณาที่ไมหวังผลการคาเปนการโฆษณาที่ไดรับการ
สนับสนุนโดยสถาบันที่ไมหวังผลกําไร  เชน  หนวยงานของรัฐบาล  ศาสนา  มูลนิธิ  สถาบันการกุศล  
สมาคม  ซ่ึงหนวยงานเหลานี้ไมไดหวังผลทางการคา แตอาจมีวัตถุประสงคเพื่อเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมบางอยางของผูบริโภคเพื่อใหเกิดผลกระทบ 
 4.3 การโฆษณาเพื่อใหเกิดการตอบกลับโดยตรงเปรียบเทียบกับการโฆษณาเพื่อผล
ทางออม (Direct action  versus  indirect action advertising) การโฆษณาเพื่อใหเกิดการตอบกลับ
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โดยตรงมีวัตถุประสงคเพื่อใหผูรับขาวสารมีปฎิกิริยาตอบกลับ  ตัวอยาง  การสงจดหมายตรงไปยัง
ลูกคาในรูปของธุรกิจตอบรับ  การโฆษณาผานสื่อนิตยสารที่บรรจุคูปอง  ที่ระบุใหนําคูปองไปแลก
ฟรี  หรือแลกสินคาเปนตน 
 การโฆษณาเพื่อผลทางออม  จะพยายามสรางภาพพจนผลิตภัณฑ  หรือสรางความคุนเคยกับ
ตราสินคาเพื่อใหมีอิทธิพลตอผูรับขาวสารที่จะซื้อตราสินคานั้นในภาพหลัง  การโฆษณาสวนใหญ
ทางโทรทัศน  วิทยุ  มีแนวโนมจะเปนการโฆษณาเพื่อผลทางออม 
 
การโฆษณาทางโทรทัศน (The Television  Commercial) 
 ผูทําการโฆษณาที่ใชโทรทัศนเปนส่ือการโฆษณาจําตองระลึกถึงองคประกอบสําคัญ      
สามประการคือเวลา  งบประมาณ  และความคิด 
 เวลา เวลาที่ใชสําหรับการโฆษณามีจํากัดอยางที่สุดเพราะโฆษณาแตละชิ้นจะตองแพรภาพ
ตรงตามเวลาที่กําหนดไวตามขอตกลงกับสถานีกลาวไดวาโอกาสยืดหยุนในเรื่องเวลามีนอยมาก
ที่สุด 
 งบประมาณ  เปนภาระหนักของผูโฆษณาที่ใชโทรทัศนเปนสื่อ  ทั้งนี้เนื่องจากอัตราคาซื้อ
เวลาออกอากาศแพรภาพ  ทางสถานีโทรทัศนคิดบริการในอัตราที่แพงมากเพราะตนทุนการผลิตของ
สถานีสูงและอาจเปนเพราะอุปสงคและอุปทานของจํานวนผลิตภัณฑที่ตองการโฆษณา  กับเวลา
และจํานวนสถานีโทรทัศนยังไมสมดุลยกัน 
 ความคิด  สืบเนื่องมาแตเวลาจํากัดและคาใชจายสูง  ฉะนั้นผูใชส่ือโฆษณาลักษณะนี้ตอง
พยายามใชเวลาแตละวินาทีใหเปนประโยชนมากที่สุดเทาที่จะมากไดความคิดและเทคนิคตาง ๆ ที่
จะสรางสรรคงานโฆษณาจึงตองพยายามคนคิดหาวิธีการแปลก ๆ ใหม ๆ เพื่อดึงดูด  และเรียกรอง
ความสนใจของผูดูโทรทัศน  ถือไดวาความคิดของการสรางสรรคงานโฆษณาทางโทรทัศนเปน   
การทาทาย  และ/หรือ  ตอสูทางดานความคิดอยางหนักของผูใชส่ือโฆษณาในลักษณะนี้ 
 หลักการขั้นมูลฐาน (The Basic Theme) 
 ความชํานาญ  และประสบการณเทานั้นที่สามารถอธิบายหรือประกาศใหผูชมหนาเครื่องรับ
ไดทราบถึงเรื่องราวรายละเอียดของผลิตภัณฑไดกระจางชัดภายในเวลา  60  วินาที  ผูทําการโฆษณา
จําตองมีความคิดเดนชัดเกี่ยวกับเนื้อหาของขาวที่ประสงคจะใหไปปรากฏบนจอโทรทัศน              
อีกนัยหนึ่งก็อาจกลาวไดวาเสมือนหนึ่งเปนความคิดขั้นพื้นฐานของการโฆษณาดวยภาพหรือ
ตัวอักษร  ทั้งนี้เพราะผูทําการโฆษณาจะทําหนาที่แปรรูปความคิดออกมาเปนภาพ  คําพูดและเสียง
ฉะนั้นเพื่อเปนแนวทางในการผลิตงานโฆษณาทางโทรทัศนผูทําการโฆษณาควรพิจารณา
ขอเสนอแนะของหลักการขึ้นมูลฐานอันจะเปนประโยชนตอการปฏิบัติงานดังตอไปนี้ 
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1. ภาพและคําพูดที่ใชออกไปควรมีสวนสัมพันธกัน  อยาใชภาพและเรื่องที่ประกาศ     
เปนคนละเรื่องคนละทิศละทาง 

2. ตลอดระยะเวลาที่ใชคําพูดประกาศ  เร่ืองควรอยูในประเด็นเดียวกับภาพ 
3. ตองเขาใจวาภาพที่ปรากฏบนจอโทรทัศนเรียกความสนใจจากผูดูไดดีกวาการประกาศ

ดวยคําพูดฉะนั้นทางที่ดีการใชภาพควรใชใหดี  และใหมีความสําคัญมากกวาการประกาศ 
4. ถือนโยบาย “ส้ัน เขาใจงาย”  หมายถึงถอยคําที่ใชประกาศควรเปนภาษางายตอ      

ความเขาใจและสั้น  การพูดมากเยิ่นเยอ  ใชภาษายาก ๆ ทําใหผูดูเกินความสงสัย  รําคาญและเบื่อ
หนายตอโฆษณานั้น ๆ  

5. ควรใหกลองหมุนไปจับมุมตาง ๆ ของสินคาแบคกราวนดที่ใชก็ไมควรซ้ําซาก  เพื่อให
ผูดูเกิดความเพลิดเพลิน  อยากรูอยากเห็นมากขึ้น 

6. อยาบรรจุภาพประกอบหลาย ๆ ภาพลงในโฆษณาเพราะจะทําใหเกิดความไขวเขวบน
จอโทรทัศน  ทั้งนี้เพราะภาพแตละภาพควรปรากฏบนจอไมนอยกวาส่ีวินาทีตอหนึ่งภาพ 

7. ควรใชตัวอักษรทับภาพที่โฆษณา  ทั้งนี้เพื่อผูดูโทรทัศนจะไดอานสาระสําคัญควบคูกับ
การภาพพรอมกับฟงรายละเอียดจากการประกาศ 

8. ควรระมัดระวังการเปลี่ยนภาพจากภาพหนึ่งไปเปนอีกภาพหนึ่ง   ตองทําดวย           
ความประณีตไมกระทบความรูสึกของผูดูที่จะทําใหเกิดความขาดตอนของความสนใจไป 

9. การจับภาพของกลอง  ควรจับภาพในระยะใกลชิดใหเห็นผลิตภัณฑ  หรืองานโฆษณา
ไมควรถายในระยะไกลเพราะทําใหภาพขาดความชัดเจน  และไมสามารถเรียกรองความสนใจ
ทั้งหมดของผูดูใหพุงความสนใจไปยังผลิตภัณฑหรืองานโฆษณาเพียงอยางเดียว 

10. กรณีที่ใชพิธีกรออกมาประกาศ  และชี้แจงรายละเอียดของผลิตภัณฑ  ควรใหมีการ
เคล่ือนไหวอากัปกริยาเปนไปตามธรรมชาติ  ไมใชเพียงแตออกมายืนหรือนั่งอานขอความโฆษณา
ใหหมด ๆ ไปเทานั้น 

 
งานโฆษณาทางโทรทัศนทั้งหลายที่กระทําลงไปควรมีลักษณะเปนกันเองกับผูติดตามชม

รายการหนาเครื่องรับใหมากที่สุดคืออาจจะพูดกับผูชมเกี่ยวกับปญหา  และความตองการที่ผูดู
ประสบ  ซ่ึงผลิตภัณฑหรือสินคาที่โฆษณานี้จะชวยแกปญหา  และหรือ  สนองความตองการของเขา
ไดอยางไรและควรเปนเรื่องที่เปนไปไดดวยจริง ๆ  อยางไรก็ตามการที่จะยั่วยุความสนใจของผูชม
ใหไดมากที่สุด  ผูสรางงานโฆษณาควรเขียนขอความโฆษณาที่พยายามจะแจงใหผูดูทราบถึง
เร่ืองราวตาง ๆ ที่แตกตางกันของผลิตภัณฑ  แทนที่จะกลาวถึงเรื่องใดเรื่องหนึ่งโดยเฉพาะ  เพื่อให   
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ผูดูเกิดความประทับใจ ทั้งนี้เพราะจากการศึกษาเรื่องพฤติกรรมผูบริโภคทําใหทราบวาความตองการ
ของผูดูโทรทัศนแตละคนแตกตางกัน 
  

วิธีออกอากาศของการโฆษณาทางโทรทัศน (Ways of Putting the Television Commercial 
on  the Air) 
 วิธีออกอากาศแพรภาพของโทรทัศนในปจจุบันมีอยูดวยสามวิธีคือ 

1. ดวยการถายทอดสด (The Live Commercial) เมื่อโฆษณาไดปรากฏบนจอเครื่องรับดวย
การใชกลองจับภาพการโฆษณาและออกอากาศแพรภาพทันที  เรียกกันวาการถายทอดสด  ตัวอยาง
ที่เห็นกันเปนประจํา  เชนการแจงปฏิทินประจําวัน  การรายงานอากาศประจําวันเปนตน  บางครั้ง     
ผูประกาศอาจออกมาแนะนําสินคา  (ดวยการถายทอดสด)  ตอจากนั้นก็ใชเทปบันทึกภาพหรือ
ภาพยนตรฉายประกอบคําอธิบายของเขาลักษณะนี้เรียกวาsetting up the commercial  อดีตของ     
การถายทอดสดก็คือความเปนกันเองตามธรรมชาติที่ ผูประกาศจะใหแกผูชมพรอมกับนํา     
เหตุการณใด ๆ ที่พึ่งเกิดขึ้นในชวงเวลานั้นแจงใหผูดูไดทราบ 

2. ดวยภาพยนตรโฆษณา (The Filmed Commercial) งานโฆษณาทางโทรทัศนสวนใหญ
จัดทําเปนภาพยนตร  ซ่ึงทําใหผูโฆษณาสามารถตรวจสอบความถูกตอง  ไดเร่ืองราวตามความพอใจ
และถูกใจอยางเรียบรอยกอนที่จะนําออกเผยแพร  ทําใหผูดูไมพบความบกพรองใด ๆ เชน            
การถายทอดสดซึ่งอาจเกิดการผิดพลาดขึ้นไดนอกจากนั้นผูโฆษณาอาจใชเทคนิคตาง ๆ ของการถาย
ทําภาพยนตรมาชวยทําใหงานโฆษณาที่ออกมามีประสิทธิ์ภาพและคุณภาพสูงอีกดวยตัวอยาง เชน 
การโฆษณาเครื่องดื่ม  การโฆษณาผาอนามัยชนิดตาง ๆ เปนตน 

3. ดวยเทปบันทึกภาพ (The Videotape)  เปนวิธีการนําภาพและเสียงที่ไดออกอากาศสด
ไปแลวกลับมาออกอากาศแพรภาพซ้ําไดอีก  เทปที่บันทึกไวเมื่อนําออกอากาศแพรภาพซ้ําผูดูสวน
ใหญไมทราบวาภาพที่ปรากฏบนจอเครื่องรับนั้นแตกตางกับวิ ธีออกอากาศสดอยางไร                  
เทปบันทึกภาพหลังจากที่บันทึกภาพไปแลวสามารถนํากลับมาออกอากาศไดทันทีที่บันทึกเสร็จ  ซ่ึง
ตางจากการถายทําภาพยนตรที่ตองใชเวลาเปนสัปดาห ๆ ในการลางและพิมพฟลม  ประโยชนของ
เทปในการบันทึกภาพโฆษณา  หากวาเนื้อหาหรือภาพตอนใดเมื่อทดลองฉายดูเห็นวายังไมดีพอ
สามารถแกไขบันทึกใหมไดทันที  ปรกติอายุการใชงานของภาพที่บันทึกไวจะนํามาฉายซ้ําและซ้ํา
อีกไดถึง  100  ครั้ง  แตถาตองการกอปปจากเทปชุดที่บันทึกไวแลว  คาใชจายจะสูงกวาการกอปป
ฟลมภาพยนตร (มนูญ  แสงหิรัญ,สุรพล  เทวอักษร,บัญญัติ จุลนาพันธ.ส่ือการโฆษณา.2521) 
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อิทธิพลของสื่อตาง ๆ 
 จากแนวคิดที่ เชื่อวาเมื่อคนเราไดเปดรับขาวสารจากสื่อตาง  ๆ  แลว  มักจะนําไปสู            
การเปลี่ยนแปลงดานความรู  ทัศนคติและพฤติกรรมของบุคคลนั้น  ๆ  การศึกษาวิจัยครั้งนี้จึงตอง
อาศัยแนวคิดเรื่องอิทธิพลของส่ือตาง  ๆ  มาเปนแนวทางในการศึกษาและวิเคราะหดวย  โดยในที่นี้
จะแบงอิทธิพลของสื่อมวลชน  และ  ส่ือบุคคลจะแบงอิทธิพลฃองสื่อตางๆ  ออกเปน 2  ประเภท  
คือ  อิทธิพลของสื่อมวลชน  และ  ส่ือบุคคล 
 1.   อิทธิพลของสื่อมวลชน 
 การสื่อสารมวลชนเปนการสื่อสารกับคนจํานวนมาก  ซ่ึงโทรทัศนก็เปนสื่อมวลชน        
อยางหนึ่งที่สามารถเขาถึงผูรับสารไดเปนจํานวนมาก  ส่ือมวลชนเปนสถาบันทางสังคมที่มีอิทธิพล
ตอความรูสึกนึกคิด  จิตใจ  และพฤติกรรมการเลียนแบบ  อาจกลาวไดวา  ส่ือมวลชนมีผลกระทบตอ
สังคมอยูมาก  โดยเฉพาะอยางยิ่งปจจุบันการสื่อสารและการสื่อสารมวลชนเปนเทคโนโลยีที่          
ไรพรมแดน  และมีการเจริญเติมโนอยางมาก  ทําใหสมาชิกในสังคมมีโอกาสสัมผัสกับสื่อมวลชน 
 อยางไรก็ตาม  ส่ือมวลชนเปนเพียงสถาบันทางสังคมสถาบันหนึ่งเทานั้น  ในสังคมยังมี
สถาบันอื่น ๆ อีกมากมาย  ซ่ึงลวนแตมีอิทธิพลตอทัศนคติและพฤติกรรมของคนทั้งส้ิน  ดังนั้น
อิทธิพลที่ส่ือมวลชนมีตอสังคมและบุคคล  จึงเปนอิทธิพลที่มีเงื่อนไขและขึ้นอยูกับปจจัยตาง ๆ    
(ปรมะ สตะเวทิน.2541) 
 โจเซฟ ที แคลปเปอร  (Joseph T.Klapper  1960  อางถึงในพิมพเพ็ญ ธนาคุณ.2543)  ได
เสนอความคิดเกี่ยวกับอิทธิพลส่ือมวลชนประเภทตาง ๆ ที่มีผลตอทัศนคติ  พฤติกรรม  และคานิยม
ของประชาชนไวดังนี้ 

1.  อิทธิพลของสื่อมวลชนที่มีตอประชาชนนั้นไมใชอิทธิพลโดยตรง  แตเปนอิทธิพลโดย
ออม  เพราะมีปจจัยตาง ๆ ที่กั้นอิทธิพลของสื่อมวลชน  ไดแก 

1.1 ความมีใจโนมเอียงของผูรับสาร (Predisposition)  บุคคลจะมีความคิดเห็นคานิยม  
และความโนมเอียงที่จะประพฤติอยางใดอยางอยูกอน  ซ่ึงไดรับอิทธิพลจากการคบหาสมาคมกับ   
คนอื่น  และสถาบันสังคมที่ตนเปนสมาชิก  เมื่อบุคคลผูนั้นสัมผัสกับสื่อมวลชนก็จะนําเอาทัศนคติ  
คานิยมและพฤติกรรมเหลานั้นติดตัวมาดวย 

1.2 การเลือกรับสารของผูรับสาร (Selective Process)  บุคคลจะเลือกรับสารที่
สอดคลองกับความเห็นและความสนใจของตน  และจะหลีกเล่ียงไมยอมรับสารที่ไมสอดคลองหรือ
ขัดแยงกับความคิดเห็น  และความสนใจของตน  ประชาชนจะพยายามตีความตามความเชื่อและ
คานิยมที่ตนมีอยูเดิม  และเลือกจดจําเฉพาะสิ่งที่สนับสนุนความคิดและความเชื่อของตน 
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1.3  อิทธิพลของบุคคล  (Personal  Influence)   ขาวสารจากสื่อมวลชนอาจไมไดไปถึง
ประชาชนทั่วไปในทันที  แตจะผานสื่อบุคคลหรือผูนําความคิดเห็นกอนจะไปถึงประชาชนผูนํา
ความคิดเห็นมักจะสอดแทรกความรูสึกนึกคิดของตนเขาไปดวย 

1.4  ลักษณะธุรกิจดานสื่อมวลชน (Economic Aspect) การดําเนินธุรกิจดานสื่อมวลชน
ในสังคมเสรีนิยมนั้น   ส่ือมวลชนสามารถแขงขันไดโดยเสรี ตางฝายตางเสนอความคิดเห็นและ
คานิยมที่แตกตางกันออกไปและประชาชนก็มีเสรีภาพในการที่จะเลือกเชื่อถือความคิดเห็นใด
ความคิดหนึ่งได  และตัดสินวาควรเลือกสื่อมวลชนใดดี 

2.  อิทธิพลที่ส่ือมวลชนมีตอประชาชนเปนเพียงผูสนับสนุนเทานั้น(An Agent of 
Reinforcement) คือ  ส่ือมวลชนจะสนับสนุนทัศนคติ  รสนิยม  ความมีใจโนมเอียง  ตลอดจน
แนวโนมดานพฤติกรรมของบุคคลใหมีความเขมแข็งขึ้น   และพรอมที่จะแสดงใหปรากฏออกมา
เมื่อมีแรงจูงใจเพียงพอ  หรือ  เมื่อมีโอกาสเหมาะสม 

3.  ส่ือมวลชนทําหนาที่เปล่ียนแปลงประชาชนไดเชนกัน  (An  Agent  of  Change)         
จะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อบุคคลมีความโนมเอียงที่จะเปลี่ยนแปลงอยูกอนแลว  หากสื่อมวลชนเสนอสิ่งที่
สอดคลองกับความตองการของเขา   เขาก็จะเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมตอไปได  
ส่ือมวลชนจึงทําหนาที่เปนผูเสนอหนทางในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรม 

4.  ส่ือมวลชนสามารถสรางทัศนคติใหแกประชาชนได  ในกรณีที่บุคคลไมเคยมีความรู
และประสบการณเกี่ยวกับสิ่งนั้นมากอน  โดยทัศนคติหรือคานิยมใหมจะเกิดขึ้นตอเมื่อบุคคลผูนั้น
ไดรับขาวสารหรือเรื่องราวในแนวเดียวกันบอย ๆ เกิดเปนอิทธิพลในลักษณะสะสม (Cumulative 
Impact)  ไมใชอิทธิพลที่กอใหเกิดผลในทันที 
 สวนซิมบารโดและเล็ปเป (Zimbardo  and  Leippe.1991  อางถึงในดวงฤทัย  พงษไพฑูรย. 
2544)  ไดกลาววา  การที่สารนั้น  ๆ  มีการเสนอผานสื่อตาง ๆ ซํ้า ๆ  กันบอย ๆ จะทําใหเกิด
ความคุนเคยกับขาวสาร  อันจะกอใหเกิดความสนใจ  ความเขาใจและการยอมรับ  ซ่ึงนับวาเปน
ขั้นตอนสําคัญในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติไปตามเนื้อหานั้น  ๆ  หากเปนเนื้อหาในทางดีมีการโนม
นาวใจใหเกิดการกระทําตามก็จะมีการปฏิบัติตามคําแนะนํานั้น ๆ ในที่สุด 
 ทั้งนี้ไดมีการสรุปถึงอิทธิพลในดานตาง ๆ ของสื่อมวลชนไวดังตอไปนี้ (ปรมะ  สตะเวทิน. 
2541) 

1. อิทธิพลตอการซื้อของประชาชน  โดยบรรดาผูโฆษณามีความเชื่อวาการโฆษณานั้นจะ
ชวยใหการขายสินคาและบริการดีขึ้น 

2.    อิทธิพลทางการเมือง  เชน  การเปนผูสงเสริมใหประชาชนมีความสนใจการรณรงคหา
เสียงในการเลือกตั้ง  และสงเสริมใหประชาชนออกไปเลือกตั้ง  เปนตน 
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3.    อิทธิพลตอเด็ก  โดยเฉพาะอยางยิ่งสื่อโทรทัศนและวิทยุ  โดยจากผลการวิจัย  พอจะ
สรุปไดวา  อิทธิพลที่โทรทัศนมีตอเด็กไดแก 

- อาจเพิ่มความตื่นเตนของเด็ก 
- อาจสรางนิสัยรุนแรงและกาวราวใหแกเด็ด 
- อาจทําใหเด็กรูสึกลําบากในการที่จะอดใจรอสิ่งที่ปรารถนา 
- เปดโอกาสทําใหเด็กหลีกหนีจากความกดดันทางสังคมและไมมีความรับผิดชอบ

ตอสังคม 
- ทําใหเกิดการเลียนแบบตามที่ไดเห็นในทีวี 
- อาจแทรกแซงและเบียดบังการปฏิบัติตนในชีวิตประจําวันของเด็ก 

 
4.  อิทธิพลตอรสนิยมโดยการชวยยกระดับรสนิยมของประชาชน    และมีสวนทําให

วัฒนธรรมที่แสดงถึงรสนิยมที่ดีกลายมาเปนวัฒนธรรมของมวลชนดวย 
5.  อิทธิพลดานความบันเทิง  ทําใหจิตใจคนพนจากความกดดันบรรเทาความตึงเครียด

สรางความสุขและความสบายใจใหแกประชาชนโดยผานความบันเทิง 
6.  อิทธิพลตอความรุนแรง  ซ่ึงอาจแบงไดเปน  4  ประเภท  ดังนี้ 

- อิทธิพลตอการเลียนแบบของผูชม 
- อิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติ 
- อิทธิพลดานการกระตุนทางกาย  อันนําไปสูการกระทําที่รุนแรงในเวลาตอมา 
- กอใหเกิดกระบวนการของการอางความถูกตองหรือแนวโนมที่ชอบความรุนแรง

โดยถือเอาการกระทําทางโทรทัศนเปนแบบอยางที่ถูกตอง 
7.  อิทธิพลดานการศึกษา  โดยความรูและขาวสารนั้นจะผานทางสื่อมวลชนแขนงตาง ๆ 

อยางกวางขวาง 
8. อิทธิพลตอสังคมประกิตโดยมีผลตอการพัฒนาเอกลักษณของบุคคลในสังคม 
9.  อิทธิพลตอประชามติ  โดยการทําหนาที่ของสื่อมวลชนในการเสนอขาวสารนั้นมี

อิทธิพลตอความรูสึกคิดของบุคคลหรือประชามติของประชาชน 
 นอกจากนี้แมคโคบี้ (Maccoby  อางถึงในกาญจนา  แกวเทพ. 2541)  ยังไดอธิบายถึง
ส่ือมวลชนวาเปนตัวจัดหาประสบการณที่เปนอิสระไปจากการถูกควบคุมแบบที่ตองเผชิญอยูในโลก
แหงความเปนจริง  ในโลกของสื่อ  เชน  โทรทัศนไดเปดโอกาสใหบุคคลสามารถทดลองหาวิธี
แกปญหาไดหลาย ๆ วิธีโดยไมตองถูกลงโทษ  หรือไมเส่ียงตอการเจ็บตัวเหมือนอยางที่จะตองพบ
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พานหากแสดงออกในโลกแหงความเปนจริง  นั่นคือ  ส่ือมวลชนจะทําหนาที่เปนหองทดลองใน
จินตนาการ 
 ในขณะที่แชรมม (Scramm)  ไดกลาววา  เด็กไดเรียนรูและตกอยูภายใตอิทธิพลของ
ส่ือมวลชนนานาชนิด  อยางไรก็ตาม  เด็กจะตองไดรับอิทธิพลดังกลาวผานมาทางสถาบันครอบครัว
โรงเรียนและสิ่งแวดลอมรอบตัวเด็กเสียกอน (ชุลีพร  เชวงศักดิ์โสภาคย. 2541) 
 
 2.   อิทธิพลของสื่อบุคคล 
 ส่ือบุคคลในที่นี้  หมายถึงตัวบุคคลที่นําพาขาวสารจากบุคคลหนึ่ง  ไปยังบุคคลหนึ่ง        
โดยอาศัยการติดตอส่ือสารระหวางบุคคลซึ่งอาจจะเปนการติดตอโดยตรง  หรือการติดตอโดยกลุมที่
จะมีปฏิกิริยาโตตอบระหวางกัน  ซ่ึงในการสื่อสารระหวางบุคคลนี้มักประกอบดวยบุคคลตั้งแต        
2  คนขึ้นไปมาทําการสื่อสารกันในลักษณะตัวตอตัว  คือ  ทั้งฝายผูสงสารและผูรับสารสามารถที่จะ
ติดตอแลกเปลี่ยนสารกันไดโดยตรง  ในขณะที่คนหนึ่งจะทําหนาที่เปนผูสงสาร  คนอื่น  ๆ จะทํา
หนาที่เปนผูรับสาร 
 พอล ลาชารสเฟลด  และเฮอรเบิรท เมนเซล (Paul Lazarsfeld  and  Herbert Menzel  อางถึง
ใน  ดวงฤทัย  พงศไพฑูรย.2544 )  กลาววา  การสื่อสารระหวางบุคคลมีความสําคัญ  คือ  มีการ
พูดคุยกันแบบเปนกันเองและเปนสวนตัว   ทําใหเกิดความคุนเคยระหวางผูพูดกับผูฟง  ซ่ึงจะชวยให
ผูฟงยอมรับความคิดของผูพูดไดงายขึ้น 
 นอกจากนี้  การสื่อสารระหวางบุคคลนี้   ทั้งผูสงสารและผูรับสารสามารถโตตอบกันได
ในทันที  มักจะใหประโยชนในแงที่ทําใหเกิดความเขาใจรวมกันไดในเวลาอันรวดเร็ว  และบอยครั้ง
ที่เราใชความพยายามในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมของคนอื่นโดยผานทางสื่อบุคคลซึ่ง
ผลของการศึกษาและวิจัยเปรียบเทียบประสิทธิภาพของสื่อมวลชนและสื่อบุคคล  พบวา  ส่ือบุคคล
จะมีประสิทธิภาพในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและพฤติกรรมเหนือกวาสื่อมวลชน  จึงเปนที่ยอมรับ
กันวาส่ือบุคคลนั้นมีอิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงมากกวาส่ือมวลชน 
 โรเจอรส  และสเวนนิ่ง (Everett M.Rogers snd Lymme Svenning . อางถึงใน  ดวงฤทัย  
พงศไพฑูรย.2544)  ไดกลาวถึงคุณลักษณะของสื่อบุคคลมีความสามารถในการเลือกผูรับสารในการ
ที่จะขจัดการเลือกรับสารของผูรับสารและปริมาณของปฏิกิริยาตอบกลับ (Feedback)  สูงกวา
ส่ือมวลชน  นอกจากนั้นยังมีประสิทธิภาพในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติดวย 
 สวนแชรมม (Willbur  Schramm  อางถึงใน ดวงฤทัย  พงษไพฑูรย.2544)   ไดกลาววา
อิทธิพลของสื่อบุคคลนั้นบุคคลนั้นจะเปนไปอยางไมไดตั้งใจ  มีการยืดหยุนและกอใหเกิดความ
ไววางใจสื่อมวลชนมีบทบาทเพียงย้ําการตัดสินใจที่มีอยูแลว  เมื่อเปรียบเทียบการใชส่ือแบบเจตนา
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ในการสื่อสาร  พบวาความสัมพันธสวนบุคคลมีสิทธิพลมากกวา  ทั้งนี้เนื่องจากสาเหตุ 2 ประการ  
คือ ครอบคลุมมากกวา  และมีอิทธิพลทางดานจิตใจมากกวา  ฉะนั้นอาจกลาวไดวาการติดตอ
ระหวางบุคคลมีเหตุผล  ไมจงใจและสามารถยืดหยุนไดมากกวาเมื่อตองประสบกับการตอตาน
เพราะทําใหไดรับผลตอบแทน  กอใหเกิดความนาเชื่อถือในตัวผูสงสารที่มีความสัมพันธใกลชิดกัน
และมีประสิทธิภาพในการโนมนาวใจไดโดยผูรับสารไมรูสึกตัว 
 จะเห็นไดวาส่ือบุคคลและสื่อมวลชนนั้นจะมีสิทธิผลตางกัน  กลาวคือ  ส่ือมวลชนมักจะมี
อิทธิพลในดานการเปลี่ยนแปลงความรู   และการรับรูซ่ึงจะเปนตัวเสริมความเชื่อและทัศนคติที่มีอยู
เดิม   ในขณะที่ ส่ือบุคคลจะมีอิทธิพลตอทัศนคติของผู รับขาวสารทั้งในดานการสรางและ
เปลี่ยนแปลงทัศนคติ 
  
 สรุป ความหมายของการโฆษณา  คือ การสื่อสารจูงใจโดยผานสื่อโฆษณาที่มิใชตัวบุคคล
และมีการชําระเงินสําหรับความคิดเห็น ผลิตภัณฑ สินคา บริการ ที่โฆษณาโดยผูโฆษณาหรือผู
อุปถัมภ ใหกับสื่อโฆษณา เชน ส่ือมวลชนตางๆ ไมวาจะเปน หนังสือพิมพ วิทยุกระจายเสียง วิทยุ
โทรทัศน เปนตน นอกจากนั้นแลวยังมีส่ิงพิมพ เชน แผนพับ ใบปลิว โปสเตอร และส่ือนอกสถานที่ 
เชน ปายประกาศ คัทเอาท เปนตน โดยสื่อโฆษณานั้นยังเปนสิ่งสําคัญที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจ
ของประชาชนอีกดวย 
 

2.2  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

2.2.1   งานวิจัยท่ีเก่ียวกับการตลาดกีฬา, ภาพลักษณกีฬา และการบริโภคกีฬา 

สมเกียรติ  ยังชื่นสวัสดิ์ (2536) ไดวิจัยเร่ือง “การตลาดมวยไทยทางโทรทัศน” พบวา       
มวยไทยปจจุบันเปนกีฬาที่ไดรับความนิยมสูง เปนธุรกิจกีฬาที่มีเงินหมุนเวียนนับพันลานบาท        
มีผลประโยชนและผูเกี่ยวของหลายอยาง องคประกอบโครงสรางตลาดมวยไทยประกอบดวยสนาม
มวย โปรโมเตอร ผูสนับสนุน นักมวย กรรมการผูตัดสินและผูชม 

โปรโมเตอรเปนผูที่มีบทบาทในธุรกิจมวยไทยทางโทรทัศนสูง และไดอาศัยหลักการจัดการ
ทางดานการตลาด สวนผสมทางการตลาด (4Ps) มาบริหารธุรกิจนี้ การที่จะประสบความสําเร็จใน
ธุรกิจไดตองอาศัยการวางแผนจัดการไดดีแลว ยังตองอาศัยความสามารถประสานผลประโยชนแก
ทุกๆ ฝายที่เกี่ยวของไดอยางเหมาะสมอีกดวย 

วรวิทย  พัฒนาอิทธิกุล (2539) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง “การตลาดรายการฟุตบอลทางโทรทัศนใน
ประเทศไทย” พบวารายการฟุตบอลทางโทรทัศนไดรับความนิยมสูง มีลักษณะโครงสราง            
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ทางการตลาดดังนี้ คือมีผูผลิตอันไดแก เจาของลิขสิทธิ์รายการ ผลิตภัณฑไดแกรายการฟุตบอล 
พอคาคนกลางไดแก บริษัทผูซ้ือเวลาสถานีโทรทัศน และสถานีโทรทัศน โดยที่ผูบริโภคก็คือผูชม 
นอกจากนี้ยังมีองคประกอบอื่นๆ ที่เกี่ยวของ ไดแก ผูสนับสนุนรายการ เรตติ้งความนิยมในรายการ 
บริษัทตัวแทนโฆษณา ผูบรรยาย และส่ือมวลชน 

ผูที่ประกอบธุรกิจรายการฟุตบอลทางโทรทัศน จะตองดํารงบทบาทของนักการตลาดที่  
ตองนําหลักสวนประสมทางการตลาดมาใชในการดําเนินธุรกิจนี้ จึงจะประสบความสําเร็จไดดี 
อยางไรก็ดีปจจัยทางดานความนิยมของผูชมที่มีตอรายการฟุตบอล ทําใหผูดําเนินธุรกิจรายการ
โทรทัศนใชแนวความคิดทางดานการตลาดโดยเนนที่ตัวผลิตภัณฑมากที่สุด (Product Oriented)  
ดวยท่ีมีแนวคิดตลาดอื่นๆ เขามาผสมผสานเพื่อชวยใหรายการประสบความสําเร็จมากที่สุด 

แผนกมีเดีย บริษัทอัมมิราติ ลินตาส (ประเทศไทย) จํากัด ไดทําการสํารวจเกี่ยวกับทัศนคติ
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการแขงขันกีฬาเอเชี่ยนเกมส ครั้งที่ 13 ในเรื่องความสนในในเกมสกีฬาแตละ
ประเภท และในแงของความจดจํายี่หอสินคา การวิจัยคร้ังนี้ไดสุมสัมภาษณตัวอยาง 3 ภูมิภาค ดังนี้ 
เขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล จํานวน 320 คน ภาคเหนือ ไดแก จังหวัดเชียงใหม และนครสวรรค 
จํานวน 240 คน และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ไดแก จังหวัดขอนแกน และนครราชสีมา จํานวน 240 
คน กลุมตัวอยางมีอายุระหวาง 15-49 ป เก็บขอมูลระหวางวันที่ 28-30 ตุลาคม 2541 

ผลการวิจัยในเรื่องความสนใจของประชาชนปรากฏวา กลุมตัวอยางทางภาคเหนือ         
ความสนใจมากที่สุดถึงรอยละ 85  คือสามารถตอบคําถามไดถูกตองเกี่ยวกับชวงเวลาแขงขัน
เอเชี่ยนเกมส สวนภาคตะวันออกเฉียงเหนือและกรุงเทพฯ มีความสนใจเพียงรอยละ 58 สวนประเภท
กีฬาที่ไดรับความสนใจมากที่สุดไดแก ฟุตบอล วายน้ํา มวลสากล และวอลเลยบอล 

สวนความสามารถในการจดจําผูสนับสนุนหลักอยางเปนทางการ สวนมากจะจํา 3 อันดับ
แรกไดถูกตอง คือ ผลิตภัณฑเอฟบีที เบียรคารลเบิรก โตโยตา การบินไทย ฟูจิซีร็อกซ น้ํามัน        
คาลเท็กซ และซัมซุง สวนอีก 4 รายการที่เหลือ ผลสํารวจพบวากลุมตัวอยางจํายี่หอผิด คือ ธนาคาร
แหลมทอง (ในขณะนั้น) เอเซอร ทิสสอต และเครื่องดื่มเกลือแรโพคารี ทั้งนี้กลุมตัวอยางนึกวายี่หอ
สินคาอ่ืนเปนผูสนับสนุนหลักอยางเปนทางการ ดังนี้ ผลิตภัณฑไมโล เบียรชาง เบียรสิงห เปปซ่ีและ
โคก ทั้งนี้เนื่องจากยี่หอดังกลาวมีการทุมเทงบโฆษณาประชาสัมพันธและจัดกิจกรรมทางการตลาด
อยางโดดเดนกอนที่จะมีการแขงขันกีฬาเอเชี่ยนเกมสคร้ังที่ 13 
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2.2.2  งานวิจัยท่ีเก่ียวกับโฆษณากับสิ่งมึนเมา 

แอนดรูว ฟน และ โดนัลด สติ๊กแลนด (T. Andrew Finn & Donald Strickland ,1982) ไดทํา
วิจัยเร่ือง The Advertising and Alcohol Abuse Issue : A Cross-Media Comparison of Alcohol 
Beverage Advertising Content โดยผูวิจัยไดคัดเลือกภาพยนตรโฆษณาสุราตั้งแตเดือนตุลาคม 1979 
– เดือนมิถุนายน 1980 ซ่ึงไดทําการวิเคราะหเนื้อหาครอบคลุมทั้งส้ิน 3 เรื่องคือ 

1.  แกนเรื่องและการดึงดูดใจ (Themes and Appeals) โดยใชพื้นฐานทางสังคมเปน
แรงจูงใจใหคนหันมาบริโภคสุรา ซ่ึงพบทั้งส้ิน 22 แกนเรื่อง 

2.  ลักษณะของรูปแบบคนที่ดื่มสุรา (Human models) โดยใชวิธีการนับตัวละครหญิง,   
คนดํา, คูรัก และผูมีช่ือเสียง ในสวนของโฆษณาทางโทรทัศนจะดูผูที่มี 
 -   บทพูด 
 -   ปรากฏในฉากมากกวา 1 ฉาก 

3.  รูปแบบในการนําเสนอ (Techniques of presentation) ใชการวิเคราะห 
 -  ลักษณะโครงสรางโฆษณาแตละชิ้น 
 -   การแสดงสินคา (รวมตัวเลขของที่บรรจุและการดื่มที่แสดงใหเห็น) 
 -   ฉาก 
 -   กิจกรรม 

ซ่ึงจากผลการวิจัยพบวาเนื้อหาของแกนเรื่อง สวนมากโฆษณาสุราจะใชพื้นฐานของ        
การบริโภคและภาพของวิถีชีวิต (Lifestyle) ของผูที่ประสบความสําเร็จ หรือไมก็เปนผูที่รํ่ารวย, 
สถานภาพ, โรแมนติก และเรื่องเพศ ผานการใชตัวสินคา ในสวนของโทรทัศนพบ 7 แกนเรื่องที่มี
มากกวา 10 เปอรเซ็นต คือ เร่ืองมิตรภาพ 69.5 เปอรเซ็นต, เร่ืองการพักผอน 40.5 เปอรเซ็นต, 
อารมณขัน 38.2 เปอรเซ็นต, คุณภาพของสินคา 29.8 เปอรเซ็นต, กิจกรรมตางๆ  หรือกีฬา 25.2 
เปอรเซ็นต, การใหขอมูลของสินคา 16.8 เปอรเซ็นต, ประเพณี 12.2 เปอรเซ็นต 

นอกจากนี้ยังพบวากลุมสินคาตองหาม เชน สุราพยายามสื่อใหเห็นถึงความจําเปนที่ตองใช
สินคาเพื่อจูงใจใหเกิดการปฏิบัติตาม, เปนเรื่องสวนตัว และเปนการใหรางวัลกับตัวเอง ซ่ึงมีไมบอย
มาก อยางไรก็ดีในกลุมของการเขาสังคมและความสําราญซึ่งพบในโฆษณาทางโทรทัศนเฉลี่ยแลว
ถึง 50 เปอรเซ็นต เมื่อไดทําการวิเคราะหเพิ่มเติมการเสนอภาพที่เกี่ยวกับเรื่องเพศและเรื่องโรแมนตกิ
ก็เพื่อเปนการยกระดับการใชสุรานั่นเอง 

ในสวนรูปแบบของตัวแสดงพบวาเปนชาย 98.2 เปอรเซ็นต โดยออกมาในรูปของนักธุรกิจ 
คนทําฟารมเลี้ยงสัตว, นักกีฬา, นักผจญภัย และในการโฆษณาเบียรมักจะเปนในลักษณะกินรวมกัน
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เปนกลุมของเพศชาย, ตัวแสดงหญิงมี 52.5 เปอรเซ็นต สวนมาในโฆษณาเบียรจะเสนอภาพของ
พนักงานเสิรฟ, ผูที่มีช่ือเสียง 21.2 เปอรเซ็นต ทั้งนี้เนื่องจากตระหนักดีปญหาของสุราที่เพิ่มขึ้น   
อยางรวดเร็วในกลุมวัยรุนและการแสดงความหวงใยผานทางสื่อมวลชน 

โพสตแมน (Postman ,1987) (อางถึงใน Fejes, 1992: 14) ศึกษาโฆษณาเบียร 40 ช้ิน พบวา 
“โฆษณาเบียรเชื่อมความสัมพันธของการดื่ม เขากับภาพของความเปนชาย” Fejes (1992: 14) 
นําเสนอเพิ่มเติมวา โฆษณาเบียรนําเสนอภาพของความเปนชาย ดวยกิจกรรมทาทาย การเสี่ยงและ
การเปนเจานายทุกสิ่ง เชน เทคโนโลยี เปนตน โดยผูหญิงจะอยูในฐานะผูมองกิจกรรมของผูชาย 
นอกจากนั้นโฆษณาเบียรยังแสดงใหเห็นถึง การที่เด็กจะกาวหนาสูสังคมผูชายไดดวยการดื่มเบียร 
ซ่ึงเปนการเนนถึงนิยามของความเปนชายในดานของอํานาจ และการครอบงํา สําหรับผูชายประเภท
ออนไหว มีความคิด มีความรู เกย จะไมอยูในพื้นที่ของโฆษณาเบียร  

สเตรท (Strate,1992) วิเคราะหโฆษณาเบียรในสหรัฐอีกเชนกัน โดยเนนถึงการใชมายาคติ
ของความเปนชายในสหรัฐฯ นําเสนอภาพลักษณะของผูชายในโฆษณาเบียร พรอมตั้งคําถามวา 
ผูชายทําอะไร บริบทเกี่ยวของกับผูชาย การกาวจากเด็กเปนผูชาย ปฏิสัมพันธของผูชายตอผูชาย และ
ผูหญิง 

สเตรท (Strate,1992)  ตอบคําถามดังกลาวโดยการวิเคราะหจากโฆษณาเบียร พบวา โฆษณา
เบียรนําเสนอภาพผูชายวา ตองเปนผูทํากิจกรรมตางๆ ทั้งการทํางาน รวมถึงงานอดิเรกพักผอน          
ที่ตองเสี่ยง อดทน และชํานาญ การดื่มเบียร เทากับเปนการตอบแทนวันอันหนักหนวงจากหนาที่  
การงานตัวอยางที่ชัดเจนก็คือ พบเห็นผูชายในบาร อันเปนสถานที่ทําใหรูสึกผอนคลายสลัดเรื่อง     
ที่รับผิดชอบมาทั้งวัน นอกจากนั้นโฆษณาเบียรยังนําเสนอภาพของการเสี่ยงภัย ดวยบรรยากาศ
อันตราย กีฬา และที่สําคัญบริบทตามธรรมชาติ เพราะเปนสิ่งแสดงถึงความทาทายใหผูชายไดเขาไป
ลอง แทนที่งานประจําอันนาเบื่อหนาย 

โฆษณาเบียรยังสะทอนใหเห็นถึงความเปนชาย คือ การกาวจากเด็กเปนผูใหญ จากเด็กที่   
ดื่มนม กลายมาเปนผูใหญที่ดื่มเบียร หรือ คนนอกเปนคนในกลุม ดวยการใหเบียรกับผูชายผูมาใหม
เทากับเปนการยอมรับถึงคนนั้นและยังหมายความถึงยกยองการทํางานของผูชายคนนั้นอีกดวย     
การนําเสนอความรูสึกของผูชายตอผูชายในโฆษณาเบียร เนนการเปดอารมณความรูสึกของกันและ
กัน ซ่ึงไมสามารถทําไดในระยะเวลาปกติ อันเนื่องจากผูชายตองเก็บอารมณ สําหรับ   ผูหญิง
โฆษณาเบียรมองผูหญิงเปนวัตถุทางเพศ เมื่อผูหญิงสัมผัสขวดเบียรที่ผูชายถือ ก็เทากับเปนนัยของ
ความตองการผูชายคนดังกลาวดวย 
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2.2.3 งานวิจัยท่ีเก่ียวกับอิทธิพลของสื่อมวลชน 

 บุญนภา จันทรากูลพงษ (2542) ศึกษาเรื่อง “อิทธิพลของสื่อโฆษณาในโรงภาพยนตรที่มีตอ
ทัศนคติตอส่ือโฆษณาและพฤติกรรมการซื้อสินคาและบริการของวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร”  
ผลการวิจับพบวา เพศและอาชีพมีความสัมพันธกับการเปดรับสื่อโฆษณาในโรงภาพยนตร และอายุ
มีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอส่ือ โฆษณาในโรงภาพยนตร  แตการเปดรับสื่อโฆษณาใน         
โรงภาพยนตร ไมมีความสัมพันธกับทัศนคติที่มีตอการเปดรับสื่อโฆษณาในโรงภาพยนตร และ   
การตัดสินใจซื้อสินคาหลังการเปดรับสื่อโฆษณาในโรงภาพยนตร 

 นภวรรณ  ตันติเวชกุล (2542)  ทําการวิจัยเร่ือง  การวิเคราะหอิทธิพลของภาพยนตรโฆษณา
ทางโทรทัศนตามแนวทฤษฎีการอบรมบมนิสัยทางวัฒนธรรมแบบกระแสหลักเกี่ยวกับการมีขอมูล
สินคาที่คลายคลึงกันในผูชมโฆษณาโทรทัศนมากจะอธิบายสิ่งตางๆ ดวยการใชภาษาที่คลายกับ
ภาษาในโทรทัศน ขณะที่ผูชมโฆษณาทางโทรทัศนนอยมีขอมูลที่ตางกันออกไป แตส่ิงที่เหมือนกัน
ของท้ัง2 กลุมคือ ปจจัยแวดลอมที่ประสบการณตรง  ไดแก การเรียนรูทางสังคมที่เกี่ยวกับการใช
สินคา การสังเกต  และการมีปฏิสัมพันธกับบุคคลอื่น อาทิ ครอบครัว เพื่อน ญาติ และการเรียนรู    
จากสถาบันตางๆ เชน โรงเรียน ส่ือมวลชน 

 วิภูษณา  ดนตรีรส (2540)  ศึกษาเรื่อง”การศึกษาอิทธิพลของการโฆษณาเครื่องดื่มชูกําลัง
ทางโทรทัศนตอการบริโภคเครื่องดื่มชูกําลังของพนักงานขับรถของหนวยงานในกรุงเทพมหานคร” 
พบวาสถานะบุคคล  พฤติกรรมการเปดรับส่ือโทรทัศนและอิทธิพลของโฆษณา  มีความสัมพันธกับ
การบริโภคเครื่องดื่มชูกําลังคอนขางมาก  ในขณะที่ความคาดหวังของอรรถประโยชนของเครื่องดื่ม
ชูกําลังมีความสัมพันธกับเครื่องดื่มชูกําลังนอย 

 ทิพารัตน เดนชัยประดิษฐ (2539) ศึกษา”การศึกษากลยุทธและประสิทธิผลของโครงการ
ประชาสัมพันธเพื่อลดอุบัติเหตุจราจรจากการดื่มสุรา”  พบวา  กลยุทธหลัก คือ  การสงขาว
ประชาสัมพันธเกี่ยวกับความรูและปญหาอุบัติเหตุจราจรจากการดื่มสุรา  โดยเนนส่ือหนังสือพิมพ
เปนส่ือหลัก  เพื่อสรางความตระหนักตอปญหาอุบัติเหตุจราจรจากการดื่มสุรา  ประกอบกับ          
การดําเนินกิจกรรมที่กระตุนใหกลุมเปาหมายสามารถเขามามีสวนรวมในการรณรงค 
 

2.2.4 งานวิจัยท่ีเก่ียวกับความคิดเห็น 

ชาญณรงค  ศรีประเสริฐ (2536)  ไดศึกษาวิจัยเร่ือง  “ความคิดเห็นเกี่ยวกับคุณลักษณะของ 
ผูฝกสอนกีฬาวอลเลยบอลชิงชนะเลิศแหงประเทศไทย  ตามการรับรูของผูจัดการทีม  ผูฝกสอนและ
นักกีฬาวอลเลยบอล”  พบวา  ความคิดเห็นเกี่ยวกับคุณลักษณะของผูฝกสอนกีฬาวอลเลยบอล        
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ชิงชนะเลิศแหงประเทศไทย  ตามการรับรูของผูจัดการทีม  ผูฝกสอนและนักกีฬาวอลเลยบอล         
ที่มีคาเฉลี่ยคุณลักษณะของผูฝกสอนอยูในระดับมากที่สุดไดแก  มีความเคารพและปฏิบัติตามกฎ
กติกาและระเบียบการแขงขันมีการวงแผนในการเก็บขอมูลนั้นมาปรับปรุงทีมใหมีประสิทธิภาพ
ยิ่งขึ้น สามารถอธิบายขั้นตอนการฝกและคนคาเพื่อพัฒนาตนเองในการเปนผูฝกสอนกีฬา
วอลเลยบอลอยูเสมอ  และผูจัดการทีม  ผูฝกสอนและนักกีฬาวอลเลยบอลมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
คุณลักษณะของผูฝกสอนกีฬาวอลเลยบอลชิงชนะเลิศแหงประเทศไทยทุกดานไมแตกตางกัน 

ธรรมเสถียร  โรหิตเสถียร  (2527)  ไดศึกษาวิจัยเรื่อง “ความคิดเห็นของคณะกรรมการ
จัดการแขงขัน  ผูควบคุมนักกีฬา และนักกีฬา  เกี่ยวกับปญหาการจัดและการดําเนินการแขงขันกีฬา
ภายในกองทัพบก”  พบวา  การจัดและการดําเนินการแขงขันกีฬาภายในกองทัพบกคณะกรรมการ
จัดการแขงขัน  ผูควบคุมนักกีฬา และนักกีฬา  มีความคิดเห็นสอดคลองกันวาการจัดการแขงขันกีฬา
ภายในกองทัพบกสนองวัตถุประสงคอยูในระดับมาก  ปญหาการจัดและการดําเนินการแขงขันและ
ปญหาดานงบประมาณอยูในระดับนอย  และปญหาดานบุคลากรประสบปญหาอยูในระดับมาก  
สวนปญหาดานสถานที่ อุปกรณและส่ิงอํานวยความสะดวก พบวา  คณะกรรมการจัดการแขงขัน    
มีความคิดเห็นแตกตางกับผูควบคุมนักกีฬา และนักกีฬา  และผูควบคุมนักกีฬา และนักกีฬา             
มีความคิดเห็นไมแตกตางกัน 

วิศาล เครือคลาย (2529)  ไดศึกษาวิจัยเร่ือง  “ความคิดเห็นของนักศึกษาเกี่ยวกับปญหาและ
ความตองการในการเรียนการสอนวิชาพลศึกษา  ในกลุมวิชาพื้นฐานทั่วไประดับปริญญาตรี ของ
กลุมวิทยาลัยครูภาคกลาง”  พบวา  นักศึกษามีความคิดเห็นเกี่ยวกับปญหาเกี่ยวกับการเรียนการสอน
อยูในระดับปานกลาง คือดานสถานที่ อุปกรณ และเครื่องอํานวยความสะดวก ดานกิจกรรมเสริม
หลักสูตร ดานการใชแหลงคนควา ดานจุดมุงหมายหลักสูตร ดานการเรียนการสอนของนักศึกษา
และเนื้อหาวิชาหลักสูตร  และเปรียบเทียบความคิดเห็นระหวางนักศึกษาเพศชายและหญิงเกี่ยวกับ
ปญหาการเรียนการสอนพบวาไมแตกตางกัน   

 
จากการวิจัยเร่ืองความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาเกี่ยวกับการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกฬีา

นั้นก็เปนการศึกษาถึงระดับความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาวาคิดอยางไรบางกับส่ิงมึนเมาที่เขามาอยู
ในวงการกีฬา  ทั้งนี้งานวิจัยยังไดเปรียบเทียบความคิดเห็นระหวางเพศชายกับเพศหญิงของนิสิต
นักศึกษา  และนิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬา  จากการสํารวจงานวิจัยที่เกี่ยวของ
พบวา  เพศที่ตางกันนั้นจะมีความคิดเห็น ความรูสึกนึกคิดที่ตางกัน  และการเปดรับอารมณ
ความรูสึกจากการรับโฆษณาก็มีความแตกตางกันอีกดวย  ดวยเหตุผลนี้ผูวิจัยจึงนํามาเปนสมมติฐาน
วา  เพศที่ตางกันทําใหความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬามีความแตกตางกัน  
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สวนทางดานสถานภาพของนิสิตนักศึกษา ที่เปนนักกีฬาและที่ไมเปนนักกีฬา  จากการสํารวจ
งานวิจัย  พบวา  ความคิดเห็นของนักกีฬากับกลุมอื่นๆ เชน ผูจัดการทีม คณะกรรมการจัดการ
แขงขัน มีความคิดเห็นที่แตกตางกันกับนักกีฬา โดยนิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาอาจจะมองวาการ
โฆษณานั้นมีประโยชนกับทีมหรือกับตัวนักกีฬาในทางดานการเปนผูสนับสนุน สวนนิสิตนักศึกษา
ที่ไมเปนนักกีฬาอาจมีแงคิดเกี่ยวกับการรณรงคส่ิงเสพติด  ทําใหความสัมพันธระหวาง 2 กลุมนี้ คือ
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและนิสิตนักศึกษาที่ไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นที่แตกตางกันอยาง       
มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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บทที่ 3 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 

 การวิจัยเร่ือง “ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา” 
เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) ซ่ึงผูทําวิจัยจะดําเนินการศึกษาคนควาตามขั้นตอนดังนี้ 

3.1  ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
3.2  การสรางเครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
3.3  การเก็บรวบรวมขอมูล 
3.4  การวิเคราะหขอมูล 

 

3.1 ประชากรและกลุมตัวอยาง 
  

ประชากรที่ศึกษา 
 ประชากรที่เลือกทําการศึกษาคนควาในครั้งนี้  คือ  เปนนิสิตนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยรัฐบาล
และเอกชนที่อยูในกรุงเทพมหานคร  จํานวน   44  แหง  มีจํานวนนักศึกษา  993,556 คน                 
เปนนักศึกษาชาย   388,251     คน  เปนนักศึกษาหญิง   605,305     คน 
  

กลุมตัวอยางประชากร 
 การเลือกกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคนควาครั้งนี้ผูวิจัยไดใชวิธีสุมตัวอยางประชากร
แบบหลายระยะ ( Multi - Stage Random Sampling ) ไดกลุมตัวอยางประชากรทั้งสิ้น 800 คน     
เปนนิสิตนักศึกษาชาย 400 คน และนิสิตนักศึกษาหญิง 400 คน โดยจะทําการคัดเลือกจากเกณฑ   
ซ่ึงผูวิจัยกําหนดไวเปนคุณสมบัติที่เหมาะสม (Recruitment) ดังนี้ 

1. เปนผูที่เคยชมการแขงขันกีฬา 
2. เคยติดตามการกีฬา  และเคยเห็นเครื่องดื่มเบียรเปนผูสนับสนุนการแขงขันกีฬา 

 
 
 
 



สนิชา  ขันคํา                                                                                                                                            วิธีดําเนินการวิจัย /  42

โดยดําเนินตามขั้นตอนดังตอไปนี้ 
 
ขั้นที่ 1   หาขนาดตัวอยางประชากรที่เหมาะสม  โดยแบงกลุมตัวอยางประชากร  2  กลุม  

คือ  นิสิตนักศึกษาเพศชาย  และนิสิตนักศึกษาเพศหญิง  โดยใชสูตรของ  ทาโร  ยามาเน (Yamane, 
1970)  ดังนี้ 
 

 
         n       =                   N           .                 
                   1+N(e)2 
 
   

เมื่อ           n         =    ขนาดตัวอยางประชากร 
                   N         =    ขนาดของประชากร 
      e        =    ความคลาดเคลื่อนเทาที่ยอมรับได 
  

คํานวณหาขนาดตัวอยางของประชากรที่เหมาะสมไดนิสิตนักศึกษาชายจํานวน 399.59 คน 
และนิสิตนักศึกษาหญิงจํานวน 400.73   คน   แตในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยใชตัวอยางประชากรนิสิต
นักศึกษาชาย 400  คน  และนิสิตนักศึกษาหญิง   400  คน กําหนดใหคาความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับ
ไดเทากับ 0.05 
 ขั้นที่  2   สุมมหาวิทยาลัยมารอยละ 45  จากจํานวน  44  มหาวิทยาลัย  โดยใชวิธีการสุม
อยางงาย (Simple Random Sampling)    ไดจํานวนทั้งหมด 20  มหาวิทยาลัย 
 ขั้นที่   3   สุมตัวอยางประชากรมหาวิทยาลัยกลุมตัวอยางทั้ง  20  แหง ไดกลุมตัวอยาง
มหาวิทยาลัยละ 40 คน  แบงเปนกลุมนิสิตนักศึกษาชาย 20 คน  นิสิตนักศึกษาหญิง 20 คน  แบงกลุม
ตัวอยางนิสิตนักศึกษาเพศชายที่เปนนักกีฬา 10 คนและไมเปนนักกีฬา 10 คน  และกลุมตัวอยางเพศ
หญิงที่เปนนักกีฬา 10 คน และไมเปนนักกีฬา 10 คน โดยใชวิธีการสุมอยางงาย (Simple Random 
Sampling)      

การเลือกกลุมตัวอยางนี้ผูวิจัยจะเปนผูเลือกเองจากคําถามขางตน เมื่อกลุมตัวอยางนั้น ๆ       
มีคุณสมบัติที่เหมาะสมก็จะทําการแจกแบบสอบถามเพื่อทําการสัมภาษณตอไป 
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3.2  การสรางเครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล เปนแบบสอบถามความคิดเห็นที่ผูวิจัยสรางขึ้น 
โดยแบงออกเปน 3 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 เปนแบบสอบถามที่เกี่ยวกับขอมูลพื้นฐานของผูตอบแบบสอบถามความคิดเห็น 
ไดแก เพศ อายุ การศึกษา รายไดตอเดือน ความบอยในการรับชมการถายทอดสดกีฬาชนิดตางๆ  
 ตอนที่ 2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็น ที่นักศึกษามีตอการนําเสนอโฆษณา       
ส่ิงมึนเมากับวงการกีฬา และความคิดเห็นที่มีตอการที่วงการกีฬามีผูสนับสนุนหลักเปนสินคา
ประเภทสิ่งมึนเมา 
 ตอนที่ 3 เปนแบบสอบถามปลายเปดซ่ึงจะเกี่ยวกับการใหความคิดเปนของกลุมตัวอยาง
เกี่ยวกับผลกระทบตอประเด็นปญหาที่อาจจะเกิดขึ้น รวมไปถึงขอเสนอแนะอื่น ๆ  
 
 ขั้นตอนการสรางเครื่องมือ 

1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของในการสรางแบบสอบถาม 
2. ศึกษาขอมูลจากเอกสาร ตํารา และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับเรื่องความคิดเห็นของผูชม 

รวมท้ังแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับตัวแปรที่จะศึกษาเพื่อเปนแนวทางในการสราง
แบบสอบถามความคิดเห็น 

3.   สํารวจ และรวบรวมขอมูลท่ีเกี่ยวกับการโฆษณาสิ่งมึนเมา และการเปนผูสนับสนุน
หลักของสินคาประเภทสิ่งมึนเมา โดยกําหนดขอบเขตและเนื้อหาใหครอบคลุมจุดมุงหมาย 

4.    สรางแบบสอบถามความคิดเห็นทั้งหมด 3 สวนที่กลาวไวขางตน 
5.  นําแบบสอบถามความคิดเห็นที่ผูวิจัยสรางขึ้นไปใหอาจารยที่ปรึกษาตรวจสอบความ

ถูกตองเพื่อตรวจสอบ เสนอแนะ และปรับปรุงแกไข 
6.  นําแบบสอบถามความคิดเห็นที่ไดปรับปรุงแกไข แลวไปตรวจสอบหาความตรงตาม

เนื้อหา (Content validity) แลวนําเสนอตออาจารยที่ปรึกษาอีกครั้งเพื่อใหเครื่องมือมีความสมบูรณ 
7.   นําแบบสอบถามความคิดเห็นที่ปรับปรุงแลวไปทดลองใช  (try out) กับกลุมผูชมที่

ไมใชกลุมตัวอยาง ซ่ึงเปนนักศึกษามหาวิทยาลัยมหิดล จํานวน 50 คน  
8.  วิเคราะหหาคาความเที่ยง (Reliability) จากแบบสอบถามความคิดเห็นที่ผาน              

การคัดเลือก โดยใชวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบัค (Cronbach) ไดคาความเที่ยง 
เทากับ 0.80 ซ่ึงเปนเกณฑที่สูง ดังนั้นจึงใชแบบสอบถามนี้ในการศึกษาวิจัยตอไปได 
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3.3  การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อนํามาวิเคราะห ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บตามขั้นตอนดังนี้ 

1. ผูวิจัยเตรียมแบบสอบถามความคิดเห็นใหเพียงพอกับจํานวนกลุมตัวอยาง 
2.   นําแบบสอบถามความคิดเห็นซ่ึงหาคุณภาพ  แลวขอความรวมมือจากกลุมผูชมที่เปน

นิสิตนักศึกษามหาวิทยาลัยรัฐบาล 400 คน และมหาวิทยาลัยเอกชน 400 คน ตามมหาวิทยาลัยตาง ๆ 
ในเขตกรุงเทพมหานคร  ซ่ึงในการตอบแบบสอบถามความคิดเห็นนั้น  ผูวิจัยจะอธิบายให             
กลุมตัวอยางเขาใจในวัตถุประสงค และอธิบายวิธีตอบแบบสอบถามความคิดเห็นกอนใหผูตอบ
แบบสอบถามความคิดเห็น และคอยรอรับแบบสอบถามความคิดเห็นทันที 

3. เมื่อไดรับแบบสอบถามความคิดเห็นคืนแลว ก็จะดําเนินการตรวจสอบความถูกตอง 
สมบูรณครบถวนของแบบสอบถามความคิดเห็นทุกชุด เพื่อนํามากําหนดเกณฑการใหคะแนน 
 

3.4   การจัดกระทําขอมูลและวิเคราะหขอมูล 
 การศึกษาคนควาครั้งนี้ ผูวิจัยไดจัดกระทําขอมูลและวิเคราะหขอมูลโดยดําเนินการ
ตามลําดับ ดังนี้ 

1. นําแบบสอบถามความคิดเห็นที่ไดรับทั้งหมดมาตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถาม 
และทําการประมวลขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS/For Window  (Statistical package for 
the Social Sciences / For Window)   

2. วิเคราะหขอมูล ลักษณะทางประชากรศาสตร และขอมูลพ้ืนฐานของกลุมตัวอยางที่
ตอบแบบสอบถามความคิดเห็นไดแก เพศ อายุ  สถานภาพ สถานศึกษา รายไดตอเดือน และความถี่
ในการรับชมการถายทอดสดกีฬาประเภทตางๆ โดยคิดเปนคารอยละเสนอในรูปแบบตาราง
ประกอบความเรียง 

3. วิเคราะหระดับความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามความคิดเห็น ซ่ึงได
กําหนดการใหคะแนนคําตอบของแบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความคิดเห็นโดยใช
มาตราสวนประกอบคาดังนี้ 

เห็นดวยอยางยิ่ง   5     คะแนน 
เห็นดวย    4     คะแนน 
เฉย ๆ     3     คะแนน 
ไมเห็นดวย   2     คะแนน 
ไมเห็นดวยอยางยิ่ง  1     คะแนน 
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ประเมินผลดวยการหาคาเฉลี่ย โดยใชเกณฑการประเมินดังตอไปนี้ 
  
 คาเฉลี่ย   4.50 – 5.00  เปนระดับที่ผูชมเห็นดวยอยางยิ่ง   
 คาเฉลี่ย   3.50 – 4.49   เปนระดับที่ผูชมเห็นดวย   
 คาเฉลี่ย   2.50 – 3.49   เปนระดับที่ผูชมเฉย ๆ 
 คาเฉลี่ย   1.50 – 2.49  เปนระดับที่ผูชมไมเห็นดวย  
 คาเฉลี่ย   1.00 – 1.49   เปนระดับที่ผูชมไมเห็นดวยอยางยิ่ง  

4. คํานวณหาคาเฉลี่ย  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความคิดเห็นใน การโฆษณา 
ส่ิงมึนเมากับวงการกีฬาของกลุมตัวอยาง 

5. เปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยระดับความคิดเห็นระหวางกลุมตัวอยาง 2 กลุม    
โดยใช “ที”  ( t-test ) 

6. นําแบบสอบถามความคิดเห็นปลายเปด มาจําแนกหาขอสรุป 
7.  กําหนดระดับความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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บทที่ 4 
ผลการศึกษา 

 
 การวิจัยเร่ือง “ความคิดเหน็ของนิสิตนักศกึษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกฬีา”
โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือการวิจยั นํามาประมวลผลดวยโปรแกรม SPSS ซ่ึงจะนํามาแปล
ผลและวิเคราะหขอมูล ดังนั้นเพื่อใหเกิดความเขาใจการสื่อความหมายที่ตรงกัน ผูวิจัยซ่ึงกําหนด
สัญลักษณตาง ๆที่ใชในการวิเคราะหขอมูลดังนี้ 
 n  แทน จํานวนกลุมตวัอยาง 

 x   แทน คาเฉลี่ยของกลุมตัวอยาง 
 S.D  แทน คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
 t  แทน คาสถิติ t-test 
 Sig.   แทน ความนาจะเปนสําหรับบอกนัยสําคัญทางสถิติ 
   
การเสนอผลการวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดนําเสนอผลตามความมุงหมายของการวจิัย โดยแบงการ
นําเสนอออกเปน  4  ตอน ตามลําดับ ดังนี ้
 ตอนที่   1  การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของนิสิตนักศึกษา 
 ตอนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มตีอการโฆษณาสิ่งของมึนเมากับ
วงการกฬีา 
 ตอนที่  3  การวิเคราะหขอมูลเพื่อการทดสอบสมมุติฐาน 

 ตอนที่  4     คําถามเพื่อแสดงความคิดเหน็เพิ่มเติม    
 
ผลการวิเคราะหขอมูล ดังนี ้

ตอนที่ 1 การวเิคราะหขอมูลทั่วไปของนิสิตนักศึกษา 

 การวิเคราะหขอมูลทั่วไปของนิสิตนักศึกษา ซ่ึงประกอบดวย  เพศ  อายุ  ระดบัการศึกษา  
อาชีพ  รายไดตอเดือน  สถานภาพในดานกีฬา  กฬีาที่ช่ืนชอบ  การตดิตามขาวสารกีฬา  ความถี่ใน
การติดตามขาวสารหรือรับชมกีฬา และขอมูลพื้นฐานเกีย่วกับการรับชมรายการกฬีา ดังนี ้
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ตารางที่ 1   จํานวนและคารอยละของนิสิตนักศึกษา 
 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน(คน) รอยละ 

1.  เพศ   
-   ชาย 400 50.00 
-   หญิง 400 50.00 

2.  อายุ   
-   อายุ  18 – 20  ป 268 33.5 
-   อายุ  21 – 23  ป 297 37.13 
-   อายุ  24 – 26  ป 150 18.74 
-   อายุ  27  ป ขึ้นไป 85 10.63 

3.   สถาบันการศึกษา   
-   หนวยงานของรัฐ 484 60.50 
-   หนวยงานของเอกชน 316 39.50 

4.   ระดับการศึกษา   
-   ช้ันปที่ 1 165 20.63 
-   ช้ันปที่ 2 222 27.74 
-   ช้ันปที่ 3 139 17.37 
-   ช้ันปที่ 4 225 28.13 
-   อ่ืน ๆ 49 6.13 

5.   รายไดตอเดือนท่ีไดรับ   
-   0 – 5,000   บาท 217 27.13 
-   5,001 – 10,000   บาท 309 38.63 
-   10,001 – 15,000  บาท 198 24.74 
-   15,001 – 20,000  บาท 49 6.13 
-   20,001  บาท ขึ้นไป 27 3.37 

6.   สถานภาพดานกีฬา 
   -   เปนนกักฬีามหาวิทยาลยั 
   -   ไมไดเปนนักกฬีามหาวทิยาลัย 

 
400 
400 

 
50.00 
50.00 
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ตารางที่ 1   จํานวนและคารอยละของนิสิตนักศึกษา (ตอ) 
 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน(คน) รอยละ 

7.   กีฬาท่ีชื่นชอบ   

-   กรีฑา 101 12.63 
-   วายน้ํา 263 32.88 
-   บาสเกตบอล 172 21.50 
-   ฟุตบอล 361 45.13 
-   วอลเลยบอล 119 14.88 
-   กอลฟ 81 10.13 
-   ซอฟทบอล 28 3.50 
-   เซปกตะกรอ 115 14.38 
-   ดาบสากล 9 1.13 
-   เทควันโด 81 10.13 
-   เทนนิส 119 14.88 
-   เทเบิลเทนนิส 58 7.25 
-   แบดมนิตัน 203 25.38 
-   มวยสากลสมัครเลน 59 7.38 
-   ยิงปน 62 7.75 
-   ยูโด 37 4.63 
-   รักบี้ฟุตบอล 33 4.13 
-   โปโลน้ํา 26 3.25 
-   วอลเลยบอลชายหาด 47 5.88 
-   เปตอง 44  5.50 
-   คาราเตโด 12 1.50 
-   เรือพาย 9 1.13 
-   ลีลาศ 62 7.75 
-   บริดจ 7 0.88 
-   ตะกรอลอดหวง 13 1.63 
-   อ่ืน ๆ 5 0.63 
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ตารางที่ 1   และคารอยละของนิสิตนักศึกษา (ตอ) 

 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน(คน) รอยละ 

8.   ชองทางการติดตามขาวสาร 
      (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  

-   โทรทัศน 674 84.25 
-   วิทย ุ 193 24.13 
-   หนังสือพิมพรายวนั 307 38.38 
-   หนังสือพิมพกีฬา 312 39.00 
-   อินเทอรเนต็ 254 31.75 
-  อ่ืน ๆ 2 0.25 

9.  ความถี่ในการติดตามขาว   
-   ทุกวนั 375 46.88 
-   สัปดาหละ 1 -  2  คร้ัง 159 19.87 
-   สัปดาหละ 3 – 4   คร้ัง 156 19.50 
-   มากกวา  4  คร้ัง ขึ้นไป 110 13.75 

10.   บุคคลท่ีรวมติดตามขาว   
-   คนเดยีว 258 32.25 
-   บิดามารดา 89 11.13 
-   ญาติพี่นอง 76 9.50 
-   เพื่อน 362 45.25 
-   บุคคลอื่น ๆ 15 1.87 

11.   ปายโฆษณามีอิทธิพลตอกลุม 
        ตัวอยาง 

  

-   ใช 409 51.10 
-   ไมใช 391  48.90  

12.   การโฆษณาสิ่งมึนเมาผานสื่อ 
        (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  

-   โทรทัศน 717 89.63 
-   วิทย ุ 131 16.38 
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ตารางที่ 1   และคารอยละของนิสิตนักศึกษา (ตอ) 

 

ขอมูลท่ัวไป จํานวน(คน) รอยละ 
-   หนังสือพิมพรายวนั 185 23.13 
-   หนังสือพิมพกีฬา 328 41.00 
-   อินเทอรเนต็ 195 24.38 
-   อ่ืน ๆ 1 0.13 

13.   สิ่งมึนเมาที่นํามาโฆษณา 
         (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  

-   เบียร 726 90.75 
-   สุราไทย 352 44.00 
-   สุรานอก 259 32.38 
-   ไวน 63 7.88 
-   อ่ืน ๆ 7 0.88 

14.  ขอความโฆษณาที่ปรากฏฯ 
       (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

  

-  เบียรชาง สนับสนุนการถายทอด 
    ฟุตบอลโลก 

688 86.00 

-  เบียรไทย สนับสนุนการจดัการ 
    แขงขันฟุตบอลไทยคัพ 

276 34.50 

-  รีเจนซี สนับสนุนการจัดรายการ  
    สปอรต ทิปส 

369 46.13 

-  คลอสเตอรเบียร สนับสนุนการ 
    จัดการแขงขันสนุกเกอร 

192 24.00 

-  เบียรสิงห สนับสนุนการจดัการ 
    แขง เทนนสิไทยแลนด โอเพน 

487 60.88 

-  อ่ืน ๆ 6 0.75 
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จากตารางที่ 1 กลุมตัวอยางมีขอมูลทั่วไปดังนี้ 
เพศ พบวา นิสิตเปนเพศชาย และเพศหญิง ในสัดสวนที่เทากัน คือ จํานวนรอยละ 50.00 
อายุ พบวา นิสิตสวนใหญ มีอายุ  21 – 23 ป มีจํานวนรอยละ 37.13 รองลงมาคือ อายุ 18  –  20 ป 

จํานวนรอยละ 33.50 รองลงมาอีกคือ อายุ อายุ 24 – 26  ป จํานวนรอยละ 18.75 และ อายุ 26 ปขึ้นไป 
จํานวนรอยละ 10.63 

สถาบันการศึกษา พบวา นิสิตสวนใหญอยูในสถาบันการศึกษาที่เปนหนวยงานของรัฐ มี
จํานวน  รอยละ 60.50 และหนวยงานของเอกชน จํานวนรอยละ 39.50 

ระดับการศึกษา พบวา นิสิตสวนใหญอยูในชั้นปที่ 4 มีจํานวนรอยละ 28.13 รองลงมาคือ 
ช้ันปที่ 2 จํานวนรอยละ 27.75 รองลงมาอีกคือ ช้ันปที่ 1 จํานวนรอยละ 20.63   

รายไดตอเดือนที่ไดรับ พบวา นิสิตสวนใหญมีรายไดตอเดือนที่ไดรับคือ 5,001 – 10,000   
บาท มีจํานวนรอยละ 38.63 รองลงมาคือ 0 – 5,000   บาท มีจํานวนรอยละ 27.13 รองลงมาอีกคือ 
10,001 – 15,000 บาท มีจํานวนรอยละ 24.75 และนิสิตที่มีรายได 20,001  บาท ขึ้นไป นั้นมีจํานวน
นอยที่สุดคือ มีจํานวนรอยละ 3.38 

สถานภาพดานกีฬา พบวา นิสิตเปนนักกีฬามหาวิทยาลัย  และ  ไมไดเปนนักกีฬา
มหาวิทยาลัย  ในสัดสวนที่เทากัน คือ จํานวนรอยละ 50.00 

กีฬาที่ชื่นชอบ พบวา กีฬาที่นิสิตสวนใหญช่ืนชอบ คือ ฟุตบอล มีจํานวนรอยละ 45.13
รองลงมาคือ วายน้ํา จํานวนรอยละ 32.88 รองลงมาอีกคือ แบดมินตัน มีจํานวนรอยละ 25.38 และ
กีฬาที่นิสิตช่ืนชอบนอยที่สุด คือ บริดจ จํานวนรอยละ 0.88 

ชองทางการติดตามขาวสาร พบวา การติดตามขาวสารของนิสิตสวนใหญ คือ โทรทัศน มี
จํานวนรอยละ 84.25 รองลงมาคือ หนังสือพิมพกีฬา จํานวนรอยละ 39.00 รองลงมาอีกคือ 
หนังสือพิมพรายวัน มีจํานวนรอยละ 38.38 และวิทยุ นั้นมีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 24.13 

ความถี่ในการติดตามขาวสาร พบวา ที่นิสิตสวนใหญติดตามขาว ทุกวัน มีจํานวนรอยละ 
46.88 รองลงมาคือ สัปดาหละ 1 - 2 ครั้ง จํานวนรอยละ 19.88 รองลงมาอีกคือ สัปดาหละ 3 – 4   
คร้ัง มีจํานวนรอยละ19.50 และ มากกวา 4 คร้ัง ขึ้นไป มีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 13.75 

บุคคลที่รวมติดตามขาวสาร พบวา บุคคลที่รวมติดตามขาวสารหรือรับชมรวมกับนิสิต
สวนใหญ คือ  เพื่อน มีจํานวนรอยละ 45.25 รองลงมาคือ คนเดียว จํานวนรอยละ 32.25 รองลงมาอีก
คือ บิดามารดา มีจํานวนรอยละ11.13 และญาติพี่นอง นั้นมีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 9.50 

ความคิดเห็นตอปายโฆษณาที่มีอิทธิพลตอผูชม พบวา นิสิตสวนใหญเห็นดวย  มีจํานวน
รอยละ 51.10 และ ไมเห็นดวย มีจํานวนรอยละ 48.90 
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การโฆษณาสิ่งมึนเมาผานสื่อ พบวา สวนใหญคือ โทรทัศน มีจํานวนรอยละ 89.63 
รองลงมาคือ หนังสือพิมพกีฬา จํานวนรอยละ 41.00รองลงมาอีกคือ อินเทอรเน็ต มีจํานวนรอยละ 
24.38 และ วิทยุ  มีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 16.38 

ประเภทสิ่งมึนเมาที่นํามาโฆษณาที่นิสิตสวนใหญพบเห็น คือ เบียร มีจํานวนรอยละ 
90.75 รองลงมาคือ สุราไทย จํานวนรอยละ 44.00 รองลงมาอีกคือ สุรานอก มีจํานวนรอยละ 32.38 
และ ไวน  มีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 7.88 

โฆษณา การสนับสนุนรายการ หรือการจัดการแขงขันกีฬา ของผูประกอบการสิ่งมึนเมา 
พบวา ที่เคยเห็นสวนใหญคือ เบียรชาง สนับสนุนการถายทอดฟุตบอลโลก มีจํานวนรอยละ 86.00 
รองลงมาคือ เบียรสิงห สนับสนุนการจัดการแขง เทนนิสไทยแลนด โอเพน จํานวนรอยละ 60.88 
รองลงมาอีกคือ รีเจนซี สนับสนุนการจัดรายการ สปอรต ทิปส จํานวนรอยละ 46.13 และ คลอ
สเตอรเบียร สนับสนุนการจัดการแขงขันสนุกเกอร นั้นเคยเห็นนอยที่สุด จํานวนรอยละ 24.00 
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x

x

ตอนท่ี 2   การวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับความคิดเห็นที่มีตอการโฆษณาสิ่งของมึนเมากับ
วงการกีฬา 
 
ตารางที่ 2  จํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย (    ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) และแปลผลของความคิดเหน็ 
 ที่มีตอการโฆษณาสิ่งของมนึเมากับวงการกีฬา 
  

ระดับความคิดเห็น  ความคิดเห็นที่มีตอการ
โฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการ

กีฬา 

5 
จํานวน
(รอยละ) 

4 
จํานวน

(รอยละ) 

3 
จํานวน

(รอยละ) 

2 
จํานวน

(รอยละ) 

1 
จํานวน

(รอยละ) 

 
S.D แปลผล 

1. การติดตามชมการแขงขัน
กีฬามีประโยชนมากกวา
โทษ 

353 
(44.13) 

323 
(40.38) 

90 
(11.25) 

29 
(3.63) 

5 
(0.63) 

4.24 .84 เห็นดวย 

2.  การติดตามชมการแขงขัน
กีฬาที่ช่ืนชอบทุกครั้งที่มีการ
แขงขันทําใหเสียการเรียน 

51 
(6.38) 

167 
(20.88) 

209 
(26.13) 

233 
(29.13) 

140 
(17.50)

  

2.69 1.17 เฉย ๆ 

3.  การติดตามชมการแขงขัน
กีฬาควบคูกับการเรียนเปน
สิ่งที่ดี 

161 
(20.13) 

337 
(42.13) 

208 
(26.00) 

76 
(9.50) 

18 
(2.25) 

3.68 0.97 เห็นดวย 

4.  การติดตามชมการแขงขัน
กีฬากับกลุมเพื่อนเปนการ
สรางความสามัคคี 

200 
(25.00) 

330 
(41.25) 

192 
(24.00) 

67 
(8.38) 

11 
(1.38) 

3.80 0.95 เห็นดวย 

5.  การติดตามชมการแขงขัน
กีฬาไมมีผลกระทบตอ
ชีวิตประจําวัน 

141 
(17.63) 

316 
(39.50) 

205 
(25.63) 

123 
(15.38) 

15 
(1.88) 

3.56 1.01 เห็นดวย 

6.  สื่อมวลชนมีสวนทําให
ประชาชนใหความสนใจ
รายการกีฬามากขึ้น 

198 
(24.75) 

374 
(46.75) 

168 
(21.00) 

55 
(6.88) 

5 
(0.63) 

3.88 0.88 เห็นดวย 

7.  ปจจุบันรายการกีฬามี
ความนาสนใจมากขึ้น 

212 
(26.50) 

379 
(47.38) 

184 
(23.00) 

22 
(2.75) 

3 
(0.38) 

3.97 0.80 เห็นดวย 

8.  เมื่อมีโอกาสจะเลือกชม
รายการกีฬามากกวามากกวา 
รายการประเภทอื่น 

152 
(19.00) 

287 
(35.88) 

235 
(29.38) 

97 
(12.13) 

29 
(3.63) 

3.55 1.04 เห็นดวย 
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x

x

ตารางที่ 2  จํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย (    ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) และแปลผลของความคิดเหน็ 
 ที่มีตอการโฆษณาสิ่งของมนึเมากับวงการกีฬา (ตอ) 
 

ระดับความคิดเห็น   ความคิดเห็นที่มีตอการ
โฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการ

กีฬา 

5 
จํานวน
(รอยละ) 

4 
จํานวน

(รอยละ) 

3 
จํานวน

(รอยละ) 

2 
จํานวน

(รอยละ) 

1 
จํานวน

(รอยละ) 

 
S.D แปลผล 

9.  โฆษณาระหวางการแขงขัน
กีฬาทําใหขาดความตอเนื่อง 
ในการชม 

358 
(44.75) 

308 
(38.50) 

88 
(11.00) 

36 
(4.50) 

10 
(1.25) 

4.21 0.90 เห็นดวย 

10. การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะ
ปรากฏในรายการกีฬามากที่สุด 

83 
(10.38) 

379 
(47.38) 

247 
(30.88) 

69 
(8.63) 

22 
(2.75) 

3.54 0.89 เห็นดวย 

11. การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
รายการกีฬามีความนาสนใจ 

29 
(3.63) 

159 
(19.88) 

417 
(52.13) 

130 
(16.25) 

65 
(8.13) 

2.95 0.91 เฉย ๆ 

12. รายการกีฬาไดรับความ
นิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผล
ใหผูประกอบการเครื่องดื่มมึน
เมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น 

101 
(12.63) 

424 
(53.00) 

220 
(27.50) 

40 
(5.00) 

15 
(1.88) 

3.69 0.82 เห็นดวย 

13. การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
รายการกีฬามักเนนกลุมวัยรุน
เปนเปาหมายหลัก 

126 
(15.75) 

316 
(39.50) 

249 
(31.13) 

91 
(11.38) 

18 
(2.25) 

3.55 0.96 เห็นดวย 

14. เมื่อไดพบเห็นการโฆษณา
สิ่งมึนเมาในรายการกีฬา 
ตนเองเกิดความรูสึกตอตานทุก
ครั้ง 

57 
(7.13) 

199 
(24.88) 

320 
(40.00) 

154 
(19.25) 

70 
(8.75) 

3.02 1.04 เฉย ๆ 

15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
รายการกีฬายอดนิยม ทําให
สินคาชนิดนั้นเปนที่รูจักมาก
ขึ้น 

123 
(15.38) 

464 
(58.00) 

157 
(19.63) 

47 
(5.88) 

9 
(1.13) 

3.81 0.81 เห็นดวย 

16. การโฆษณาแฝงโดยการ
จัดพิมพสัญลักษณหรือ ช่ือของ 
สินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬาทํา
ใหจดจําสินคาชนิดนั้นได 
มากขึ้น 

118 
(14.75) 

405 
(50.63) 

206 
(25.75) 

50 
(6.25) 

21 
(2.63) 

3.69 0.89 เห็นดวย 
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x

x

ตารางที่ 2  จํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย (    ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) และแปลผลของความคิดเหน็ 
 ที่มีตอการโฆษณาสิ่งของมนึเมากับวงการกีฬา (ตอ) 
  

ระดับความคิดเห็น  
ความคิดเห็นที่มีตอการโฆษณา

สิ่งมึนเมากับวงการกีฬา 
5 

จํานวน
(รอยละ) 

4 
จํานวน

(รอยละ) 

3 
จํานวน

(รอยละ) 

2 
จํานวน

(รอยละ) 

1 
จํานวน

(รอยละ) 

 
S.D แปลผล 

17. การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
วงการกีฬามีผลตอการตัดสินใจ
เลือกซื้อสินคาของตนเองเปน
อยางมาก 

45 
(5.63) 

174 
(21.75) 

386 
(48.25) 

146 
(18.25) 

49 
(6.13) 

3.02 0.93 เฉย ๆ 

18. ขณะชมรายการกีฬาที่มี
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ทําใหมีความรูสึกอยากดื่มของ
มึนเมาในขณะนั้น 

37 
(4.63) 

128 
(16.00) 

296 
(37.00) 

194 
(24.25) 

145 
(18.13)

  

2.65 1.09 เฉย ๆ 

19. การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
วงการกีฬาตามสื่อตาง ๆ สงผล
ใหคนนิยมสิ่งมึนเมานั้นมาก
ขึ้น 

78 
(9.75) 

308 
(38.50) 

251 
(31.38) 

119 
(14.88) 

44 
(5.50) 

3.32 1.02 เฉย ๆ 

20. การคิดวาการโฆษณาสิ่งมึน
เมาในวงการกีฬาเปนเรื่องปกติ 

99 
(12.38) 

321 
(40.13) 

251 
(31.38) 

105 
(13.13) 

24 
(3.00) 

3.46 0.97 เฉย ๆ 

21. การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน 
วงการกีฬามีสวนทําใหกลุม 
วัยรุนมีพฤติกรรมการดื่มมากขึ้น 

104 
(13.00) 

263 
(32.88) 

267 
(33.38) 

129 
(16.13) 

37 
(4.63) 

3.34 1.04 เฉย ๆ 

22. การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
รายการกีฬาสงผลกระทบตอ
ภาพลักษณในแวดวงกีฬา 

65 
(8.13) 

255 
(31.88) 

314 
(39.25) 

133 
(16.63) 

33 
(4.13) 

3.23 0.96 เฉย ๆ 

23. รายการกีฬาชวยสงเสริมให
ยอดจําหนายสิ่งมึนเมาเพิ่มขึ้น 

126 
(15.75) 

345 
(43.13) 

222 
(27.75) 

85 
(10.63) 

22 
(2.75) 

3.59 0.97 เห็นดวย 

24. เงินสนับสนุนจากการ
โฆษณาสิ่งมึนเมามีสวนชวยให
วงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 

171 
(21.38) 

323 
(40.38) 

200 
(25.00) 

95 
(11.88) 

11 
(1.38) 

3.69 0.99 เห็นดวย 
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ตารางที่ 2  จํานวน คารอยละ คาเฉลี่ย (    ) คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D) และแปลผลของความคิดเหน็ 
 ที่มีตอการโฆษณาสิ่งของมนึเมากับวงการกีฬา (ตอ) 
 

ระดับความคิดเห็น  
ความคิดเห็นที่มีตอการโฆษณา

สิ่งมึนเมากับวงการกีฬา 
5 

จํานวน 
(รอยละ) 

4 
จํานวน

(รอยละ) 

3 
จํานวน

(รอยละ) 

2 
จํานวน

(รอยละ) 

1 
จํานวน

(รอยละ) 

 
S.D แปลผล 

25. รัฐบาลควรควบคุมการ
โฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาใน
วงการกีฬา 

171 
(21.38) 

247 
(30.88) 

201 
(25.13) 

126 
(15.75) 

55 
(6.88) 

3.44 1.18 เฉย ๆ 

26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่ง
มึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการ
สนับสนุนวงการกีฬาลดนอยลง 

134 
(16.75) 

354 
(44.25) 

216 
(27.00) 

79 
(9.88) 

17 
(2.13) 

3.64 0.94 เห็นดวย 

27. เมื่อขาดวงเงินสนับสนุนจาก
การโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําให
พัฒนาการทางดานกีฬาไดรับ
ผลกระทบ 

121 
(15.13) 

349 
(43.63) 

228 
(28.50) 

84 
(10.50) 

18 
(2.25) 

3.59 0.94 เห็นดวย 

28. หากขาดวงเงินจากการ
โฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควร
เพิ่มงบประมาณมาชวยวงการ
กีฬา 

324 
(40.50) 

379 
(47.38) 

75 
(9.38) 

14 
(1.75) 

8 
(1.00) 

4.25 0.77 เห็นดวย 

29. การเห็นดวยที่รัฐบาลมีการ
ควบคุมการโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
วงการกีฬา 

145 
(18.13) 

268 
(33.50 

201 
(25.13 

132 
(16.50) 

54 
(6.75) 

3.40 1.16 เฉย ๆ 

30. การหามหรือควบคุมการ
โฆษณาสิ่งมึนเมาในแวดวงกีฬา
ยอมมีผลดีมากกวาผลเสีย 

156 
(19.50) 

218 
(27.25) 

236 
(29.50) 

137 
(17.13) 

53 
(6.63) 

3.36 1.17
  

เฉย ๆ 

รวม      3.53 0.44 เห็นดวย 

 

 จากตารางที่ 2 พบวา ในภาพรวม กลุมตวัอยางมีความคดิเห็นอยูในระดับเห็นดวยตอการ

โฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกฬีา ( x  = 3.53, S.D =0.44) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา กลุมตัวอยาง 
มีความคิดเหน็อยูในระดับเหน็ดวย จํานวน 18 ขอ ดังนี้ 
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- ขอ 28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวย
วงการ (     =  4.25, S.D =0.77) 

- ขอ  1. การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ (     = 4.24, S.D =0.84) 
- ขอ 10. การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกีฬามากที่สุด(  = 4.21, S.D 

=0.90) 
- ขอ 8. เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกฬีามากกวามากกวารายการประเภทอื่น(   =3.97, 

S.D =0.80) 
- ขอ 6. ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกฬีามากขึ้น (  =3.88, 

S.D =0.88) 
- ขอ 7. ปจจุบันรายการกฬีามคีวามนาสนใจมากขึ้น (     = 3.88, S.D = 0.88) 
- ขอ 16. การโฆษณาแฝงโดยการจดัพิมพสัญลักษณหรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของ

นักกฬีาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น (     = 3.81, S.D =0.81)  
- ขอ 4. การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี (   =3.80, 

S.D =0.95) 
- ขอ 13. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬามกัเนนกลุมวัยรุนเปนเปาหมายหลัก(  = 

3.69 ,S.D =0.82) 
- ขอ 24. เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิง่มึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น     

(     = 3.69 S.D =0.99) 
- ขอ 3. การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งที่ดี (  = 3.68, S.D = 

0.97) 
- ขอ 26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนบัสนุนวงการกีฬา

ลดนอยลง (     = 3.64, S.D = 0.94) 
- ขอ 23. รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายส่ิงมึนเมาเพิ่มขึ้น (     3.59, S.D =0.97) 
- ขอ 27. เมื่อขาดวงเงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดาน

กีฬาไดรับผลกระทบ (     = 3.59, S.D =0.94) 
- ขอ 5. การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมผีลกระทบตอชีวิตประจําวัน(   = 3.56, S.D = 

1.01) 
- ขอ 9. โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม (    =3.55, S.D 

=1.04) 
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- ขอ 15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนยิม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนทีรู่จัก
มากขึ้น (     = 3.55 ,S.D =0.96) 

- ขอ 12. รายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่ม
มึนเมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น (     =3.54 ,S.D =0.89)  

นอกนั้นกลุมตวัอยางมีความคิดเห็นอยูในระดับเฉย ๆ  
 
สวนที่ 3  การวิเคราะหขอมูลเพื่อการทดสอบสมมุติฐาน  
   
 สมมุติฐานที ่ 1 นิสิตนักศึกษาเพศชายและหญิงมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกฬีาแตกตางกัน ซ่ึงสามารถเขียนเปนสมมุติฐานทางสถิติไดดังนี ้
 H0 : นิสิตนักศึกษาเพศชายและหญิงมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา
ไมแตกตางกัน 
 H1 : นิสิตนักศึกษาเพศชายและหญิงมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา
แตกตางกัน 
 สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการทดสอบดวยสถิติคาท ี (t-test) 
ที่ระดับนยัสําคัญทางสถิติ 0.05  
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x x

ตารางที่ 3   คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน คา “ที” และคาความมีนัยสําคัญ (Sig.) ของความคิดเหน็ 
                   ที่มีตอโฆษณาสิง่มึนเมากับวงการกีฬา ของกลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศกึษา เมื่อจําแนก 
                   ตามเพศ 
 

เพศชาย 
(400 คน) 

เพศหญิง  
(400 คน) ทัศนคติตอการโฆษณาสิ่งมนึเมากับวงการกีฬา 

 S.D  S.D 

t Sig. 

1. การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชน
มากกวาโทษ 

4.34 0.82 4.14 0.84 3.40* 0.00 

2.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาที่ช่ืนชอบทุก
คร้ังที่มีการแขงขันทําใหเสยีการเรียน 

2.71 1.17 2.68 1.17 0.42 0.67 

3.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการ
เรียนเปนสิ่งทีด่ี 

3.73 1.00 3.64 0.95 1.20 0.23 

4.  การติดตามชมการแขงขันกีฬากบักลุมเพือ่น
เปนการสรางความสามัคคี 

3.94 0.98 3.66 0.91 4.23* 0.00  

5.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบ
ตอชีวิตประจําวัน 

3.68 1.05 3.44 0.95 3.42* 0.00 

6.  ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความ
สนใจรายการกีฬามากขึ้น 

3.99 0.92 3.77 0.83 3.52* 0.00 

7.  ปจจุบันรายการกฬีามีความนาสนใจมากขึ้น 4.14 0.78 3.80 0.78 6.11* 0.00 
8.  เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกฬีามากกวา
มากกวารายการประเภทอื่น 

3.88 0.96 3.21 1.02 9.50* 0.00 

9.  โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาด
ความตอเนื่องในการชม 

4.26 0.88 4.16 0.92 1.50 0.14 

10. การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการ
กีฬามากที่สุด 

3.48 0.97 3.61 0.80 -
2.07* 

0.04 

11. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีามคีวาม
นาสนใจ 

3.00 0.91 2.89 0.90 1.67 0.09 

12. รายการกฬีาไดรับความนยิมจากผูชมมากขึ้น
จึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่มมึนเมาสนใจ
ลงโฆษณาเพิม่ขึ้น 

3.73 0.87 3.66 0.77 1.20 0.23 
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ตารางที่ 3   คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน คา “ที” และคาความมีนัยสําคัญ (Sig.) ของความคิดเหน็ 
                   ที่มีตอโฆษณาสิง่มึนเมากับวงการกีฬา ของกลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศกึษา เมื่อจําแนก 
                   ตามเพศ (ตอ) 
 

เพศชาย 
(400 คน) 

เพศหญิง 
(400 คน) 

ทัศนคติตอการโฆษณาสิ่งมนึเมากับวงการ
กีฬา 

 S.D  S.D 

t Sig. 

13. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีามกั
เนนกลุมวัยรุนเปนเปาหมายหลัก 

3.60 1.01 3.50 0.91 1.51 0.13 

14. เมื่อไดพบเห็นการโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
รายการกฬีาเกดิความรูสึกตอตานทุกครั้ง 

3.05 1.11 3.00 0.97 0.58 0.56 

15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีายอด
นิยม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนที่รูจักมากขึน้ 

3.80 0.88 3.81 0.73 -0.22 0.83 

16. การโฆษณาแฝงโดยการจดัพิมพสัญลักษณ
หรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของนักกฬีาทําให
จดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น 

3.66 0.90 3.72 0.89 -0.99 0.32 

17. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีามีผลตอ
การตัดสินใจเลือกซื้อสินคาเปนอยางมาก 

3.15 0.97 2.90 0.88 3.74* 0.00 

18. ขณะชมรายการกฬีาที่มีโฆษณาเครื่องดืม่
แอลกอฮอลทําใหมีความรูสึกอยากดื่มของมึน
เมาในขณะนัน้ 

2.81 1.08 2.49 1.08 4.19* 0.00 

19. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีาตามสื่อ
ตาง ๆ สงผลใหคนนยิมส่ิงมึนเมานั้นมากขึน้ 

3.31 1.05 3.33 0.99 -0.31 0.75 

20. การคิดวาการโฆษณาสิง่มึนเมาในวงการ
กีฬาเปนเรื่องปกต ิ

3.45 0.99 3.46 0.95 -0.15 0.88 

21. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีามีสวน
ทําใหกลุมวัยรุนมีพฤติกรรมการดื่มมากขึ้น 

3.36 1.06 3.31 1.02 0.75 0.45 

22. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีาสงผล
กระทบตอภาพลักษณในแวดวงกฬีา 

3.13 1.04 3.34 0.87 -3.18* 0.00 

23. รายการกฬีาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายสิ่ง
มึนเมาเพิ่มขึ้น 

3.48 1.07 3.69 0.84 -3.01* 0.00 
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ตารางที่ 3   คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน คา “ที” และคาความมีนัยสําคัญ (Sig.) ของความคิดเหน็ 
                   ที่มีตอโฆษณาสิง่มึนเมากับวงการกีฬา ของกลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศกึษา เมื่อจําแนก 
                   ตามเพศ (ตอ) 
 

เพศชาย 
(400 คน) 

เพศหญิง (400 
คน) ทัศนคติตอการโฆษณาสิ่งมนึเมากับวงการกีฬา 

x  S.D x  S.D 

t Sig. 

24. เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามี
สวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 

3.65 1.02 3.73 0.95
  

-1.04 0.30 

25. รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดืม่มึน
เมาในวงการกฬีา 

3.54 1.14 3.35 1.22 2.24* 0.02 

26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลให
วงเงินในการสนับสนุนวงการกีฬาลดนอยลง 

3.69 0.94 3.59 0.95 1.46 0.14 

27. เมื่อขาดวงเงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่ง
มึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดานกฬีาไดรับ
ผลกระทบ 

3.66 0.96 3.52 0.92 2.06* 0.04 

28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมา
รัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการกีฬา 

4.26 0.84 4.23 0.70 0.50 0.62 

29. การเห็นดวยที่รัฐบาลมีการควบคุมการ
โฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีา 

3.38 1.22 3.42 1.10 -0.55 0.58 

30. การหามหรือควบคุมการโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
แวดวงกฬีายอมมีผลดีมากกวาผลเสีย 

3.38 1.20 3.34 1.13 0.51 0.61 

รวม 3.57 0.46 3.48 0.41 3.05* 0.00 

* P < 0.05 
 
 จากตารางที่ 3 เมื่อพิจารณาเปนรายขอในกลุมตัวอยางที่เปนเพศชาย พบวา กลุมตวัอยาง 
ที่มีความคิดเหน็อยูในระดับเห็นดวย จํานวน 17 ขอ ดังนี ้

- ขอ 1.การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ ( x   = 4.34, S.D = 0.82) 
- ขอ 28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวย

วงการกฬีา ( x  = 4.26, S.D = 0.84) 
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- ขอ 9.โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม ( x  = 4.26, 
S.D = 0.88) 

- ขอ 7.ปจจุบันรายการกฬีามคีวามนาสนใจมากขึ้น ( x  = 4.14, S.D = 0.78) 
- ขอ 6.ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกฬีามากขึ้น ( x  = 3.99 

,S.D = 0.92) 
- ขอ 4. การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี ( x  = 

3.94, S.D = 0.98) 
- ขอ 8. เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกฬีามากกวามากกวารายการประเภทอื่น ( x  = 

3.88 ,S.D = 0.96) 
- ขอ 15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนยิม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนทีรู่จัก

มากขึ้น  
( x  = 3.80 ,S.D = 0.88)  
- ขอ 3. การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งที่ดี ( x  = 3.73, S.D = 

1.00) 
- ขอ12.รายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่ม

มึนเมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น ( x  = 3.73, S.D = 0.87) 
- ขอ 26.หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนบัสนุนวงการกีฬา

ลดนอยลง( x  = 3.69, S.D = 0.94) 
- ขอ 5. การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมผีลกระทบตอชีวิตประจําวัน ( x  = 3.68, S.D = 

1.05) 
- ขอ 16.การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของ

นักกฬีาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น ( x  = 3.66, S.D = 0.90) 
- ขอ 27.เมื่อขาดวงเงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดาน

กีฬาไดรับผลกระทบ ( x  = 3.66, S.D = 0.96) 
- ขอ 24. เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิง่มึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 

( x  = 3.65, S.D =1.02) 
- ขอ 13. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬามกัเนนกลุมวัยรุนเปนเปาหมายหลัก ( x  = 

3.60, S.D = 1.01) 
- ขอ 25.รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในวงการกฬีา ( x  = 3.54, S.D = 

1.14) 
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x

นอกนั้นกลุมตวัอยางมีความเห็นดวยในระดับเฉย ๆ  
 
 เมื่อพิจารณาเปนรายขอในกลุมตัวอยางที่เปนเพศหญิง พบวา กลุมตัวอยาง ทีม่ีความ

คิดเห็นอยูในระดับเห็นดวย จํานวน 16 ขอ ดังนี ้
- ขอ 8.หากขาดวงเงนิจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการ

กีฬา ( x  = 4.23, S.D = 0.70)  
- ขอ 9.โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม ( x  = 4.16, 

S.D = 0.92) 
- ขอ 1.การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ ( x  = 4.14, S.D = 0.84) 
- ขอ 15.การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนยิม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนทีรู่จัก

มาก ( x  = 3.81, S.D = 0.73) 
- ขอ 7.ปจจุบันรายการกฬีามคีวามนาสนใจมากขึ้น ( x  = 3.80, S.D = 0.78) 
- ขอ 6.ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกฬีามากขึ้น ( x  = 3.77, 

S.D = 0.83) 
- ขอ 24.เงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึน้ ( x  

= 3.73, S.D = 0.95) 
- ขอ 16.การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของ

นักกฬีาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น ( x  = 3.72, S.D = 0.89) 
- ขอ 23.รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายส่ิงมึนเมาเพิ่มขึ้น ( x  = 3.69, S.D = 

0.84) 
- ขอ 4.การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี (    = 3.66, 

S.D = 0.91) 
- ขอ 12.รายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่ม

มึนเมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น ( x  = 3.66, S.D = 0.77) 
- ขอ 3.การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งที่ดี ( x  = 3.64, S.D = 

0.95) 
- ขอ 26.หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนบัสนุนวงการกีฬา

ลดนอยลง ( x  = 3.59, S.D = 0.95) 
- ขอ 27.เมื่อขาดวงเงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดาน

กีฬาไดรับผลกระทบ ( x  = 3.52, S.D = 0.92) 
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- ขอ 13.การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬามักเนนกลุมวยัรุนเปนเปาหมายหลัก ( x  = 
3.50, S.D = 0.91) 

- ขอ 10.การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกฬีามากที่สุด ( x  = 3.61, S.D = 
0.80)  

นอกนั้นกลุมตวัอยางมีความเห็นดวยในระดับเฉย ๆ  
เมื่อเปรียบเทียบ ความคิดเห็นของนิสิตนกัศึกษาที่มีตอโฆษณาสิ่งมึนเมา กับวงการกีฬา 

ในภาพรวม มคีวามแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมา

แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 13 ขอ คือ  
- ขอ 1. การตดิตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ (t =3.40) โดยกลุม

ตัวอยางเพศชาย ( x =4.34, S.D=0.82) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =4.14, S.D=0.84) 
- ขอ 4. การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี (t =4.23) 

โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.94, S.D=0.98) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.66, S.D=0.91) 
- ขอ 5. การตดิตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวนั (t =3.42) โดย

กลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.68, S.D=1.05) มีความเหน็ดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.44, S.D=0.95) 
- ขอ 6. ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกฬีามากขึ้น (t =3.52) 

โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.99, S.D=0.92) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.77, S.D=0.83) 
- ขอ 7. ปจจุบันรายการกฬีามีความนาสนใจมากขึ้น (t =6.11) โดยกลุมตัวอยางเพศชาย 

( x =4.14, S.D=0.78) มีความเหน็ดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.80, S.D=0.78) 
- ขอ 8 เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกฬีามากกวามากกวารายการประเภทอื่น (t =9.50) 

โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.88, S.D=0.96) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.21, S.D=1.02) 
- ขอ 10. การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกฬีามากที่สุด (t =-2.07) โดยกลุม

ตัวอยางเพศหญิง ( x =3.61, S.D=0.80) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศชาย ( x =3.48, S.D=0.97) 
- ขอ 17. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬามีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาเปน    

อยางมาก (t =3.74) โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.15, S.D=0.97) มีความเหน็ดวยสูงกวาเพศหญิง 
( x =2.90, S.D=0.88) 

- ขอ 18. ขณะชมรายการกฬีาที่มีโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทําใหมีความรูสึกอยากดื่ม
ของมึนเมาในขณะนัน้ (t =4.19) โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =2.81, S.D=1.08) มีความเหน็ดวยสูง
กวาเพศหญิง ( x =2.49, S.D=1.08) 

- ขอ 22. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬาสงผลกระทบตอภาพลักษณในแวดวงกฬีา  
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(t= -3.18) โดยกลุมตัวอยางเพศหญิง ( x =3.34, S.D=0.87) มีความเหน็ดวยสูงกวาเพศชาย 
( x =3.13, S.D=1.04) 

- ขอ 23. รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายส่ิงมึนเมาเพิ่มขึ้น (t =-3.01) โดยกลุม
ตัวอยางเพศหญิง ( x =3.69, S.D=0.84) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศชาย ( x =3.48, S.D=1.07) 

- ขอ 25. รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในวงการกฬีา (t=2.24) โดยกลุม
ตัวอยางเพศชาย ( x =3.54, S.D=1.14) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.35, S.D=1.22) 

- ขอ 27. เมื่อขาดวงเงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดาน
กีฬาไดรับผลกระทบ (t =2.06) โดยกลุมตัวอยางเพศหญิง ( x =3.52, S.D=0.92) มีความเหน็ดวยสูง
กวาเพศชาย ( x =3.66, S.D=0.96) 

 
สมมุติฐานที ่ 2 นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนกักฬีามีความคิดเหน็ตอการ

โฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกฬีาแตกตางกนั ซ่ึงสามารถเขียนเปนสมมุตฐิานทางสถิติไดดังนี ้
H0 : นิสิตนกัศึกษาทีเ่ปนนักกฬีาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเหน็ตอการโฆษณาสิ่งมึน

เมากับวงการกฬีาไมตางกัน 
H1 : นิสิตนกัศึกษาทีเ่ปนนักกฬีาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเหน็ตอการโฆษณาสิ่งมึน

เมากับวงการกฬีาแตกตางกนั 
สําหรับสถิติที่ใชในการวิเคราะห จะใชการทดสอบดวยการทดสอบดวยสถิติคา “ที” 

(Independent Sample t-test) ที่ระดับนยัสําคัญทางสถิติ 0.05  
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ตารางที่ 4    คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน คา “ที” และคา Sig ของความคิดเห็นที่มตีอโฆษณา 
                    ส่ิงมึนเมากับวงการกีฬา ของกลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศกึษา เมื่อจําแนกตามสถานภาพ 
                    ในดานกฬีา 
 

เปนนักกีฬา 
(400 คน) 

ไมเปนนักกีฬา 
(400 คน) ทัศนคติตอการโฆษณาสิ่งมนึเมากับวงการกีฬา 

  x  S.D  x  S.D 

t Sig. 

1. การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชน
มากกวาโทษ 

4.33 0.72 4.14 0.93 3.23* 0.00 

2.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาที่ช่ืนชอบทุก
คร้ังที่มีการแขงขันทําใหเสยีการเรียน 

2.58 1.20 2.81 1.13 2.86* 0.00 

3.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการ
เรียนเปนสิ่งทีด่ี 

3.86 0.86 3.51 1.05 5.13* 0.00 

4.  การติดตามชมการแขงขันกีฬากบักลุมเพือ่น
เปนการสรางความสามัคคี 

3.94 0.80 3.67 1.07
  

4.08* 0.00 

5.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบ
ตอชีวิตประจําวัน 

3.70 0.93 3.42 1.07 3.92* 0.00 

6.  ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความ
สนใจรายการกีฬามากขึ้น 

3.98 0.79 3.79 0.96
  

3.11* 0.00
  

7.  ปจจุบันรายการกฬีามีความนาสนใจมากขึ้น 4.04 0.76 3.90 0.83 2.62* 0.01 
8.  เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกฬีามากกวา
มากกวารายการประเภทอื่น 

3.62 1.09 3.47 1.00 1.97* 0.05 

9.  โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาด
ความตอเนื่องในการชม 

4.30 0.82 4.12 0.96 2.93* 0.00 

10. การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการ
กีฬามากที่สุด 

3.54 0.87 3.54 0.91 .08 0.93 

11. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีามคีวาม
นาสนใจ 

3.01 0.83 2.89 0.98 1.83 0.07 

12. รายการกฬีาไดรับความนยิมจากผูชมมากขึ้น
จึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่มมึนเมาสนใจ
ลงโฆษณาเพิม่ขึ้น 

3.73 0.74 3.66 0.90 1.29 0.20 
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ตารางที่ 4    คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน คา “ที” และคา Sig ของความคิดเห็นที่มตีอโฆษณา 
                    ส่ิงมึนเมากับวงการกีฬา ของกลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศกึษา เมื่อจําแนกตามสถานภาพ 
                    ในดานกฬีา (ตอ) 
 

เปนนักกีฬา 
(400 คน) 

ไมเปนนักกีฬา 
(400 คน) ทัศนคติตอการโฆษณาสิ่งมนึเมากับวงการกีฬา 

  x  S.D x  S.D 

t Sig. 

13. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีามกัเนน
กลุมวัยรุนเปนเปาหมายหลัก 

3.54 0.88 3.57 1.04 -.40 0.69 

14. เมื่อทานไดพบเหน็การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
รายการกฬีาเกดิความรูสึกตอตานทุกครั้ง 

2.97 1.10 3.08 0.97 -1.40 0.16 

15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีายอด
นิยม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนที่รูจักมากขึน้ 

3.90 0.69 3.72 0.90 3.13* 0.00 

16. การโฆษณาแฝงโดยการจดัพิมพสัญลักษณ
หรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของนักกฬีาทําให
จดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น 

3.80 0.78 3.57 0.98
  

3.64* 0.00
  

17. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีามีผลตอ
การตัดสินใจเลือกซื้อสินคาเปนอยางมาก 

3.00 0.90 3.05 0.96 -0.68 0.50 

18. ขณะชมรายการกฬีาที่มีโฆษณาเครื่องดืม่
แอลกอฮอลทําใหมีความรูสึกอยากดื่มของมึนเมา
ในขณะนัน้ 

2.61 1.09 2.68 1.09 -0.91 0.36 

19. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีาตามสื่อ
ตาง ๆ สงผลใหคนนยิมส่ิงมึนเมานั้นมากขึน้ 

3.40 0.95 3.25 1.08 2.05* 0.04 

20. การคิดวาการโฆษณาสิง่มึนเมาในวงการกีฬา
เปนเรื่องปกต ิ

3.53 0.92 3.39 1.01 1.97* 0.05 

21. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีามีสวนทํา
ใหกลุมวัยรุนมีพฤติกรรมการดื่มมากขึ้น 

3.29 0.97 3.38 1.11 -1.29 0.20 

22. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีาสงผล
กระทบตอภาพลักษณในแวดวงกฬีา 

3.33 0.88 3.14 1.02 2.81* 0.00 

23. รายการกฬีาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายสิ่ง
มึนเมาเพิ่มขึ้น 

3.56 0.92 3.61 1.01 -0.73 0.46 
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ตารางที่ 4    คาเฉลี่ย สวนเบีย่งเบนมาตรฐาน คา “ที” และคา Sig ของความคิดเห็นที่มตีอโฆษณา 
                    ส่ิงมึนเมากับวงการกีฬา ของกลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศกึษา เมื่อจําแนกตามสถานภาพ 
                    ในดานกฬีา (ตอ) 
 

ทัศนคติตอการโฆษณาสิ่งมนึเมากับวงการกีฬา 
เปนนักกีฬา 

(400 คน) 
ไมเปนนักกีฬา 

(400 คน) 
t Sig. 

x  S.D x  S.D 
24. เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามี
สวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 

3.80 1.00 3.58 0.96 3.21* 0.00 

25. รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดืม่มึน
เมาในวงการกฬีา 

3.33 1.24 3.56 1.12 -2.79* 0.00 

26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลให
วงเงินในการสนับสนุนวงการกีฬาลดนอยลง 

3.75 0.96 3.53 0.91
  

3.35* 0.00
  

27. เมื่อขาดวงเงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่ง
มึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดานกฬีาไดรับ
ผลกระทบ 

3.61 0.99 3.57 0.90 0.49 0.63 

28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมา
รัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการกีฬา 

4.30 0.74 4.19 0.80 2.06* 0.04 

29. การเห็นดวยที่รัฐบาลมีการควบคุมการ
โฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีา 

3.42 1.19 3.38 1.13 0.43 0.67 

30. การหามหรือควบคุมการโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
แวดวงกฬีายอมมีผลดีมากกวาผลเสีย 

3.33 1.21 3.39 1.13 -0.82 0.41 

รวม 3.57 0.41 3.48 0.46 2.74* 0.00 
 
* P < 0.05 
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 จากตารางที่ 4 เมื่อพิจารณาเปนรายขอในกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา พบวา กลุมตวัอยาง ที่
มีความคิดเหน็อยูในระดับเหน็ดวย จํานวน 19 ขอ ดังนี้ 

- ขอ 1.การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ ( x  = 4.33, S.D = 0.72) 
- ขอ 9. โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม ( x = 4.30, 

S.D=0.82) 
- ขอ 28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการ

กีฬา ( x  = 4.30, S.D = 0.74)  
- ขอ 7.ปจจุบันรายการกฬีามคีวามนาสนใจมากขึ้น ( x  = 4.04, S.D = 0.76)  
- ขอ 6. ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกฬีามากขึ้น ( x  = 3.98, 

S.D = 0.79) 
- ขอ 4.การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี ( x  = 

3.94, S.D = 0.80) 
- ขอ 15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนยิม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนทีรู่จัก

มากขึ้น ( x  =3.90, S.D=0.69) 
- ขอ 3. การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งที่ดี ( x  =3.86, S.D=0.86) 
- ขอ 16. การโฆษณาแฝงโดยการจดัพิมพสัญลักษณหรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของ

นักกฬีาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น ( x  = 3.80, S.D = 0.78)  
- ขอ 24. เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิง่มึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 

( x  = 3.80, S.D = 1.00) 
- ขอ 26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนบัสนุนวงการกีฬา

ลดนอยลง ( x  = 3.75, S.D = 0.96) 
- ขอ 12. รายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่ม

มึนเมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น ( x  =3.73, S.D=0.74) 
- ขอ 5. การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมผีลกระทบตอชีวิตประจําวัน ( x  = 3.70, S.D = 

0.93) 
- ขอ 8. เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกฬีามากกวามากกวารายการประเภทอื่น ( x  = 

3.62, S.D = 1.09) 
- ขอ 27. เมื่อขาดวงเงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดาน

กีฬาไดรับผลกระทบ ( x  =3.61, S.D=0.99) 

- ขอ 23.รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายส่ิงมึนเมาเพิ่มขึ้น ( x  =3.56, S.D=0.92) 
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- ขอ 13.การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬามักเนนกลุมวยัรุนเปนเปาหมายหลัก ( x  = 
3.54, S.D = 0.88) 

- ขอ 10.การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกฬีามากที่สุด ( x  = 3.54, S.D = 
0.87) 

- ขอ 20.การคิดวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาเปนเรื่องปกติ ( x  = 3.53, S.D = 
0.92) 

 นอกนั้นกลุมตวัอยางมีความเห็นดวยในระดับเฉย ๆ  
 
 เมื่อพิจารณาเปนรายขอในกลุมตัวอยางที่ไมเปนนักกีฬา พบวา กลุมตัวอยาง ทีม่ีความ

คิดเห็นอยูในระดับเห็นดวย จํานวน 17 ขอ ดังนี ้
- ขอ 28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวย

วงการกฬีา ( x  = 4.19, S.D = 0.80) 
-  ขอ 1.  การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ ( x  = 4.14, S.D = 0.93)  
- ขอ 9. โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม ( x  = 4.12, 

S.D = 0.96) 
- ขอ 7. ปจจุบันรายการกฬีามคีวามนาสนใจมากขึ้น ( x  = 3.90, S.D = 0.83) 
- ขอ 6. ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกฬีามากขึ้น ( x  = 3.79, 

S.D = 0.96) 
- ขอ 15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนยิม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนทีรู่จัก

มากขึ้น ( x  =3.72, S.D=0.90) 
- ขอ 4.การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี ( x  =3.67, 

S.D=1.07) 
- ขอ 12.รายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่ม

มึนเมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น ( x  = 3.66, S.D = 0.90)  
- ขอ 23.รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายส่ิงมึนเมาเพิ่มขึ้น ( x  = 3.61, S.D = 

1.01) 
- ขอ 24.เงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึน้ ( x  

= 3.58, S.D = 0.96) 
- ขอ 13. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬามกัเนนกลุมวัยรุนเปนเปาหมายหลัก( x  = 

3.57, S.D = 1.04) 
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- ขอ 16. การโฆษณาแฝงโดยการจดัพิมพสัญลักษณหรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของ
นักกฬีาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น ( x  = 3.57, S.D = 0.98) 

- ขอ 27. เมื่อขาดวงเงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดาน
กีฬาไดรับผลกระทบ ( x  = 3.57, S.D = 0.90) 

- ขอ 10. การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกฬีามากที่สุด ( x  = 3.54, S.D = 
0.91) 

- ขอ 26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนบัสนุนวงการกีฬา
ลดนอยลง ( x  = 3.53, S.D = 0.91) 

- ขอ 3.การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งที่ดี ( x  = 3.51, S.D = 
1.05) 
 นอกนั้นกลุมตวัอยางมีความเห็นดวยในระดับเฉย ๆ 

 เมื่อเปรียบเทียบ ความคิดเห็นของนิสิตนกัศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา 
ในสถานภาพการเปนนกักฬีา กับไมเปนนกักีฬา ในภาพรวม เทากับ 0.00 (t=2.74) มีความแตกตาง
กันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมา 
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 18 ขอ คือ 

- ขอ 1. การตดิตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ (t =3.23) โดยกลุม
ตัวอยางที่เปนนักกฬีา ( x = 4.33, S.D = 0.72) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนกักฬีา( x  = 3.66, 
S.D = 0.96) 

- ขอ 2.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาที่ช่ืนชอบทุกครั้งที่มีการแขงขันทําใหเสียการเรียน  
(t =2.86) โดยกลุมตัวอยางทีเ่ปนไมนกักฬีา ( x  = 2.81, S.D = 1.13) มีความเหน็ดวยสูงกวากลุมที่
เปนนักกีฬา ( x  = 2.58, S.D = 1.20) 

- ขอ 3.  การตดิตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งที่ดี (t = 5.14) โดยกลุม
ตัวอยางที่เปนนักกฬีา( x  = 3.86, S.D = 0.86) มีความเหน็ดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนกักฬีา( x  = 3.51, 
S.D = 1.05) 

- ขอ 4.  การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี (t = 4.08) 
โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา( x = 3.94, S.D = 0.80) มีความเหน็ดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา
( x  = 3.67, S.D = 1.07) 

- ขอ 5.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวนั (t =3.92) โดย
กลุมตัวอยางทีเ่ปนนักกีฬา ( x = 3.70, S.D = 0.93) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกฬีา ( x = 
3.42, S.D = 1.07) 
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- ขอ 6.  ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกฬีามากขึ้น (t = 3.11) 
โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x = 3.98, S.D = 0.79) มีความเหน็ดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา
( x  = 3.79, S.D = 0.96) 

- ขอ 7.  ปจจุบันรายการกฬีามีความนาสนใจมากขึ้น (t = 2.62) โดยกลุมตัวอยางที่เปน
นักกฬีา ( x = 4.04, S.D = 0.76) มีความเหน็ดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนกักฬีา( x  = 3.90, S.D = 0.83) 

- ขอ 8. เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกฬีามากกวามากกวารายการประเภทอื่น(t = 1.97) 
โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x = 3.62, S.D = 1.09) มีความเหน็ดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา
( x = 3.47, S.D = 1.00) 

- ขอ 9.  โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม (t =2.93) โดย
กลุมตัวอยางทีเ่ปนนักกีฬา ( x = 4.30, S.D = 0.82) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกฬีา( x  = 
4.12, S.D = 0.96) 

- ขอ 15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนยิม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนทีรู่จัก  
มากขึ้น (t =3.13) โดยกลุมตวัอยางที่เปนนกักีฬา ( x = 3.90, S.D = 0.69) มีความเหน็ดวยสูงกวากลุม
ที่ไมเปนนกักฬีา ( x  = 3.72, S.D = 0.90) 

- ขอ 16. การโฆษณาแฝงโดยการจดัพิมพสัญลักษณหรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของ
นักกฬีาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น (t =3.64)  โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.80, S.D 
= 0.78) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา( x  = 3.57, S.D = 0.98) 

- ขอ 19. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีาตามสื่อตาง ๆ สงผลใหคนนิยมส่ิงมึนเมานั้น
มากขึ้น (t = 2.05) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนกักีฬา ( x = 3.40, S.D = 0.95) มีความเหน็ดวยสูงกวากลุม
ที่ไมเปนนกักฬีา( x  = 3.25, S.D = 1.08) 

- ขอ 20. การคิดวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาเปนเรื่องปกติ (t =1.97) โดยกลุม
ตัวอยางที่เปนนักกฬีา ( x =3.53, S.D=0.92) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนกักฬีา( x =3.39, 
S.D= 1.01) 

- ขอ 22. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬาสงผลกระทบตอภาพลักษณในแวดวงกีฬา 
(t=2.81) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x = 3.33, S.D = 0.88) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปน
นักกฬีา( x  = 3.14, S.D = 1.02) 

- ขอ 24. เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิง่มึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 
(t=2.81) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x  = 3.80, S.D = 1.00) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปน
นักกฬีา ( x  = 3.58, S.D = 0.96) 

- ขอ 25. รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในวงการกฬีา (t = -2.79) โดย
กลุมตัวอยางทีเ่ปนนักกีฬา ( x = 3.80, S.D = 0.78) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกฬีา( x = 
3.57, S.D = 0.98) 



บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยมหิดล                                                                                                  ศศ.ม.(การจัดการทางการกีฬา) /                                          
 

73 

- ขอ 26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนบัสนุนวงการกีฬา
ลดนอยลง (t = 3.35) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x  = 3.75, S.D = 0.96) มีความเห็นดวยสูงกวา
กลุมที่ไมเปนนักกฬีา( x  = 3.53, S.D = 0.91) 

- ขอ 28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการ
กีฬา (t =2.06) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกฬีา ( x = 4.30, S.D = 0.99) มคีวามเหน็ดวยสูงกวากลุมที่
ไมเปนนกักฬีา( x  = 3.57, S.D = 0.90) 
 
ตอนที่ 4    คําถามเพื่อแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม    

 ไดสรุปความคิดเห็นเพิ่มเติมของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา    
พบวา  นิสิตนักศึกษา เพศชายและหญิง  ทั้งที่เปนนักกีฬา และไมเปนนักกีฬามหาวิทยาลัย บางสวน
มีความคิดเห็นเกี่ยวกับเรื่อง บุคคลที่ไดรับผลประโยชนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาสวน
ใหญคือ ผูประกอบการสิ่งมึนเมา และวงการกีฬา 

 เหตุผลที่ทําใหผูประกอบการสิ่งมึนเมาสนใจลงโฆษณาในวงการกีฬาสวนใหญ คือ 
สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายหลัก คือกลุมวัยรุน ไดงาย เนื่องจากมีคานิยมในการรับชมกีฬา  
 ความคิดเห็นเกี่ยวกับขอดี  ขอเสีย ของการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬา จากขอสรุป
พบวา สวนใหญคิดเห็นวา มีขอเสีย คือ เปนการสรางแรงจูงใจใหบริโภคของมึนเมา   เอื้อประโยชน
ทางธุรกิจใหผูประกอบการ และมีความคิดเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมา มีขอดี คือ เปนการสนบัสนนุ
ดานการกีฬาใหพัฒนามากขึ้น 
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บทที่ 5 
อภิปรายผล 

 

จากการศึกษาวิจัยเร่ือง “ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬา” มีประเด็นในการอภิปรายผลการศึกษา ดังนี้ 
  
5.1 ความคิดเห็นภาพรวมของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา 

 ความคิดเห็นภาพรวมของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา พบวา
นิสิตนักศึกษา “เห็นดวย” เกี่ยวกับการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา 18 ขอ จากแบบสอบถาม
ทั้งหมด 30 ขอ ซ่ึงสามารถอภิปรายผลไดดังนี้ 
 

5.1.1 การติดตามชมการแขงขันกีฬามปีระโยชนมากกวาโทษ 

 นิสิตนักศึกษาที่แสดงความคดิเกี่ยวกบัการติดตามชมการแขงขันกฬีาวามีประโยชนมากกวา
โทษ ซ่ึงสอดคลองกับงานวจิัยของววิัฒน วิกรานตโนรส (2550:39)  การติดตามชมการแขงขันกีฬา
วามีประโยชนหลายดาน ไดแก ความเพลดิเพลิน ความสนุกสนาน ผอนคลายความเครียด สงเสริม
และเสริมสรางความสามัคคีระหวางเพื่อน ปลูกฝงเรื่องวนิัยและน้ําใจนกักีฬา จากการศึกษาแผนงาน
การสงเสริมกีฬาและการออกกําลังกายเพื่อสุขภาพไดกลาวถึงความสําคัญของการพัฒนาทักษะดาน
กีฬาวา กฬีาเปนการปูพื้นฐานและเปนสื่อกลางในการสรางภาวะผูนําและผูตาม  โดยการฝกทักษะ
และเทคนิคพืน้ฐานดานการกีฬาใหกับเยาวชนใหมีความกลาหาญ กลาแสดงออก กลาคิด กลาทํา 
ดังนั้นจึงเปนบทสรุปที่ชัดเจนวากฬีาเปนกจิกรรมที่มีประโยชนและการติดตามชมรายการกฬีากจ็ะ
เปนการเสริมสรางความเขาใจที่ดีใหกับเยาวชนเพื่อฝกทกัษะตางๆ ในการสรางความเปนผูนําดวย
กีฬา  

 จากผลการวิจยัเกีย่วกับความคิดเห็นดังกลาว สอดคลองกับงานวจิัยของ ขวัญใจ สมรรคบุตร 
(2524 : 8) ที่กลาววา ปจจยัที่มีอิทธิพลตอความคิดเหน็ของบุคคลจะเกีย่วของกับคณุสมบัติประจําตัว
บางอยาง เชน พื้นความรู ประสบการณในการทํางานหรือการติดตอกนัระหวางบุคคล นับเปนปจจยั
สําคัญที่ทําใหบุคคลมีความคิดเห็นไปในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง ดังนัน้ ความคิดเหน็วาการเลือกที่จะ
เห็นดวยหรือไมเห็นดวยกับความคิดบางอยางจึงขึ้นอยูกบัพฤติกรรมสวนตนมากกวาสวนรวมโดยมี
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ปจจัยทางดานเพศ อายุ ระดับของการศึกษา และอาชีพเปนตัวกําหนดสําคัญ นอกจากนี้กย็ังพบวา 
นิสิตนักศึกษาที่มีความคิดเหน็ในระดับที่เห็นดวยเกี่ยวกบัประโยชนของการติดตามชมกีฬานัน้ 
เนื่องจาก กฬีามีคุณมากกวาโทษ นอกจากจะใหความเพลิดเพลินจากการติดตามชมแลว ยังเปนการ
ผอนคลายอีกทั้งยังสรางความเขาใจอันดีระหวางบุคคลในสังคมดวย 
 

5.1.2 การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งท่ีด ี
การติดตามชมการแขงขันกีฬาจะชวยใหเกิดความเพลิดเพลินแลวยังเปนการผอนคลาย 

นอกจากนี้ยังพบวาการติดตามชมเกมการแขงขันกีฬาตางๆ เชน ฟุตบอล เทนนิส บาสเกตบอล แขง
รถ เปนการสงเสริมใหนิสิตนักศึกษาเขาใจลักษณะของกีฬามากยิ่งขึ้น และเสริมสรางความเขาใจ
เกี่ยวกับกีฬาประเภทนั้นๆ ดวย หากการเรียนเปนการพัฒนามนุษยทางดานสมอง การกีฬาก็เปนการ
พัฒนาทางดานรางกาย และจิตใจ แลวการพัฒนาศักยภาพของมนุษยนั้นมีหลายดาน ถาพัฒนาได
ครบทุกดาน ยอมทําใหมนุษยมีความสมบูรณ ดํารงชีวิตอยูในสังคมไดอยางเปนสุข  
 จากผลการวิจัยดังกลาวสอดคลองกับรายงานการวิจัยของสํานักงานสถิติแหงชาติ ที่ศึกษา
เร่ือง  “โครงการสํารวจพฤติกรรมการเลนกีฬาและการดูกีฬาของประชากร พ.ศ. 2545”  ไดกลาววา
การดูกีฬาจากสนามแขงทางจอโทรทัศนหรือวิดีโอ รวมทั้งการฟงการถายทอดเสียงทางวิทยุ เปน
พฤติกรรมในการดูกีฬา ซึ่งการติดตามดูกีฬาประเภทใดประเภทหนึ่งเปนประจําเมื่อมีการแขงขัน ไม
วาจะเปนที่สนามแขงขันหรือตามสื่อตาง ๆ เชน วิทยุ โทรทัศน เปนตน โดยแตละครั้งติดตามจน
ส้ินสุดการแขงขันดูเปนครั้งคราว เปนการสรางเสริมใหคนในครอบครัวไดมีกิจกรรมรวมกัน อีกทั้ง
ยังเปนการเสริมสรางความเขาใจและการรูจักแพรูจักชนะและรูจักอภัยใหแกกัน และยังไมมี
ผลกระทบโดยตรงตอการศึกษา ถาหากดูกีฬาเพื่อความบันเทิง อีกทั้งยังเปนการสรางความบันเทิง
อีกประเภทหนึ่งในครอบครัวดวย (สํานักงานสถิติแหงชาติ,2545 : 37)  
 นอกจากนี้ยังสอดคลองกับงานวิจัยเรื่อง “ความคิดเห็นของนักการศึกษา ครูพลศึกษาและ
บุคคลทั่วไปเกี่ยวกับคุณธรรมที่เกิดจากกีฬา” คุณธรรมที่เกิดจากการกีฬา ประเภทความสงเสริม
ความสัมพันธอันดีระหวางบุคคล ไดแก การกีฬาสงเสริมใหบุคคลมีความรวมมือในหมูคณะ รัก
ช่ือเสียงของหมูคณะ สามารถปรับตัวเขากับผูอ่ืน ยอมรับในความสามารถของผูอ่ืน รูจักใหอภัยซ่ึง
กันและกัน ในความพลาดพลั้งที่เกิดขึ้นมีไมตรีตอผูอ่ืน เปนผูเลนที่ดี เปนผูใหและผูรับที่ดี มีความ
เอื้อเฟอเผ่ือแผซ่ึงกันและกัน รูจักใหเกียรติผูอ่ืน เคารพในความคิดเห็นซึ่งกันและกัน เปนผู
ประนีประนอม ประสานประโยชน มีความเคารพของผูอ่ืน เปนผูดูที่ดี มีความเห็นอกเห็นใจผูอ่ืน 
และมีความจริงใจตอผูอ่ืน(สุเทพ ชูสิมา, 2526 : 98)    
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 5.1.3 การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคค ี
 การติดตามชมรายการกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี เนื่องจากปจจุบัน
รายการเกี่ยวกับกีฬาไดรับความนิยมมากยิ่งขึ้น อาจจะกลาวไดวาไดรับความนิยมสูงสุดในกลุม
วัยรุน โดยเฉพาะกีฬาฟุตบอล การติดตามชมการแขงขันเปนกลุม โดยเฉพาะการรวมเชียรทีมที่
ช่ืนชอบทําใหเกิดความสนุกสนาน และอาจจะมีการแลกเปลี่ยนทัศนคติเกี่ยวกับการแขงขันกีฬาที่
รับชมอยูในขณะนั้น การแลกเปลี่ยนทัศนคติดังกลาวเปนพื้นฐานของการปรับตัวเขากับสังคม
และการสรางความเขาใจอันดีระหวางบุคคลกับบุคคล นับเปนการเรียนรูเรื่องมนุษยสัมพันธใน
สังคม ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดมนุษยสัมพันธที่ไดกลาวไววา บุคคลทุกคนมักตองมีกลุมมีพวก 
เชน ครอบครัว เพื่อนฝูง ทีมงาน สมาคม ชมรม ผูทํางานใน หนวยงาน เดียวกัน คนจํานวนมาก 
มาอยูรวมกัน และทํางานรวมกันในบทบาทหนาที่ตางๆ กันไป ซึ่งแตละคน มักมีเพื่อนฝูง
รวมงาน ทั้งที่อยูใน ระดับที่เหนือกวา เทากัน และเพื่อนรวมงานที่ต่ํากวา ซึ่งไมวาจะอยูใน
ตําแหนงใดบุคคลเหลานี้ตองทํางานเกี่ยวของและติดตอสัมพันธกันถาหากบรรยากาศของความ 
สัมพันธเปนไปดวยดีมักสงผลใหบุคคลนั้นเปนสุข เนื่องจากมนุษยเปนสัตวสังคม ความสุขสวน
ใหญ ของชีวิตจึงมักขึ้นอยูกับมนุษยสัมพันธ ทั้งในแงการอยูรวมกับผูอื่น และทํางานรวมกับผูอื่น 
ดังนั้นเพื่อใหมีความสุข ในการอยูรวมกับ บุคคลอื่น และทํางานรวมกับผูอื่น (นายแพทยสมชัย 
ตั้งพรอมพันธ, 2548 : 12) 
 

5.1.4 การติดตามชมการแขงขนักฬีาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวัน 

 การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบโดยตรงตอชีวิตประจําวัน เพราะรายการ
ประเภทกีฬาเปนรายการที่เกี่ยวกับสาระและความรูทางดานกีฬาและปจจุบันก็มีการแขงขันสูงใน
รายการโทรทัศน เชน รายการทันโลกกีฬา รายการสปอรตทิปส  ฮอต สปอรต ฯลฯ รายการ
ประเภทดังกลาวเปนรายการที่มีหลากหลายรูปแบบ อาทิ รายการใหคําแนะนําเกี่ยวกับการเลน 
กฎ กติกา ของกีฬาประเภทนั้นๆ เชน กีฬากอลฟ กีฬาเทนนิส กีฬาฟุตบอล เปนตน นอกจากนี้ยัง
มีรูปแบบเปนรายการที่วิเคราะหและวิจารณการแขงขันกีฬาประเภทตางๆ และยังมีการใหความรู
เกี่ยวกับกีฬา ความเคลื่อนไหวเรื่องตางๆ เกี่ยวกับวงการกีฬาทั้งในประเทศและตางประเทศ จึง
ไมไดสงผลโดยตรงและไมไดมีผลกระทบโดยตรงตอชีวิตประจําวันและนิสิตนักศึกษา แตการ
ติดตามชมการแขงขันกีฬาเปนสวนหนึ่งของการรับรูขาวสารทั่วไป ถาหากจะเปรียบเทียบกับขาว
ที่นําเสนอทุกวัน ก็พบวาขาวที่มีการรายงานทุกวันสงผลกระทบโดยตรงตอชีวิตประจําวันของ
ผูคน โดยเฉพาะขาวการเมือง ขาวสังคม ขาวเศรษฐกิจ ขาวอาชญากรรม เปนตน 
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 จากผลการวิจยัดังกลาวสอดคลองกับแนวคิดเรื่อง “พฤติกรรมการหลีกเลี่ยงการชมโฆษณา
ทางสื่อโทรทัศน”  กลาวไววา บุคคลจะเลือกรับและเชื่อในสิ่งที่ตนเองยึดถือและมคีานิยมส่ิงนั้นอยู
แลว และจะเลือกจดจําและนํามาปรับใชเฉพาะสิ่งที่สอดคลองกับความคิด ความเชือ่ของตนเอง ซ่ึง
พฤติกรรมดังกลาว ตรงกับแนวคดิการเลอืกรับสารของโจเซฟ ที แคลปเปอร และในปจจุบนัสื่อมี
การพัฒนามากขึ้น และรายการกฬีามีการปรับปรุง พัฒนาและแขงขันกันมากขึน้ เนื่องจากปจจัย
หลายอยาง จึงทําใหมีการเผยแพรกฬีาอยางหลากหลาย ทั้งกีฬาทีแ่ขงขันในประเทศและนอกประเทศ 
ดังนั้นปจจัยและโอกาสในการเปดรับสื่อก็มีมากขึ้น การไดรับขาวสารเกี่ยวกับกฬีามีหลายชองทาง 
จึงทําใหกระบวนการเลือกรบัสารมีความแตกตางกันมากขึ้น 
 

5.1.5 สื่อมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจในรายการกีฬามากขึน้ 
ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจในรายการกีฬามากขึน้ เนื่องจากปจจุบัน

การสื่อสารผานสื่อมวลชนประเภทวิทยุโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพไดรับความนยิมจากประชาชน
เปนจํานวนมาก โดยเฉพาะวิทยุโทรทัศน มีการคิดคนพัฒนาเทคโนโลยีระบบการแพรภาพและ
กระจายเสียงทางวิทยุโทรทัศนใหทนัสมัยอยูตลอดเวลา ตลอดจนมีการพัฒนารูปแบบการจัดรายการ
ใหมีความหลากหลาย ทันสมัย และดึงดูดความสนใจของผูชมอยูเสมอ มีสภาพการแขงขันทางธุรกิจ
สูง ทําใหผูชมไดรับความรู ความเพลิดเพลิน ความสนุกสนานและขอเท็จจริง จนอาจกลาวไดวา
ส่ือมวลชนมีอิทธิพลตอผูชมทั้งในดานความคิด ความรูสึก โดยผูชมจะมีปฏิกิริยาตอบสนองตอสารที่
ไดรับ เชน ความรู การยอมรับ การตอตาน ความบันเทิง ฯลฯ อีกทัง้ยังมีอิทธิพลตอพฤติกรรมบาง
ประการของผูรับสารอีกดวย ดังนั้นสื่อมวลชนจึงมีสาวนสําคัญที่ทําใหประชาชนสนใจรายการตางๆ 
ที่นําเสนอผานรายการวิทยุโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ หรือแมแตอินเทอรเน็ต  
 จากการศึกษาวิจัยพบวามีความคิดที่สอดคลองกับแนวความคิดเรื่องอทิธิพลของสื่อ โดยมี
อิทธิพลตอผูชมในดานความคิด ความรูสึก ซ่ึงผูชมจะเกิดความรูสึกอยางใดอยางหนึ่งทันทีที่ไดรับ
ขอมูล เชน ผูชมไดรับชมขาวทางวิทยุโทรทัศน กรณีเครื่องบินโดยสารประสบอุบัติเหตุตก ผูชมได
เห็นภาพเครื่องบินเสียหาย จาํนวนของผูเสยีชีวิต มูลคาความเสียหาย ฯลฯ อาจทําใหผูชมมีความรูสึก
เศราใจและหดหูใจกับผูประสบเหตุนัน้ กรณีทีว่ัยรุนรับวัฒนธรรมตะวันตกสาเหตุสําคัญประการ
หนึ่งอาจจะมาจากอิทธิพลของสื่อมวลชนนั่นเอง นอกจากนี้จะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมดวย เชน เมื่อ
ไดรับชมรับฟงขาวสารหรือความรูจากโทรทัศนหรือวิทยุ เชน การบริโภคอาหารเพือ่สุขภาพ การใช
สินคาประเภทฟุมเฟอย การแตงกายตามกระแสของแฟชั่น นักแสดง นางแบบ เปนตน (สมควร     
กวยีะ, 2535 : 52) 
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5.1.6 ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึน้ 
ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึ้น ปจจุบันรายการกีฬาและรายการประเภทตางๆ 

พัฒนาอยางรวดเร็ว และไดรับความนิยมจากประชาชนอยางมาก  ทุกเพศ ทุกวัย ทกุระดับชั้น ทกุ
ระดับการศึกษา รายการประเภทกีฬามเีร่ืองของธุรกิจเขามาเกี่ยวของและมีการลงทนุสูงมาก การ
โฆษณาเพื่อโนนนาวใจใหเกิดความสนใจในรายการตางๆ มากยิ่งขึ้น และรายการกฬีาก็เปนรายการ
อีกประเภทหนึ่งที่นาสนใจ สถานีโทรทัศนทุกชองมีการรายงานขาวเกี่ยวกับกีฬาประเภทตางๆ อีก
ทั้งยังมีการถายทอดการแขงขันกีฬาภายในประเทศและตางประเทศ อีกทั้งยังมีรายการที่เกี่ยวกับการ
วิเคราะหและวิจารณกีฬาประเภทนั้นๆ ทําใหวงการกฬีาคึกคักและไดรับความนิยมมากที่สุด 
 จากผลการวิจัยเกี่ยวกับความคิดเห็นดังกลาวสอดคลองกับงานวิจัยของสมเกียรติ  ยังชื่นสวัสดิ์ 
(2536) ที่ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับเรื่อง “การตลาดมวยไทยทางโทรทัศน” พบวามวยไทยปจจุบันเปนกีฬาที่
ไดรับความนิยมสูง เปนธุรกิจกีฬาที่มีเงินหมุนเวียนนับพันลานบาท มีผลประโยชนและผูเกี่ยวของ
หลายอยาง ซ่ึงองคประกอบของมวยไทยที่สําคัญ คือ สนามมวย โปรโมเตอร ผูสนับสนุน นักมวย 
กรรมการผูตัดสินและผูชม โดยโปรโมเตอรเปนผูมีบทบาทสําคัญในธุรกิจมวยไทยทางโทรทัศน 
เพราะไดอาศัยหลักการจัดการทางดานการตลาด  สวนผสมทางการตลาดซึ่งสามารถผสาน
ผลประโยชนตอธุรกิจหลายฝาย 

 วรวิทย พัฒนาอิทธิกุล (2539) ไดศึกษาวิจยัเร่ือง “การตลาดรายการฟุตบอลทางโทรทัศนใน
ประเทศไทย” พบวา รายการฟุตบอลทางโทรทัศนไดรับความนยิมสูง มีลักษณะโครงสรางทาง
การตลาด คือ ผูผลิต เจาของลิขสิทธิ์รายการ ผลิตภัณฑสนับสนุนรายการ พอคาคนกลาง (ผูซ้ือเวลา
สถานีโทรทัศน) และผูชม นอกจากนี้ยังมอีงคประกอบอื่นๆ ที่สําคัญ เชน ผูสนับสนุนรายการ ความ
นิยมในรายการ บริษัทตัวแทนโฆษณา ผูบรรยายและสื่อมวลชน 

 

5.1.7 เม่ือมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวารายการประเภทอื่น 
ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึ้น นิสิตนักศึกษาจะเลือกชมรายการเกีย่วกบักีฬา

มากกวารายการประเภทอื่น ซ่ึงอาจจะมาจากรายการเกี่ยวกับกฬีาเนนความสนุกสนานและนาตดิตาม 
และกลุมผูตอบแบบสอบถามก็อยูในชวงของวัยรุน มพีฤติกรรมที่ทําตามอยางเพื่อน และมักจะ
ประพฤติปฏิบัติตามแฟชั่นทีก่ําลังไดรับความนิยมในปจจุบัน เชน ผูหญิงจะนิยมแตงกายตามแบบ
ตะวนัตกที่ไดรับชมจากสื่อโทรทัศน ผูชายก็จะมีความนิยมตามกระแสของการดูกีฬาฟุตบอล ซ่ึง
ปจจุบันนีฟุ้ตบอลไดรับความนิยมสูงมาก ดังนั้นอาจจะทําใหรายการถายทอดสดฟุตบอลหรือกฬีา
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ประเภทอื่นๆ น เทนนิส กอลฟ บาสเก็ตบอล รถแขง ฯลฯ ไดรับความนิยมมากและเมื่อมีโอกาสก็จะ
เปดรับชมรายการกีฬาเปนอนัดับตนๆ  
 จากผลการวิจัยสอดคลองกับแนวคิดของ ซิมบารโดและเล็ปเป (Zimbardo and Leippe.1991 
อางถึงใน ดวงฤทัย พงษไพฑูลย, 2544) ไดกลาววา การที่สารนั้น ๆ มีการเสนอผานสื่อตางๆ ซํ้าๆ 
กันบอยๆ จะทําใหเกิดความคุนเคยกับขาวสาร อันจะกอใหเกิดความสนใจ ความเขาใจและการ
ยอมรับ ซ่ึงนับวาเปนขั้นตอนสําคัญในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติไปตามเนื้อหานั้นๆ หากเปนเนื้อหา
ในทางดี มีการโนมนาวใจใหเกิดการกระทําตามก็จะมีการปฏิบัติตามคําแนะนํานั้นๆ ในที่สุด 
 

5.1.8 โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม 
โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม เนื่องจากการติดตาม

รายการที่ถายทอดกีฬากําลังดําเนินไป และสมาธิของผูชมก็ติดตามกับการแขงขันดังกลาวอยาง
ตอเนื่อง แตเมื่อมีการตัดภาพโฆษณาระหวางการแขงขันก็ทําใหเกิดการชะงักและทําใหความสนใจที่
มีอยูขณะนั้นขาดหายไปดวย ซ่ึงปจจัยดังกลาวอาจจะทําใหมีการเปล่ียนชองของการถายทอดการ
แขงขันกีฬาไปดูรายการอื่นๆ ดังนั้นเพื่อไมใหเสียบรรยากาศในการติดตามชมการแขงขัน เชน การ
แขงขันฟุตบอล เมื่อจะมีการตัดตอโฆษณาจะมีภาพของการแขงขันปรากฏอยูดวย เพื่อใหผูชมได
ติดตามการแขงขันอยางตอเนื่อง ไมใหสูญเสียความสนใจในการแขงขัน 

สอดคลองกับงานวิจยัเร่ือง “การถายทอดเนื้อหาการกฬีาผานสื่อโทรทัศน” ของอภิวรรณ 
เนื่องผลมาก ไดกลาวไววา การถายทอดเนื้อหาที่ดีนัน้ตองมีความตอเนื่องกันโดยตลอด เนื้อหาตอง
มุงเนนสารัตถประโยชนและเหมาะกับกลุมผูรับสาร เนื้อหาของการกฬีาผานสื่อโทรทัศนมักจะให
รายละเอียดเกีย่วกับภาพรวมของกีฬา นกักฬีา และการวิจารณ และที่สําคัญเนื้อหาดังกลาวรวมไปถึง
การโฆษณาระหวางรายการ ซ่ึงมีความสําคัญในฐานะผูสนับสนุนอยางเปนทางการตลอดการแขงขัน 
 

5.1.9 การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกีฬามากที่สดุ 
การโฆษณาสิง่มึนเมามักจะปรากฏในรายการกีฬามากทีสุ่ด เนื่องจากรายการกีฬาที่ปรากฏ

ตามสื่อตางๆ ทั้งวิทยุโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ และอินเตอรเน็ตมักจะมีภาพหรือการโฆษณา
ส่ิงมึนเมาปรากฏอยูดวย 

การศึกษาวิจัยดังกลาวสอดคลองกับผลงานวิจยัเร่ือง “แผนพัฒนาวงการกีฬาและองคกรที่
ใหการสนับสนุนในดานกีฬา (10 สมาคมกีฬา)" ของ รศ.ดร.วาสนา คุณาอภิสิทธิ์ ภาควิชาพลศึกษา 
คณะพลศึกษา มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตรงบประมาณที่สมาคมกีฬาไดรับการ
สนับสนุนโดยรวมชวง 3 ปนี้ (ป47-49) มีจํานวนเกือบ 500 ลานบาท โดยมาจากการกฬีาแหง
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ประเทศไทยและคณะกรรมการกีฬาโอลิมปกกวา 168 ลานบาท นอกจากนัน้เปนเงินทีไ่ดจาก
ภาคเอกชนถึงกวา 156 ลานบาท ซ่ึงแยกเปนเงนิจากเอกชนที่เกีย่วของกับสุรากวา 51 ลานบาท 
เอกชนที่ไมเกีย่วกับสุรากวา 63 ลานบาท และจากเอกชนที่เปนทั้งเกีย่วและไมเกี่ยวกับสุราราว 63 
ลานบาท ตัวเลขเหลานี้บงชี้วา 10 สมาคมกีฬา ไดรับเมด็เงินสนับสนนุจากเอกชนทีเ่กี่ยวของกับสรุา
เปนจํานวนหลายสิบลานบาทและเมื่อพิจารณาเม็ดเงนิรวมที่สมาคมกีฬา คาดหวงัวาจะไดรับการ
สนับสนุนจากธุรกิจสุราโดยตรง พบวา ตกอยูปละประมาณ 34 ลานบาท คิดเปนประมาณรอยละ 
14  ของงบประมาณที่คาดหวังการสนับสนุนจากเอกชนทั้งหมด 245.15 ลานบาทตอป รศ.ดร.วาสนา 
ยังกลาวเพิ่มเตมิวา จากการพูดคุยกับเลขาธิการสมาคมกีฬา ซ่ึงทํางานในสมาคมมากวา 40 ป พบวา 
ในวงการมวยอาชีพนั้น การไดโฆษณาหรือเงินมา มีการใหตรงตอสนามมวยในลกัษณะของการให
เปนรางวัลแกนักมวย และคาโฆษณารอบๆ เชน ผาใบ ชุดนักมวย ฯลฯ  โดยรายไดจากสวนนี้ไมได
ใหกับสมาคมกีฬามวยอาชีพแตเปนรายไดสวนบุคคล(ศิริพร กิจประกอบ และศักดิณ์รงค  หาญกลา, 
2549 : 1) 
 

5.1.10 รายการกีฬาไดรับความนยิมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่ม  
มึนเมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น 

รายการกฬีาไดรับความนยิมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่มมึนเมา
สนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น รายการกฬีาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการ
เครื่องดื่มมึนเมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึน้ โดยเฉพาะรายการที่เผยแพรทางสื่อโทรทัศนทุกชอง มีการ
ปรับผังรายการที่เกี่ยวกับกฬีาและเนนการแขงขันในเชิงรุกมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ยังมกีารเผยแพรและ
ถายทอดสดเกีย่วกับการแขงขันกีฬาจากตางประเทศ จึงทําใหผูประกอบการมีแรงจูงใจที่จะเขามา
สนับสนุนการแขงขัน โดยมีรูปแบบการสนับสนุนหลายแบบ เชน การเชาโฆษณา การซื้อเวลาการ
ถายทอด และการสนับสนุนดวยสินคาและบริการตางๆ เชน เสื้อผา เครื่องดื่ม อุปกรณเสริมเกี่ยวกบั
กีฬาประเภทนัน้ๆ ฯลฯ  

 ผูประกอบการจะมุงผลประโยชนทางธุรกิจเปนหลัก โดยเฉพาะการโฆษณาสิ่งมึนเมาทั้ง
เบียรและสุรา กลายเปนผูสนบัสนุนรายใหญของวงการกฬีาไทย เชน เบียรชาง เบียรสิงห เบียรอาชา 
เบียรลีโอ เบียรไฮเนเกน หงสทอง แสงโสมและรีเจนซี่ และการโฆษณาสิ่งมึนเมาดงักลาวกลายเปน
สัญลักษณสําคัญของวงการกีฬาไทยในปจจุบันดวย 

 จากผลการวิจยัเกีย่วกับความคิดเห็นดังกลาว สอดคลองกับงานวจิัยของวรวิทย พัฒนาอิทธิ
กุล (2539) “ศึกษาวจิัยเกี่ยวกับเรื่องการตลาดรายการฟตุบอลทางโทรทัศนในประเทศไทย” พบวา     
ผูประกอบธุรกิจรายการฟุตบอลทางโทรทัศนจะตองดํารงบทบาทของนักการตลาดที่นํามาใชในการ
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ดําเนินธุรกิจ อยางไรกด็ีปจจยัทางดานความนยิมของผูชมรายการฟุตบอล ทําใหผูดําเนินธุรกิจ
รายการโทรทัศนใชแนวความคิดทางดานการตลาดโดยเนนที่ตัวผลิตภณัฑเพื่อชวยใหรายการ
ประสบผลสําเร็จมากที่สุด 

 นอกจากนี้ยังพบวาปจจัยทีท่ําใหเกดิแรงจูงใจในการประกอบโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการ
กีฬา มาจากจาํนวนผูชมที่มีเพิ่มขึ้นและชองทางการโฆษณามีมากขึ้น แมมาตรการของรัฐจะเขามา
ควบคุมการโฆษณาสื่อประเภทดังกลาวกต็าม แตการโฆษณาสินคาประเภทสิ่งมึนเมากย็ังสามารถที่
ดําเนินไปได และยังสามารถสรางมูลคาเพิ่มสินคาไดตลอดเวลา 
 

5.1.11 การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬามักเนนกลุมวัยรุนเปนเปาหมายหลกั 
การโฆษณาสิง่มึนเมาในรายการกีฬามกัเนนกลุมวยัรุนเปนเปาหมายหลกั การโฆษณาสุรา

ในปจจุบนัมุงเปาไปที่เยาวชน โดยผูประกอบการมักกลาวอางวาไมไดโฆษณาใหกลุมเยาวชน  แต
เมื่อวิเคราะหเนื้อหาจะพบวาส่ิงที่ใชในโฆษณาลวนเปนส่ิงที่เยาวชนตองการ อาทิ เร่ืองของ
มิตรภาพ  ความเปนเพื่อน กฬีา ความสําเรจ็ โดยนํามามาผูกกับเรื่องสุรา ปจจัยเหลานีส้ะทอนใหเหน็
วาการโฆษณาสุรามุงเปาไปที่เยาวชนโดยตรง 
 จากการวิจัยพบวา มีความสอดคลองกับแนวคดิของนพ.บัณฑิต ศรไพศาล ผูอํานวยการ
ศูนยวจิัยปญหาสุราที่ไดกลาววา “สุราไมใชสินคาธรรมดา และเปนตนเหตุทําใหเกดิผลกระทบตางๆ 
มากมาย  ทั้งอุบัติเหต ุ การทะเลาะวิวาท  โดยเฉพาะอยางยิ่งการมีเพศสัมพันธ  และที่สําคัญ สุรามี
ตนทุนเสียหายทางสังคมในดานของผูดื่ม 40 เปอรเซ็นตและของคนในสังคม 60 เปอรเซ็นต แสดง
ใหเห็นวา เมื่อใดที่คุณดื่มสุรา สังคมก็ตองเดือดรอนตามไปดวยหลายคนชอบเถียงวาโฆษณาไมไดมี
ผลตอการดื่มโดยตรง แตสําหรับเด็กรุนใหมนั้นไมใช และมีผลวิจัยชัดเจนวา ถาเด็กรูจักจดจําตั้งแต
อายุ 13 ป เขาจะเทยีบและศึกษาตอเนื่องเรื่อยๆ พออาย ุ 18 ป ลองกลับมาถามเขาอีกครั้งวาดื่มเยอะ
หรือไมเยอะ ปรากฏวาคนที่จําไดตอนอายุ 13 ป เมื่ออายุ 18 ป จะมีปริมาณการดื่มที่มากกวา นั่น
หมายความวา การโฆษณากระตุนใหคนจดจําและรูสึกวาการดื่มเปนสิ่งที่ดีเปนเรื่องปกติ ฉะนั้นการ
โฆษณาทําใหเกิดนักดื่มหนาใหม และที่สําคัญ วงการโฆษณาสวนใหญชอบยิงโฆษณาเพื่อแยงสวน
แบงการตลาด โดยเฉพาะชวงที่มีปริมาณการดูของเด็กมาก ดังนั้นเดก็จึงถูกแยงใหรับรูตั้งแตตน ทํา
ใหเกดิการอยากลอง การโฆษณาจึงเปนการขยายตลาดการอยากลอง” (ศิริพร กิจประกอบ และศักดิ์
ณรงค  หาญกลา, 2549 : 2) 
 
 
 



สนิชา  ขันคํา                              อภิปรายผล /
  

82 

5.1.12 การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนิยมทําใหสินคาชนิดนั้นเปนท่ีรูจักมาก
ยิ่งขึ้น 
 การโฆษณาสิง่มึนเมาในรายการกีฬายอดนยิมทําใหสินคาชนิดนั้นเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น การ
โฆษณาสิ่งมึนเมาที่ปรากฏในรายการกีฬามีอิทธิพลตอความคิด ความรูสึกและพฤติกรรมของ
ผูรับสารอยางมาก เมื่อผูรับสารไดรับขอมูลเกี่ยวกับสินคานั้นๆ แลวก็จะมีปฏิกิริยาตอสินคาชนิด
นั้นๆ ซึ่งโฆษณาสวนใหญจะเนนการแสดงออกถึงวัฒนธรรม การใหความสําคัญกับมิตรภาพ 
เพื่อนและความภูมิใจในความเปนคนไทย ภูมิใจในวัฒนธรรมไทย เปนตน ดังนั้นผูรับสารถาหาก
พิจารณาสารอยางไมละเอียดถ่ีถวนอาจจะหลงเชื่อและคลอยตามกับสารนั้นๆไดเมื่อมีการโฆษณา
สินคาประเภทสิ่งมึนเมาบอยข้ึน สินคาชนิดนั้นก็จะเปนที่รูจักแกผูชมมากขึ้นเทานั้น และผูรับชม
การแขงขันกีฬาก็มีโอกาสที่จะรับสารนั้นไปอยางหลีกเล่ียงมิได 
 จากการแสดงความคิดเห็นดังกลาวทําใหทราบวา ส่ือโฆษณาเกี่ยวกับสิ่งมึนเมามีบทบาท
และอิทธิพลสําคัญในการโนนนาวใจใหผู รับสารยอมรับสารที่แฝงมากับรายการกีฬา และ
ปรับเปลี่ยนทัศนคติเกี่ยวกับสิ่งของมึนเมาจากสิ่งที่ใหโทษเปนส่ิงที่มีคุณคาและมีประโยชน 
โดยเฉพาะในวงการกีฬาไทย นอกจากนี้ส่ือโฆษณาเกี่ยวกับส่ิงของมึนเมามีกลยุทธการโฆษณาที่
แอบแฝง เนนการสรางสํานึกของความเปนไทยโดยการสรางภาพลักษณใหสินคาเปนสิ่งที่มีคุณคา 
ควรคูกับความเปนไทยและเปนสิ่งที่คนไทยควรภาคภูมิใจ รวมถึงแอบอางเพื่อการสงเสริม
วัฒนธรรมไทย ดังตัวอยางภาษาที่ปรากฏในโฆษณาสิ่งของมึนเมาบางรายการในการสนับสนุน
รายการกีฬาตางๆ วา “เบียร…เบียรไทย” “กินแลวภาคภูมิใจ เบียรคนไทยทําเอง…เบียรเหรียญทอง
ระดับโลก” “…บร่ันดีไทย” “…ความภูมิใจของนักดื่มเบียร” 

 บทบาทและอิทธิพลของสื่อโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬา แมจะเปนเพียงปจจัยหนึ่งที่ทํา
ใหความเห็นของนิสิตนักศึกษามีความหลากหลายทั้งเห็นดวย  ไมเห็นดวยและเฉยๆ  โดยเฉพาะ
ความคิดเห็นในระดับ “เฉยๆ” พบมากที่สุดจาก ซ่ึงแสดงใหเห็นวา นิสิตนักศึกษามีการเปดรับสื่อ
โฆษณาไดอยางหลากหลายและเสรีทั้งจากสื่อโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพและอินเทอรเน็ต แต
อิทธิพลของสื่อก็ไมไดเปนปจจัยกําหนดการเลือกรับหรือบริโภคสินคาประเภทสิ่งมึนเมาทั้งหมด   
ไมวาจะเปนการทําใหสินคานั้นๆ เปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น การจดจําสินคาที่เปนสิ่งของมึนเมานั้นมาก
ยิ่งขึ้น ความรูสึกตองการที่จะบริโภคสินคาที่เปนสิ่งของมึนเมา หรือการสงเสริมยอดขายรายการ
สินคาของสิ่งมึนเมา ในทางกลับกันนิสิตนักศึกษามีความคิดเห็นวาเกิดความรูสึกตอตานการโฆษณา
ส่ิงมึนเมาในรายการกีฬา ซ่ึงแสดงใหเห็นวารายการกีฬาควรจะมีการเพิ่มมาตรการที่เขมงวดในการ
โฆษณาสิ่งมึนเมามากยิ่งขึ้น ไมควรคํานึงถึงผลประโยชนทางการคามากเกินไป เพราะการรับชม
รายการกีฬาในปจจุบันมีมากยิ่งขึ้น กลาวคือ มีกลุมประชากรที่รับชมรายการกีฬาทั้งเพศชายและเพศ
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หญิง ในชวงอายุ การศึกษาและอาชีพก็หลากหลาย การโฆษณาสิ่งมึนเมาอาจจะมีผลกระทบโดยตรง
กับผูรับสารอยางหลีกเลี่ยงไมได โดยเฉพาะในปจจุบันการสนับสนุนสิ่งมึนเมาในโฆษณาไมได
จํากัดเพียงแคส่ือ แตยังแพรหลายไปยังสถานประกอบการตางๆ ที่นําเอาสิ่งมึนเมาเขามาบริการ
ในขณะการรับชมรายการกีฬาจนกระทั่งเปนการสงเสริมใหผูรับสารไดเขามามีสวนรวมในการ
สนับสนุนสินคาดังกลาวอยางหลีกเลี่ยงไมได 

 จากผลการวิจยัเกีย่วกับความคิดเห็นดังกลาว สอดคลองกับงานวจิัยของบุญนภา จนัทรากูล 
พงษ (2542) ศึกษาวจิัยเกี่ยวกบัเรื่อง “อิทธิพลของสื่อโฆษณาในโรรงภาพยนตรที่มีตอทัศนคติตอส่ือ
โฆษณาและพฤติกรรมการซื้อสินคาและบริการของวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร” พบวา เพศและ
อาชีพมีความสมัพันธกับการเปดรับโฆษณาในโรงภาพยนตรและอายกุ็มีความสัมพนัธตอทัศนคติที่
มีตอส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตร 

 งานวิจัยที่สอดคลองอีกเรื่องหนึ่งคือ วิภูษณา ดนตรีรส  (2540) ศึกษาเรื่อง “อิทธิพลของการ
โฆษณาเครื่องดื่มชูกําลังทางโทรทัศนตอการบริโภคเครื่องดื่มชูกําลังของพนักงานขับรถของ
หนวยงานในกรุงเทพมหานคร” พบวา สถานะของบุคคล พฤติกรรมการเปดรับสื่อโทรทัศนและ
อิทธิพลของโฆษณามีความสัมพันธกับการบริโภคเครื่องดื่มชูกําลังคอขางมาก ในขณะที่ความ
คาดหวังของอรรถประโยชนของเครื่องดื่มชูกําลังมีความสัมพันธกับเครื่องดื่มชูกําลังนอย 

สอดคลองกับแนวคิดในการศึกษาวิจัยของ เลอลักษณ ศรีเกษมศิรา (2543) ศึกษาวิเคราะห
ภาพและเนื้อหาโฆษณาสื่อส่ิงพิมพของสินคา ที่ทําหนาที่ตอบสนองความตองการในลําดับขั้นตางๆ 
ตามทฤษฎีแรงจูงใจของมาสโลว (Maslow's theory of motivation) ซ่ึงมี 5 ลําดับขั้นในแงของความ
หลากหลายและความนิยม ในการใชวิธีนําเสนอความคิดสรางสรรค (Creative execution) และสิ่ง
ดึงดูดใจในโฆษณา (Advertising appeals) รวมถึงการศึกษาเปรียบเทียบวิธีนําเสนอ ที่นิยมใชใน
โฆษณาของสินคาที่อยูในหมวดหมู (Product category) เดียวกัน แตทําหนาที่ตอบสนองความ
ตองการในลําดับขั้นที่แตกตางกัน ระเบียบวิธีวิจัยที่ใชในการศึกษาคือวิธีการวิเคราะหเนื้อหา 
(Content analysis) และแนวคิด ทฤษฎีสําคัญที่ใชในการศึกษา ไดแก แนวคิดและทฤษฎีเร่ือง
แรงจูงใจ (Motivation) แนวคิดดานผลิตภัณฑ (Product concept) แนวคิดเรื่องสิ่งดึงดูดใจ 
(Advertising appeal) แนวคิดเกี่ยวกับกลยุทธสารโฆษณา (Message strategy) และแนวคิดเรื่องการ
นําเสนอความคิดสรางสรรค (Creative execution) ผลการวิจัยพบวา ความหลากหลายและความนิยม
ของการใชวิธีนําเสนอและสิ่งดึงดูดใจ ในโฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการทั้ง 5 ลําดับ
ขั้น มีผลดังนี้ 1. โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการทางรางกาย โดยนิยมใชส่ิงดึงดูดใจ
ดานเหตุผลรวมกันกับดานอารมณมากที่สุด 2. โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการความ
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ปลอดภัย โดยนิยมใชส่ิงดึงดูดใจดานเหตุผลรวมกันกับดานอารมณมากที่สุด 3. โฆษณาของสินคาที่
ตอบสนองความตองการทางสังคม โดยนิยมใชส่ิงดึงดูดใจดานเหตุผลรวมกันกับดานอารมณมาก
ที่สุด 4. โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการความนับถือและสถานะทางสังคม โดยนิยมใช
ส่ิงดึงดูดใจดานเหตุผลรวมกันกับดานอารมณมากที่สุด 5. โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความ
ตองการที่จะไดบรรลุในสิ่งที่ตนตองการ โดยนิยมใชส่ิงดึงดูดใจดานเหตุผลรวมกันกับดานอารมณ
มากที่สุด นอกจากนี้ เมื่อเปรียบเทียบแลว โฆษณาของสินคาที่อยูในหมวดหมูเดียวกัน แมจะ
ตอบสนองความตองการในลําดับขั้นที่แตกตางกัน ก็ยังคงใชวิธีนําเสนอในลักษณะที่ใกลเคียงกัน
หรือไมก็ประเภทเดียวกัน  
 นอกจากนี้ความคิดเห็นในหัวขอนี้ยังสอดคลองกับแนวคิดเรื่องผลกระทบและทัศนคติใน
การรับโฆษณาของจุฬาลักษณ ผังนิรันดร (2547) ที่ศึกษาถึงผลกระทบโดยตรง (Main effect) และ
ผลกระทบรวม (Interaction effect) ผลการวิจัยพบวา ประเภทของขอความโฆษณาที่แตกตางกัน จะ
สงผลโดยตรงตอทัศนคติและความตั้งใจซื้อของผูบริโภค และประเภทของสินคาที่แตกตางกัน จะ
สงผลโดยตรงตอทัศนคติและความตั้งใจซื้อของผูบริโภคเชนเดียวกัน สวนผลกระทบรวมนั้นกลับ
พบวา ประเภทของขอความโฆษณาและประเภทสินคาที่ตางกัน ไมสงผลกระทบรวมตอทัศนคติ
และความตั้งใจซื้อของผูบริโภค   
     

5.1.13 การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือชื่อของสินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬา  
ทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น 

การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพ สัญลักษณหรือช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬาทําให
จดจําสินคาชนิดนั้นไดมาก โดยจะอาศัยทฤษฏีทางนิเทศศาสตรมาอธิบายดังนี้ ภาพและเนื้อหา
โฆษณาสื่อส่ิงพิมพของสินคา ที่ทําหนาที่ตอบสนองความตองการในลําดับขั้นตางๆ ตามทฤษฎี
แรงจูงใจของมาสโลว (Maslow's theory of motivation) ในแงของความหลากหลายและความนิยม 
ในการใชวิธีนําเสนอความคิดสรางสรรค (Creative execution) และสิ่งดึงดูดใจในโฆษณา 
(Advertising appeals) รวมถึงการศึกษาเปรียบเทียบวิธีนําเสนอ ความหลากหลายและความนิยมของ
การใชวิธีนําเสนอและสิ่งดึงดูดใจ ในโฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการทางรางกาย 
โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการความปลอดภัย โดยนิยมใชส่ิงดึงดูดใจดานเหตุผล
รวมกันกับดานอารมณมากที่สุด โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการทางสังคม โดย
นําเสนอใหเห็นความไดเปรียบของผูใชสินคามากที่สุด โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการ
ความนับถือและสถานะทางสังคม นําเสนอโดยใชวิธีนําเสนอสินคาในลักษณะพรอมใชงานมาก
ที่สุด และโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬาทําให
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จดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้นก็สอดคลองกับแนวคิดดังกลาว ในการตอบสนองตามแรงจูงใจและ
สถานะทางสังคม เพราะสินคาที่สนับสนุนดังกลาวมักจะแฝงสัญลักษณและขอความตางๆ ที่ชวนให
หลงเชื่อดวย (จุฬาลักษณ ผังนิรันดร, 2547 : 45)  

นายแพทยบัณฑิต ศรไพศาล ไดกลาวไววา ถาเด็กรูจักจดจําตั้งแตอายุ 13 ป เขาจะเทียบและ
ศึกษาตอเนื่องเร่ือยๆ พออายุ 18 ป ลองกลับมาถามเขาอีกครั้งวาดื่มเยอะหรือไมเยอะ ปรากฏวาคนที่
จําไดตอนอายุ 13 ป เมื่ออายุ 18 ป จะมีปริมาณการดื่มที่มากกวา นั่นหมายความวา การโฆษณา
กระตุนใหคนจดจําและรูสึกวาการดื่มเปนส่ิงที่ดีเปนเรื่องปกติ ฉะนั้นการโฆษณาทําใหเกิดนักดื่ม
หนาใหม และที่สําคัญ วงการโฆษณาสวนใหญชอบยิงโฆษณาเพื่อแยงสวนแบงการตลาด 
โดยเฉพาะชวงที่มีปริมาณการดูของเด็กมาก ดังนั้นเด็กจึงถูกแยงใหรับรูตั้งแตตน ทําใหเกิดการอยาก
ลอง การโฆษณาจึงเปนการขยายตลาดการอยากลอง (ศิริพร กิจประกอบ ศักดิ์ณรงค  หาญกลา, 
2549 : 2) 
 

5.1.14 รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายสิง่มึนเมาเพิ่มขึน้ 
รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายสิ่งมึนเมา วงการกีฬากับการโฆษณาสุรานั้น

เกี่ยวของกันอยางไร เหตุใดบุคคลในวงการกีฬาจึงออกมาคัดคานมาตรการหามโฆษณาสุรา และการ
สนับสนุนงบประมาณและทรัพยากรตอวงการกีฬาจะมีทิศทางอยางไร ซ่ึง รศ.ดร.วาสนา คุณา
อภิสิทธิ์ ที่กลาวไววา “วงการกีฬามีผลประโยชนเกี่ยวของกับการ ไดรับการสนับสนุนงบประมาณ
และทรัพยากรอื่นจากหนวยงานภาครัฐและภาคเอกชนที่ใหตอสมาคมกีฬา” จึงเปนปจจัยที่
สนับสนุนแนวคิดของการวิจัยวารายการกีฬาหลายประเภทที่ถายทอดและเผยแพรทางสื่อวิทยุ
โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพและสื่ออ่ืนๆ นั้นไดสงเสริมการขายสิ่งของมึนเมาเพิ่มมากยิ่งขึ้น โดยที่
ภาครัฐก็ไมสามารถที่จะแกปญหานี้ได จนกระทั่งมีมาตรการเบื้องตนวา “หามพูดชื่อและแสดง
เครื่องหมายการคา แตพูดช่ือบริษัทเจาของสินคาได 24 ช่ัวโมง” จึงทําใหมีการตื่นตัวเกี่ยวกับการ
รณรงคเกี่ยวกับสิ่งมึนเมาที่ปรากฏในสังคมไทย โดยเฉพาะหนวยงานรัฐ กระทรวงการทองเที่ยวและ
กีฬาหรือรายการเกี่ยวกับกีฬาตางๆ ที่จะตองจริงจังกับงบสนับสนุนที่มาจากสิ่งมึนเมาทั้งหลาย 
เนื่องจากสิ่งมึนเมามียอดจําหนายเพิ่มขึ้นอยางมาก 
 

5.1.15 เงินสนับสนนุจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพฒันายิ่งขึน้ 
เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น โดยเงิน

สนับสนุนการแขงขันกีฬาประเภทตางๆ มาจากผูสนับสนุนที่เปนเจาของสินคาประเภทสิ่งมึนเมา ซ่ึง
พบวาสมาคมกีฬาทั้ง 10 ของไทยไดรับเงินสนับสนุนหลักจากสินคาประเภทนี้ ดังนั้นจึงกลายเปน
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การทําธุรกิจการคา แตแฝงเรนในการสนับสนุนกิจกรรมที่เปนประโยชน ซ่ึงมีทั้งกีฬาระดับเล็ก
จนถึงซีเกมสและเอเชี่ยนเกมส ซ่ึง รศ.ดร.วาสนา คุณาอภิสิทธิ์ กลาววา งบประมาณที่สมาคมกีฬา
ไดรับการสนับสนุนโดยรวมชวง 3 ปนี้ (ป47-49) มีจํานวนเกือบ 500 ลานบาท โดยมาจากการกีฬา
แหงประเทศไทยและคณะกรรมการกีฬาโอลิมปกกวา 168 ลานบาท นอกจากนั้นเปนเงินที่ไดจาก
ภาคเอกชนถึงกวา 156 ลานบาท ซ่ึงแยกเปนเงินจากเอกชนที่เกี่ยวของกับสุรากวา 51 ลานบาท 
เอกชนที่ไมเกี่ยวกับสุรากวา 63 ลานบาท และจากเอกชนที่เปนทั้งเกี่ยวและไมเกี่ยวกับสุราราว 63 
ลานบาท ตัวเลขเหลานี้บงชี้วา 10 สมาคมกีฬา ไดรับเม็ดเงินสนับสนุนจากเอกชนที่เกี่ยวของกับสุรา
เปนจํานวนหลายสิบลานบาท 
 

5.1.16 หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนับสนุนวงการกีฬาลด
นอยลง 

หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนับสนุนวงการกีฬาลดนอยลง 
ซ่ึงมีความสอดคลองกับงานวิจัยเรื่อง “แผนพัฒนาวงการกีฬาและองคกรที่ใหการสนับสนุนในดาน
กีฬา (10 สมาคมกีฬา)” ซ่ึงถาขาดงบจากสินคาประเภทดังกลาว งบประมาณที่เกี่ยวของกับการกีฬา
หรือกระทรวงทองเที่ยวและกีฬาก็จะลดลงอยางชัดเจน เพราะเปนการตัดชองทางธุรกิจที่สินคา
ประเภทนี้สามารถที่จะดําลงอยูในตลาดได และการโฆษณาก็ปดกั้น จึงทําใหเกิดการเรียกรองของ
ผูประกอบการ เพื่อพยายามใหสินคาไดคงอยูและสามารถที่จะเผยแพรตอไปได นอกจากนี้ก็ยังพบวา
ลักษณะของการโฆษณาก็มักจะเจาะจงกลุมตลาดที่เปนวัยรุน การทาทายตนเอง การเผชิญกับปญหา
และสามารถที่จะแกปญหาได ความภาคภูมิใจของสินคาและเจาของสินคาในลักษณะที่เปนมวลชน 
ฯลฯ 

5.1.17 เม่ือขาดวงเงนิสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดานกีฬา
ไดรับผลกระทบ 

เมื่อขาดวงเงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดานกีฬาไดรับ
ผลกระทบ โดยจะกระทบโดยตรงเรื่องของงบประมาณสนับสนุนการแขงขัน และคาตอบแทนของ
นักกีฬาซ่ึงถือวาเปนปจจัยสําคัญมาก และภาครัฐก็ไมมีงบประมาณที่เพียงพอจะจัดสรรใหกับเรื่อง
ดังกลาว ดังนั้นจึงเปนการหาทางออกใหกับวงการกีฬาไทย แตทั้งนี้ทั้งนั้นก็ไมไดหมายถึงการ
สนับสนุนดวยการโฆษณาสินคาประเภทมึนเมาจะเปนทางออกทางเดียวของการแกปญหา อาจจะมี
ทางที่ดีกวาการรับการสนับสนุนส่ิงมึนเมาก็ได ซ่ึงเปนหนาที่หลักของกระทรวงทองเที่ยวและกีฬา
จะตองจัดสรรงบประมาณใหเพียงพอ และจะไดไมขัดกับมาตรการการเลิกเหลาที่กําลังรณรงค 
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 จากผลของการศึกษาก็จะสอดคลองผกผันกับแนวคิดการวิจัยเรื่องแผนพัฒนาวงการกีฬา
และองคกรที่ใหการสนับสนุนในดานกีฬา (10 สมาคมกีฬา) งบประมาณที่สมาคมกีฬาไดรับการ
สนับสนุนโดยรวมชวง 3 ปนี้ (ป47-49) มีจํานวนเกือบ 500 ลานบาทแยกเปนเงินจากเอกชนที่
เกี่ยวของกับสุรากวา 51 ลานบาทตัวเลขเหลานี้บงชี้วา 10 สมาคมกีฬา ไดรับเม็ดเงินสนับสนุนจาก
เอกชนที่เกี่ยวของกับสุราเปนจํานวนหลายสิบลานบาท และเมื่อพิจารณาเม็ดเงินรวมที่สมาคมกีฬา 
คาดหวังวาจะไดรับการสนับสนุนจากธุรกิจสุราโดยตรง พบวา ตกอยูปละประมาณ 34 ลานบาท   
คิดเปนประมาณรอยละ 14  ของงบประมาณที่คาดหวังการสนับสนุนจากเอกชนทั้งหมด 245.15 ลาน
บาทตอป ถาหากขาดวงเงินสนับสนุนจากแหลงดังกลาวไป จะสงผลกระทบตอวงการกีฬาแนนนอน 
 

5.1.18 หากขาดวงเงนิจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารฐับาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการ
กีฬา 

หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการกีฬา 
ประเด็นความคิดเห็นดังกลาวเปนปญหาที่รัฐจะตองเรงดําเนินการ โดยเฉพาะการตัดวงจรของการ
โฆษณาสิ่งมึนเมา และเสนอเปนมาตรการรัฐออกมาควบคุมการโฆษณา และปจจัยสําคัญที่รัฐตองทํา
คือ การเพิ่มงบสนับสนุนใหกับการกีฬา รวมถึงการสงเสริม การแขงขัน การใหทุนและการพัฒนา
เกี่ยวกับกีฬาอยูอยางสม่ําเสมอ ถึงแมวาจะไมไดรับการสนับสนุนจากสินคาประเภทสิ่งมึนเมาแลวก็
ตาม  

 สอดคลองกับแนวคิดแผนพัฒนาวงการกีฬาและองคกรที่ใหการสนับสนุนในดานกีฬา (10 
สมาคมกีฬา)" ของ รศ.ดร.วาสนา คุณาอภิสิทธิ์ ภาควิชาพลศึกษา คณะพลศึกษา มหาวิทยาลัย         
ศรีนครินทรวิโรฒประสานมิตร หากขาดการสนับสนุนจากธุรกิจสุราแลวจะอยูไมได เพราะ
งบประมาณที่สนับสนุนนั้นมีมากมายมหาศาล และเพียงพอตอการดําเนินงานของการกีฬาและ
กิจกรรมอื่นๆ ที่เกี่ยวของกับการกีฬาไดมาก 

 
5.2  การเปรียบเทียบความคดิเห็นของนิสตินักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬาเมื่อ 
       จําแนกตามเพศ 
 
 การอภิปรายผลเกี่ยวกับความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
วงการกีฬาเมื่อจําแนกตามเพศ เปนการแสดงออกซึ่งความรูสึกที่มีพื้นฐานของขอเท็จจริงและ
ทัศนคติของบุคคลที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง และความคิดเห็นอาจจะเปนไปในทางที่เห็นดวยหรือไมเห็น
ดวยตอส่ิงนั้นๆ และแตละคนก็มีความคิดที่แตกตางกันออกไป  (สุชา จันทรเอมและสุรางค       
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จันทรเอม, 2524 : 104) ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึน
เมากับวงการกีฬาเมื่อจําแนกตามเพศ พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมา
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 13 ขอ ดังตอไปนี้ 
 
 5.2.1 การติดตามชมการแขงขันกีฬามปีระโยชนมากกวาโทษ 

นิสิตนักศึกษาชายมีความคิดเห็นวาการติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวา
โทษ สวนนิสิตนักศึกษาหญิงนั้นเห็นวาการติดตามชมการแขงขันกีฬาอาจจะมีทั้งประโยชนและ
โทษ ซึ่งมักจะเห็นโทษมากกวาประโยชน เพราะอาจจะมีจุดประสงคอื่นแอบแฝง ไดแก การเลน
การพนันกับการติดตามชมการแขงขันกีฬา ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดเกี่ยวกับคุณธรรมที่เกิดจากกีฬา 
สงเสริมใหบุคคลรูจักใชเวลาวางใหเปนประโยชน มีความเชื่อมั่นในตนเอง มีจิตใจเขมแข็ง มีการ
ตัดสินใจฉับไว มีความมานะพยายามมีเชาวนไหวพริบ แกไขปญหาเฉพาะหนาไดดี มีความกลาหาญ 
มีระเบียบวินัยในตนเอง มีความสุขุมรอบคอบเปนผูนําที่ดี รูชนะ รักเกียรติ ศักดิ์ศรี มีความ
รับผิดชอบ มีความคิดสรางสรรค เปนผูตามที่ดี รูจักยอมรับผิดเมื่อรูวาตัวเองผิด มีความโอบออมอารี 
รูจักประมาณตน และมีความสุภาพออนนอมการกีฬาสงเสริมใหบุคคลมีความรวมมือในหมูคณะ รัก
ช่ือเสียงของหมูคณะ สามารถปรับตัวเขากับผูอ่ืน ยอมรับในความสามารถของผูอ่ืน รูจักใหอภัยซ่ึง
กันและกัน ในความพลาดพลั้งที่เกิดขึ้นมีไมตรีตอผูอ่ืน เปนผูเลนที่ดี เปนผูใหและผูรับที่ดี มีความ
เอื้อเฟอเผ่ือแผซ่ึงกันและกัน รูจักใหเกียรติผูอ่ืน เคารพในความคิดเห็นซึ่งกันและกัน เปนผู
ประนีประนอม ประสานประโยชน มีความเคารพของผูอ่ืน 

 
 5.2.2 การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคค ี
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาการติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความ
สามัคคีเพราะไดรวมกันแสดงความคิดเห็นและรูจักการปรับตัวเขากับสังคมของกลุมเพื่อน สวน
นิสิตนักศึกษาหญิงนั้นเห็นวาการติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนไมสามารถที่จะสราง
ความสามัคคีไดเสมอไป เพราะบางครั้งความคิดของแตละคนอาจจะแตกตางกันออกไป และ
อาจจะเกิดเหตุทะเลาะวิวาทกันไดง าย  อีกทั ้งการติดตามชมการแขงขันกีฬาของกลุ มนิสิต
นักศึกษาชายมักจะมีการรวมสังสรรคดวยส่ิงมึนเมาอีกดวย 
 สอดคลองกับแนวคิดเรื่องพฤติกรรมที่กลาวไววา การรวมมือเปนพฤติกรรมของกลุม ที่มี
ลักษณะไปในทางเดียวกันของสมาชิกกลุม คือแตละบุคคลจะไดรับความสําเร็จตามจุดมุงหมายก็
ตอเมื่อกลุมไดรับความสําเร็จดังนั้นจึงจัดไดวา ในการทํางานรวมกันนั้นถาทําใหทุกคนรวมมือกัน 
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ทําเพื่อใหกลุมทํางานสําเร็จไดก็จัดวากลุมดังกลาวมีความสามัคคี และมีความสัมพันธอันดีตอกัน  
(น.พ.สมชัย ตั้งพรอมพันธ, 2549 : 2) 
 

5.2.3 การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวัน 
นิสิตนักศึกษาชายไม เห็นดวยกับการติดตามชมการแขงขันกีฬาแลวจะสงผลตอ

ชีวิตประจําวัน สวนนิสิตนักศึกษาหญิงนั้นกลับแสดงความคิดเห็นที่แตกตางวา การติดตามชมการ
แขงขันกีฬาสงผลใหการดําเนินชีวิตประจําวันเปยนไป โดยเฉพาะแสดงความคิดเห็นตอฝายตรงขาง 
คือ เพศชาย เพราะการติดตามชมการแขงขันกีฬาประเภทฟุตบอลที่มีการถายทอดในชวงเวลา
ประมาณ 0.20 น. – 0.50 น. สงผลใหตื่นสายและไปเรียนหนังสือไมทัน หรืออาจจะไปโรงเรียน
ไมได อีกทั้งการติดตามชมการแขงขันกีฬาอาจจะมีการพนันเขามาปะปนดวย อาจจะทําใหกระทบ
ตอการเรียนและวิถีชีวิตอยางอื่นของนิสิตนักศึกษาดวย 

สอดคลองกับแนวคิดเรื่องอิทธิพลของสื่อที่มีตอชีวิตประจําวันของมนุษย ตามที่ปรมะ สตะ
เวทิน (2541) กลาวไววา ส่ือมวลชนมีอิทธิพลตอการซื้อของประชาชน โดยบรรดาผูโฆษณามีความ
เช่ือวาการโฆษณาจะชวยใหการขายสินคาและบริการดีขึ้น  มีอิทธิพลตอการเมือง เชน การรณรงค
การหาเสียงเลือกตั้ง การสงเสริมใหประชาชนออกไปเลือกตั้ง มีอิทธิพลตอเด็ก โดยเฉพาะอยางยิ่ง
ส่ือโทรทัศนและวิทยุ  โดยผลจากการวิจัยพอจะสรุปไดวา ส่ือโทรทัศนสรางความตื่นเตนใหเด็ก 
อาจจะสรางนิสัยรุนแรงและกาวราวใหเด็ก อาจจะทําใหเด็กหลีกหนีจากการกดดันทางสังคมและไม
มีความรับผิดชอบตอสังคม ทําใหเกิดการเลียนแบบตามที่ไดพบเห็นพฤติกรรมการแสดงออกผาน
ส่ือโทรทัศน และประการสุดทายคือการแทรกแซงและเบียดบังการปฏิบัติตนในชีวิตประจําวันของ
เด็ก 

 
 5.2.4 สื่อมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกีฬามากขึ้น 
 นิสิตนักศึกษาชายอาจจะเห็นวารายการกีฬาในปจจุบันนี้มีความนาสนใจมากยิ่งขึ้น 
เนื่องจากมีการปรับปรุงเกี่ยวกับรายการกีฬามากขึ้น มีการวิเคราะหเนื้อหาของขาวกีฬา การวิจารณ 
รวมถึงการถายทอดการแขงขันกีฬาระดับโลกอีกดวย สวนนิสิตนักศึกษาหญิงนั้นเห็นแตกตางกัน
เพราะมีรายการหลากหลายรายการที่นาสนใจ โดยเฉพาะรายการเกี่ยวกับความสวยงาม รายการ
ทองเที่ยว รายการเกี่ยวกับการทําอาหาร แมบาน เด็ก รวมถึงละคร ซ่ึงเปนสิ่งที่ดึงดูดคนดูประเภทนี้
ไดมากที่สุด  
 สอดคลองกับแนวคิดเรื่องโจเซฟทีแคลปเปอร (JosephT.Klapper1960)ไดเสนอความคิด 
เกี่ยวกับอิทธิพลสื่อมวลชนประเภทตางๆที่มีผลตอทัศนคติพฤติกรรมและคานิยมของประชาชนไว 
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กลาวคือบุคคลจะมีความคิดเห็นคานิยมและความโนมเอียงในการเลือกรับสารที่สอดคลองกับ
ความเห็นและความสนใจของตนและจะหลีกเลี่ยงไมยอมรับสารที่ไมสอดคลองหรือขัดแยงกับความ
คิดเห็นและความสนใจ 
 
 5.2.5 ปจจุบันรายการกีฬามคีวามนาสนใจมากขึ้น 

นิสิตนักศึกษาชายเหน็วารายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้น โดยเฉพาะรายการที่
เกี่ยวกับฟตุบอลและการถายทอดสดเกี่ยวกบัการแขงขันกฬีาจากตางประเทศ จึงทําใหผูประกอบการ
มีแรงจูงใจทีจ่ะเขามาสนับสนุนการแขงขนั โดยมีรูปแบบการสนับสนุนหลายแบบ เชน การเชา
โฆษณา การซื้อเวลาการถายทอด และการสนับสนุนดวยสินคาและบริการตางๆ เชน เสื้อผา 
เครื่องดื่ม อุปกรณเสริมเกีย่วกับกฬีาประเภทนั้นๆ ฯลฯ สวนเพศหญิงเห็นวาปจจบุันรายการกฬีาก็
เนนเฉพาะการรายงานขาวเกีย่วกับความเคลื่อนไหวกีฬาประเภทฟตุบอลเปนหลัก เพราะกระแส
ความนิยมฟุตบอลมีมาก แตในรายการโทรทัศนก็ยังมีรายการอื่นๆ ที่นาสนใจ ดังนั้นจึงเหน็วา
รายการกฬีาก็เหมือนกับรายการทั่วไป สอดคลองกับแนวคิดเรื่องกระบวนการผลิตทางวิทยุโทรทศัน 
จะตองเนนความสดใหม ความฉับไว เทีย่งตรง ถูกตอง แมนยํา และจะตองมีความรับผิดชอบตอ
สังคมดวย (สุโขทัยธรรมาธิราช,2530 : 243)  

 
 5.2.6 เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวามากกวารายการประเภทอื่น 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวามักจะเลือกชมรายการเกี่ยวกับกีฬามากกวารายการประเภทอื่น 
เพราะโดยปกติแลวเพศชายเปนเพศที่ชอบความโลดโผนและมักจะเลือกรับขาวสารที่เกี่ยวกับกีฬา 
การเมือง สังคม เศรษฐกิจเปนหลัก สวนนิสิตนักศึกษาเพศหญิง มักจะชื่นชอบรายการทางวิทยุ
โทรทัศนที่เกี่ยวกับความสวยงาม การบํารุงรักษาผิว การทําอาหาร การทองเที่ยว แฟชั่น การซื้อของ 
และที่สําคัญคือ “ละคร” ดังนั้นเพศหญิงจึงอาจเห็นแตกตางไปจากเพศชายในเรื่องการเลือกรับสาร
ในหัวขอนี้  
 สอดคลองกับแนวคิดของขวัญใจ สมรรคบุตร (2524 : 8) ที่กลาววา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
ความคิดเห็นของบุคคลจะเกี่ยวของกับคุณสมบัติประจําตัวบางอยาง เชน พื้นความรู ประสบการณ
ในการทํางานหรือการติดตอกันระหวางบุคคล นับเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหบุคคลมีความคิดเห็นไป
ในทิศทางใดทิศทางหนึ่ง ดังนั้น ความคิดเห็นวาการเลือกที่จะเห็นดวยหรือไมเห็นดวยกับความคิด
บางอยางจึงขึ้นอยูกับพฤติกรรมสวนตนมากกวาสวนรวมโดยมีปจจัยทางดานเพศ อายุ ระดับของ
การศึกษา และอาชีพเปนตัวกําหนดสําคัญ 
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 5.2.7 การโฆษณาสิ่งมึนเมามกัจะปรากฏในรายการกีฬามากที่สุด 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาไมจําเปนที่จะปรากฏเฉพาะรายการแขงขัน
กีฬา แตนิสิตนักศึกษาหญิงเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏควบคูกับการแขงขันกีฬาเสมอ 
เนื่องมาจากมีมาตรกาควบคุมการโฆษณาจึงทําใหยากมากยิ่งขึ้นที่จะโฆษณาสินคามึนเมาผานสื่อ แต
เล่ียงไปใชวิธีการแอบแฝงแทน  

สอดคลองกับแนวคิดของ รศ.ดร.วาสนา คุณาอภิสิทธิ์ ไดวิเคราะหจากเอกสารและจากการ
ใหขอมูลของสมาคมกีฬาโดยรวม พบวา งบประมาณที่สมาคมกีฬาไดรับการสนับสนุนโดยรวมชวง 
3 ปนี้ (ป47-49) มีจํานวนเกือบ 500 ลานบาท โดยมาจากการกีฬาแหงประเทศไทยและคณะกรรมการ
กีฬาโอลิมปกกวา 168 ลานบาท นอกจากนั้นเปนเงินที่ไดจากภาคเอกชนถึงกวา 156 ลานบาท ซ่ึง
แยกเปนเงินจากเอกชนที่เกี่ยวของกับสุรากวา 51 ลานบาท เอกชนที่ไมเกี่ยวกับสุรากวา 63 ลานบาท 
และจากเอกชนที่เปนทั้งเกี่ยวและไมเกี่ยวกับสุราราว 63 ลานบาท ตัวเลขเหลานี้บงชี้วา 10 สมาคม
กีฬา ไดรับเม็ดเงินสนับสนุนจากเอกชนที่เกี่ยวของกับสุราเปนจํานวนหลายสิบลานบาท 
 
 5.2.8 การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬามผีลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาของตนเองเปน
อยางมาก 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬานั้นไมไดมีผลมากนักตอการ
ตัดสินใจซอสินคาประเภทสิ่งมึนเมา แตนิสิตนักศึกษาหญิงกลับมีความคิดเห็นวา “เมื่อไดรับชม 
ไดรับฟงหรือดูการโฆษณานั้นอยูบอยๆ ก็จะเกิดการซึมซาบลักษณะของสินคาประเภทนั้นๆ ได จน
กลายเปนการจดจําและนําไปสูการตัดสินใจเลือกซื้อสินคานั้นๆ ได 
 ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดของนายแพทย บัณฑิต ศรไพศาล ที่กลาววา “มีผลวิจัยชัดเจนวา ถา
เด็กรูจักจดจําตั้งแตอายุ 13 ป เขาจะเทียบและศึกษาตอเนื่องเร่ือยๆ พออายุ 18 ป ลองกลับมาถามเขา
อีกครั้งวาดื่มเยอะหรือไมเยอะ ปรากฏวาคนที่จําไดตอนอายุ 13 ป เมื่ออายุ 18 ป จะมีปริมาณการดื่ม
ที่มากกวา นั่นหมายความวา การโฆษณากระตุนใหคนจดจําและรูสึกวาการดื่มเปนส่ิงที่ดีเปนเรื่อง
ปกติ ฉะนั้นการโฆษณาทําใหเกิดนักดื่มหนาใหม และที่สําคัญ วงการโฆษณาสวนใหญชอบยิง
โฆษณาเพื่อแยงสวนแบงการตลาด โดยเฉพาะชวงที่มีปริมาณการดูของเด็กมาก ดังนั้นเด็กจึงถูกแยง
ใหรับรูตั้งแตตน ทําใหเกิดการอยากลอง การโฆษณาจึงเปนการขยายตลาด 
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 5.2.9   ขณะชมรายการกีฬาท่ีมีโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทําใหมีความรูสึกอยากดื่มของ
มึนเมาในขณะนั้น 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาการชมรายการกีฬาที่มีการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมไดสราง
ความรูสึกอยากดื่มของมึนเมา สวนนิสิตนักศึกษาหญิงกลับมีความคิดเห็นวา เพศชายมีความตองการ
ที่จะดื่มส่ิงของมึนเมาที่โฆษณาตามรายการกีฬาตางๆ  

สอดคลองกับงานวิจัยของมูลนิธิเพื่อผูบริโภค (2546) ไดสํารวจพบวา มีการโฆษณาอยางไม
แพรหลายเกี่ยวกับสินคาประเภทสิ่งมึนเมา ทําใหคนไทยมีการดื่มเพิ่มขึ้นและสถิติการบริโภคของ
คนไทยก็เร่ิมตั้งแตอายุ 15 ป โดยดื่มเฉลี่ยตอหัวเพิ่มจาก 110.6 ลิตรตอคนตอป ในป พ.ศ. 2540 
เพิ่มขึ้นเปน 125.9 ลิตรตอคนตอป ในป พ.ศ. 2544 ซ่ึงเพิ่มขึ้นถึง  รอยละ 13.8 
 
 5.2.10 การโฆษณาสิ่งมนึเมาในรายการกฬีาสงผลกระทบตอภาพลักษณในแวดวงกีฬา 
 นิสิตนักศึกษาชายมีความคิดเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬาจะไมสงผลกระทบ
ตอภาพลักษณของวงการกีฬามากนัก สวนนิสิตนักศึกษาหญิงนั้นกลับมีความคิดเห็นแตกตางกัน คือ 
มีความคิดเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในการแขงขันกีฬามากๆ จะทําใหเกิดพฤติกรรมที่ไม
เหมาะสม นอกจากนี้ยังจะขัดกับมาตรการที่รัฐออกมาเพื่อควบคุมการจําหนายสุราและบุหร่ีดวย   

สอดคลองกับแนวคิดปรีชา  กล่ินรัตน (2536: 219-230)  ซ่ึงเปนนักวิชาการดานการกีฬา 
เห็นวาสื่อมวลชนมีบทบาทสําคัญในการสรางภาพกีฬาใหมีความทันสมัย และทําใหการกีฬามี
ศักยภาพในการพัฒนาบุคลากรของประเทศทั้งดานสุขภาพกาย สุขภาพใจและคุณภาพชีวิตของ
บุคคล และมีความจําเปนอยางยิ่งในการพัฒนานักสื่อสารมวลชนดานการกีฬาใหมีความรู ความ
เขาใจทักษะของการกีฬา และไดรับการสงเสริมใหผลิตสารทางดานการกีฬาใหมีคุณภาพ เนนการ
เสนอขาวทางกีฬาที่ เปนประโยชนตอมวลชน รวมทั้งปูทางเจาะลึกไปยังการนําเสนอสาระ 
ประโยชน ความรูที่ประชาชนสามารถนําไปปฏิบัติไดดวยตนเอง 

ส่ือที่มีบทบาทสําคัญในการสรางภาพลักษณของการกีฬาตามความเห็นของนักวิชาการการ
กีฬาขางตน คือส่ือนิตยสารเฉพาะดานการกีฬาและหนังสือคูมือการฝกกีฬา และสารที่มีบทบาทใน
การสรางภาพลักษณของกีฬา คือ “ขาวกีฬา” ทางหนังสือพิมพรายวัน วิทยุ และส่ือโทรทัศนที่มีการ
แยกหมวดหมูเพื่อการนําเสนอกีฬาโดยเฉพาะ รวมทั้ง “รายการกีฬา” และ “การถายทอดสดกีฬา” 
ทางโทรทัศนที่ปจจุบันเยาวชนและประชาชนใหความสําคัญเพิ่มสูงขึ้น และมีแนวโนมเปนรายการ
ยอดนิยมของทางสถานี 
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 5.2.11 รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายสิง่มึนเมาเพิ่มขึ้น 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาเปนเรื่องปกติของรายการกีฬาที่จะตองมีการรับเงินสนับสนุนจาก
หนวยงานเอกชน เนื่องจากรัฐไมมีเงินเพียงพอ แตไมคอยเห็นดวยกับรายการกีฬาชวยสงเสริม
ยอดขายดังกลาว สวนนิสิตนักศึกษาหญิงเห็นวารายการกีฬาเปนรายการที่ชวยสงเสริมใหมีการ
จัดสรรการตลาดไดอยางดีที่สุด เนื่องจากมีหลายทีม และหลากหลายชองทางในการสนับสนุน 
ดังนั้นจึงทําใหสินคาประเภทสิ่งของมึนเมาเพิ่มมากขึ้นอยางรวดเร็ว สอดคลองกับงานวิจัยของ
สมเกียรติ ยังชื่นสวัสดิ์ (2536) ที่ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับเรื่อง “การตลาดมวยไทยทางโทรทัศน” พบวามวย
ไทยปจจุบันเปนกีฬาที่ไดรับความนิยมสูง เปนธุรกิจกีฬาที่มีเงินหมุนเวียนนับพันลานบาท มี
ผลประโยชนและผูเกี่ยวของหลายอยาง ซ่ึงองคประกอบของมวยไทยที่สําคัญ คือ สนามมวย โปรโม
เตอร ผูสนับสนุน นักมวย กรรมการผูตัดสินและผูชม โดยโปรโมเตอรเปนผูมีบทบาทสําคัญใน
ธุรกิจมวยไทยทางโทรทัศน เพราะไดอาศัยหลักการจัดการทางดานการตลาด สวนผสมทางการตลาด
ซ่ึงสามารถผสานผลประโยชนตอธุรกิจหลายฝาย 

 วรวิทย พัฒนาอิทธิกุล (2539) ไดศึกษาวิจัยเร่ือง “การตลาดรายการฟุตบอลทางโทรทัศนใน
ประเทศไทย” พบวา รายการฟุตบอลทางโทรทัศนไดรับความนิยมสูง มีลักษณะโครงสรางทาง
การตลาด คือ ผูผลิต เจาของลิขสิทธิ์รายการ ผลิตภัณฑสนับสนุนรายการ พอคาคนกลาง (ผูซ้ือเวลา
สถานีโทรทัศน) และผูชม นอกจากนี้ยังมีองคประกอบอื่นๆ ที่สําคัญ เชน ผูสนับสนุนรายการ ความ
นิยมในรายการ บริษัทตัวแทนโฆษณา ผูบรรยายและสื่อมวลชน 
 
 5.2.12 รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในวงการกีฬา 

นิสิตนักศึกษาชายพบวาถาหากรัฐบาลควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในรายการกีฬาก็
เทากับเปนการปดกั้นและขาดผูสนับสนุนหลักของการแขงขัน อาจจะสงผลใหเกิดความไมพรอมใน
ดานการแขงขันกีฬาและอื่นๆ สวนนิสิตนักศึกษาหญิงเห็นวารัฐควรเขามาควบคุมอยางจริงจัง
เกี่ยวกับเรื่องดังกลาว เนื่องจากปญหาเรื่องส่ิงมึนเมาสงผลกระทบเปนวงกวางในสังคม จึงตองมี
มาตรการที่เขมงวดเกี่ยวกับเจาของผูผลิตและการเผยแพรประชาสัมพันธสินคาและผลิตภัณฑ
เหลานั้นดวยเพื่อรักษาภาพลักษณของวงการกีฬา  
 สอคลองกับการควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลและรางพระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล ของ สันติ ภิรมยภักดี (2550) ซ่ึงไดเตรียมวางมาตรการควบคุมการบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในป พ.ศ.2549  ทั้งระยะสั้นและระยะยาว โดยมาตรการระยะสั้นมี 2 แนวทาง 
คือ การเตรียมออกกฎหมายหามโฆษณาเครื่องดื่มที่มีสวนผสมของแอลกอฮอลทางวิทยุ โทรทัศน
และส่ือตางๆอยางเด็ดขาด แนวทางที่ 2 ลดเวลาอนุญาตใหโฆษณาเหลาทางวิทยุ  โทรทัศนจากเดิม
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ตั้งแต 22.00 – 05.00 น.  รวม 7 ช่ัวโมงลดเหลือ  3 ช่ัวโมง ตั้งแต 02.00 – 05.00 น. และจะมีการตัด
ขอความโฆษณาแอบแฝงที่บริษัทสุรามักใชเล่ียงนํามาโฆษณาในลักษณะตางๆ มาตรการดังกลาวจะ
ชวยลดการดื่มสุราไดอีกทางหนึ่งดวย 
 
 5.2.13 เม่ือขาดวงเงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมนึเมาจะทําใหพัฒนาการทางดานกีฬา
ไดรับผลกระทบ 
 นิสิตนักศึกษาชายเหน็วาวงการกีฬาจะไดรับผลกระทบโดยตรง เนื่องจากไมมีทุนมา
สนับสนุนการฝกซอม การเก็บตัว และการแขงขัน ดังนั้นถาหากขาดเงินสนบัสนุนก็เหมือน
หยุดชะงัก สวนนิสิตนักศกึษาหญิงเหน็วามีทางอื่นที่สามารถจะหาเงนิสนับสนุนมาทดแทนได  
 จากผลของการศึกษาก็จะสอดคลองผกผันกับแนวคิดการวิจัยเรื่องแผนพัฒนาวงการกีฬา
และองคกรที่ใหการสนับสนุนในดานกีฬา (10 สมาคมกีฬา) งบประมาณที่สมาคมกีฬาไดรับการ
สนับสนุนโดยรวมชวง 3 ปนี้ (ป47-49) มีจํานวนเกือบ 500 ลานบาทแยกเปนเงินจากเอกชนที่
เกี่ยวของกับสุรากวา 51 ลานบาทตัวเลขเหลานี้บงชี้วา 10 สมาคมกีฬา ไดรับเม็ดเงินสนับสนุนจาก
เอกชนที่เกี่ยวของกับสุราเปนจํานวนหลายสิบลานบาท และเมื่อพิจารณาเม็ดเงินรวมที่สมาคมกีฬา 
คาดหวังวาจะไดรับการสนับสนุนจากธุรกิจสุราโดยตรง พบวา ตกอยูปละประมาณ 34 ลานบาท คิด
เปนประมาณรอยละ 14  ของงบประมาณที่คาดหวังการสนับสนุนจากเอกชนทั้งหมด 245.15 ลาน
บาทตอป ถาหากขาดวงเงินสนับสนุนจากแหลงดังกลาวไป จะสงผลกระทบตอวงการกีฬาแนนนอน 
 
5.3  การเปรียบเทียบความคดิเห็นของนิสตินักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬาเมื่อ 
จําแนกตามสถานภาพ 

การอภิปรายผลเกี่ยวกับความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬาเมื่อจําแนกตามสถานภาพ โดยแบงสถานภาพเปนนักกีฬามหาวิทยาลัยและไมเปนนักกีฬา
มหาวิทยาลัย ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬาเมื่อจําแนกตามสถานภาพ พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมา
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 18 ขอ ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

 
5.3.1 การติดตามชมการแขงขนักฬีามีประโยชนมากกวาโทษ 
การติดตามชมการแขงขันกีฬาถาหากดูเพื่อความสนุกสนาน และดูพรอมกับครอบครัวหรือ

เพื่อน ปราศจากการพนันการรับชมกีฬานั้นก็จะมีแตประโยชน เพราะเปนการสรางความอบอุนใน
ครอบครัวและสรางความเขาใจระหวางบุคคลไดดียิ่งขึ้น 
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สอดคลองกับแนวคิดการศึกษาดานจิตวิทยาทางสังคม ของ สุรางค จันทรเอม (2524) วา 
อิทธิพลที่มีตอความเห็น โดย เพศ อายุ สถานภาพ และอาชีพเปนตัวแปรที่ทําใหความคิดเห็นบาง
ดานแตกตางกัน รวมทั้งประสบการณ สภาพสังคม ส่ิงแวดลอมก็อาจจะเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหความ
คิดเห็นแตกตางกันดวย  

 
5.3.2 การติดตามชมการแขงขันกีฬาท่ีชื่นชอบทุกคร้ังท่ีมีการแขงขนัทําใหเสียการเรียน 
การถายทอดรายการกีฬารายการสําคัญ เชน ฟุตบอล มักจะอยูในชวงเวลากลางคืน บางครั้ง

อาจจะทําใหผูชมเพลิดเพลินกับการชมมากเกินไป และไมไดพักผอนอยางเพียงพอ อาจจะทําใหไป
เรียนไมได อีกทั้งการติดตามชมการแขงขันกีฬาก็มักจะเกี่ยวของกับการพนันมากที่สุด 

สอดคลองกับงานวิจัยเร่ือง “การศึกษาการรับชมการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศของ
วัยรุน” โดย ฐิติมาน มุทริกเวช (2541) พบวา กลุมวัยรุนจะเลือกชมเฉพาะนัดที่นาสนใจ ทั้งนี้จะชม
กับเพื่อนๆ ที่บานตัวเองมากที่สุด การติดตามชมการถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศมีเหตุผลมาจาก
เพราะมีผูเลนหรือทีมที่ช่ืนชอบ โดยชมเพื่อความบันเทิงการรับรูประโยชนจากการรับชมการ
ถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศของวัยรุนอยูในระดับมาก และมีความคิดเห็นเห็นวาขอดีของการ
ถายทอดสดฟุตบอลตางประเทศคือ ทําใหทันเหตุการณ ในขณะที่ขอเสียคือทําใหเกิดการเลนพนัน 
ซ่ึงการเกี่ยวของกับการพนันนั้นเปนขอเสียอยางยิ่ง 

 
5.3.3 การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งท่ีด ี
การติดตามชมการแขงขันกีฬาของนิสิตนักศึกษาบางครั้งอาจจะดูเพื่อความเพลิดเพลิน เปน

การผอนคลายเนื่องจากกิจกรรมการเรียน อีกทั้งยังเปนการเสริมสรางบุคลิกภาพแกบุคคล นอกจากนี้
การติดตามชมกีฬายังสรางความเขาใจอันดีระหวางบุคคลดวย แตในอีกแงหนึ่งก็อาจจะมีการติดตาม
ชมการแขงขันกีฬาดวยและแอบแฝงดวยการเลนการพนันดวย หรือเมื่อหลังจากการรับชมรายการ
กีฬาที่ช่ืนชอบแลวอาจจะมีการจับกลุมมั่วสุมเสพยาและการดื่มแอลกอฮอลดวย ดังนั้นจึงมีความ
คิดเห็นที่แตกตางกัน 

สอดคลองกับแนวคิดของนายแพทยบัณฑิต ศรไพศาล ที่กลาววา พฤติกรรมการติดเกม ติด
การพนันบอล ตลอดจนติดเที่ยวกลางคืนของเยาวชน ทําใหบางครั้งวัยรุนมีพฤติกรรมออกมาในทาง
กาวราว และกระทําการโดยไมมีการไตรตรองหรือขาดการยั้งคิด ซ่ึงวัยรุนชวงนี้จะมีความรูสึกวา
ตนเองมีอิสระทางดานรางกาย โตแลว และสามารถดูแลตนเองได รวมถึงเปนวัยที่ชอบลอง
โดยเฉพาะกิจกรรมที่เกิดความเสี่ยง ชอบเรียนรูแสวงหาสิ่งแปลกใหมที่ หลุดออกจากสังคมหรือ
กรอบที่เคยเจอไมวาจะเปนครอบครัว หรือโรงเรียน เปนความแปลกใหม ตื่นเตน เราใจ สําหรับการ
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เลนพนันบอลหรือพนันตางๆ เปนเพราะเด็กในวัยนี้มีความตองการที่จะเอาชนะมาก เมื่อเสียก็
ตองการที่จะเอาคืนใหได และทําใหรูสึกวาการไดมาซึ่งเงินเปนสิ่งที่ทําไดงาย ทําใหติดใจไมสามารถ
หยุดและกลายเปนคนติดพนันไป ที่สําคัญคือ ส่ิงเหลานี้ทําใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทางดานสมองซึ่ง
จะเกิดสารแหงความสุขเมื่ออยูในชวงขณะนั้นจึงทําใหเด็กไมรูจักเบื่อและติดไปในที่สุด จนกระทั่ง
กลายเปนโรคติดการพนันได   

 
"โรคติดการพนัน จะมีพฤติกรรมที่เขาขาย คือ 1.จะเลนทุกครั้งเมื่อมีโอกาส 2.เพิ่มจํานวน

เงินมากขึ้นเรื่อยๆ จากพันเปนหมื่น เปนแสนเปนลาน 3. ถึงแมจะรูวาทําใหเสียหนาที่การงาน เสีย
สังคม เสียโอกาส เสียครอบครัว แตก็ยังเลนอยูถือเปนเรื่องหลักและสําคัญในชีวิต และสุดทายเมื่อ
พยายามที่จะเลิกแตก็ไมสามารถเลิกได ซ่ึงผูใกลชิดจะตองเขาใจและตองรูวาคนในครอบครัวมี
พฤติกรรมที่เขาขายอยูในขอไหน และอยาปลอยใหเลนการพนันตอไปเรื่อยๆถาไมสามารถหยุดได 
ควรจะปรึกษาแพทย" 

 
 5.3.4 การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี 

การติดตามชมกีฬามีการชมกับเพื่อนมากกวาครอบครัว อาจจะทําใหมีโอกาสในการ
แลกเปล่ียนความคิดเห็นระหวางเพื่อนดวยกัน แตในทางกลับกันก็อาจจะพบวาการติดตามชมการ
แขงขันกีฬาอาจจะนํามาซึ่งความขัดแยงทางความคิดได และความขัดแยงดังกลาวอาจจะนํามาซึ่ง
ความรุนแรงได เชน อาจจะมีการชกตอย การทะเลาะวิวาท รวมถึงเหตุการณที่รุนแรงมากกวานี้ 

สอดคลองกับแนวคิดเรื่องมนุษยสัมพันธที่ไดกลาวไววา “บุคคลทุกคนมักตองมีกลุมมี
พวก ตัวอยางกลุมหรือพวกของกลุมบุคคล เชน ครอบครัว เพื่อนฝูง ทีมงาน สมาคม ชมรม         
ผูทํางานใน หนวยงาน เดียวกัน คนจํานวนมาก มาอยูรวมกัน และทํางานรวมกันในบทบาทหนาที่
ตางๆ กันไป ซึ่งแตละคน มักมีเพื่อนฝูงรวมงาน ทั้งที่อยูใน ระดับที่เหนือกวา เทากัน และเพื่อน
รวมงานที่ต่ํากวา ซึ่งไมวาจะอยูในตําแหนงใด บุคคลเหลานี้ตองทํางานเกี่ยวของ และติดตอ
สัมพันธกัน ถาหากบรรยากาศของความสัมพันธเปนไปดวยดีมักสงผลใหบุคคลนั้นเปนสุข 
เนื่องจากมนุษยเปนสัตวสังคม ความสุขสวนใหญ ของชีวิตจึงมักขึ้นอยูกับมนุษยสัมพันธ ทั้งใน
แงการอยูรวมกับผูอื่น และทํางานรวมกับผูอื่น ดังนั้นเพื่อใหมีความสุข ในการอยูรวมกับ บุคคล
อ่ืน และทํางานรวมกับผูอ่ืน (สมชัย ตั้งพรอมพันธ, 2548 : 12) 
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 5.3.5 การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวัน 
 รายการประเภทกีฬาไดรับความนิยมอยางมากในปจจุบัน เชน กีฬากอลฟ กีฬาเทนนิส 
กีฬาฟุตบอล เปนตน มีรูปแบบเปนรายการที่วิเคราะหและวิจารณการแขงขันกีฬาประเภทตางๆ 
และยังมีการใหความรูเกี่ยวกับกีฬา ความเคลื่อนไหวเรื่องตางๆ เกี่ยวกับวงการกีฬาทั้งในประเทศ
และตางประเทศ ประชาชนใหความสนใจเกี่ยวกับรายการดังกลาวแตไมไดสงผลกระทบตอชีวิต
อาจจะเปนสวนหนึ่งของการรับรูขาวสารทั่วไป ถาหากจะเปรียบเทียบกับขาวที่นําเสนอทุกวัน ก็
พบวาขาวที่มีการรายงานทุกวันสงผลกระทบโดยตรงตอชีวิตประจําวันของผูคน โดยเฉพาะขาว
การเมือง ขาวสังคม ขาวเศรษฐกิจ ขาวอาชญากรรม เปนตน แตในแงหนึ่งอาจจะพบวาการติดตาม
ชมการแขงขันกีฬามีผลกระทบโดยตรงตอชีวิตประจําวัน โดยเฉพาะกลุมวัยรุนที่ใชกีฬาเปน
เครื่องมือควบคุมชีวิต เชน เด็กและเยาวชน มักจะมีแนวโนมในการใชกีฬาเปนเครื่องมือควบคุม
ชีวิต 
 สอดคลองกับแนวคิด“พฤติกรรมการหลีกเล่ียงการชมโฆษณาทางสื่อโทรทัศน”  กลาวไว
วา บุคคลจะเลือกรับและเชื่อในสิ่งที่ตนเองยึดถือและมีคานิยมสิ่งนั้นอยูแลว และจะเลือกจดจําและ
นํามาปรับใชเฉพาะสิ่งที่สอดคลองกับความคิด ความเชื่อของตนเอง ซ่ึงพฤติกรรมดังกลาว ตรงกับ
แนวคิดการเลือกรับสารของโจเซฟ ที แคลปเปอร และในปจจุบันสื่อมีการพัฒนามากขึ้น และ
รายการกีฬามีการปรับปรุง พัฒนาและแขงขันกันมากขึ้น เนื่องจากปจจัยหลายอยาง จึงทําใหมีการ
เผยแพรกีฬาอยางหลากหลาย ทั้งกีฬาที่แขงขันในประเทศและนอกประเทศ ดังนั้นปจจัยและโอกาส
ในการเปดรับสื่อก็มีมากขึ้น การไดรับขาวสารเกี่ยวกับกีฬามีหลายชองทาง จึงทําใหกระบวนการ
เลือกรับสารมีความแตกตางกันมากขึ้น 

 
5.3.6 สื่อมวลชนมีสวนทําใหประชาชนสนใจรายการกฬีามากขึน้ 
ส่ือมวลชนมีสวนที่ทําใหเกิดความสนใจในรายการกีฬามากยิ่งขึ้นเนื่องมาจากอิทธิพลของ

ส่ือที่เนนการเสนอขาวสารเกี่ยวกับกีฬา การถายทอดรายการกีฬา การวิพากษวิจารณเกี่ยวกับรายการ
กีฬา ทําใหรายการกีฬาไดรับความสนใจจากประชาชนมากยิ่งขึ้น อีกดานหนึ่งประชาชนอาจจะไม
สนใจเกี่ยวกับรายการกีฬา เนื่องจากสถานีโทรทัศน รายการทางวิทยุ และหนังสือพิมพก็มิไดเสนอ
เร่ืองราวหรือขาวสารเกี่ยวกับกีฬาเพียงอยางเดียว แตมีเรื่องราวและขาวสารหลายอยาง เชน ขาว
อาชญากรรม ขาวการเมือง ขาวสังคม ขาวการศึกษา ขาวตางประเทศ ฯลฯ รวมถึงรายการเกี่ยวกับ
ละคร และสารคดีตางๆ ดังนั้นความสนใจของประชาชนจึงอาจมิไดมุงไปที่รายการเกี่ยวกับกีฬาเพียง
อยางเดียว 
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 สอดคลองกับแนวความคิดเรื่องอิทธิพลของสื่อ โดยมีอิทธิพลตอผูชมในดานความคิด 
ความรูสึก ซ่ึงผูชมจะเกิดความรูสึกอยางใดอยางหนึ่งทันทีที่ไดรับขอมูล เชน ผูชมไดรับชมขาวทาง
วิทยุโทรทัศน กรณีเครื่องบินโดยสารประสบอุบัติเหตุตก ผูชมไดเห็นภาพเครื่องบินเสียหาย จํานวน
ของผูเสียชีวิต มูลคาความเสียหาย ฯลฯ อาจทําใหผูชมมีความรูสึกเศราใจและหดหูใจกับผูประสบ
เหตุนั้น กรณีที่วัยรุนรับวัฒนธรรมตะวันตกสาเหตุสําคัญประการหนึ่งอาจจะมาจากอิทธิพลของ
ส่ือมวลชนนั่นเอง นอกจากนี้จะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมดวย เชน เมื่อไดรับชมรับฟงขาวสารหรือ
ความรูจากโทรทัศนหรือวิทยุ เชน การบริโภคอาหารเพื่อสุขภาพ การใชสินคาประเภทฟุมเฟอย การ
แตงกายตามกระแสของแฟชั่น นักแสดง นางแบบ เปนตน (สมควร กวียะ, 2535 : 52) 

 
5.3.7 ปจจุบันรายการกีฬามคีวามนาสนใจมากขึ้น 

 ปจจุบันรายการกีฬาและรายการประเภทตางๆ พัฒนาอยางรวดเร็ว และไดรับความนิยมจาก
ประชาชนอยางมาก  ทุกเพศ ทุกวัย ทุกระดับชั้น ทุกระดับการศึกษารายการ รายการกีฬาก็เปน
รายการอีกประเภทหนึ่งที่นาสนใจ สถานีโทรทัศนทุกชองมีการรายงานขาวเกี่ยวกับกีฬาประเภท
ตางๆ อีกทั้งยังมีการถายทอดการแขงขันกีฬาภายในประเทศและตางประเทศ อีกทั้งยังมีรายการที่
เกี่ยวกับการวิเคราะหและวิจารณกีฬาประเภทนั้นๆ ทําใหวงการกีฬาคึกคักและไดรับความนิยมมาก
ที่สุด 
 จากผลการวิจัยเกี่ยวกับความคิดเห็นดังกลาวสอดคลองกับงานวิจัยของสมเกียรติ ยังชื่น
สวัสดิ์ (2536) ที่ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับเรื่อง “การตลาดมวยไทยทางโทรทัศน” พบวามวยไทยปจจุบัน
เปนกีฬาที่ไดรับความนิยมสูง เปนธุรกิจกีฬาที่มีเงินหมุนเวียนนับพันลานบาท มีผลประโยชนและ
ผูเกี่ยวของหลายอยาง ซ่ึงองคประกอบของมวยไทยที่สําคัญ คือ สนามมวย โปรโมเตอร ผูสนับสนุน 
นักมวย กรรมการผูตัดสินและผูชม โดยโปรโมเตอรเปนผูมีบทบาทสําคัญในธุรกิจมวยไทยทาง
โทรทัศน เพราะไดอาศัยหลักการจัดการทางดานการตลาด สวนผสมทางการตลาดซึ่งสามารถผสาน
ผลประโยชนตอธุรกิจหลายฝาย 

 
5.3.8 เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวารายการประเภทอื่น 

 เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวารายการประเภทอื่นเนื่องจากรายการเกี่ยวกับ
กีฬาเนนความสนุกสนานและนาติดตาม และกลุมผูตอบแบบสอบถามก็อยูในชวงของวัยรุน มี
พฤติกรรมที่ทําตามอยางเพื่อน และมักจะประพฤติปฏิบัติตามคานิยมสังคมในปจจุบัน ไดรับความ
นิยมมากและเมื่อมีโอกาสก็จะเปดรับชมรายการกีฬาเปนอันดับตนๆ แตในทางกลับกันก็อาจจะมีการ
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เลือกชมรายการที่ไมเกี่ยวกับกีฬาเนื่องมาจากความชื่นชอบของแตละบุคคลแตกตางกัน อีกทั้ง
ทัศนคติ ความคิดและประสบการณก็แตกตางกันดวย 
 สอดคลองกับแนวคิดของ ซิมบารโดและเล็ปเป (Zimbardo and Leippe.1991 อางถึงใน   
ดวงฤทัย พงษไพฑูลย,2544) ไดกลาววา การที่สารนั้น ๆ มีการเสนอผานสื่อตางๆ ซํ้าๆ กันบอยๆ จะ
ทําใหเกิดความคุนเคยกับขาวสาร อันจะกอใหเกิดความสนใจ ความเขาใจและการยอมรับ ซ่ึงนับวา
เปนขั้นตอนสําคัญในการเปลี่ยนแปลงทัศนคติไปตามเนื้อหานั้นๆ หากเปนเนื้อหาในทางดี มีการ
โนมนาวใจใหเกิดการกระทําตามก็จะมีการปฏิบัติตามคําแนะนํานั้นๆ ในที่สุด 

 
5.3.9 โฆษณาระหวางการแขงขนักีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม 
การโฆษณาระหวางการแขงขันทําใหขาดความสนใจตอเนื่องและทําใหบรรยากาศในการ

ชมไมตอเนื่อง และเรื่องที่โฆษณาก็มักจะเกี่ยวกับเครื่องดื่มมึนเมา แตอีกในแงหนึ่งก็พบวา การ
โฆษณาระหวางการแขงขันเปนการพักสายตา และการพักผอนความตึงเครียดระหวางเกมการ
แขงขัน 

สอดคลองกับงานวิจัยเร่ือง “การถายทอดเนื้อหาการกีฬาผานสื่อโทรทัศน” ของอภิวรรณ 
เนื่องผลมาก (2542) ไดกลาวไววา การถายทอดเนื้อหาที่ดีนั้นตองมีความตอเนื่องกันโดยตลอด เนื้อหา
ตองมุงเนนสารัตถประโยชนและเหมาะกับกลุมผูรับสาร เนื้อหาของการกีฬาผานสื่อโทรทัศนมักจะ
ใหรายละเอียดเกี่ยวกับภาพรวมของกีฬา นักกีฬา และการวิจารณ และที่สําคัญเนื้อหาดังกลาวรวมไป
ถึงการโฆษณาระหวางรายการ ซ่ึงมีความสําคัญในฐานะผูสนับสนุนอยางเปนทางการตลอดการแขงขัน 

 
5.3.10 การโฆษณาสิ่งมนึเมาในรายการกฬีายอดนยิมทําใหสินคาชนิดนัน้เปนท่ีรูจักมากขึ้น 
การโฆษณาสิ่งของมึนเมาในวงการกีฬายอดนิยมนั้นอาจจะสงผลใหสินคาชนิดนั้นไดรับ

ความนิยมและรูจักมากยิ่งขึ้น เพราะเปนการติดในความรูสึก และเกิดการยอมรับวาสิ่งนั้นเปนสิ่งที่มี
คุณคา แตในอีกแงหนึ่งก็อาจจะพบวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนิยมไมไดมี
ผลกระทบอะไรตอการขายสินคาชนิดนั้นๆ เนื่องจากสินคาดังกลาวเปนสินคาประเภทสิ่งมึนเมา 
ผูรับสารมีความรูที่สามารถแยกแยะคุณประโยชนของการเลือกรับรูสินคาได 

สอดคลองกับจากผลการวิจัยเกี่ยวกับความคิดเห็นดังกลาว สอดคลองกับงานวิจัยของ       
บุญนภา จันทรากูล พงษ (2542) ศึกษาวิจัยเกี่ยวกับเรื่อง “อิทธิพลของสื่อโฆษณาในโรรงภาพยนตร
ที่มีตอทัศนคติตอ ส่ือโฆษณาและพฤติกรรมการซื้อ สินค าและบริการของวัย รุนในเขต
กรุงเทพมหานคร” พบวาเพศและอาชีพมีความสัมพันธกับการเปดรับโฆษณาในโรงภาพยนตรและ
อายุก็มีความ สัมพันธตอทัศนคติที่มีตอส่ือโฆษณาในโรงภาพยนตร 
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5.3.11 การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือชื่อของสินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬา
ทําใหจดจําสินคาชนดินัน้ไดมากขึ้น 

การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬาทําให
จดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น โดยภาพและเนื้อหาโฆษณาสื่อส่ิงพิมพของสินคาเปนการตอบสนอง
ตอความตองการทางตลาดของผูผลิตสินคา พบวาตราสัญลักษณของสินคามีผลตอการจดจํามาก เชน 
ตราสัญลักษณของเบียรและสุรา ฯลฯ แตอีกแงหนึ่งการโฆษณาแฝงตราสัญลักษณก็มิไดมีอิทธิพล
ตอการจดจําสินคาอะไรได เพียงแตเปนการรับรูวามีสินคาประเภทนั้นอยู ผูรับสารจะเลือกรับสารที่
ตรงกับความรู ความคิด ทัศนคติของตนเอง 

แนวคดิดังกลาวสอดคลองกับแนวคดิของนายแพทยบณัฑิต ศรไพศาล ที่กลาววา มีผลวิจัย
ชัดเจนวา ถาเด็กรูจักจดจําตัง้แตอายุ 13 ป เขาจะเทยีบและศึกษาตอเนือ่งเรื่อยๆ พออายุ 18 ป ลอง
กลับมาถามเขาอีกครั้งวาดื่มเยอะหรือไมเยอะ ปรากฏวาคนที่จําไดตอนอายุ 13 ป เมื่ออายุ 18 ป จะมี
ปริมาณการดืม่ที่มากกวา นัน่หมายความวา การโฆษณากระตุนใหคนจดจําและรูสึกวาการดื่มเปนสิ่ง
ที่ดีเปนเรื่องปกติ ฉะนั้นการโฆษณาทําใหเกิดนักดื่มหนาใหม และที่สําคัญ วงการโฆษณาสวนใหญ
ชอบยิงโฆษณาเพื่อแยงสวนแบงการตลาด โดยเฉพาะชวงที่มีปริมาณการดูของเด็กมาก ดังนัน้เดก็จงึ
ถูกแยงใหรับรูตั้งแตตน ทําใหเกดิการอยากลอง การโฆษณาจึงเปนการขยายตลาดการอยากลอง 
(ศิริพร กิจประกอบ ศักดิณ์รงค  หาญกลา, 2549 : 2) 

 
5.3.12 การโฆษณาสิ่งมนึเมาในวงการกฬีาตามสื่อตางๆ สงผลใหคนนยิมสิ่งมึนเมานัน้มาก

ขึ้น 
การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬามีสวนที่ทําใหคนนิยมสิ่งมึนเมามากขึ้น เพราะอิทธิพล

และอํานาจของสื่อที่สามารถโนมนาวใจใหเห็นคุณลักษณะที่ดีบางประการของสินคานั้นๆ 
โดยเฉพาะกับกลุมเด็กและวัยรุน แตทั้งนี้ทั้งนั้นหากมองในมุมกลับกันก็อาจจะพบวาการโฆษณาสิ่ง
มึนเมาในวงการกีฬา อาจจะมีเพียงกลุมคนที่ติดตามรายการเกี่ยวกับกีฬาเทานั้นที่ไดรับอิทธิพล แต
กลุมที่ไมไดติดตามชมรายการเกี่ยวกับกีฬาก็อาจจะไมมีผลกระทบใดๆ เพราะการเลือกรับสารนั้น
ขึ้นอยูกับทัศนคติที่ตรงกันของผูรับสารเอง จะมีการเลือกรับสารในสิ่งที่ตรงกับความตองการของ
ตนเองเทานั้น 

สอดคลองกับความคิดเห็นของกรรณิการ รักธรรม (2547) ซ่ึงไดกลาวไวในเรื่อง 
“พฤติกรรมการหลีกเล่ียงการชมโฆษณาทางสื่อโทรทัศน”  วา บุคคลจะเลือกรับและเชื่อในสิ่งที่
ตนเองยึดถือและมีคานิยมส่ิงนั้นอยูแลว และจะเลือกจดจําและนํามาปรับใชเฉพาะสิ่งที่สอดคลองกับ
ความคิด ความเชื่อของตนเอง ซ่ึงพฤติกรรมดังกลาว ตรงกับแนวคิดการเลือกรับสารของโจเซฟ ที 
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แคลปเปอร และในปจจุบันสื่อมีการพัฒนามากขึ้น และรายการกีฬามีการปรับปรุง พัฒนาและ
แขงขันกันมากขึ้น เนื่องจากปจจัยหลายอยาง จึงทําใหมีการเผยแพรกีฬาอยางหลากหลาย ทั้งกีฬาที่
แขงขันในประเทศและนอกประเทศ ดังนั้นปจจัยและโอกาสในการเปดรับสื่อก็มีมากขึ้น การไดรับ
ขาวสารเกี่ยวกับกีฬามีหลายชองทาง จึงทําใหกระบวนการเลือกรับสารมีความแตกตางกันมากขึ้น 

5.3.13 การโฆษณาสิ่งมนึเมาในวงการกฬีาเปนเรื่องปกต ิ
ความเปนนักกีฬาอาจมีความคุนเคยกับการโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬา รวมทั้งมี

ความสัมพันธบางประการกับสินคาประเภทสิ่งมึนเมาที่เคยสนับสนุนการแขงขันกีฬาทั้งในระดับ
เขต จังหวัด ระดับชาติและนานาชาติ อาจจะดวยการเห็นภาพ การจดจําตราสัญลักษณของสินคา
ประเภทนั้นๆ จนกลายเปนเรื่องปกติสําหรับนิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬา สวนนักศึกษาที่ไมใช
นักกีฬาเขาใจเกี่ยวกับงบสนับสนุนที่รายการเกี่ยวกับกีฬาไดรับมีนอย จึงตองอาศัยการสนับสนุนจาก
แหลงทุนภายนอก โดยเฉพาะธุรกิจประเภทสิ่งมึนเมา  

สอดคลองกับแนวคิดและงานวิจัยที่เกี่ยวกับการโฆษณาสิ่งมึนเมา ของ แอนดรูว ฟนและ
โดนัลด สติ๊กแลนด(1982)  ไดทําวิจัยเร่ือง “The Advertising and Alcohol Abuse Issue : A Cross-
Media Comparison of Alcohol Beverage Advertising Content” ซ่ึงจากผลการวิจัยพบวา เนื้อหาของ
แกนเรื่อง การโฆษณาสุรา จะใชพื้นฐานของการบริโภคและภาพของวิถีชีวิตของผูที่ประสบ
ความสําเร็จ หรือไมก็เปนผูที่รํ่ารวย  ผานการใชตัวสินคา  นอกจากนี้ยังพบวา การโฆษณาสุรา 
พยายามสื่อใหเห็นถึงความจําเปนที่ตองใชสินคาเพื่อจูงใจใหเกิดการปฏิบัติตาม เปนเรื่องสวนตัว 
และเปนการใหรางวัลกับตัวเอง ซ่ึงจะเห็นไดวาสื่อพยายามเสนอใหเปนเรื่องที่ปกติ เพื่อใหผูบริโภค
รูสึกคลอยตาม  เชนเดียวกันกับ ผลงานวิจัยของ สเตรท (1992) ไดวิเคราะหการโฆษณาเบียรใน
สหรัฐ โดยเนนถึงการใชมายาคติของความเปนชาย นําเสนอภาพลักษณะของผูชายในโฆษณาเบียร 
วา ตองเปนผูทํากิจกรรมตางๆ ทั้งการทํางาน รวมถึงงานอดิเรก พักผอน กิจกรรมที่ตองเสี่ยง อดทน 
และชํานาญ การดื่มเบียร เทากับเปนการตอบแทนวันอันหนักหนวงจากหนาที่การงาน เปนตน ใน
วงการกีฬาประเทศไทยก็เชนเดียวกันที่มีการนําเสนอภาพผูชาย ผูหญิงผานสื่อประเภทสิ่งของมึนเมา
แลวยกยองใหเกิดความภาคภูมิใจ ซ่ึงส่ิงเหลานี้เกิดขึ้นกับสังคมไทยมาโดยตลอดและยังเปนเรื่องที่
ตองแกไขในระดับกฎหมาย แตถึงกระนั้นก็ยังมีการยืดหยุนมาตรการหลายๆ อยางเพื่อเปดโอกาสให
ธุรกิจและโฆษณาประเภทสิ่งมึนเมาเขามาเกี่ยวโยงกับวงการกีฬาของไทย 

5.3.14 การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาสงผลกระทบตอภาพลักษณในแวดวงกีฬา 
ภาพลักษณของวงการกีฬาอาจจะไมไดมีเพียงแคการโฆษณาสิ่งมึนเมาเพียงอยางเดียว การ

โฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬานั้นเปนขอตกลงทางธุรกิจที่หลีกเล่ียงไมได เพราะรัฐบาลไมมีงบที่
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นํามาสนับสนุนการกีฬาเพียงพอ และสื่อก็มีอิทธิพลตอกรายการกีฬาและสินคาประเภทดังกลาว
อยางมาก ดังนั้นภาพลักษณของรายการกีฬาและวงการกีฬาจะมีภาพลักษณที่ดีไดแมจะไดรับการ
สนับสนุนและการโฆษณาสิ่งมึนเมา แตในอีกกลุมตัวอยางวิจัยพบวา การโฆษณาสิ่งมึนเมาที่
เกี่ยวของกับวงการกีฬาจะเปนการสงเสริมใหมีการเผยแพรโฆษณาสิ่งมึนเมาอยางตอเนื่องและจะ
เปนดาบสองคม มีผลกระทบโดยตรงตอสังคมและเยาวชน อาจจะชวยสงเสริมใหสินคาประเภท
ดังกลาวขายดีขึ้น มีการเลือกจดจําสินคาประเภทนั้นๆ  

สอดคลองกับแนวคิดของปรีชา  กล่ินรัตน (2536: 219-230)  ซ่ึงเปนนักวิชาการดานการกีฬา 
เห็นวาสื่อมวลชนมีบทบาทสําคัญในการสรางภาพกีฬาใหมีความทันสมัย และทําใหการกีฬามี
ศักยภาพในการพัฒนาบุคลากรของประเทศทั้งดานสุขภาพกาย สุขภาพใจและคุณภาพชีวิตของ
บุคคล และมีความจําเปนอยางยิ่งในการพัฒนานักสื่อสารมวลชนดานการกีฬาใหมีความรู ความ
เขาใจทักษะของการกีฬา และไดรับการสงเสริมใหผลิตสารทางดานการกีฬาใหมีคุณภาพ เนนการ
เสนอขาวทางกีฬาที่ เปนประโยชนตอมวลชน รวมทั้งปูทางเจาะลึกไปยังการนําเสนอสาระ 
ประโยชน ความรูที่ประชาชนสามารถนําไปปฏิบัติไดดวยตนเอง 

ส่ือที่มีบทบาทสําคัญในการสรางภาพลักษณของการกีฬาตามความเห็นของนักวิชาการการ
กีฬาขางตน คือส่ือนิตยสารเฉพาะดานการกีฬาและหนังสือคูมือการฝกกีฬา และสารที่มีบทบาทใน
การสรางภาพลักษณของกีฬา คือ “ขาวกีฬา” ทางหนังสือพิมพรายวัน วิทยุ และส่ือโทรทัศนที่มีการ
แยกหมวดหมูเพื่อการนําเสนอกีฬาโดยเฉพาะ รวมทั้ง “รายการกีฬา” และ “การถายทอดสดกีฬา” 
ทางโทรทัศนที่ปจจุบันเยาวชนและประชาชนใหความสําคัญเพิ่มสูงขึ้น และมีแนวโนมเปนรายการ
ยอดนิยมของทางสถานี 

 
5.3.15 เงินสนบัสนุนจากการโฆษณาสิ่งมนึเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิง่ขึ้น 
การไดรับเงินสนับสนุนทําใหวงการกีฬาพัฒนามากขึ้นก็จริงแตจะมีผลกระทบทางดาน

ภาพลักษณ และขัดกับมาตรการการรณรงคใหเลิกเหลา ซ่ึงการพัฒนาคุณภาพทางดานกีฬายังมีอีก
หลายชองทางที่สามารถทําได แตตองอาศัยความรวมมือจากหลายฝาย 

สอดคลองกับแนวคิดตามสภาพจริงจากการใหขอมูลของสมาคมกีฬาโดยรวม พบวา 
งบประมาณที่สมาคมกีฬาไดรับการสนับสนุนโดยรวมมีจํานวนเกือบ 500 ลานบาท แยกเปนเงินจาก
เอกชนที่เกี่ยวของกับสุรากวา 51 ลานบาท เอกชนที่ไมเกี่ยวกับสุรากวา 63 ลานบาท และจากเอกชน
ที่เปนทั้งเกี่ยวและไมเกี่ยวกับสุราราว 63 ลานบาทตัวเลขเหลานี้บงชี้วา 10 สมาคมกีฬา ไดรับเม็ดเงิน
สนับสนุนจากเอกชนที่เกี่ยวของกับสุราเปนจํานวนหลายสิบลานบาทและเมื่อพิจารณาเม็ดเงินรวมที่
สมาคมกีฬา คาดหวังวาจะไดรับการสนับสนุนจากธุรกิจสุราโดยตรง พบวา ตกอยูปละประมาณ 34 
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ลานบาท คิดเปนประมาณรอยละ 14  ของงบประมาณที่คาดหวังการสนับสนุนจากเอกชนทั้งหมด 
245.15 ลานบาทตอป ในวงการมวยอาชีพนั้น การไดโฆษณาหรือเงินมา มีการใหตรงตอสนามมวย
ในลักษณะของการใหเปนรางวัลแกนักมวย และคาโฆษณารอบๆ เชน ผาใบ ชุดนักมวย ฯลฯ  โดย
รายไดจากสวนนี้ไมไดใหกับสมาคมกีฬามวยอาชีพ แตเปนรายไดสวนบุคคล 
 นพ.บัณฑิต ยังกลาวถึงงานวิจัยของ รศ.ดร.วาสนา วา ความจริงแลวธุรกิจสุราสนับสนุน
สมาคมกีฬาเพียงไมกี่สมาคม โดยจะสนับสนุนกีฬาที่สามารถโฆษณาได อาทิ ฟุตบอล มวยสากล
สมัครเลน  เทนนิส  ฯลฯ  เทานั้น  ในทางกลับกัน กลุมธุรกิจสุราก็ไมไดเขาไปสนับสนุน สมาคม
กีฬาอ่ืนๆ ที่ไมสามารถลงโฆษณาได และเมื่อมีกรณีหามโฆษณาสุรา ปรากฏวามีกลุมธุรกิจสุราที่มี
ทาทีถอนตัวจากการสนับสนุนกีฬาเหลานี้  แสดงใหเห็นวากลุมธุรกิจดังกลาวไมมีความจริงใจตอ
การสนับสนุนกีฬาอยางแทจริง 
 

5.3.16 รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในวงการกีฬา 
รัฐบาลควรมีการควบคุมการโฆษณาสิ่งมึนเมาดังกลาวใหอยูในขอบเขตสอดคลองกับ

มาตรการลดการเลิกเหลาดวย เพราะถาหากไมมีการควบคุมการโฆษณาดังกลาวอาจจะสงผลตอการ
ติดตามและรับรูของเด็กและเยาวชนได ซ่ึงปญหาดังกลาวสงผลกระทบอยางมากในสังคมปจจุบัน 
แมจะมีการสนับสนุนเรื่องการควบคุมในเรื่องดังกลาว แตก็มีขอคัดคานหลายประการโดยเฉพาะ
กลุมผูไดรับผลประโยชนจากการโฆษณาสินคาประเภทสิ่งมึนเมา 

สอดคลองกับแนวคิดของสภานิติบัญญัติแหงชาติไดรวมกันอภิปรายถึงกฎหมายฉบับหนึ่ง
ซ่ึงเปนกฎหมายสําคัญที่ประชาชนใหความสนใจ  กฎหมายฉบับนี้ก็คือ  “พระราชบัญญัติ
แอลกอฮอล” โดยประเด็นสําคัญสองสวนดวยกันคือ สนใจเพราะตองการใหมีกฎหมายนี้โดยเร็ว ดัง
จะเห็นไดจากรายชื่อผูสนับสนุนที่เขาชื่อกันทั่วประเทศกวา 12 ลานคน กลุมและสมาคม ตาง ๆ 
หลายหนวยงานเขายื่นจดหมายสนับสนุนตอประธานสภานิติบัญญัติแหงชาติเปนระยะ ๆ รวมถึงที่
เดินทางถือปายสนับสนุนเรียกความสนใจไปตามถนนสายตาง ๆ ในกรุงเทพมหานคร สําหรับ
สาเหตุที่สนับสนุนเพราะกฎหมายฉบับนี้ไดหามจําหนายสุราแกเด็กอายุต่ํากวา 20 ป หามจําหนาย
สุราในวัด โรงเรียน ศาสนสถาน ศูนยเยาวชน รวมถึงหามเรขาย และหามโฆษณาเชิญชวนในทุก
รูปแบบ ฯลฯ อีกประการหนึ่งคือ สนใจเพราะตองการใหชะลอกฎหมายนี้ออกไป ดังจะเห็นไดจากมี
จดหมายคัดคานจากสมาคมตาง ๆ ที่ไดรับผลกระทบจากการหามจําหนายและหามโฆษณาสุรา ผาน
ไปยังประธานและสมาชิกในสภาฯ หลายตอหลายครั้ง สวนสาเหตุที่ทักทวงก็เพราะกฎหมายนี้
เขมงวดเกินไป การหามโฆษณาจะทําใหเงินไหลไปยังตางประเทศ นักทองเที่ยวจะไมสะดวกในการ
ดื่มกินซ่ึงสงผลกระทบตอการทองเที่ยวฯลฯ ผลตอนทายของการอภิปรายก็คือกฎหมายผานการลง
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มติในวาระที่หนึ่งไปไดดวยคะแนน 90 กวาเสียงตอ 30 กวาเสียง โดยสภามีมติใหตั้ง
คณะกรรมาธิการวิสามัญจํานวน 31 คนไปพิจารณารายละเอียดในกฎหมาย 

 
5.3.17 หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงนิสนับสนนุวงการกีฬาลดนอยลง 
หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินสนับสนุนวงการกีฬาลดนอยลง เพราะ

การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬาเปนการสนับสนุนจากเอกชน แตอยูในรูปของการแลกเปลี่ยน
และการขายสินคา ถาหากรายการกีฬาตางๆ งดการสนับสนุนจากสินคาประเภทนี้จะทําใหวงเงิน
สนับสนุนลดนอยลงอยางแนนอน แตทั้งนี้ทั้งนั้นการหาแหลงเงินทุนสนับสนุนจากแหลงอ่ืนก็เปน
เร่ืองที่สามารถทําได 

สอดคลองกับแนวคิดแนวทางการศึกษาวิจัยของ คูฟา สุขเกษม ซ่ึงศึกษารูปแบบและเนื้อหา
ของสื่อมวลชนที่การกีฬาแหงประเทศไทยใชในการสงเสริมกีฬา ในสวนของรายการโทรทัศนพบวา 
รายการครอบครัวนี้รักกีฬานําเสนอรายการดวยการแสดงละครสั้น และการสัมภาษณรายการกีฬาให
คุณคานําเสนอรายการ ดวยการสนทนาการบรรยาย และการสัมภาษณ สวนรายการมหัศจรรยกีฬา
นําเสนอรายการดวยการบรรยาย และการสัมภาษณ ในสวนของรายการวิทยุ พบวา รายการกีฬาให
คุณคานําเสนอรายการดวยเทคนิคละครวิทยุและการพูดคุย เนื้อหาที่ส่ือท้ังสามประเภทนําเสนอจะมี
ความสอดคลอง กับแผนพัฒนาการกีฬาแหงชาติ ฉบับที่ 2 (พ.ศ. 2540-2544) ในการสงเสริมกีฬา
ตามแผนงานหลักทั้ง 6 แผนงาน ประกอบดวย แผนงานหลักที่ 1 การพัฒนาการกีฬาขั้นพื้นฐาน 
แผนงานหลักที่ 2 การพัฒนาการกีฬาเพื่อมวลชน แผนงานหลักที่ 3 การพัฒนาการกีฬาเพื่อความเปน
เลิศ แผนงานหลักที่ 4 การพัฒนาการกีฬาเพื่อการอาชีพ แผนงานหลักที่ 5 การพัฒนาวิทยาศาสตร
และเทคโนโลยีการกีฬา และแผนงานหลักที่ 6 การพัฒนาการบริหารการกีฬา แตรูปแบบการ
นําเสนอเนื้อหาเหลานี้ ไมสามารถดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมายได จึงทําใหการใชส่ือมวลชน
เพื่อสงเสริม การกีฬาของการกีฬาแหงประเทศไทยใหประสบความสําเร็จ 
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บทที่ 6 
สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 

 
 การศึกษาครั้งนี้  เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) เร่ือง “ ความคิดเห็นของนิสิต
นักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา ”  โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาความคิดเห็นและ
เปรียบเทียบความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาระหวางเพศและสถานภาพ ที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมา
กับวงการกีฬา  
 ประชากรกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ เปนนิสิตนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยรัฐบาลและ
เอกชนที่อยูในกรุงเทพมหานคร  โดยใชวิธีสุมตัวอยางประชากรแบบหลายระยะ (Multi – Stage 
Random Sampling)ไดกลุมตัวอยางประชากรทั้งส้ิน 800 คน เปนนิสิตนักศึกษาชาย 400 คน และ
นิสิตนักศึกษาหญิง  400 คน  ซ่ึงคัดเลือกกลุมตัวอยางประชากรจากเกณฑที่ผูวิจัยกําหนดไวเปน
คุณสมบัติที่เหมาะสม (Recruitment) คือ เปนผูที่เคยชมการแขงขันกีฬา  เคยติดตามการกีฬา  และเคย
เห็นเครื่องดื่มเบียรเปนผูสนับสนุนการแขงขันกีฬา  เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปนแบบสอบถามความ
คิดเห็นของนิสิตนักศึกษา ที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา ที่ผูวิจัยสรางขึ้น โดยอาศัย
แนวคิด ทฤษฎี รวมท้ังรายงานการวิจัยตางๆ ที่เกี่ยวของ ผูวิจัยทําการเก็บรวบรวมขอมูลและ
วิเคราะหขอมูล โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปทางสังคมศาสตร เอส พี เอส เอส สําหรับวินโดวส (SPSS 
for Windows) เพื่อหาคารอยละ คาเฉลี่ย  ( x ) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) คา “ที” (t-test)   
กําหนดระดับความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 
6.1 สรุปผลการศึกษาวิจัย 
 

6.1.1 ขอมูลท่ัวไปของประชากรกลุมตัวอยาง 
 ผลการศึกษาวิจัยพบวา   นิสิตนักศึกษากลุมตัวอยางผูรวมแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับการ
โฆษณาสิ่งมึนเมา กับวงการกีฬา  เปนชายรอยละ 50  สวนใหญมีอายุระหวาง 21-23 ป  คิดเปน    
รอยละ  37.13  สวนใหญกําลังศึกษาในระดับปริญญาตรี  ช้ันปที่ 4  คิดเปนรอยละ 28.13  มีรายได
ตอเดือนระหวาง 5,001-10,000 บาท  คิดเปนรอยละ 38.63  เปนนักกีฬามหาวิทยาลัย รอยละ 50  และ
ช่ืนชอบกีฬาประเภท ฟุตบอลมากที่สุด คิดเปนรอยละ 45.13   ติดตามชมขาวสารกีฬาผานสื่อ
โทรทัศนมากที่สุด  ความถี่ในการติดตามชม  สวนใหญติดตามชมทุกวัน  คิดเปนรอยละ 46.88  
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โดยชมรวมกับเพื่อน มากที่สุด คิดเปนรอยละ 45.25 และพบเห็นการโฆษณาสิ่งมึนเมาผานสื่อ 
โทรทัศน มากที่สุด คิดเปนรอยละ  89.63 ไดพบเห็นส่ิงมึนเมาประเภท เบียร โฆษณาผานสื่อมาก
ที่สุด  คิดเปนรอยละ 90.75  โดยพบเห็นโฆษณา เบียรชาง  สนับสนุนการถายทอดสดฟุตบอลโลก
มากที่สุด คิดเปนรอยละ 86.00 
 

6.1.2 ความคิดเห็นภาพรวมของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการ
กีฬา 

ความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา ของนิสิตนักศึกษา ในสถาบันของรัฐ 
และเอกชน  ทั้งเพศชายและเพศหญิง  เปนนักกีฬามหาวิทยาลัย และไมเปนนักกีฬามหาวิทยาลัย มี
ความคิดเห็นเกี่ยวกับการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา  โดยสรุปเปนประเด็นความคิดเห็น 
ผลการวิจัยพบวา 

• การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ 
 เพราะกีฬาใหประโยชนหลายดาน ไดแก ความเพลิดเพลิน ความสนุกสนาน ผอนคลาย
ความเครียด สงเสริมและเสริมสรางความสามัคคีระหวางเพื่อน ปลูกฝงเรื่องวินัยและน้ําใจนักกีฬา 
จากการศึกษาแผนงานการสงเสริมกีฬาและการออกกําลังกายเพื่อสุขภาพไดกลาวถึงความสําคัญของ
การพัฒนาทักษะดานกีฬาวา กีฬาเปนการปูพื้นฐานและเปนสื่อกลางในการสรางภาวะผูนําและผูตาม  
โดยการฝกทักษะและเทคนิคพื้นฐานดานการกีฬาใหกับเยาวชนใหมีความกลาหาญ กลาแสดงออก 
กลาคิด กลาทํา ดังนั้นจึงเปนบทสรุปที่ชัดเจนวากีฬาเปนกิจกรรมที่มีประโยชนและการติดตามชม
รายการกีฬาก็จะเปนการเสริมสรางความเขาใจที่ดีใหกับเยาวชนเพื่อฝกทักษะตางๆ ในการสราง
ความเปนผูนําดวยกีฬา  

• การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งท่ีดี 
การติดตามชมการแขงขันกีฬาจะชวยใหเกิดความเพลิดเพลินแลว ยังเปนการผอนคลาย เปน

การสงเสริมใหนิสิตนักศึกษาเขาใจลักษณะของกีฬามากยิ่งขึ้น และเสริมสรางความเขาใจเกี่ยวกับ
กีฬาประเภทนั้นๆ ดวย หากการเรียนเปนการพัฒนามนุษยทางดานสมอง การกีฬาก็เปนการพัฒนา
ทางดานรางกาย และจิตใจ แลวการพัฒนาศักยภาพของมนุษยนั้นมีหลายดาน ถาพัฒนาไดครบทุก
ดาน ยอมทําใหมนุษยมีความสมบูรณ ดํารงชีวิตอยูในสังคมไดอยางเปนสุข  

• การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี 
 การติดตามชมการแขงขันเปนกลุม โดยเฉพาะการรวมเชียรทีมที่ชื่นชอบทําใหเกิดความ
สนุกสนาน และอาจจะมีการแลกเปลี่ยนทัศนคติเกี่ยวกับการแขงขันกีฬาที่รับชมอยูในขณะนั้น 
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การแลกเปลี่ยนทัศนคติดังกลาวเปนพื้นฐานของการปรับตัวเขากับสังคมและการสรางความ
เขาใจอันดีระหวางบุคคลกับบุคคล นับเปนการเรียนรูเรื่องมนุษยสัมพันธในสังคม  

• การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวัน 
 การติดตามชมการแขงขันกีฬาจึงไมไดสงผลโดยตรงและไมไดมีผลกระทบโดยตรงตอ
ชีวิตประจําวันและนิสิตนักศึกษา เปนสวนหนึ่งของการรับรูขาวสารทั่วไป ถาหากจะเปรียบเทียบ
กับขาวที่นําเสนอทุกวัน ก็พบวาขาวที่มีการรายงานทุกวันสงผลกระทบโดยตรงตอชีวิตประจําวัน
ของผูคน โดยเฉพาะขาวการเมือง ขาวสังคม ขาวเศรษฐกิจ ขาวอาชญากรรม เปนตน 

• สื่อมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจในรายการกีฬามากขึ้น 
 เนื่องจากปจจุบันการสื่อสารผานสื่อมวลชนประเภทวิทยุโทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ
ไดรับความนิยมจากประชาชนเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะวิทยุโทรทัศน มีการคิดคนพัฒนา
เทคโนโลยีระบบการแพรภาพและกระจายเสียงทางวิทยุโทรทัศนใหทันสมัยอยูตลอดเวลา ตลอดจน
มีการพัฒนารูปแบบการจัดรายการใหมีความหลากหลาย ทันสมัย และดึงดูดความสนใจของผูชมอยู
เสมอ มีสภาพการแขงขันทางธุรกิจสูง ทําใหผูชมไดรับความรู ความเพลิดเพลิน ความสนุกสนาน
และขอเท็จจริง ที่ทําใหประชาชนสนใจรายการตางๆ ที่นําเสนอผานรายการวิทยุโทรทัศน วิทยุ 
หนังสือพิมพ หรือแมแตอินเทอรเน็ต  

• ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึ้น 
 ปจจุบันรายการกีฬาและรายการประเภทตางๆ พัฒนาอยางรวดเร็ว และไดรับความนิยม
จากประชาชนอยางมาก  ทุกเพศ ทุกวัย ทุกระดับชั้น ทุกระดับการศึกษารายการ รายการประเภทกีฬา
มีเร่ืองของธุรกิจเขามาเกี่ยวของและมีการลงทุนสูงมาก และรายการกีฬาก็เปนรายการอีกประเภท
หนึ่งที่สถานีโทรทัศนทุกชองมีการรายงานขาวเกี่ยวกับกีฬาประเภทตางๆ อีกทั้งยังมีการถายทอด
การแขงขันกีฬาภายในประเทศและตางประเทศ อีกทั้งยังมีรายการที่เกี่ยวกับการวิเคราะหและวจิารณ
กีฬาประเภทนั้นๆ ทําใหวงการกีฬาคึกคักและไดรับความนิยมมากที่สุด 

• เม่ือมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวารายการประเภทอื่น 
 นิสิตนักศึกษาจะเลือกชมรายการเกี่ยวกับกีฬามากกวารายการประเภทอื่น ซ่ึงอาจจะมา
จากรายการเกี่ยวกับกีฬาเนนความสนุกสนานและนาติดตาม และกลุมผูตอบแบบสอบถามก็อยู
ในชวงของวัยรุน มีพฤติกรรมที่ทําตามอยางเพื่อน และมักจะประพฤติปฏิบัติตามแฟชั่นที่กําลังไดรับ
ความนิยมในปจจุบัน เชน ผูหญิงจะนิยมแตงกายตามแบบตะวันตกที่ไดรับชมจากสื่อโทรทัศน ผูชาย
ก็จะมีความนิยมตามกระแสของการดูกีฬาฟุตบอล ซ่ึงปจจุบันนี้ฟุตบอลไดรับความนิยมสูงมาก 
ดังนั้นอาจจะทําใหรายการถายทอดสดฟุตบอลหรือกีฬาประเภทอื่นๆ น เทนนิส กอลฟ บาสเก็ตบอล 
รถแขง ฯลฯ ไดรับความนิยมมากและเมื่อมีโอกาสก็จะเปดรับชมรายการกีฬาเปนอันดับตนๆ  
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• โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม 
 การติดตามรายการที่ถายทอดกีฬากําลังดําเนินไป และสมาธิของผูชมก็ติดตามกับการ
แขงขันดังกลาวอยางตอเนื่อง แตเมื่อมีการตัดภาพโฆษณาระหวางการแขงขันก็ทําใหเกิดการชะงัก
และทําใหความสนใจที่มีอยูขณะนั้นขาดหายไปดวย ซึ่งปจจัยดังกลาวอาจจะทําใหมีการเปลี่ยนชอง
ของการถายทอดการแขงขันกีฬาไปดูรายการอื่นๆ ดังนั้นเพื่อไมใหเสียบรรยากาศในการติดตามชม
การแขงขัน เชน การแขงขันฟุตบอล เมื่อจะมีการตัดตอโฆษณาจะมีภาพของการแขงขันปรากฏอยู
ดวย เพื่อใหผูชมไดติดตามการแขงขันอยางตอเนื่อง ไมใหสูญเสียความสนใจในการแขงขัน 

• การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกีฬามากที่สุด 
 รายการก ีฬาที ่ปรากฏตามสื ่อต างๆ  ทั ้งว ิทย ุโทรทัศน วิทย ุ หนังสือพิมพ และ
อินเตอรเน็ตมักจะมีภาพหรือการโฆษณาสิ่งมึนเมาปรากฏอยูดวย เนื่องจากการกีฬาหรือรายการ
เกี่ยวกับกีฬาไดรับเม็ดเงินสนับสนุนจากเอกชนที่เกี่ยวของกับสุราเปนจํานวนหลายสิบลานบาทและ 
คาดหวังวาจะไดรับการสนับสนุนจากธุรกิจสุราโดยตรง  

• รายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการ 
เคร่ืองดื่มมึนเมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น 

รายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่มมึนเมา
สนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น โดยเฉพาะรายการที่เผยแพรทางสื่อโทรทัศนทุกชอง มีการปรับผังรายการที่
เกี่ยวกับกีฬาและเนนการแขงขันในเชิงรุกมากยิ่งขึ้น นอกจากนี้ยังมีการเผยแพรและถายทอดสด
เกี่ยวกับการแขงขันกีฬาจากตางประเทศ จึงทําใหผูประกอบการมีแรงจูงใจที่จะเขามาสนับสนุนการ
แขงขัน โดยมีรูปแบบการสนับสนุนหลายแบบ เชน การเชาโฆษณา การซื้อเวลาการถายทอด และ
การสนับสนุนดวยสินคาและบริการตางๆ เชน เส้ือผา เครื่องดื่ม อุปกรณเสริมเกี่ยวกับกีฬา 

• การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬามักเนนกลุมวัยรุนเปนเปาหมายหลัก 
 การโฆษณาสุราในปจจุบันมุงเปาไปที่เยาวชน โดยผูประกอบการมักกลาวอางวาไมได
โฆษณาใหกลุมเยาวชน  แตเมื่อวิเคราะหเนื้อหาจะพบวาสิ่งที่ใชในโฆษณาลวนเปนสิ่งที่เยาวชน
ตองการ อาทิ  เร่ืองของมิตรภาพ  ความเปนเพื่อน กีฬา ความสําเร็จ โดยนํามามาผูกกับเรื่องสุรา 
ปจจัยเหลานี้สะทอนใหเห็นวาการโฆษณาสุรามุงเปาไปที่เยาวชนโดยตรง การโฆษณากระตุนใหคน
จดจําและรูสึกวาการดื่มเปนสิ่งที่ดีเปนเรื่องปกติ ฉะนั้นการโฆษณาทําใหเกิดนักดื่มหนาใหม และที่
สําคัญ วงการโฆษณาสวนใหญชอบยิงโฆษณาเพื่อแยงสวนแบงการตลาด โดยเฉพาะชวงที่มีปริมาณ
การดูของเด็กมาก ดังนั้นเด็กจึงถูกแยงใหรับรูตั้งแตตน ทําใหเกิดการอยากลอง การโฆษณาจึงเปน
การขยายตลาดการอยากลอง 
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• การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนิยมทําใหสินคาชนิดนั้นเปนท่ีรูจักมากยิ่งขึ้น 
 การโฆษณาสิ ่งมึนเมาที ่ปรากฏในรายการกีฬามีอิทธิพลตอความคิด ความรู สึกและ
พฤติกรรมของผูรับสารอยางมาก เมื่อผูรับสารไดรับขอมูลเกี่ยวกับสินคานั้นๆ แลวก็จะมีปฏิกิริยา
ตอสินคาชนิดนั้นๆ ซึ่งโฆษณาสวนใหญจะเนนการแสดงออกถึงวัฒนธรรม การใหความสําคัญ
กับมิตรภาพ เพื่อนและความภูมิใจในความเปนคนไทย ภูมิใจในวัฒนธรรมไทย เปนตน ดังนั้น
ผูรับสารถาหากพิจารณาสารอยางไมละเอียดถี่ถวนอาจจะหลงเชื่อและคลอยตามกับสารนั้นๆ ได 
เมื่อมีการโฆษณาสินคาประเภทสิ่งมึนเมาบอยขึ้น สินคาชนิดนั้นก็จะเปนที่รูจักแกผูชมมากขึ้น
เทานั้น และผูรับชมการแขงขันกีฬาก็มีโอกาสที่จะรับสารนั้นไปอยางหลีกเล่ียงมิได 
     

• การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือชื่อของสินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬาทํา
ใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น 

ภาพและเนื้อหาโฆษณาสื่อส่ิงพิมพของสินคา ที่ทําหนาที่ตอบสนองความตองการในลําดับ

ขั้นตางๆ ตามทฤษฎีแรงจูงใจและสิ่งดึงดูดใจในโฆษณา (Advertising appeals) รวมถึงการศึกษา
เปรียบเทียบวิธีนําเสนอ ความหลากหลายและความนิยมของการใชวิธีนําเสนอและสิ่งดึงดูดใจ ใน
โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการทางรางกาย โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความ
ตองการความปลอดภัย โดยนิยมใชส่ิงดึงดูดใจดานเหตุผลรวมกันกับดานอารมณมากที่สุด โฆษณา
ของสินคาที่ตอบสนองความตองการทางสังคม โดยนําเสนอใหเห็นความไดเปรียบของผูใชสินคา
มากที่สุด โฆษณาของสินคาที่ตอบสนองความตองการความนับถือและสถานะทางสังคม นําเสนอ
โดยใชวิธีนําเสนอสินคาในลักษณะพรอมใชงานมากที่สุด  

• รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายสิ่งมึนเมาเพิ่มขึ้น 
วงการกีฬากับการโฆษณาเกี่ยวของกันอยางชัดเจนในรูปของการสนับสนุนทางดานเงินทุน 

ถาหากวงการกีฬาขาดผูสนับสนุนหลักอยางธุรกิจประเภทสิ่งของมึนเมาก็อาจจะทําใหกิจกรรมตางๆ 
ที่เกี่ยวของชะงักลง จึงตองมีการสนับสนุนและคัดคานการออกรางกฎหมายเกี่ยวกับเหลา เพราะกลัว
จะสูญเสียผลประโยชนดังกลาว 

• เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 
เงินสนับสนุนการแขงขันกีฬาประเภทตางๆ มาจากผูสนับสนุนที่เปนเจาของสินคาประเภท

ส่ิงมึนเมา ซ่ึงพบวาสมาคมกีฬาทั้ง 10 ของไทยไดรับเงินสนับสนุนหลักจากสินคาประเภทนี้ ดังนั้น
จึงกลายเปนการทําธุรกิจการคา แตแฝงเรนในการสนับสนุนกิจกรรมที่เปนประโยชน ซ่ึงมีทั้งกีฬา
ระดับเล็กจนถึงซีเกมและเอเชี่ยนเกมส ขอมูลของสมาคมกีฬาโดยรวมพบวาไดรับเม็ดเงินสนับสนุน
จากเอกชนที่เกี่ยวของกับสุราเปนจํานวนหลายสิบลานบาท 
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• หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนับสนุนวงการกีฬาลด
นอยลง 
 หากขาดงบจากสินคาประเภทดังกลาว  งบประมาณที่ เกี่ยวของกับการกีฬาหรือ
กระทรวงทองเที่ยวและกีฬาก็จะลดลง เพราะเปนการตัดชองทางธุรกิจที่สินคาประเภทนี้สามารถที่
จะดํารงอยูในตลาดได และการโฆษณาก็ปดกั้น จึงทําใหเกิดการเรียกรองของผูประกอบการ เพื่อ
พยายามใหสินคาไดคงอยูและสามารถที่จะเผยแพรตอไปได นอกจากนี้ก็ยังพบวาลักษณะของการ
โฆษณาก็มักจะเจาะจงกลุมตลาดที่เปนวัยรุน การทาทายตนเอง การเผชิญกับปญหาและสามารถที่จะ
แกปญหาได ความภาคภูมิใจของสินคาและเจาของสินคาในลักษณะที่เปนมวลชน ฯลฯ 

• เม่ือขาดวงเงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดานกีฬา
ไดรับผลกระทบ 
 ผลกระทบโดยตรงเรื่องของงบประมาณสนับสนุนการแขงขัน และคาตอบแทนของ
นักกีฬาซ่ึงถือวาเปนปจจัยสําคัญมาก และภาครัฐก็ไมมีงบประมาณที่เพียงพอจะจัดสรรใหกับเรื่อง
ดังกลาว ดังนั้นจึงเปนการหาทางออกใหกับวงการกีฬาไทย แตทั้งนี้ทั้งนั้นก็ไมไดหมายถึงการ
สนับสนุนดวยการโฆษณาสินคาประเภทมึนเมาจะเปนทางออกทางเดียวของการแกปญหา อาจจะมี
ทางที่ดีกวาการรับการสนับสนุนสิ่งมึนเมาก็ได ซ่ึงเปนหนาที่หลักของกระทรวงทองเที่ยวและกีฬา
จะตองจัดสรรงบประมาณใหเพียงพอ และจะไดไมขัดกับมาตรการการเลิกเหลาที่กําลังรณรงค 

• หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการกีฬา 
 ปญหาที่ภาครัฐจะตองเรงดําเนินการ โดยเฉพาะการตัดวงจรของการโฆษณาสิ่งมึนเมา 
และเสนอเปนมาตรการรัฐออกมาควบคุมการโฆษณา และปจจัยสําคัญที่รัฐตองทําคือ การเพิ่มงบ
สนับสนุนใหกับการกีฬา รวมถึงการสงเสริม การแขงขัน การใหทุนและการพัฒนาเกี่ยวกับกีฬาอยู
อยางสม่ําเสมอ ถึงแมวาจะไมไดรับการสนับสนุนจากสินคาประเภทสิ่งมึนเมาแลวก็ตาม  

 
6.1.3 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการ

กีฬา (จําแนกตามเพศ) 
 การอภิปรายผลเกี่ยวกับความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
วงการกีฬา (จําแนกตามเพศ) โดยแบงเปนเพศหญิงและเพศชาย เปนการแสดงออกซึ่งความรูสึกที่มี
พื้นฐานของขอเท็จจริงและทัศนคติของบุคคลที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง และความคิดเห็นอาจจะเปนไป
ในทางที่เห็นดวยหรือไมเห็นดวยตอส่ิงนั้นๆ และแตละคนก็มีความคิดที่แตกตางกันออกไป สามารถ
สรุปไดดังนี้ 
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• การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ 
การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ สวนนิสิตนักศึกษาหญิงนั้นเห็น

วาการติดตามชมการแขงขันกีฬาอาจจะมีทั ้งประโยชนและโทษ  ซึ ่งมักจะเห็นโทษมากกวา
ประโยชน เพราะอาจจะมีจุดประสงคอื่นแอบแฝง ไดแก การเลนการพนันกับการติดตามชมการ
แขงขันกีฬา  

• การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาการติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความ
สามัคคีเพราะไดรวมกันแสดงความคิดเห็นและรูจักการปรับตัวเขากับสังคมของกลุมเพื่อน สวน
นิสิตนักศึกษาหญิงนั้นเห็นวาการติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนไมสามารถที่จะสราง
ความสามัคคีไดเสมอไป เพราะบางครั้งความคิดของแตละคนอาจจะแตกตางกันออกไป และ
อาจจะเกิดเหตุทะเลาะวิวาทกันไดง าย  อีกทั ้งการติดตามชมการแขงขันกีฬาของกลุ มนิสิต
นักศึกษาชายมักจะมีการรวมสังสรรคดวยส่ิงมึนเมาอีกดวย 

• การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวัน 
นิสิตนักศึกษาชายไม เห็นดวยกับการติดตามชมการแขงขันกีฬาแลวจะสงผลตอ

ชีวิตประจําวัน สวนนิสิตนักศึกษาหญิงนั้นกลับแสดงความคิดเห็นที่แตกตางวา การติดตามชมการ
แขงขันกีฬาสงผลใหการดําเนินชีวิตประจําวันเปล่ียนไป โดยเฉพาะแสดงความคิดเห็นตอฝายตรง
ขาง คือ เพศชาย เพราะการติดตามชมการแขงขันกีฬาประเภทฟุตบอลที่มีการถายทอดในชวงเวลา
ประมาณ 0.20 น. – 0.50 น. สงผลใหตื่นสายและไปเรียนหนังสือไมทัน หรืออาจจะไปโรงเรียน
ไมได อีกทั้งการติดตามชมการแขงขันกีฬาอาจจะมีการพนันเขามาปะปนดวย อาจจะทําใหกระทบ
ตอการเรียนและวิถีชีวิตอยางอื่นของนิสิตนักศึกษาดวย 

• สื่อมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกีฬามากขึ้น 
 นิสิตนักศึกษาชายอาจจะเห็นวารายการกีฬาในปจจุบันนี้มีความนาสนใจมากยิ่งขึ้น 
เนื่องจากมีการปรับปรุงเกี่ยวกับรายการกีฬามากขึ้น มีการวิเคราะหเนื้อหาของขาวกีฬา การวิจารณ 
รวมถึงการถายทอดการแขงขันกีฬาระดับโลกอีกดวย สวนนิสิตนักศึกษาหญิงนั้นเห็นแตกตางกัน
เพราะมีรายการหลากหลายรายการที่นาสนใจ โดยเฉพาะรายการเกี่ยวกับความสวยงาม รายการ
ทองเที่ยว รายการเกี่ยวกับการทําอาหาร แมบาน เด็ก รวมถึงละคร ซ่ึงเปนส่ิงที่ดึงดูดคนดูประเภทนี้
ไดมากที่สุด  

• ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึ้น 
นิสิตนักศึกษาชายเห็นวารายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้น โดยเฉพาะรายการที่

เกี่ยวกับฟุตบอลและการถายทอดสดเกี่ยวกับการแขงขันกีฬาจากตางประเทศ จึงทําใหผูประกอบการ
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มีแรงจูงใจที่จะเขามาสนับสนุนการแขงขัน โดยมีรูปแบบการสนับสนุนหลายแบบ เชน การเชา
โฆษณา การซื้อเวลาการถายทอด และการสนับสนุนดวยสินคาและบริการตางๆ เชน เสื้อผา 
เครื่องดื่ม อุปกรณเสริมเกี่ยวกับกีฬาประเภทนั้นๆ ฯลฯ สวนเพศหญิงเห็นวาปจจุบันรายการกีฬาก็
เนนเฉพาะการรายงานขาวเกี่ยวกับความเคลื่อนไหวกีฬาประเภทฟุตบอลเปนหลัก เพราะกระแส
ความนิยมฟุตบอลมีมาก แตในรายการโทรทัศนก็ยังมีรายการอื่นๆ ที่นาสนใจ ดังนั้นจึงเห็นวา
รายการกีฬาก็เหมือนกับรายการทั่วไป  

• เม่ือมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวามากกวารายการประเภทอื่น 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวามักจะเลือกชมรายการเกี่ยวกับกีฬามากกวารายการประเภทอื่น 
เพราะโดยปกติแลวเพศชายเปนเพศที่ชอบความโลดโผนและมักจะเลือกรับขาวสารที่เกี่ยวกับกีฬา 
การเมือง สังคม เศรษฐกิจเปนหลัก สวนนิสิตนักศึกษาเพศหญิง มักจะชื่นชอบรายการทางวิทยุ
โทรทัศนที่เกี่ยวกับความสวยงาม การบํารุงรักษาผิว การทําอาหาร การทองเที่ยว แฟชั่น การซื้อของ 
และที่สําคัญคือ “ละคร”  

• การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกีฬามากที่สุด 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาไมจําเปนที่จะปรากฏเฉพาะรายการแขงขัน
กีฬา แตนิสิตนักศึกษาหญิงเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏควบคูกับการแขงขันกีฬาเสมอ 
เนื่องมาจากมีมาตรกาควบคุมการโฆษณาจึงทําใหยากมากยิ่งขึ้นที่จะโฆษณาสินคามึนเมาผานสื่อ แต
เล่ียงไปใชวิธีการแอบแฝงแทน  

• การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬามีผลตอการตัดสินใจเลือกซ้ือสินคาของตนเองเปน
อยางมาก 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬานั้นไมไดมีผลมากนักตอการ
ตัดสินใจซอสินคาประเภทสิ่งมึนเมา แตนิสิตนักศึกษาหญิงกลับมีความคิดเห็นวา “เมื่อไดรับชม 
ไดรับฟงหรือดูการโฆษณานั้นอยูบอยๆ ก็จะเกิดการซึมซาบลักษณะของสินคาประเภทนั้นๆ ได จน
กลายเปนการจดจําและนําไปสูการตัดสินใจเลือกซื้อสินคานั้นๆ ได 

• ขณะชมรายการกีฬาที่มีโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทําใหมีความรูสึกอยากดื่มของมึน
เมาในขณะนั้น 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาการชมรายการกีฬาที่มีการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมไดสราง
ความรูสึกอยากดื่มของมึนเมา สวนนิสิตนักศึกษาหญิงกลับมีความคิดเห็นวา เพศชายมีความตองการ
ที่จะดื่มส่ิงของมึนเมาที่โฆษณาตามรายการกีฬาตางๆ  
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• การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬาสงผลกระทบตอภาพลักษณในแวดวงกีฬา 
 นิสิตนักศึกษาชายมีความคิดเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬาจะไมสงผลกระทบ
ตอภาพลักษณของวงการกีฬามากนัก สวนนิสิตนักศึกษาหญิงนั้นกลับมีความคิดเห็นแตกตางกัน คือ 
มีความคิดเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในการแขงขันกีฬามากๆ จะทําใหเกิดพฤติกรรมที่ไม
เหมาะสม นอกจากนี้ยังจะขัดกับมาตรการที่รัฐออกมาเพื่อควบคุมการจําหนายสุราและบุหร่ีดวย   

• รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายสิ่งมึนเมาเพิ่มขึ้น 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาเปนเรื่องปกติของรายการกีฬาที่จะตองมีการรับเงินสนับสนุนจาก
หนวยงานเอกชน เนื่องจากรัฐไมมีเงินเพียงพอ แตไมคอยเห็นดวยกับรายการกีฬาชวยสงเสริม
ยอดขายดังกลาว สวนนิสิตนักศึกษาหญิงเห็นวารายการกีฬาเปนรายการที่ชวยสงเสริมใหมีการ
จัดสรรการตลาดไดอยางดีที่สุด เนื่องจากมีหลายทีม และหลากหลายชองทางในการสนับสนุน 
ดังนั้นจึงทําใหสินคาประเภทสิ่งของมึนเมาเพิ่มมากขึ้นอยางรวดเร็ว  

• รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในวงการกีฬา 
นิสิตนักศึกษาชายพบวาถาหากรัฐบาลควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในรายการกีฬาก็

เทากับเปนการปดกั้นและขาดผูสนับสนุนหลักของการแขงขัน อาจจะสงผลใหเกิดความไมพรอมใน
ดานการแขงขันกีฬาและอื่นๆ สวนนิสิตนักศึกษาหญิงเห็นวารัฐควรเขามาควบคุมอยางจริงจัง
เกี่ยวกับเรื่องดังกลาว เนื่องจากปญหาเรื่องส่ิงมึนเมาสงผลกระทบเปนวงกวางในสังคม จึงตองมี
มาตรการที่เขมงวดเกี่ยวกับเจาของผูผลิตและการเผยแพรประชาสัมพันธสินคาและผลิตภัณฑ
เหลานั้นดวยเพื่อรักษาภาพลักษณของวงการกีฬา  

• เม่ือขาดวงเงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดานกีฬา
ไดรับผลกระทบ 
 นิสิตนักศึกษาชายเห็นวาวงการกีฬาจะไดรับผลกระทบโดยตรง เนื่องจากไมมีทุนมา
สนับสนุนการฝกซอม การเก็บตัว และการแขงขัน ดังนั้นถาหากขาดเงินสนับสนุนก็เหมือน
หยุดชะงัก สวนนิสิตนักศึกษาหญิงเห็นวามีทางอื่นที่สามารถจะหาเงินสนับสนุนมาทดแทนได  

 6.1.4 การเปรียบเทียบความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬา (จําแนกตามสถานภาพ) 

การอภิปรายผลเกี่ยวกับความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬา (จําแนกตามสถานภาพ) โดยแบงสถานภาพเปนนักกีฬามหาวิทยาลัยและไมเปนนักกีฬา
มหาวิทยาลัย ในดานความคิดเห็นที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาโดยการเปรียบเทียบ
สถานภาพสามารถสรุปไดดังนี้ 
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• การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกันเรื่องการติดตาม

ชมการแขงขันกีฬาถาหากดูเพื่อความสนุกสนาน และดูพรอมกับครอบครัวหรือเพื่อน ปราศจากการ
พนันการรับชมกีฬานั้นก็จะมีแตประโยชน เพราะเปนการสรางความอบอุนในครอบครัวและสราง
ความเขาใจระหวางบุคคลไดดียิ่งขึ้น แตบางครั้งอาจจะมีเร่ืองการพนันแอบแฝง 

• การติดตามชมการแขงขันกีฬาท่ีชื่นชอบทุกคร้ังที่มีการแขงขันทําใหเสียการเรียน 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกันเกี่ยวกับถายทอด

รายการกีฬารายการสําคัญ เชน ฟุตบอล มักจะอยูในชวงเวลากลางคืน บางครั้งอาจจะทําใหผูชม
เพลิดเพลินกับการชมมากเกินไป และไมไดพักผอนอยางเพียงพอ อาจจะทําใหไปเรียนไมได อีกทั้ง
การติดตามชมการแขงขันกีฬาก็มักจะเกี่ยวของกับการพนันมากที่สุด 

• การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งท่ีดี 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกันจากการติดตามชม

การแขงขันกีฬาของนิสิตนักศึกษาบางครั้งอาจจะดูเพื่อความเพลิดเพลิน เปนการผอนคลายเนื่องจาก
กิจกรรมการเรียน อีกทั้งยังเปนการเสริมสรางบุคลิกภาพแกบุคคล นอกจากนี้การติดตามชมกีฬายัง
สรางความเขาใจอันดีระหวางบุคคลดวย แตในอีกแงหนึ่งก็อาจจะมีการติดตามชมการแขงขันกีฬา
ดวยและแอบแฝงดวยการเลนการพนันดวย หรือเมื่อหลังจากการรับชมรายการกีฬาที่ช่ืนชอบแลว
อาจจะมีการจับกลุมมั่วสุมเสพยาและการดื่มแอลกอฮอลดวย ดังนั้นจึงมีความคิดเห็นที่แตกตางกัน 

• การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกันเนื่องจากการ

ติดตามชมกีฬามีการชมกับเพื่อนมากกวาครอบครัว อาจจะทําใหมีโอกาสในการแลกเปลี่ยนความ
คิดเห็นระหวางเพื่อนดวยกัน แตในทางกลับกันก็อาจจะพบวาการติดตามชมการแขงขันกีฬาอาจจะ
นํามาซึ่งความขัดแยงทางความคิดได และความขัดแยงดังกลาวอาจจะนํามาซ่ึงความรุนแรงได เชน 
อาจจะมีการชกตอย การทะเลาะวิวาท รวมถึงเหตุการณที่รุนแรงมากกวานี้ 

• การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวัน 
 นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกันเกี่ยวกับรายการ
ประเภทกีฬาไดรับความนิยมอยางมากในปจจุบัน เชน กีฬากอลฟ กีฬาเทนนิส กีฬาฟุตบอล เปน
ตน มีรูปแบบเปนรายการที่วิเคราะหและวิจารณการแขงขันกีฬาประเภทตางๆ และยังมีการให
ความรู เกี ่ยวก ับกีฬา  ความเคลื ่อนไหวเรื ่องต างๆ  เกี ่ยวก ับวงการก ีฬาทั ้งในประเทศและ
ตางประเทศ ประชาชนใหความสนใจเกี่ยวกับรายการดังกลาวแตไมไดสงผลกระทบตอชีวิต
อาจจะเปนสวนหนึ่งของการรับรูขาวสารทั่วไป ถาหากจะเปรียบเทียบกับขาวที่นําเสนอทุกวัน ก็
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พบวาขาวที่มีการรายงานทุกวันสงผลกระทบโดยตรงตอชีวิตประจําวันของผูคน โดยเฉพาะขาว
การเมือง ขาวสังคม ขาวเศรษฐกิจ ขาวอาชญากรรม เปนตน แตในแงหนึ่งอาจจะพบวาการติดตาม
ชมการแขงขันกีฬามีผลกระทบโดยตรงตอชีวิตประจําวัน โดยเฉพาะกลุมวัยรุนที่ใชกีฬาเปน
เครื่องมือควบคุมชีวิต เชน เด็กและเยาวชน มักจะมีแนวโนมในการใชกีฬาเปนเครื่องมือควบคุม
ชีวิต 
 

• สื่อมวลชนมีสวนทําใหประชาชนสนใจรายการกีฬามากขึ้น 
นิสิตนักศึกษาที่ เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกันเกี ่ยวก ับ

ส่ือมวลชนมีสวนที่ทําใหเกิดความสนใจในรายการกีฬามากยิ่งขึ้นเนื่องมาจากอิทธิพลของสื่อที่เนน
การเสนอขาวสารเกี่ยวกับกีฬา การถายทอดรายการกีฬา การวิพากษวิจารณเกี่ยวกับรายการกีฬา ทํา
ใหรายการกีฬาไดรับความสนใจจากประชาชนมากยิ่งขึ้น อีกดานหนึ่งประชาชนอาจจะไมสนใจ
เกี่ยวกับรายการกีฬา เนื่องจากสถานีโทรทัศน รายการทางวิทยุ และหนังสือพิมพก็มิไดเสนอเรื่องราว
หรือขาวสารเกี่ยวกับกีฬาเพียงอยางเดียว แตมีเร่ืองราวและขาวสารหลายอยาง เชน ขาวอาชญากรรม 
ขาวการเมือง ขาวสังคม ขาวการศึกษา ขาวตางประเทศ ฯลฯ รวมถึงรายการเกี่ยวกับละคร และ
สารคดีตางๆ ดังนั้นความสนใจของประชาชนจึงอาจมิไดมุงไปที่รายการเกี่ยวกับกีฬาเพียงอยางเดียว 

• ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึ้น 
 นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกันเกี ่ยวกับ
รายการกีฬาและรายการประเภทตางๆ พัฒนาอยางรวดเร็ว และไดรับความนิยมจากประชาชนอยาง
มาก  ทุกเพศ ทุกวัย ทุกระดับชั้น ทุกระดับการศึกษารายการ รายการกีฬาก็เปนรายการอีกประเภท
หนึ่งที่นาสนใจ สถานีโทรทัศนทุกชองมีการรายงานขาวเกี่ยวกับกีฬาประเภทตางๆ อีกทั้งยังมีการ
ถายทอดการแขงขันกีฬาภายในประเทศและตางประเทศ อีกทั้งยังมีรายการที่เกี่ยวกับการวิเคราะห
และวิจารณกีฬาประเภทนั้นๆ ทําใหวงการกีฬาคึกคักและไดรับความนิยมมากที่สุด 

• เม่ือมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวารายการประเภทอื่น 
 นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกันเกี่ยวกับกีฬาเนน
ความสนุกสนานและนาติดตาม และกลุมผูตอบแบบสอบถามก็อยูในชวงของวัยรุน มีพฤติกรรมที่ทํา
ตามอยางเพื่อน และมักจะประพฤติปฏิบัติตามคานิยมสังคมในปจจุบัน ไดรับความนิยมมากและเมื่อ
มีโอกาสก็จะเปดรับชมรายการกีฬาเปนอันดับตนๆ แตในทางกลับกันก็อาจจะมีการเลือกชมรายการ
ที่ไมเกี่ยวกับกีฬาเนื่องมาจากความชื่นชอบของแตละบุคคลแตกตางกัน อีกทั้งทัศนคติ ความคิดและ
ประสบการณก็แตกตางกันดวย 
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• โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกัน โดยการโฆษณา

ระหวางการแขงขันทําใหขาดความสนใจตอเนื่องและทําใหบรรยากาศในการชมไมตอเนื่อง และ
เร่ืองที่โฆษณาก็มักจะเกี่ยวกับเครื่องดื่มมึนเมา แตอีกในแงหนึ่งก็พบวา การโฆษณาระหวางการ
แขงขันเปนการพักสายตา และการพักผอนความตึงเครียดระหวางเกมการแขงขัน 

• การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนิยมทําใหสินคาชนิดนั้นเปนท่ีรูจักมากขึ้น 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกัน ในดานการ

โฆษณาสิ่งของมึนเมาในวงการกีฬายอดนิยมนั้นอาจจะสงผลใหสินคาชนิดนั้นไดรับความนิยมและ
รูจักมากยิ่งขึ้น เพราะเปนการติดในความรูสึก และเกิดการยอมรับวาสิ่งนั้นเปนสิ่งที่มีคุณคา แตใน
อีกแงหนึ่งก็อาจจะพบวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนิยมไมไดมีผลกระทบอะไรตอ
การขายสินคาชนิดนั้นๆ เนื่องจากสินคาดังกลาวเปนสินคาประเภทสิ่งมึนเมา ผูรับสารมีความรูที่
สามารถแยกแยะคุณประโยชนของการเลือกรับรูสินคาได 

• การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือชื่อของสินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬาทํา
ใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น 

นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกัน ภาพและเนื้อหา
โฆษณาสื่อส่ิงพิมพของสินคาเปนการตอบสนองตอความตองการทางตลาดของผูผลิตสินคา พบวา
ตราสัญลักษณของสินคามีผลตอการจดจํามาก เชน ตราสัญลักษณของเบียร..... สุรา..... ฯลฯ แตอีก
แงหนึ่งการโฆษณาแฝงตราสัญลักษณก็มิไดมีอิทธิพลตอการจดจําสินคาอะไรได เพียงแตเปนการ
รับรูวามีสินคาประเภทนั้นอยู ผูรับสารจะเลือกรับสารที่ตรงกับความรู ความคิด ทัศนคติของตนเอง 

• การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาตามสื่อตางๆ สงผลใหคนนิยมสิ่งมึนเมานั้นมากขึ้น 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกัน โฆษณาสิ่งมึนเมา

ในวงการกีฬามีสวนที่ทําใหคนนิยมสิ่งมึนเมามากขึ้น เพราะอิทธิพลและอํานาจของสื่อที่สามารถ
โนมนาวใจใหเห็นคุณลักษณะที่ดีบางประการของสินคานั้นๆ โดยเฉพาะกับกลุมเด็กและวัยรุน แต
ทั้งนี้ทั้งนั้นหากมองในมุมกลับกันก็อาจจะพบวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬา อาจจะมีเพียง
กลุมคนที่ติดตามรายการเกี่ยวกับกีฬาเทานั้นที่ไดรับอิทธิพล แตกลุมที่ไมไดติดตามชมรายการ
เกี่ยวกับกีฬาก็อาจจะไมมีผลกระทบใดๆ เพราะการเลือกรับสารนั้นขึ้นอยูกับทัศนคติที่ตรงกันของ
ผูรับสารเอง จะมีการเลือกรับสารในสิ่งที่ตรงกับความตองการของตนเองเทานั้น 

• การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาเปนเรื่องปกติ 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกัน ความเปนนักกีฬา

อาจมีความคุนเคยกับการโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬา รวมทั้งมีความสัมพันธบางประการกับ
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สินคาประเภทสิ่งมึนเมาที่เคยสนับสนุนการแขงขันกีฬาทั้งในระดับเขต จังหวัด ระดับชาติและ
นานาชาติ อาจจะดวยการเห็นภาพ การจดจําตราสัญลักษณของสินคาประเภทนั้นๆ จนกลายเปนเรือ่ง
ปกติสําหรับนิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬา สวนนักศึกษาที่ไมใชนักกีฬาเขาใจเกี่ยวกับงบสนับสนุนที่
รายการเกี่ยวกับกีฬาไดรับมีนอย จึงตองอาศัยการสนับสนุนจากแหลงทุนภายนอก โดยเฉพาะธุรกิจ
ประเภทสิ่งมึนเมา  

• การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาสงผลกระทบตอภาพลักษณในแวดวงกีฬา 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกัน ภาพลักษณของ

วงการกีฬาอาจจะไมไดมีเพียงแคการโฆษณาสิ่งมึนเมาเพียงอยางเดียว การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
รายการกีฬานั้นเปนขอตกลงทางธุรกิจที่หลีกเลี่ยงไมได เพราะรัฐบาลไมมีงบที่นํามาสนับสนุนการ
กีฬาเพียงพอ และส่ือก็มีอิทธิพลตอกรายการกีฬาและสินคาประเภทดังกลาวอยางมาก ดังนั้น
ภาพลักษณของรายการกีฬาและวงการกีฬาจะมีภาพลักษณที่ดีไดแมจะไดรับการสนับสนุนและการ
โฆษณาสิ่งมึนเมา แตในอีกกลุมตัวอยางวิจัยพบวา การโฆษณาสิ่งมึนเมาที่เกี่ยวของกับวงการกีฬาจะ
เปนการสงเสริมใหมีการเผยแพรโฆษณาสิ่งมึนเมาอยางตอเนื่องและจะเปนดาบสองคม มีผลกระทบ
โดยตรงตอสังคมและเยาวชน อาจจะชวยสงเสริมใหสินคาประเภทดังกลาวขายดีขึ้น มีการเลือกจดจาํ
สินคาประเภทนั้นๆ  

• เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกันเกี่ยวกับการไดรับ

เงินสนับสนุนทําใหวงการกีฬาพัฒนามากขึ้นก็จริงแตจะมีผลกระทบทางดานภาพลักษณ และขัดกับ
มาตรการการรณรงคใหเลิกเหลา ซ่ึงการพัฒนาคุณภาพทางดานกีฬายังมีอีกหลายชองทางที่สามารถ
ทําได แตตองอาศัยความรวมมือจากหลายฝาย 

• รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในวงการกีฬา 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกัน โดยมีความ

คิดเห็นวาควรมีการควบคุมการโฆษณาสิ่งมึนเมาดังกลาวใหอยูในขอบเขตสอดคลองกับมาตรการ
ลดการเลิกเหลาดวย เพราะถาหากไมมีการควบคุมการโฆษณาดังกลาวอาจจะสงผลตอการติดตาม
และรับรูของเด็กและเยาวชนได ซ่ึงปญหาดังกลาวสงผลกระทบอยางมากในสังคมปจจุบัน แมจะมี
การสนับสนุนเรื่องการควบคุมในเรื่องดังกลาว แตก็มีขอคัดคานหลายประการโดยเฉพาะกลุมผู
ไดรับผลประโยชนจากการโฆษณาสินคาประเภทสิ่งมึนเมา 

• หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินสนับสนุนวงการกีฬาลดนอยลง 
นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นแตกตางกัน เพราะการโฆษณา

ส่ิงมึนเมาในรายการกีฬาเปนการสนับสนุนจากเอกชน แตอยูในรูปของการแลกเปลี่ยนและการขาย
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สินคา ถาหากรายการกีฬาตางๆ งดการสนับสนุนจากสินคาประเภทนี้จะทําใหวงเงินสนับสนุนลด
นอยลงอยางแนนอน แตทั้งนี้ทั้งนั้นการหาแหลงเงินทุนสนับสนุนจากแหลงอื่นก็เปนเรื่องที่สามารถ
ทําได 

 
6.2 ขอเสนอแนะในการศึกษาวิจัย 

จากผลการศึกษาวิจัย เร่ือง ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬา มีขอเสนอแนะตาง ๆ ดังนี้ 

6.2.1  จากผลการศึกษาวิจัย  พบวา การโฆษณาสิ่งมึนเมาแทรกระหวางการแขงขันกีฬาทํา
ใหผูชมขาดความตอเนื่องและอรรถรสในการชม   ดังนั้นในระหวางที่มีการถายทอดการแขงขันจึง
ไมควรมีการตัดภาพเพื่อไปโฆษณา  หรือควรจัดพื้นที่เล็ก ๆ มุมใดมุมหนึ่งของจอภาพไวสําหรับการ
โฆษณาระหวางการถายทอด หรือทําการโฆษณาในชวงที่มีการพักระหวางเกมการแขงขัน 

6.2.2  การโฆษณาสิ่งมึนเมาที่ใชตราสัญลักษณ (brand name) ที่แสดงสินคาของสิ่งมึนเมา
นั้นชัดเจน   ควรมีการปรับ แกไขใหเปนการโฆษณาในนามของบริษัทแทน  ตัวอยางเชน เบียรชาง 
ใชช่ือสปอนเซอรวา ไทยเบฟเวอรเร็จ (มหาชน) จํากัด  เบียรสิงหใชช่ือวา บริษัทสิงหคอเปอรเรชัน 
มหาชน (จํากัด) เปนตน จะชวยใหการโฆษณาและการจําสินคาของสิ่งมึนเมาไดนอยลง 

6.2.3 จากผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศึกษาเห็นดวยวาการโฆษณาแฝง
โดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมาก
ขึ้น    ดังนั้นบริษัทผูผลิตส่ิงมึนเมา ไมควรจัดพิมพสัญลักษณลงบนเสื้อแจก หรือทําปายสนับสนุน
การแขงขันดวยตราสัญลักษณของสิ่งมึนเมานั้น  ทั้งนี้อาจจะมีผลทําใหเด็กและเยาวชนจดจําสิ่งมึน
เมานั้นได 

6.2.4  จากผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศึกษาเห็นดวยวาการโฆษณาสิ่ง
มึนเมาในรายการกีฬายอดนิยมทําใหสินคาชนิดนั้นเปนรูจักมากขึ้น  ผูวิจัยเห็นวาหนวยงานภาครัฐที่
มีหนาที่ดูแล กํากับ การโฆษณาในเรื่องสิ่งมึนเมา ควรพิจารณาเรื่องความบอยในการรับชมเปนพิเศษ
สําหรับการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬา หรือพิจารณาการโฆษณาสิ่งมึนเมาเฉพาะรายการการ
แขงขันกีฬาระดับประเทศ  เชน การแขงขันซีเกมส เอเชี่ยนเกมส โอลิมปกเกมส เปนตน  ทั้งนี้จะ
สงผลใหมีโอกาสในการรับชมโฆษณาสิ่งมึนเมานอยลง 

6.2.5  จากผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศึกษาเห็นดวยวา หากไมใหมีการ
โฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินการสนับสนุนการกีฬาลดนอยลง และหากขาดวงเงินจากโฆษณา
ส่ิงมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยในวงการกีฬา  ผูวิจัยเห็นวาเพื่อไมใหเปนภาระของ
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รัฐบาลในการจัดสรรงบประมาณสนับสนุนการกีฬา จึงควรพิจารณาการโฆษณาสิ่งมึนเมาใหกับ
องคกรกีฬา สมาคม ชมรมกีฬาตาง ๆ  
 
6.3  ขอเสนอแนะในการศึกษาวิจัยคร้ังตอไป 

6.3.1 ควรมีการศึกษาวิจัย เร่ือง ความคิดเห็นการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาของกลุม
บุคคลที่หลากหลายอาชีพ เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬา 

6.3.2 ควรมีการศึกษาวิจัย เร่ือง ความคิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุ แรงจูงใจที่ทําใหผูประกอบการ
ส่ิงมึนเมา ใหความสนใจในการสนับสนุนรายการกีฬามากกวารายการประเภทอื่น 
 6.3.3 ควรมีการศึกษาวิจัย เร่ือง ผลกระทบตอวงการกีฬา กอนและหลังมีการราง
พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
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ความคิดเหน็ของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกฬีา 
(THE STUDENTS’ OPINION ON ALCOHOL BEVERAGE ADVERTISEMENT IN SPORTS) 

สนิชา  ขันคํา 4537245  SHSM/M 

ศศ.ม. (การจัดการทางการกฬีา) 

คณะกรรมการควบคุมวิทยานิพนธ :ประเสริฐไชย  สุขสอาด, ค.ด., จฑุา  ติงศภัทยิ, P.E.D. 
 
 
 

บทสรุปสําหรับผูบรหิาร 
 
ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

 คําวา “กีฬา” นั้นถือวาเปนสิ่งหนึ่งที่มีคุณคาและฝงลึกอยูในจิตใจของคนไทยมาชานานแลว  
ดังจะเห็นไดวาตั้งแตสมัยอดีตจนถึงปจจุบันมนุษยไดมีการเลนกีฬาเพื่อประโยชนทางดานตางๆ     
มาโดยตลอด เพียงแตในระยะแรกคนที่สนใจในเรื่องของกีฬานั้นยังจํากัดอยูในวงแคบ ๆ เนื่องจาก
ยังไมมีปจจัยที่สามารถกระตุนความสนใจทางดานกีฬาออกมาไดอยางเต็มที่  แตทั้งนี้ก็ได
เปล่ียนแปลงมาเรื่อย ๆ จนกระทั่งบางประเภทกลายเปนกีฬาสากล ซ่ึงนิยมเลนและแขงขันกัน       
ทั่วโลกในปจจุบันนี้ จะเห็นวาบุคคลสําคัญไมวาจะแขนงอาชีพอะไรก็ตาม รวมไปถึงนักเรียน
นักศึกษาทั่วไปตางก็มีความเชื่อและยอมรับกันวายิ่งโลกมีความเจริญมากขึ้นเพียงใด ความตองการ
ของคนในการออกกําลังกายดวยการเลนกีฬาจะมากขึ้นเทานั้น 
 ดวยเหตุผลขางตนทําใหเห็นวาการกีฬาไดเขาไปเกี่ยวของกับบุคคลและตัวสถาบันตาง ๆ   
มาโดยตลอด ในวงการศึกษาถือวาการกีฬาเปนสวนหนึ่งของการศึกษา ในวงการแพทยถือวาเปน
สวนหนึ่งในการบํารุงรักษาสุขภาพ และเยียวยาความเจ็บปวย ในทางการเมืองถือวากีฬาเปนส่ือ  
สรางเสริมมิตรไมตรีอันดีระหวางบุคคล ระหวางกลุม และเสริมสรางความสัมพันธระหวางประเทศ 
ในทางเศรษฐกิจถือวาการกีฬาเปนทางที่สงเสริมใหประชากรเพิ่มผลผลิตสูงขึ้น และทางการตลาด
ถือวาการกีฬาเปนเครื่องมือทางการตลาดอยางหนึ่งที่มีประสิทธิภาพในการสื่อสารไปยังผูบริโภค
กลุมเปาหมาย 
 ในขณะเดียวกันพัฒนาการของเทคโนโลยี ซ่ึงนําไปสูการเกิดของสื่อตาง ๆ ก็ทําใหการ
เผยแพรขอมูลขาวสารไปสูสาธารณชนเปนไปไดอยางรวดเร็วมากยิ่งขึ้น จนอาจกลาวไดวาใน
ปจจุบันนี้โลกของเรากําลังตกอยูภายใตอิทธิพลของสื่อสารมวลชนอยางสิ้นเชิง อีกทั้งปจจุบันนี้มี
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ส่ือมวลชนทางดานการกีฬาเพื่อทําการสื่อสารการตลาดเพื่อการโฆษณาประชาสัมพันธ โดยจะเนน
กลุมเปาหมายหลักซึ่งมักจะเปนเพศชายมากกวาเพศหญิง อายุ 15 ปขึ้นไป เปนกลุมที่สนใจกีฬา เชน 
นักเรียน นักศึกษา ผูใชแรงงาน พนักงานบริษัท เปนตน (สมเกียรติ ยังชื่นสวัสดิ์, 2537 : 4) 
 การขยายตัวของสื่อตาง ๆ โดยเฉพาะสื่อโทรทัศน ซ่ึงเปนสื่อที่สาธารณชนใหความสนใจ
เปนลําดับตน ๆ ทําใหการดําเนินกิจการรายการโทรทัศน ไดกลายเปนธุรกิจหนึ่งที่มีมูลคามหาศาล 
และเมื่อการขยายตัวเปนไปอยางรวดเร็วทําใหรายการโทรทัศนจึงตองพัฒนาไปดวยตลอดเวลา และ
จะตองพยายามเจาะกลุมเปาหมายซึ่งก็คือผูบริโภคใหเกิดความสนใจใหไดอีกดวย เพื่อที่รายการ    
จะไดสามารถดํารงอยูไดภายใตสภาวะของการแขงขัน ในขณะเดียวกันตัวผูชม หรือผูบริโภคนั้น     
ก็จะมีความคาดหวังตอคุณภาพของรายการที่จะนําเสนอดวย เชนเดียวกับเจาของสินคาและเอเจนซี่
โฆษณาก็หวังวารูปแบบและคุณภาพรายการจะสามารถเจาะกลุมลูกคาไดตรงตามความตองการ  
มากขึ้น 
 การที่โทรทัศนมีบทบาทตอชีวิตประจําวันของประชาชนอยางมาก  ทําใหมีการนําเอาสินคา
และบริการตางๆมาโฆษณาทางโทรทัศนมากกวาสื่อชนิดอื่น  ดังรายงานของ บริษัท  มีเดียโฟกัส 
จํากัด  ที่สํารวจพบวา  ในป 2547  สถานีโทรทัศนไดรับเงินคาโฆษณามากเปนอันดับหนึ่ง  คิดเปน
รอยละ 52 ของยอดโฆษณาทางสื่อมวลชนทั้งหมดและสินคาประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอลล  เชน 
เหลา เบียร มีการทุมเทงบประมาณโฆษณาทางโทรทัศนเปนจํานวนมาก คือในป 2527 ใช
งบประมาณ 51.5 ลานบาท ( เสนาะ  สุจิมา, 2528:10-11,149 ) และเฉพาะเดือนกันยายน 2528 ใช
งบประมาณ 6.42 ลานบาทโดยมีโฆษณา 1,208 ครั้ง ซ่ึงมากเปนอันดับหกของสินคา        ทุกประเภท 
(สุริยะ  รจิตวัฒนา, 2528:20) 
 ในดานของการโฆษณา พบวา มีการโฆษณาอยางไมหยุดยั้ง  คนไทยมีการดื่มเพิ่มขึ้น และ
เปนการบริโภคแอลกอฮอลลของคนไทยอายุ 15 ปขึ้นไปที่ดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลล  โดยดื่ม
เฉล่ียตอหัว เพิ่มจาก 110.6 ลิตรตอคนตอป ในป 2540 เปน 125.9 ลิตรตอคนตอป ในป 2544        
เปนการเพิ่มขึ้นถึงรอยละ 13.8  (ปริมาณป 2544 รวมกันประมาณ 2,000 ลานลิตร  โดยยังไมรวมสุรา
พื้นบาน)  สินคาประเภทเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลลใชงบประมาณในการโฆษณาผานสื่อทุกประเภท
รวมทั้งส้ิน 1,398 ลานบาท  และเปน 1,812 ลานบาทในป2542  และดีดตัวสูงขึ้นเปน 2,523 ลานบาท
ในป 2543 นับเปนแนวโนมที่คอนขางสวนทางกับสภาวะเศรษฐกิจตกต่ําทั่วไป       ( มูลนิธิเพื่อ
ผูบริโภค,2546) และเปนสัญญาณวา ธุรกิจสินคาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลลมีแนวโนมที่จะผลิตและ
จําหนายมากขึ้นในปจจุบัน 
 รายการถายทอดกีฬาทางโทรทัศนก็เปนรายการอีกประเภทหนึ่งที่มีกลุมผูชมใหความสนใจ
เปนอยางมาก ทั้งนี้ดวยเหตุผลที่กีฬาเปนสิ่งที่สรางความเราใจใหกับผูชมไดตลอดการแขงขัน รูผล
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เร็ว และไมสามารถสรุปผลไดจนกวาการแขงขันจะสิ้นสุดลง หรือจนวินาทีสุดทาย จึงทําให        
การถายทอดกีฬาเปนรายการที่นาสนใจ และมีแฟนประจําไมแพรายการโทรทัศนประเภทอื่น ๆ       
มีการนําเสนอกีฬาตาง  ๆ เพิ่มมากขึ้น  แตยังไมมี รูปแบบที่แนนอนนัก  นอกจากนั้นยังไมมี           
ความตอเนื่องกันอีกดวย และไดรับความสนใจจากผูชมมากขึ้นเปนลําดับ โดยเฉพาะในชวง           
10 กวาปที่ผานมานี้ ซ่ึงสวนใหญแลวการตื่นตัวทางดานกีฬาจะเกิดเปนชวง ๆ ไปตามมหกรรม     
การแขงขันกีฬาใหญ ๆ ที่เกิดขึ้นอยางเชน โอลิมปกเกมส เอเชี่ยนเกมสและซีเกมส แตก็เกิดขึ้นเพียง
ระยะสั้น ๆ ตามชวงของการแขงขันเทานั้น พอจบความตื่นตัวทางกีฬาก็จะเงียบหายไป 
 ในขณะเดียวกันเราก็จะพบรูปแบบของรายการกีฬาอีกประเภทหนึ่งที่ไดรับความสนใจ  
อยางสูงจากผูชมในประเทศไทยก็คือ รายการถายทอดสดการแขงขันกีฬาตาง ๆ  โดยเฉพาะกีฬา
ฟุตบอลซึ่งถือวาเปนที่นิยมของประชาชนในทุกภูมิภาคของโลก 
 รายการกีฬาฟุตบอลทางโทรทัศนเร่ิมเปนที่สนใจอยางจริงจังในป พ.ศ. 2533 คือในการ
แขงขันฟุตบอลโลกที่อิตาลี ในครั้งนั้นมีประชาชนที่สนใจอดหลับอดนอนเพื่อรอดูการถายทอด
ฟุตบอลนัดสําคัญ ๆ กันอยางมากมาย เนื่องจากเวลาที่ทําการแขงขันในทองถ่ินนั้นตรงกับเวลา
กลางดึกของบานเรา หลังจากนั้นก็มีมหกรรมกีฬาตาง ๆ ที่เขามาจุดกระแสความสนใจของคนไทย
เร่ือยมา เร่ิมตั้งแตฟุตบอลยุโรป 92 ณ ประเทศสวีเดน การแขงขันครั้งนั้นบานเรามีการถายทอดสด
ทางโทรทัศนรวมการเฉพาะกิจแทบทุกวัน ซ่ึงยิ่งเปนตัวกระตุนใหการตื่นตัวทางกีฬาฟุตบอล
แพรหลายไปทั่วทั้งประเทศมากยิ่งขึ้น 
 จนกระทั่งในป พ.ศ. 2537 ซ่ึงถือเปนจุดเปลี่ยนแปลงครั้งยิ่งใหญสําหรับวงการกีฬาใน   
บานเรา นั่นคือมหกรรมกีฬาฟุตบอลโลก 1994 ที่ประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงในชวงนั้นทําใหบริษัท 
หางรานตาง ๆ เกิดการตื่นตัวอยางมาก โดยเฉพาะกับการเขาไปมีสวนในการเปนผูสนับสนุนรายการ
รวมทั้งมีการตัดกิจกรรมทางการตลาดที่เกี่ยวเนื่องกับฟุตบอลโลก ทําใหในแตละแมทซการแขงขัน
จะมีการโฆษณาสินคาอยางมากมาย (นิตยสารสตารซอคเกอร, 2539 : 12-14) 

ฉะนั้นเมื่อหมดเทศกาลฟุตบอลโลก 1994 ยิ่งทําใหวงการกีฬาโดยเฉพาะฟุตบอลเกิด       
การตื่นตัวมากยิ่งขึ้น ซ่ึงจะเห็นไดจากการที่รายการกีฬาไดกลายเปนรายการอีกประเภทหนึ่ง            
ที่ปรากฏอยูในผังรายการของสถานีโทรทัศนชองตาง ๆ ของทุกสถานี เพื่อใหประชาชนไดติดตามดู
และเชียรฟุตบอลแมทซสําคัญอยางตื่นเตน หรือถายทอดสดการแขงขันกีฬาประเภทตาง ๆ ที่มี
ตัวแทนของคนไทยมีสวนรวมในการแขงขันนั้นดวย เชน การถายทอดแขงขันเทนนิสแมทซสําคัญที่
มี  ภราดร   ศรีชาพันธ รวมแขงขัน ไมตองมาเสียเวลาชมเทปการแขงขันซึ่งผูชมก็คงจะทราบผล
เรียบรอยแลว ทําใหอรรถรสในการชมขาดหายไป 
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 อีกส่ิงหนึ่งที่มีความสัมพันธกับการถายทอดสดกีฬาฟุตบอลนั้นก็คือกลุมผูสนับสนุนหลัก
หรือสปอนเซอรของรายการนั่นเอง ซ่ึงถือเปนกลไกตลาดกลไกหนึ่งโดยการเชื่อมความสัมพันธ
ระหวางธุรกิจกับกีฬาเขาดวยกัน โดยจะพบวารายไดหลักของการถายทอดกีฬา ก็มาจากองคกรธุรกิจ
ที่จายเงินเพื่อแลกกับการโฆษณาผลิตภัณฑ หรือในรูปแบบของการเปนผูสนับสนุนเสื้อบอลซ่ึงจะ
ปรากฏโลโกของสินคาหรือผลิตภัณฑนั้น ๆ ที่เส้ือผาของนักกีฬา โดยท่ีองคกรธุรกิจนั่นจะไดรับ
ลิขสิทธิ์ หรือไดรับสิทธิประโยชนบางอยางเปนการตอบแทน 
 ในกีฬาประเภทตาง  ๆ  ก็จะมีกลุม ผูสนับสนุนที่แตกต างกันไปตามลักษณะของ
กลุมเปาหมายของแตละชนิดกีฬานั้น ๆ ซ่ึงเราจะพบวาในกีฬาหลาย ๆ ประเภท ไมวาจะเปนฟุตบอล 
เทนนิส หรือมวย เราจะเห็นผูสนับสนุนหลักที่เปนสินคาประเภทสิ่งมึนเมาอยูมาก ไมวาจะเปน เบียร
ชาง เบียรสิงห เบียรลีโอ เบียรไฮเนเกน รวมไปถึงสุราตาง ๆ เปนตน  

  เบียรชางก็ยังเปนสปอนเซอรใหกับทีมเอฟเวอรตัน  ซ่ึงเบียรชางทุมงบ 100 ลานบาทใหกับ
ทีมเอฟเวอรตัน โดยสโมสรเอฟเวอรตันซึ่งเปนทีมชั้นนําในดิวิช่ันของอังกฤษใหเบียรชางเปน
ผูสนับสนุนตราสินคาบนเสื้อของสโมสร และเบียรชางยังไดสิทธิในการนําเขาไปทําตลาดเบียรใน
ประเทศอังกฤษและยุโรป ซ่ึงนั่นก็ถือกับวาเปนสวนหนึ่งของแผนการตลาดของเบียรชางใน        
การกาวสูตลาดโลกดวย และปจจุบันเบียรชางสงออกไปประเทศอังกฤษแลว  แตผานรานอาหารไทย  
ซ่ึงการเขาเปนสปอนเซอรคร้ังนี้เบียรชางไดแตงตั้งเอเยนตขายเบียรชางในประเทศอังกฤษดวย      
ซ่ึงเชื่อวาทําใหยอดขายของเบียรชางเพิ่มขึ้นไดอีกเทาตัว (มติชน,8 ก.ค..2547)  และอีกทั้งเบียรชาง  
ก็เปนผูใหการสนับสนุนบริษัททศภาค ในการซื้อลิขสิทธิ์การถายทอดสดสัญญาณภาพการแขงขัน
ฟุตบอล 2002 และ 2006 ซ่ึงตรงนี้เองทําใหเบียรชางยังสามารถตักตวงผลประโยชนดานการตลาด
จากตรงนี้ไดมากทีเดียว     (บิสิเนสไทย,11 พ.ค. 2545) และ เบียรชางก็เตรียมที่จะเขามาเปน
ผูสนับสนุนรายใหมใหทีมฟุตบอลไทยแทน IMG โดยจะมีงบใหในการเตรียมทีมถึง 20 ลานบาท   
ซ่ึงโครงการนี้เปนโครงการสานฝนบอลไทยสูบอลโลก (ไทยรัฐ,14 ก.พ.2546)  

  ซ่ึงโดยภาพลักษณของกีฬาและสิ่งมึนเมาแลวมันไมเหมาะสมที่จะนํามาจับคูเชื่อมโยงกัน 
ทําใหเปนที่มาของงานวิจัยเร่ือง “ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬา” เพื่อศึกษาวานิสิตนักศึกษามีความคิดเห็นอยางไรตอประเด็นปญหานี้ สําหรับการเลือก
กลุมผูชมที่เปนนิสิตนักศึกษาก็เพราะวานิสิตนักศึกษาถือวาเปนปญญาชนเปนมันสมองของประเทศ 
เปนกลุมที่จะเปนกําลังสําคัญในการขับเคลื่อนประเทศตอไปในอนาคต ฉะนั้นความคิดเห็นของพวก
เขายอมจะสงผลกระทบโดยตรงตอความคิดหลักโดยรวมของประเทศตอไปในอนาคต 
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วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา 
2. เพื่อศึกษาเปรียบเทียบความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาระหวางเพศและสถานภาพที่มีตอ

การโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา 
 
สมมติฐานการวิจัย 

1. นิสิตนักศึกษาเพศชายและหญิงมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ.05 

2. นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมา
กับวงการกีฬาแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ.05 

 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

1.   ทําใหทราบถึงระดับความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาในเรื่องโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการ
กีฬา 

2. ทําใหทราบวาเพศและสถานภาพของนิสิตนักศึกษาที่แตกตางกันมีความคิดเห็นเกี่ยวกับ
การโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬาแตกตางกันหรือไม 
 
วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยเร่ือง “ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา” 
เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) ซ่ึงผูทําวิจัยจะดําเนินการศึกษาคนควาตามขั้นตอนดังนี้ 

3.1  ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัย 
3.2  การสรางเครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
3.3  การเก็บรวบรวมขอมูล 
3.4  การวิเคราะหขอมูล 

 
ประชากรที่ศึกษา 

 ประชากรที่เลือกทําการศึกษาคนควาในครั้งนี้  คือ  เปนนิสิตนักศึกษาจากมหาวิทยาลัยรัฐบาล
และเอกชนที่อยูในกรุงเทพมหานคร  จํานวน  44  แหงมีจํานวนนักศึกษา  993,556 คน                 
เปนนักศึกษาชาย   388,251     คน  เปนนักศึกษาหญิง   605,305     คน 
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กลุมตัวอยางประชากร 
 การเลือกกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาคนควาครั้งนี้ผูวิจัยไดใชวิธีสุมตัวอยางประชากร
แบบหลายระยะ (Multi - Stage Random Sampling) ไดกลุมตัวอยางประชากรทั้งสิ้น 800 คน เปน
นิสิตนักศึกษาชาย 400 คน และนิสิตนักศึกษาหญิง 400 คน โดยจะทําการคัดเลือกจากเกณฑซ่ึงผูวิจัย
กําหนดไวเปนคุณสมบัติที่เหมาะสม (Recruitment) ดังนี้ 

1. เปนผูที่เคยชมการแขงขันกีฬา 
2. เคยติดตามการกีฬา  และเคยเห็นเครื่องดื่มเบียรเปนผูสนับสนุนการแขงขันกีฬา 
โดยดําเนินตามขั้นตอนดังตอไปนี้ 
ขั้นที่ 1   หาขนาดตัวอยางประชากรที่เหมาะสม  โดยแบงกลุมตัวอยางประชากร  2  กลุม  

คือ  นิสิตนักศึกษาเพศชาย  และนิสิตนักศึกษาเพศหญิง  โดยใชสูตรของ  ทาโร  ยามาเน (Yamane, 
1970)  เพื่อคํานวณหาขนาดตัวอยางของประชากรที่เหมาะสมไดนิสิตนักศึกษาชายจํานวน 399.59 
คน และนิสิตนักศึกษาหญิงจํานวน 400.73   คน   แตในการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยใชตัวอยางประชากรนสิิต
นักศึกษาชาย 400  คน  และนิสิตนักศึกษาหญิง   400  คน กําหนดใหคาความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับ
ไดเทากับ 0.05 
 ขั้นที่  2   สุมมหาวิทยาลัยมารอยละ 45 จากจํานวน 44 มหาวิทยาลัย โดยใชวิธีการสุมอยาง
งาย (Simple Random Sampling)    ไดจํานวนทั้งหมด 20 มหาวิทยาลัย 
 ขั้นที่   3   สุมตัวอยางประชากรมหาวิทยาลัยกลุมตัวอยางทั้ง  20  แหง ไดกลุมตัวอยาง
มหาวิทยาลัยละ 40 คน  แบงเปนกลุมนิสิตนักศึกษาชาย 20 คน  นิสิตนักศึกษาหญิง 20 คน  แบงกลุม
ตัวอยางนิสิตนักศึกษาเพศชายที่เปนนักกีฬา 10 คนและไมเปนนักกีฬา 10 คน  และกลุมตัวอยางเพศ
หญิงที่เปนนักกีฬา 10 คน และไมเปนนักกีฬา 10 คน โดยใชวิธีการสุมอยางงาย (Simple Random 
Sampling)      

การเลือกกลุมตัวอยางนี้ผูวิจัยจะเปนผูเลือกเองจากคําถามขางตน เมื่อกลุมตัวอยางนั้น ๆ       
มีคุณสมบัติที่เหมาะสมก็จะทําการแจกแบบสอบถามเพื่อทําการสัมภาษณตอไป 

 
 การสรางเครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 
 เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล เปนแบบสอบถามความคิดเห็นที่ผูวิจัยสรางขึ้น 
โดยแบงออกเปน 3 ตอน ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 เปนแบบสอบถามที่เกี่ยวกับขอมูลพื้นฐานของผูตอบแบบสอบถามความคิดเห็น 
ไดแก เพศ อายุ การศึกษา รายไดตอเดือน ความบอยในการรับชมการถายทอดสดกีฬาชนิดตางๆ  
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 ตอนที่ 2 เปนแบบสอบถามเกี่ยวกับความคิดเห็น ที่นักศึกษามีตอการนําเสนอโฆษณา       
ส่ิงมึนเมากับวงการกีฬา และความคิดเห็นที่มีตอการที่วงการกีฬามีผูสนับสนุนหลักเปนสินคา
ประเภทสิ่งมึนเมา 
 ตอนที่ 3 เปนแบบสอบถามปลายเปดซ่ึงจะเกี่ยวกับการใหความคิดเปนของกลุมตัวอยาง
เกี่ยวกับผลกระทบตอประเด็นปญหาที่อาจจะเกิดขึ้น รวมไปถึงขอเสนอแนะอื่น ๆ  
 
 ขั้นตอนการสรางเครื่องมือ 

1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของในการสรางแบบสอบถาม 
2. ศึกษาขอมูลจากเอกสาร ตํารา และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับเรื่องความคิดเห็นของผูชม 

รวมท้ังแนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวของกับตัวแปรที่จะศึกษาเพื่อเปนแนวทางในการสราง
แบบสอบถามความคิดเห็น 

3.   สํารวจ และรวบรวมขอมูลท่ีเกี่ยวกับการโฆษณาสิ่งมึนเมา และการเปนผูสนับสนุน
หลักของสินคาประเภทสิ่งมึนเมา โดยกําหนดขอบเขตและเนื้อหาใหครอบคลุมจุดมุงหมาย 

4.    สรางแบบสอบถามความคิดเห็นทั้งหมด 3 สวนที่กลาวไวขางตน 
5.  นําแบบสอบถามความคิดเห็นที่ผูวิจัยสรางขึ้นไปใหอาจารยที่ปรึกษาตรวจสอบความ

ถูกตองเพื่อตรวจสอบ เสนอแนะ และปรับปรุงแกไข 
6.  นําแบบสอบถามความคิดเห็นที่ไดปรับปรุงแกไข แลวไปตรวจสอบหาความตรงตาม

เนื้อหา (Content validity) แลวนําเสนอตออาจารยที่ปรึกษาอีกครั้งเพื่อใหเครื่องมือมีความสมบูรณ 
7.   นําแบบสอบถามความคิดเห็นที่ปรับปรุงแลวไปทดลองใช (try out) กับกลุมผูชมที่

ไมใชกลุมตัวอยาง ซ่ึงเปนนักศึกษามหาวิทยาลัยมหิดล จํานวน 50 คน  
8.  วิเคราะหหาคาความเที่ยง (Reliability) จากแบบสอบถามความคิดเห็นที่ผาน              

การคัดเลือก โดยใชวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบัค (Cronbach) ไดคาความเที่ยง 
เทากับ 0.80 ซ่ึงเปนเกณฑที่สูง ดังนั้นจึงใชแบบสอบถามนี้ในการศึกษาวิจัยตอไปได 

 
การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อนํามาวิเคราะห ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บตามขั้นตอนดังนี้ 

1. ผูวิจัยเตรยีมแบบสอบถามความคิดเห็นใหเพียงพอกับจํานวนกลุมตัวอยาง 
2.   นําแบบสอบถามความคิดเห็นซ่ึงหาคุณภาพ  แลวขอความรวมมือจากกลุมผูชมที่เปน

นิสิตนักศึกษามหาวิทยาลัยรัฐบาล 400 คน และมหาวิทยาลัยเอกชน 400 คน ตามมหาวิทยาลัยตาง ๆ 
ในเขตกรุงเทพมหานคร  ซ่ึงในการตอบแบบสอบถามความคิดเห็นนั้น  ผูวิจัยจะอธิบายให             
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กลุมตัวอยางเขาใจในวัตถุประสงค และอธิบายวิธีตอบแบบสอบถามความคิดเห็นกอนใหผูตอบ
แบบสอบถามความคิดเห็น และคอยรอรับแบบสอบถามความคิดเห็นทันที 

3. เมื่อไดรับแบบสอบถามความคิดเห็นคืนแลว ก็จะดําเนินการตรวจสอบความถูกตอง 
สมบูรณครบถวนของแบบสอบถามความคิดเห็นทุกชุด เพื่อนํามากําหนดเกณฑการใหคะแนน 
 
การจัดกระทําขอมูลและวิเคราะหขอมูล 
 การศึกษาคนควาครั้งนี้ ผูวิจัยไดจัดกระทําขอมูลและวิเคราะหขอมูลโดยดําเนินการ
ตามลําดับ ดังนี้ 

1. นําแบบสอบถามความคิดเห็นที่ไดรับทั้งหมดมาตรวจสอบความสมบูรณของแบบสอบถาม 
และทําการประมวลขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS/For Window  (Statistical package for 
the Social Sciences / For Window)   

2. วิเคราะหขอมูล ลักษณะทางประชากรศาสตร และขอมูลพ้ืนฐานของกลุมตัวอยางที่
ตอบแบบสอบถามความคิดเห็นไดแก เพศ อายุ  สถานภาพ สถานศึกษา รายไดตอเดือน และความถี่
ในการรับชมการถายทอดสดกีฬาประเภทตางๆ โดยคิดเปนคารอยละเสนอในรูปแบบตาราง
ประกอบความเรียง 

3. วิเคราะหระดับความคิดเห็นของกลุมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถามความคิดเห็น ซ่ึงได
กําหนดการใหคะแนนคําตอบของแบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับระดับความคิดเห็นโดยใช
มาตราสวนประกอบคาดังนี้ 

เห็นดวยอยางยิ่ง   5     คะแนน 
เห็นดวย    4     คะแนน 
เฉย ๆ     3     คะแนน 
ไมเห็นดวย   2     คะแนน 
ไมเห็นดวยอยางยิ่ง  1     คะแนน 

  
ประเมินผลดวยการหาคาเฉลี่ย โดยใชเกณฑการประเมินดังตอไปนี้ 
 คาเฉลี่ย   4.50 – 5.00  เปนระดับที่ผูชมเห็นดวยอยางยิ่ง   
 คาเฉลี่ย   3.50 – 4.49   เปนระดับที่ผูชมเห็นดวย   
 คาเฉลี่ย   2.50 – 3.49   เปนระดับที่ผูชมเฉย ๆ 
 คาเฉลี่ย   1.50 – 2.49  เปนระดับที่ผูชมไมเห็นดวย  
 คาเฉลี่ย   1.00 – 1.49   เปนระดับที่ผูชมไมเห็นดวยอยางยิ่ง  
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4. คํานวณหาคาเฉลี่ย  และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของคะแนนความคิดเห็นใน การโฆษณา 
ส่ิงมึนเมากับวงการกีฬาของกลุมตัวอยาง 

5. เปรียบเทียบความแตกตางของคาเฉลี่ยระดับความคิดเห็นระหวางกลุมตัวอยาง 2 กลุม    
โดยใช “ที”  ( t-test ) 

6. นําแบบสอบถามความคิดเห็นปลายเปด มาจําแนกหาขอสรุป 
7.  กําหนดระดับความแตกตางอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
ผลการวิจัย 

การวิจัยเร่ือง “ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา”
โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือการวิจัย การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยไดนําเสนอผลตามความมุง
หมายของการวิจัย โดยแบงการนําเสนอออกเปน 4 ตอน ตามลําดับ ดังนี้ 
 ตอนที่ 1 การวิเคราะหขอมูลท่ัวไปของนิสิตนักศึกษา 

เพศ พบวา นิสิตเปนเพศชาย และเพศหญิง ในสัดสวนที่เทากัน คือ จํานวนรอยละ 50.00 
อายุ พบวา นิสิตสวนใหญ มีอายุ  21 – 23 ป มีจํานวนรอยละ 37.13 รองลงมาคือ อายุ 18-20 

ป จํานวนรอยละ 33.50 รองลงมาอีกคือ อายุ อายุ 24 – 26  ป จํานวนรอยละ 18.75 และ อายุ 26 ปขึ้น
ไป จํานวนรอยละ 10.63 

สถาบันการศึกษา พบวา นิสิตสวนใหญอยูในสถาบันการศึกษาที่เปนหนวยงานของรัฐ มี
จํานวน  รอยละ 60.50 และหนวยงานของเอกชน จํานวนรอยละ 39.50 

ระดับการศึกษา พบวา นิสิตสวนใหญอยูในชั้นปที่ 4 มีจํานวนรอยละ 28.13 รองลงมาคือ 
ช้ันปที่ 2 จํานวนรอยละ 27.75 รองลงมาอีกคือ ช้ันปที่ 1 จํานวนรอยละ 20.63   

รายไดตอเดือนที่ไดรับ พบวา นิสิตสวนใหญมีรายไดตอเดือนที่ไดรับคือ 5,001 – 10,000   
บาท มีจํานวนรอยละ 38.63 รองลงมาคือ 0 – 5,000   บาท มีจํานวนรอยละ 27.13 รองลงมาอีกคือ 
10,001 – 15,000 บาท มีจํานวนรอยละ 24.75 และนิสิตที่มีรายได 20,001  บาท ขึ้นไป นั้นมีจํานวน
นอยที่สุดคือ        มีจํานวนรอยละ 3.38 

สถานภาพดานกีฬา  พบวา  นิสิตเปนนักกีฬามหาวิทยาลัย  และ  ไมได เปนนักกีฬา
มหาวิทยาลัย       ในสัดสวนที่เทากัน คือ จํานวนรอยละ 50.00 

กีฬาที่ช่ืนชอบ พบวา กีฬาที่นิสิตสวนใหญช่ืนชอบ คือ ฟุตบอล มีจํานวนรอยละ 45.13
รองลงมาคือ วายน้ํา จํานวนรอยละ 32.88 รองลงมาอีกคือ แบดมินตัน มีจํานวนรอยละ 25.38 และ
กีฬาที่นิสิตช่ืนชอบนอยที่สุด คือ บริดจ จํานวนรอยละ 0.88 
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ชองทางการติดตามขาวสาร พบวา การติดตามขาวสารของนิสิตสวนใหญ คือ โทรทัศน มี
จํานวนรอยละ 84.25 รองลงมาคือ หนังสือพิมพกีฬา จํานวนรอยละ 39.00 รองลงมาอีกคือ 
หนังสือพิมพรายวัน มีจํานวนรอยละ 38.38 และวิทยุ นั้นมีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 24.13 

ความถี่ในการติดตามขาวสาร พบวา ที่นิสิตสวนใหญติดตามขาว ทุกวัน มีจํานวนรอยละ 
46.88 รองลงมาคือ สัปดาหละ 1 - 2 คร้ัง จํานวนรอยละ 19.88 รองลงมาอีกคือ สัปดาหละ 3 – 4   
คร้ัง มีจํานวนรอยละ19.50 และ มากกวา 4 คร้ัง ขึ้นไป มีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 13.75 

บุคคลที่รวมติดตามขาวสาร พบวา บุคคลที่รวมติดตามขาวสารหรือรับชมรวมกับนิสิตสวน
ใหญ คือ  เพื่อน มีจํานวนรอยละ 45.25 รองลงมาคือ คนเดียว จํานวนรอยละ 32.25 รองลงมาอีกคือ 
บิดามารดา มีจํานวนรอยละ11.13 และญาติพี่นอง นั้นมีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 9.50 

ความคิดเห็นตอปายโฆษณาที่มีอิทธิพลตอผูชม พบวา นิสิตสวนใหญเห็นดวย  มีจํานวน
รอยละ 51.10 และ ไมเห็นดวย มีจํานวนรอยละ 48.90 

การโฆษณาสิ่งมึนเมาผานสื่อ พบวา สวนใหญคือ โทรทัศน มีจํานวนรอยละ 89.63 
รองลงมาคือ หนังสือพิมพกีฬา จํานวนรอยละ 41.00รองลงมาอีกคือ อินเทอรเน็ต มีจํานวนรอยละ 
24.38 และ วิทยุ          มีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 16.38 

ประเภทสิ่งมึนเมาที่นํามาโฆษณาที่นิสิตสวนใหญพบเห็น คือ เบียร มีจํานวนรอยละ 90.75 
รองลงมาคือ สุราไทย จํานวนรอยละ 44.00 รองลงมาอีกคือ สุรานอก มีจํานวนรอยละ 32.38 และ 
ไวน        มีจํานวนนอยที่สุดคือ จํานวนรอยละ 7.88 

โฆษณา การสนับสนุนรายการ หรือการจัดการแขงขันกีฬา ของผูประกอบการสิ่งมึนเมา 
พบวา ที่เคยเห็นสวนใหญคือ เบียรชาง สนับสนุนการถายทอดฟุตบอลโลก มีจํานวนรอยละ 86.00 
รองลงมาคือ เบียรสิงห สนับสนุนการจัดการแขง เทนนิสไทยแลนด โอเพน จํานวนรอยละ 60.88 
รองลงมาอีกคือ รีเจนซี สนับสนุนการจัดรายการ สปอรต ทิปส จํานวนรอยละ 46.13 และ คลอ
สเตอรเบียร สนับสนุนการจัดการแขงขันสนุกเกอร นั้นเคยเห็นนอยที่สุด จํานวนรอยละ 24.00 
 
 ตอนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลเก่ียวกับความคิดเห็นท่ีมีตอการโฆษณาสิ่งของมึนเมากับวงการ
กีฬา 

ในภาพรวม กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นอยูในระดับเห็นดวยตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬา ( x  = 3.53, S.D =0.44) เมื่อพิจารณาเปนรายขอพบวา กลุมตัวอยาง มีความคิดเห็นอยูใน
ระดับเห็นดวย จํานวน 18 ขอ ดังนี้ 

- ขอ 28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวย
วงการ ( x =4.25, S.D =0.77) 
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- ขอ 1. การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ ( x  =4.24, S.D =0.84) 
- ขอ 10. การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกีฬามากที่สุด ( x =4.21, S.D 

=0.90) 
- ขอ 8. เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวามากกวารายการประเภทอื่น ( x  

=3.97, S.D =0.80) 
- ขอ 6. ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกีฬามากขึ้น ( x  =3.88, 

S.D =0.88) 

- ขอ 7. ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึ้น ( x  =3.88,S.D =0.88) 
- ขอ 16. การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของ

นักกีฬาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น ( x  =3.81, S.D =0.81)  
- ขอ 4. การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี ( x  

=3.80, S.D =0.95) 
- ขอ 13. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬามักเนนกลุมวัยรุนเปนเปาหมายหลัก ( x  

=3.69 ,S.D =0.82) 
- ขอ 24. เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 

( x  =3.69 S.D =0.99) 
- ขอ 3. การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนส่ิงที่ดี ( x   =3.68, S.D 

=0.97) 
- ขอ 26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนับสนุนวงการกีฬา

ลดนอยลง ( x   = 3.64, S.D =0.94) 
- ขอ 23. รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายสิ่งมึนเมาเพิ่มขึ้น ( x   = 3.59, S.D 

=0.97) 
- ขอ 27. เมื่อขาดวงเงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดาน

กีฬาไดรับผลกระทบ (  = 3.59, S.D =0.94) 
- ขอ 5. การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวัน ( x  =3.56, S.D 

=1.01) 
- ขอ 9. โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม ( x   =3.55, 

S.D =1.04) 
- ขอ 15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนิยม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนที่รูจัก

มากขึ้น  
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( x   =3.55 ,S.D =0.96) 
- ขอ 12. รายการกีฬาไดรับความนิยมจากผูชมมากขึ้นจึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่ม

มึนเมาสนใจลงโฆษณาเพิ่มขึ้น ( x   =3.54 ,S.D =0.89)  
 นอกนั้นกลุมตัวอยางมีความคิดเห็นอยูในระดับเฉย ๆ  

เมื่อเรียงลําดับขอที่กลุมตัวอยางที่เห็นดวยสูงสุด ไดแก ขอ 28. หากขาดวงเงินจากการ
โฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการกีฬา ( x  = 4.25, S.D =0.77) รองลงมาคือ 
ขอ 1. การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ ( x  = 4.24, S.D =0.84) รองลงมาอีก
คือ ขอ 9.  โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม ( x  = 4.21, S.D =0.90) 
ตามลําดับ 
 
 ตอนที่ 3 การวิเคราะหขอมูลเพื่อการทดสอบสมมุติฐาน 

สมมุติฐานท่ี 1 นิสิตนักศึกษาเพศชายและหญิงมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬาแตกตางกัน 

เมื่อเปรียบเทียบ ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอโฆษณาสิ่งมึนเมา กับวงการกีฬา ใน
ภาพรวม มีความแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมาแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 13 ขอ คือ  

- ขอ 1. การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ (t =3.40) โดยกลุม
ตัวอยางเพศชาย ( x =4.34, S.D=0.82) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =4.14, S.D=0.84) 

- ขอ 4. การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี (t =4.23) 
โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.94, S.D=0.98) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.66, S.D=0.91) 

- ขอ 5. การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวัน (t =3.42) โดย
กลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.68, S.D=1.05) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.44, S.D=0.95) 

- ขอ 6. ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกีฬามากขึ้น (t =3.52) 
โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.99, S.D=0.92) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.77, S.D=0.83) 

- ขอ 7. ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึ้น (t =6.11) โดยกลุมตัวอยางเพศชาย 
( x =4.14, S.D=0.78) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.80, S.D=0.78) 

- ขอ 8 เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวามากกวารายการประเภทอื่น (t =9.50) 
โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.88, S.D=0.96) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.21, S.D=1.02) 
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- ขอ 10. การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏในรายการกีฬามากที่สุด (t =-2.07) โดยกลุม
ตัวอยางเพศหญิง ( x =3.61, S.D=0.80) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศชาย ( x =3.48, S.D=0.97) 

- ขอ 17. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬามีผลตอการตัดสินใจเลือกซื้อสินคาเปน    
อยางมาก (t =3.74) โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =3.15, S.D=0.97) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง 
( x =2.90, S.D=0.88) 

- ขอ 18. ขณะชมรายการกีฬาที่มีโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทําใหมีความรูสึกอยากดื่ม
ของมึนเมาในขณะนั้น (t =4.19) โดยกลุมตัวอยางเพศชาย ( x =2.81, S.D=1.08) มีความเห็นดวยสูง
กวาเพศหญิง ( x =2.49, S.D=1.08) 

- ขอ 22. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬาสงผลกระทบตอภาพลักษณในแวดวงกีฬา  
(t= -3.18) โดยกลุมตัวอยางเพศหญิง ( x =3.34, S.D=0.87) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศชาย ( x =3.13, 
S.D=1.04) 

- ขอ 23. รายการกีฬาชวยสงเสริมใหยอดจําหนายสิ่งมึนเมาเพิ่มขึ้น (t =-3.01) โดยกลุม
ตัวอยางเพศหญิง ( x =3.69, S.D=0.84) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศชาย ( x =3.48, S.D=1.07) 

- ขอ 25. รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในวงการกีฬา (t=2.24) โดยกลุม
ตัวอยางเพศชาย ( x =3.54, S.D=1.14) มีความเห็นดวยสูงกวาเพศหญิง ( x =3.35, S.D=1.22) 

- ขอ 27. เมื่อขาดวงเงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะทําใหพัฒนาการทางดาน
กีฬาไดรับผลกระทบ (t =2.06) โดยกลุมตัวอยางเพศหญิง ( x =3.52, S.D=0.92) มีความเห็นดวยสูง
กวาเพศชาย ( x =3.66, S.D=0.96) 

 
สมมุติฐานที่ 2 นิสิตนักศึกษาที่เปนนักกีฬาและไมเปนนักกีฬามีความคิดเห็นตอการโฆษณา

ส่ิงมึนเมากับวงการกีฬาแตกตางกัน 
เมื่อเปรียบเทียบ ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมา กับวงการกีฬา 

ใน สถานภาพการเปนนักกีฬา กับไมเปนนักกีฬา ในภาพรวม เทากับ 0.00 (t=2.74) มีความแตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

เมื่อพิจารณาเปนรายขอ พบวา กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมา แตกตาง
กันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 จํานวน 18 ขอ คือ 

- ขอ 1. การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชนมากกวาโทษ (t =3.23) โดยกลุม
ตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =4.33, S.D=0.72) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา( x =3.66, 
S.D=0.96) 
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- ขอ 2.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาที่ช่ืนชอบทุกครั้งที่มีการแขงขันทําใหเสียการเรียน  

(t =2.86) โดยกลุมตัวอยางที่เปนไมนักกีฬา ( x =2.81, S.D=1.13) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่เปน
นักกีฬา ( x =2.58, S.D=1.20) 

- ขอ 3.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคูกับการเรียนเปนสิ่งที่ดี (t =5.14) โดยกลุม
ตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.86, S.D=0.86) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา( x =3.51, 
S.D=1.05) 

- ขอ 4.  การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพื่อนเปนการสรางความสามัคคี (t =4.08) 
โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.94, S.D=0.80) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา
( x =3.67, S.D=1.07) 

- ขอ 5.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบตอชีวิตประจําวัน (t =3.92) โดย
กลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.70, S.D=0.93) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา
( x =3.42, S.D=1.07) 

- ขอ 6.  ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความสนใจรายการกีฬามากขึ้น (t =3.11) 
โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.98, S.D=0.79) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา
( x =3.79, S.D=.96) 

- ขอ 7.  ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึ้น (t =2.62) โดยกลุมตัวอยางที่เปน
นักกีฬา ( x =4.04, S.D=0.76) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา( x =3.90, S.D=0.83) 

- ขอ 8.  เมื่อมีโอกาสจะเลือกชมรายการกีฬามากกวามากกวารายการประเภทอื่น  
(t=1.97) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.62, S.D=1.09) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปน
นักกีฬา( x =3.47, S.D=1.00) 

- ขอ 9.  โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาดความตอเนื่องในการชม (t =2.93) โดย
กลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =4.30, S.D=0.82) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา
( x =4.12, S.D=0.96) 

- ขอ 15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬายอดนิยม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนที่รูจัก  
มากขึ้น (t =3.13) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.90, S.D=0.69) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่
ไมเปนนักกีฬา ( x =3.72, S.D=0.90) 
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- ขอ 16. การโฆษณาแฝงโดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของ
นักกีฬาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น (t =3.64)  โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.80, 
S.D=0.78) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา( x =3.57, S.D=0.98) 

- ขอ 19. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาตามสื่อตาง ๆ สงผลใหคนนิยมสิ่งมึนเมานั้น
มากขึ้น (t =2.05) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.40, S.D=0.95) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่
ไมเปนนักกีฬา( x =3.25, S.D=1.08) 

- ขอ 20. การคิดวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาเปนเรื่องปกติ (t =1.97) โดยกลุม
ตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.53, S.D=0.92) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา( x =3.39, 
S.D= 1.01) 

- ขอ 22. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกีฬาสงผลกระทบตอภาพลักษณในแวดวงกีฬา 
(t=2.81) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.33, S.D=0.88) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปน
นักกีฬา( x =3.14, S.D=1.02) 

- ขอ 24. เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมามีสวนชวยใหวงการกีฬาพัฒนายิ่งขึ้น 
(t=2.81) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.80, S.D=1.00) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปน

นักกีฬา( x =3.58, S.D=0.96) 

- ขอ 25. รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มมึนเมาในวงการกีฬา (t =- 2.79) โดย
กลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x=3.80, S.D=0.78) มีความเห็นดวยสูงกวากลุมที่ไมเปนนักกีฬา
( x =3.57, S.D=0.98) 

- ขอ 26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินในการสนับสนุนวงการกีฬา
ลดนอยลง (t =3.35) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =3.75, S.D=0.96) มีความเห็นดวยสูงกวากลุม
ที่ไมเปนนักกีฬา( x =3.53, S.D=0.91) 

- ขอ 28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวย
วงการกีฬา (t =2.06) โดยกลุมตัวอยางที่เปนนักกีฬา ( x =4.30, S.D=0.99) มีความเห็นดวยสูงกวา
กลุมที่ไมเปนนักกีฬา( x =3.57, S.D=0.90) 

 
ตอนที่ 4    คําถามเพื่อแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม    

ไดสรุปความคิดเห็นเพิ่มเติมของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับวงการกีฬา    
พบวา  นิสิตนักศึกษา เพศชายและหญิง  ทั้งที่เปนนักกีฬา และไมเปนนักกีฬามหาวิทยาลัย บางสวน
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มีความคิดเห็นเกี่ยวกับเรื่อง บุคคลที่ไดรับผลประโยชนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาสวน
ใหญคือ ผูประกอบการสิ่งมึนเมา และวงการกีฬา 

 เหตุผลที่ทําใหผูประกอบการสิ่งมึนเมาสนใจลงโฆษณาในวงการกีฬาสวนใหญ คือ 
สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายหลัก คือกลุมวัยรุน ไดงาย เนื่องจากมีคานิยมในการรับชมกีฬา  

 ความคิดเห็นเกี่ยวกับขอดี  ขอเสีย ของการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬา จากขอสรุป
พบวา สวนใหญคิดเห็นวา มีขอเสีย คือ เปนการสรางแรงจูงใจใหบริโภคของมึนเมา   เอื้อประโยชน
ทางธุรกิจใหผูประกอบการ และมีความคิดเห็นวาการโฆษณาสิ่งมึนเมา มีขอดี คือ เปนการสนบัสนนุ
ดานการกีฬาใหพัฒนามากขึ้น 
 
ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย 
 จากผลการศึกษาวิจัย เร่ือง ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษาที่มีตอการโฆษณาสิ่งมึนเมากับ
วงการกีฬา มีขอเสนอแนะตาง ๆ ดังนี้ 

1. จากผลการศึกษาวิจัย พบวา การโฆษณาสิ่งมึนเมาแทรกระหวางการแขงขันกีฬาทํา
ใหผูชมขาดความตอเนื่องและอรรถรสในการชม   ดังนั้นในระหวางที่มีการถายทอดการแขงขันจึง
ไมควรมีการตัดภาพเพื่อไปโฆษณา  หรือควรจัดพื้นที่เล็ก ๆ มุมใดมุมหนึ่งของจอภาพไวสําหรับการ
โฆษณาระหวางการถายทอด หรือทําการโฆษณาในชวงที่มีการพักระหวางเกมการแขงขัน 

2. การโฆษณาสิ่งมึนเมาที่ใชตราสัญลักษณ (band name) ที่แสดงสินคาของสิ่งมึนเมา
นั้นชัดเจน   ควรมีการปรับ แกไขใหเปนการโฆษณาในนามของบริษัทแทน  ตัวอยางเชน เบียรชาง 
ใชช่ือสปอนเซอรวา ไทยเบฟเวอรเร็จ (มหาชน) จํากัด  เบียรสิงหใชช่ือวา บริษัทสิงหคอเปอรเรชัน 
มหาชน (จํากัด) เปนตน จะชวยใหการโฆษณาและการจําสินคาของสิ่งมึนเมาไดนอยลง 

3. จากผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศึกษาเห็นดวยวาการโฆษณาแฝง
โดยการจัดพิมพสัญลักษณหรือช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของนักกีฬาทําใหจดจําสินคาชนิดนั้นไดมาก
ขึ้น    ดังนั้นบริษัทผูผลิตส่ิงมึนเมา ไมควรจัดพิมพสัญลักษณลงบนเสื้อแจก หรือทําปายสนับสนุน
การแขงขันดวยตราสัญลักษณของสิ่งมึนเมานั้น  ทั้งนี้อาจจะมีผลทําใหเด็กและเยาวชนจดจําสิ่งมึน
เมานั้นได 

4. จากผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศึกษาเห็นดวยวาการโฆษณาสิ่ง
มึนเมาในรายการกีฬายอดนิยมทําใหสินคาชนิดนั้นเปนรูจักมากขึ้น  ผูวิจัยเห็นวาหนวยงานภาครัฐที่
มีหนาที่ดูแล กํากับ การโฆษณาในเรื่องสิ่งมึนเมา ควรพิจารณาเรื่องความบอยในการรับชมเปนพิเศษ
สําหรับการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬา หรือพิจารณาการโฆษณาสิ่งมึนเมาเฉพาะรายการการ
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แขงขันกีฬาในระดับประเทศ  เชน การแขงขันซีเกมส เอเชี่ยนเกมส โอลิมปกเกมส เปนตน  ทั้งนี้จะ
สงผลใหมีโอกาสในการรับชมโฆษณาสิ่งมึนเมานอยลง 

5. จากผลการศึกษา พบวา กลุมตัวอยางที่เปนนิสิตนักศึกษาเห็นดวยวา หากไมใหมีการ
โฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผลใหวงเงินการสนับสนุนการกีฬาลดนอยลง   และหากขาดวงเงินจาก
โฆษณาสิ่งมึนเมารัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยในวงการกีฬา  ผูวิจัยเห็นวาเพื่อไมใหเปนภาระ
ของรัฐบาลในการจัดสรรงบประมาณสนับสนุนการกีฬา จึงควรพิจารณาการโฆษณาสิ่งมึนเมาใหกับ
องคกรกีฬา สมาคม ชมรมกีฬาตาง ๆ  
 
ขอเสนอแนะในการศึกษาวิจัยคร้ังตอไป 

1. ควรมีการศึกษาวิจัย เรื่อง ความคิดเห็นการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬาของกลุม
บุคคลที่หลากหลายอาชีพ เพื่อเปรียบเทียบความคิดเห็นตอการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬา 

2. ควรมีการศึกษาวิจัย เร่ือง ความคิดเห็นเกี่ยวกับสาเหตุ แรงจูงใจที่ทําใหผูประกอบการ
ส่ิงมึนเมา ใหความสนใจในการสนับสนุนรายการกีฬามากกวารายการประเภทอื่น 
 3 .    ควรมีการศึกษาวิจัย  เ ร่ือง  ผลกระทบตอวงการกีฬา  กอนและหลังมีการราง
พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
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EXECUTIVE   SUMMARY 
 

Origin and Importance of the Problem 

 

 The word “sports” is a very valuable word and is buried deep in the hearts 

Thai people from time immemorial. Thus, we can see that in each era from the past to 

the present people have played games for various benefits obtained from games and 

sports. In the beginning, it was limited to some circles only as there were no factors 

urging full interest in sports. This situation changed gradually and some kinds of 

sports and games have become universal which are played all over the world at 

present. It can be seen that important people in all walk of life, including students 

believe and accept that the more the world progresses, the more will be the need for 

taking exercise through playing games. 

 For that reason, it can be seen that sports are always connected to people and 

institutions. In educational circle sports is considered a part of education. In medical 

circle sports is part of health maintenance and treatment of the patients. In politics 

sports is considered a tool to build friendship between people, groups of people, and a 

tool for cultivating good international relationship. For economy, sports are 

considered an aspect for increased production. For marketing it is a very powerful tool 

to communicate to the target groups effectively.  

 At the same time, technological development leading to various media makes 

it easy for them to spread information to the public even faster. It can be said that 

present world is under the influence of the media. There are special sports media for 

marketing and public relations aimed at the main target group which is likely to be 
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male more than females. The age of the target group will be above 15 years who are 

interested in sports, for example, students, laborers, company employees etc.  

(Somkiat Yungchuensawat, 2537: 4)  

 The enlargement of media, especially, television which is the most interesting 

item of media receives special attention and makes television business a very valuable 

economic sector. The wide spread of television makes it necessary for it to develop 

constantly and aim at reaching the target group, the consumers, in order for television 

to exist under the present state of competition. At the same time, the consumers or 

viewers expect quality programs presented the same as owners of the products and 

advertisement agencies who expect that the kinds and forms of programs would 

enable them to increasingly reach the target group. 

 The important role of television in the everyday life of the people made it 

worthwhile to advertise goods and services through television more than any other 

media.  According to the report of Media Focus Company Ltd. in the year 2547 

(2004) television stations’ gains from advertisements came first, 52% of 

advertisement expenses of all advertisements passing all sorts of media. Alcoholic 

products like liquor and beer poured their money into televisions for advertising their 

products. In the year 2547 (2004), they spent 51.5 million Baht. (Sano Sujima, 2528: 

10-11, 149). Only for the month of September 2528 the sponsors spent 6.42 million 

Baht for advertising 1,208 times. It was the 1/6 of all other goods put together (Sutiya 

Racjitwattana, 2528:20).  

 It was found that advertisement never stops. Drinking habit of Thai people is 

on the rise and the number of alcohol consumers above the age of 15 and the quantity 

consumed increased from 10.6 litters a year in 2540 to 125.9 litters in 2544. It is an 

increase of 13.8%. The quantity of  liquor consumed in the year 2544 was 2,000 

million litters, excluding the locally produced liquor. Alcoholic beverages spent 1,398 

million Baht in advertising beverages through all media in 2542.   It increased to 1, 

812 million Baht in 2523. It contradicts the general slow growth of economy 

(Consumer Protection Foundation, 2546). It is a reminder that the trend for the 

production and sale of alcoholic drinks is to increase.  

 Sports broadcast through television are program in which many viewers are 

interested. It is because sports is an event which keeps the viewers glued to the screen 
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through out the competition  and the result will not be known until the end of the 

competition, until the last minute. It is not second to any other program in inviting 

viewers.  Presentation of sports is on the increase, but there are no specific forms and 

it is not a continuous series. It gains in popularity every year, especially during the 

last decade. The excitement in sports arise in waves following the season for big 

competitions like Olympic Games, Asian games, SEA Games etc. They will be of 

short duration, only when the sports are taking place. When the event has come to an 

end, enthusiasm of the viewers will die out. 

 We will meet with another form of sports events broadcast which has drawn 

attention of many viewers in Thailand. That is the live broadcasts of various sports; 

especially, football competitions which is popular in every region of the world.  

 Football events broadcast over television seriously took off in 2533 during the 

World Cup Football match in Italy. There were Thais who sacrificed their sleep in 

order to watch live competition broadcasts between important teams as the 

competition was held during day in Italy but it was night time in Thailand. From then 

on various kinds of sports enkindled the enthusiasm of the Thais beginning with the 

Euro Football Cup, 92 in Sweden. It was broadcast every by day by Specific Activity 

Program. It enkindled enthusiasm for football far and wide in Thailand. 

 The year 2537 was a turning point for sports in our country. It was the World 

Football Match 1994 held in the United States. It woke up big stores and companies, 

especially, for being sponsors of the event and they arranged marketing activities 

connected to World Football which made each match full of advertisements.  (Star 

Soccer Magazine, 2539: 12-14) 

 When the season for World Football 1994 was over, sports; especially, 

football in Thailand became very dynamic. It can be seen from the fact that sports 

programs on television  appears in all stations to let the people follow and cheer their 

favorites excitedly, including live broadcasts of other kinds of sports in which Thai 

teams participate; for example, tennis matches in which Paradon Srichapan played. 

There was no need for recordings and replay because the viewers had already seen 

them.  

 nother matter of importance about live broadcast of football matches is 

sponsorship. It is a marketing strategy that relates business to sports. The main 
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income from live broadcasts come from business who give money in exchange for the 

right to advertise their products, or sponsoring sports shirts with the company’s loco 

on it  or in exchange for some other benefits.  

 For different sports, the sponsors will differ according to the kinds of goods or 

services advertised. We can find that sponsors for football, tennis or boxing the main 

sponsors are usually companies producing and selling alcoholic drinks whether it is 

Beer Chang (Elephant Beer), Beer Sing, Beer Leo or Heineken and other alcoholic 

products.  

 Beer Chang is sponsoring Everton Team. It has already poured 100 million 

Baht into Everton which is an important team in the British Division Matches. Beer 

Chang got the privilege of displaying its loco on the shirts of the team players and the 

right to export beer to England and Europe. It is part of the marketing strategy of Beer 

Chang for entering the world market. At present it has already started exporting beer 

to England, mostly sold in Thai restaurants in England. It got an opportunity to 

appoint an agent to sell its products in England which will contribute to increase in 

the total sale. It is believed to double (Mathichon, June 8, 2547). It got the copy right 

to broadcast football matches of 2002 and 2006 also. From that it has would gain 

enormous benefits (Thai Business, May 11, 2545). Beer Chang at present is preparing 

to be the sponsor of Thai Team replacing IMG with a budget of 20 million Baht and  a 

dream of bringing the Thai Football Team  to the level of world teams (Thairat, 

February 14, 2546).  

 If we look at the image of sorts and alcohol, there is nothing in common 

between the two. That is the reason for the researcher to be interested in the topic 

“Students’ Opinion on Alcohol Beverage Advertisement in Sports” in order to study 

what the students think about this problem. University students were chosen as the 

target population for this study  because students are considered intellectuals, the 

brain of the country and the important group which will drive the country to 

prosperity in future. Their opinions as a whole will affect the opinions of Thais in 

future.  
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Research Purpose 

 1. In order to study the opinion of the students on advertising alcoholic 

beverages in sports competitions   

 2. In order to make a comparative study of the opinions of male and female 

students and status on advertising of alcoholic beverages in sports competitions. 

 

Thesis Hypothesis 

 1. The opinions of male and female students on advertisements of alcoholic 

beverages will differ to the variance of significance of 0.05 

 2. Students who are sportsmen and students who are not sportsmen will differ 

in their opinions on advertisements of alcoholic beverages in sports meets to the level 

of Significance Variance of 0.05 

 

Expected Outcome 

 1. We will know the level of opinions of the students on the matter of 

advertising alcoholic beverages in sports competitions. 

 2. We will know whether gender and status make any difference in the opinion 

of the students on advertising alcoholic drinks in sports competitions. 

 

Research Method 

 

 The study on “The Opinions of the Students on Advertisements of Alcoholic 

Beverages in Sports” is a survey research, the stages of which are mentioned below:      

 

 3.1 Target and Sample Population for the Research 

 3.2 Research Tools for Data Collection 

 3.3 Data Collection 

 3.4 Data Analysis 
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Target Population 

 The target population for this research was students of 44 private and state 

universities in Bangkok, a total of 993,556 students divided into 388,251 males and 

605,305 females.  

 

Sample Population 

 For choosing the sample population, the researcher used the Multiple-Stage 

Random Sampling technique.  800 students with 400 males and 400 females were 

chosen depending on the qualifications for selection determined by the researcher. 

They are: 

 1. People who have ever watched sports competitions 

 2. Have followed up sports and noticed that sports’ sponsors are Beer 

companies 

  

Steps of selection 

 1. Find suitable sample population divided into categories – males and females 

by using Yamane, (1970) formula in order to calculate the population size. The result 

was 399.59 males and 400.73 females. But for the study the researcher chose 400 

males and 400 females equally and determined the deviation at 0.05.  

 2. 45% of a total of 44 universities, using Simple Random Sampling were 

chosen. The total was 20 universities. 

 3. From the 20 sample population universities 40 students were chosen, 

divided into 20 males and 20 females. The male population was further equally 

divided into sportsmen and non-sports men of 10 each. The female population was 

also subdivided into 2 groups of 10 – Sports woman and non- sportswoman through 

Simple random sampling. 

 The selection of the sample population was done by the researcher himself 

depending on the qualifications of the sample population mentioned above. When the 

number of population was complete, questionnaire was distributed for interview. 

 

 

 



บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยมหิดล                                             ศศ.ม. (การจัดการทางการกีฬา) /  143 

Construction of Research Tools 

 The research tool used in this study is a questionnaire which the researcher 

created. It was divided into 3 parts. 

 Part 1: The first part was questions about basic background of the respondents 

of the questionnaire like their age, level of education, monthly income and frequency 

of watching live broadcasts of sports events.  

 Part 2: Part 2 was questions asking for opinions of the students on 

advertisements of alcoholic beverages in sports competitions. 

 Part 3: It was open-end items asking for the opinions of the sample population 

on the effects on the problem which may happen, including their suggestions.  

 

 

Stages of Tool Construction 

 1. Study of information and concerned researches for constructing the 

questionnaire 

2. Study papers, textbooks and other researches about the opinions of the 

spectators/viewers and concepts and theories and findings from researches concerning 

the variables under study in order to be guidelines for construction questionnaire on 

opinion  

 3. Survey and collect information about liquor advertisements and the reason 

for the liquor companies being the main  sponsor of alcoholic products covering 

all aspects 

 4. Construct al three parts of the questionnaire mentioned above.  

 5. Submit the questionnaire to the thesis advisors for them to check for the 

correctness, check and make suggestions for further improvements. 

 6. Test the content validity of the improved and corrected questionnaire and 

submit it to the advisors again to ensure the completeness of the tool. 

 7. Try out the corrected questionnaire with a population of 50 university 

students who are not the sample population for the study 

 8. Reliability analysis:  Subject the chosen questionnaire to Alpha test of 

Cronbach. The test gives a value of 0.80 which is of a high standard. Therefore, this 

questionnaire can be used for the research.  
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Data Collection  

 The researcher conducted the collection of data for analysis following the 

stages shown below. 

1. The researcher prepared enough questionnaires for the sample population to 

express their opinions.   

2. The researcher took the forms of questionnaire for expression of quality 

opinions and requested the cooperation from the 400 students of state universities and 

another 400 students of private universities in Bangkok. The researcher explained to 

them the purpose and ways to answer the questions before letting the sample 

population, the students to work on the questionnaire and waited for them to complete 

the forms and take them back immediately.  

3. After getting back all forms the researcher cheeked each form for their 

completeness and correctness in order to determine the principles for marking. 

 

Arranging and Analyzing the Information 

The researcher conducted the arrangement and analysis of the data in steps as 

shown below. 

1. After checking the completeness of the information, the researcher used the 

ready made SPSS/ For Window (Statistical Package for the Social Sciences) program 

for evaluating the data.  

2. The characteristics of the sample population along with information like 

gender, age, status, educational level, monthly income and frequency of watching live 

broadcasts of sports on television were analyzed and the percentage calculated and 

presented in the form of tables accompanied by their explanations.  

3. In analyzing the opinions of the sample population who responded to the 

questionnaire, marks as shown below were allotted to determine the level of their 

opinions.  

      Agree greatly    5 marks 

 Agree     4 marks 

 Medium agreement   3 marks 

 Disagreement    2 marks 

 Great disagreement   1 mark 
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In evaluating the average value the following values were assigned. 

 

An average value of 4.50 – 5.00 meant the level of great agreement of 

the viewer 

An average value of 3.50 - 4.49 meant the level of agreement of the 

viewer 

An average value of 2.50 – 3.49 meant the level of medium 

agreement of the viewer 

An average value of 1.50 2.49 meant the level of disagreement of the 

viewer 

An average value of 1.00 – 1.49 meant the level of great 

disagreement of the viewer 

 

4. The average and standard deviation of the marks for opinions on 

advertisement of alcoholic beverages in sports events were calculated 

5. Differences in opinions of the average value and the level of opinion of the 

2 groups of sample populations were compared using t-test. 

6. The opinions expressed in the open-end items of the questionnaire were 

classified to find a conclusion. 

7. Determined variance of significance at 0.05 

 

Research Findings 

In the study on “Student’s Opinion on Alcohol Beverage Advertisement in 

Sports” by using a questionnaire as a tool, the researcher presents the findings 

according to the purpose of the research in 4 parts as below.  

 

1. Part 1: Analysis of the General Information on the Students 

Gender: It was found that the sample population was 50% males and 50% 

females 

Age: It was found that the age most of the students was 21-23 years, 37.13%. 

The next age group was 18-20 years, 33.50%. The next group was 24-26 years old, 

18.75%. And the last age group of 26 and above was 10.63%. 
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Educational Institutions: It was found that most of the students are in the state 

universities, 60.50%, and students in private universities were only 39.50%. 

Educational Level:  It was found that most of the students, 28.13%, were in 

their fourth year. The second was the second year students, 27.75%, and the last group 

of students was from the first year, 20.63%.  

Monthly Income: It was found that most of the students, 38.63%, had an 

income of 5001 -10,000 Baht a month. The second group was the group of students 

with a monthly income of 0 – 5000 Baht, 27.13%. The third group, 24.75%, had a 

monthly income of 10,001 – 15,000 Baht. Students with a monthly income of 20,001 

Baht and above were the least in number, only 3.38%. 

Sports Status: It was found that the number of students who are university 

sportsmen and the number of students who are not sportsmen were equal, 50% each.  

Favorite Sports: It was found that the most appreciated sports is football, 

45.13%. The next favorite sport was swimming, 32.88%. The third is badminton, 

25.38%.And the least appreciated game is bridge, 0.88%.   

Source of Information: It was found that the university students, 84.25%, get 

their information about sports from television. The next is sports newspaper, 39.00%. 

The third ranking source is dailies, 38.38%. The last is radio with only 24.13%.  

The Frequency with which the university students Get Sports News:  It was 

found that most of the students follow sports news daily, 46.88%. The second group 

of students listening to the news only 1-2 times a week was 19.88%. The third group 

got news about sports 3-4 times a week, 19.50%. More than 4 times is the smallest 

group with 13.75%.  

Accompaniment: It was found the students most of the time listened to sports 

news along with their friends, 45.25%. The second group listens to sports news alone, 

32.25%. Students listening to sports news along with their parents are the next group, 

11.13%. The last group, 9.50%, listens to sports news with their relatives. 

Opinion about advertisement posters which influences the spectators: It was 

found that 51.10% don’t agree with having advertisement posters. Those students who 

agree are 48.90%.  
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Advertisements of alcoholic drinks through media: Most of it is done thorough 

television, 89.63%. The second is sports papers, 41.00%. The third is Internet, 

24.38%. The last media is radio, 16.38%.  

Kinds of alcoholic drinks advertised: The kind of drink advertisements seen by 

the students, mostly, 90.75%,  is beer. The second is Thai liquor, 44.00%. The next 

importance is foreign liquor, 32.38%. Wine is the least seen advertisements with only 

7.88%. 

Advertisements of sponsors of the program or liquor businesses organizing 

games: It was found the most active is Beer Chang sponsoring the live broadcast the 

World Football Cup, 86.00%. The next is Beer Singh, sponsor of the Thai Tennis 

Tournament Open, 60.88%. The next is Regency sponsoring the Sports Times 

program, 46.13%. Closter Beer sponsoring snooker matches is the next with 24%.  

 

Part 2: Analysis of Opinion of Students on Advertisements of Alcoholic Beverages 
  in Sports 
 
 As a whole the sample population agrees with advertisements of alcoholic 

beverages in sports. ( X = 3.53, S.D =0.44) In considering the individual aspects, it 
was found that the sample population agrees with the 18 items below: 
 Item 28: If the income from sponsors of alcoholic is cut off, government must 

allot budget the organization. ( X =  4.25, S.D =0.77) 

 Item 1: Following up the sports has more merits than demerits.( X  =  4.24, 
S.D =0.84) 
 Item 10. Advertisements for alcoholic beverages will appear the most in sports 

programs.( X  =  4.21, S.D =0.90) 
 Item 8: When there is a choice, choose to watch sports programs more than 

other programs. ( X  =3.97, S.D =0.80) 

 Item 6: Mass media influence people’s interest in sports. ( X = 3.88, S.D 
=0.88) 

 Item 7: At present sports items are becoming more interesting.( X = .88,S.D 
=0.88) 
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 Item 16: Hidden advertisements by the use of symbols or name of the product 

printed on shirts of the sports team can make it easier to remember those goods.( X  = 
3.81, S.D =0.81) 
 Item 4: Following of and watching sports with friends is way to create unity 

( X = 3.80, S.D =0.95) 
 Item 13: Advertisements of alcoholic beverages will focus on teenagers as the 

target population. ( X  = 3.69 ,S.D =0.82) 
 Item 24: Income from advertisements of alcoholic beverages helps to develop 

sports better.  ( X =3.69 S.D =0.99) 
 Item 3: Following up and watching sports along with studies are a good thing. 

( X = 3.68, S.D =0.97) 
 Item 26: If there is no advertisements of alcoholic drinks money for supporting 

sports will go down ( X = 3.64, S.D =0.94) 

 Item 23: Sports programs will encourage the sale of alcoholic beverages.( X = 
3.59, S.D =0.97) 
 Item 27: If money from advertisement of the alcoholic advertisement is cut off 

it will affect sports. ( X = 3.59, S.D =0.94) 

 Item 5: Following up sports programs does mot affect daily lives. ( X =3.56, 
S.D =1.01) 
 Item 9: Advertisements during a competition will cause discontinuity in 

watching the program ( X =3.55, S.D =1.04) 
 Item 15: Advertising of alcoholic drinks in sports will make the products well 

known.( X  =  3.55 ,S.D =0.96) 
 Item 12: The increase in interest shown in sports by the spectators caused an 

increased interest in advertising alcoholic beverages. ( X = 3.54 ,S.D =0.89) 
 
 Besides these items, the opinions of the sample population are of medium 
level. 
 When we arrange the items of opinions, we can see that the item which the 
sample population agrees most is item 28.  If the income from the sponsors of 
alcoholic drinks is cut off, the government must provide budget for supporting sports.  
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( X = 4.25, S.D =0.77). The next most agreed item is item 1. Following up and 

watching sports have more merits than demerits. ( X = 4.24, S.D =0.84)  
 The next is item 9. Advertisements during competition will cause 

discontinuity in watching. ( X =  4.21, S.D =0.90) 
 
Part 3: The opinions of male students and female students differ in their opinions 
 on advertisements of alcoholic drinks in sports.  
 
 When the opinions of the male and female students are compared, in general, 
we can see that there are differences to the level of Variance of significance of 0.05. 
 In considering individual items it was found that the male students and female 
students differ to the level of variance significance 0.05 in 13 items.  They are: 
 Item 1: Following up and watching sports have more merits than demerits. (t = 

3.40). The male samples ( X = 4.34, S.D=0.82) agree more than females ( X =4.14, S.D    

=0.84) 
 Item 4: Following up and watching sports with friends is a way of creating 

unity (t= 4.23). Male sample population  ( X = 3.94, S.D=0.98) has greater agreement 

than female sample population. ( X = 3.66, S.D=0.91) 
 Item 5: Following up and watching sports do not affect daily lives. (t = 3.42) 

Male sample ( X = 3.68, S.D=1.05) agree to a higher level than females ( X = 3.44, 

S.D=0.95) 
 Item 6: Media has part in making people more interested in sports. (t = 3.52) 

Male samples ( X = 3.99, S.D=0.92) agrees more than females ( X = 3.77, S.D=0.83) 

 Item 7: At present sports is becoming more interesting. (t = 6.11). Male 

students ( X = 4.14, S.D=0.78) agree with this item more than females ( X = 3.80, 

S.D=0.78) 
 Item 8: When there is an opportunity to choose to watch any program, you 

choose sports program. (t = 9.50). Male sample ( X =3.88, S.D=0.96) agrees to a 

higher level than females ( X = 3.21, S.D=1.02) 
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 Item10:  Advertisements for alcoholic beverages will appear most in sports 

programs. (t = 2.07) male students ( X =3.61, S.D=0.80) agree more than female 

sample ( X = 3.48, S.D=0.97) 

 Item 17: Advertisements in sports of alcoholic beverages has a part in 

choosing goods when people buy. (t= 3.74) Male samples ( X =3.15, S.D=0.97) agrees 

more than female population ( X = 2.90, S.D=0.88) 
 Item 18: In watching sports programs with advertisements of alcoholic 
beverages, people will want to take alcohol there and then (t= 4.19). Male samples       

( X = 2.81, S.D=1.08) agrees more than female ( X = 2.49, S.D=1.08) 

 Item 22: Advertisements of alcoholic drinks in sports affects the image of 

sports. (t= 3. 18). Female samples ( X =3.34, S.D=0.87) agrees more than males             

( X = 3.13, S.D=1.04) 
 Item 23: Sports programs raise the total sale of alcoholic drinks. (t= 3.01). 

Female samples ( X =3.69, S.D = 0.84) agrees more than males ( X =3.48, S.D=1.07) 

 Item 25: Item 25: Government must control advertisements of alcoholic drinks 

in sports programs. (t = 2.24). Male students ( X =3.54, S.D=1.14) agrees more than 

female students ( X = 3.35, S.D=1.22) 
 Item 27: When the money from advertisements of alcoholic drinks in sports is 

lacking, it will affect sports development. (t= 2.06). Female samples ( X = 3.52, 

S.D=0.92) agrees more than male samples ( X =3.66, S.D=0.96) 

 
Hypothesis 2: University students who are sportsmen and those who are not 
sportsmen will differ in their opinions on advertisement of alcoholic drinks in 
sports 
 When we compare the opinions of students who are sportsmen and those who 
students who are not sportsmen on advertisement of alcoholic beverages in sports, we 
can see that as a whole it is 0.00. (t = 2.74) There is difference to the level of 
significance variance of 0.05.  
 In considering individual items also it was found that the sample population 
differ in their opinion on advertising alcoholic drinks in sports to the level of 
significance variance of 0.05 in 18 items.  
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X

 Item 1: Following up and watching sports programs have more merits than 

demerits. (t = 3.23). The sample population who are sportsmen ( X = 4.33; S.D. .72) 
agree more strongly than the sample population who is not sportsmen. (   = 3.66; S.D. 
0.96) 
 Item 2: Following up and watching sports every time there is a competition is 

wasting study time. (t = 2.86). The sample populations who are not sportsmen ( X  = 

2.81; S.D. 1.13) agree more strongly than those who are sportsmen. ( X  = 2.58; S.D. 
1.20). 
 Item 3: It is a good thing to follow up on sports and study at the same time. (t 

= 5.14). The sample population who are sportsmen ( X  = 3.86; S.D. 0.86) agree with 

it more than those who are not sportsmen ( X  = 3.51; S. D. = 1.05). 
 Item 4: Following up and watching sports programs with friends create unity.   

(t = 4.08).The sample population who are sportsmen ( X = 3.70; S.D. =0.80) agrees 

more highly than those who are not sportsmen. ( X  = 3.67; S.D. = 1.07) 
 Item 5: Following up and watching sports programs do not affect daily lives.  

(t = 3.92). Sample population who are sportsmen ( X  = 3.70; S.D. = 0.93) agree more 

strongly than those who are not sportsmen ( X  = 3.42; S.D. = 1.07). 
 Item 6: The media has a role in making people interested in sports. (t = 3.11). 

Sample population who are sportsmen ( X  = 3.98; S.D. 0.79) agree more strongly 

than those who are not sportsmen. ( X  = 3.79; S.D. = .96) 
 Item 7: At present sports programs are worth watching (t =2. 62). Sample 

population who are sportsmen ( X  = 4.04; S.D. 0.76) agrees more than those who are 

not sportsmen. ( X  = 3.90; S.D. 0.83).   
 Item 8: When there is an opportunity to choose programs on television, choose 
sports programs more than any other kinds of programs. (t = 1.97). The sample 

population who are sportsmen ( X  = 3.62; S.D. 1.09) agree more than those who are 

not sportsmen ( X  = 3.47; S. D. = 1.00). 
 Item 9: Advertising during games will cause discontinuity in watching. (t = 

2.93) The sample population who are sportsmen ( X  = 4.30; S. D. = 0.82) agree more 

strongly than those who are not sportsmen ( X  = 4.12; S.D. = 0.96) 
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 Item 15: Advertisement in most popular matches of alcoholic drinks will make 

the goods well known. (t = 3.13). The sample population who are sportsmen ( X = 

3.90; S.D. 0.96) agree more strongly than those who are not sportsmen. ( X  = 3.72; S. 
D. = 0.90) 
 Item 16: Hidden advertisement by affixing symbols or names of the goods to 
the shirts of the sportsmen will make them easy to be remembered. (t= 3.64). The 

sample population of sportsmen ( X  = 3.80; S.D. 0.78) agree more strongly than those 

who are not sportsmen ( X  = 3.57; S.D. = 0.98). 
 Item 19: Advertisement of alcoholic drinks in the mass media makes those 

goods more popular (t = 2.05). The sample population who are sportsmen ( X  = 3.40; 

S. D. 095) agrees more strongly than those who arte not sportsmen( X  = 3.25; S. D. 
1.08).  
 Item 20: The idea that alcoholic advertisements in sports competitions are a 

normal thing (t = 1.97). The sample population who are sportsmen ( X = 3.53; S.D. = 

0.92) agrees more strongly than the sample who are not sportsmen ( X  = 3.39; S.D. = 
1.01).  
 Item 22: Advertisement of alcoholic beverages in sports competitions affects 

the image of sports. (t = 2.81) The sample population who are sportsmen ( X  = 3.33; 

S. D. =0.88) agree more than the sample population who are not sportsmen ( X = 3.14; 
S.D. = 1.02) 
 Item 24: The money received as sponsorship from the companies selling 
alcoholic drinks has a share in developing sports. (t = 2.81). The sample population 

who are sportsmen ( X  = 3.80; S.D. = 1.00 agree more strongly than those who are 

not sportsmen ( X = 3.58; S. D. = 0.96) 
 Item 25: Government must control advertisement of alcohol drinks in sports 

competitions. (t = 2.79). The sample population who are sportsmen ( X  = 3.80; S.D. = 

0.78) agrees more strongly than those who are not sportsmen ( X  = 3.57; S.D. = 0.98). 
 Item 26: If there is no advertisement of alcoholic drinks in sports 
competitions, money for sports development will reduce. (t= 3.35). The sample 

populations who are sportsmen ( X = 3.75; S. D. = 0.96) agree more strongly than 

those who are not sportsmen ( X = 3.53; S.D. = 0.91) 
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 Item 28: If the advertisement of alcoholic drinks in spots competitions is 
forbidden, government must allot more money for sports development.  (t = 2.06) The 

sample population who are sportsmen ( X = 4.30; S.D. 0.99) agrees more than those 

who are not sportsmen ( X = 57; S.D. = 0.90). 
 

Part 4: Items for Expressing Additional Opinions 

 In summarizing the additional opinions of the sample population on 

advertisements of alcoholic beverages in sports competitions it was found that the 

sample population both male and female; both sportsmen and non-sportsmen of the 

university,  have the opinion  about people who receive benefits from advertising 

alcoholic drinks in sports competitions are people who produce and sell them.  

 The reason for the producers and sellers of alcoholic drinks interest in 

advertising in sports events is the accessibility to the target population, the teenagers, 

as they are the people, mostly, watching sports competitions.  

 In the summary of the opinions on the merits and demerits from advertising of 

alcoholic drinks in sports events it was found that the demerit is that it will encourage 

alcohol consumption and it is beneficial to producers and sellers of alcoholic drinks. 

Advertising has its merit in that the money coming from advertisements can be used 

to develop sports. 

 

Recommendations from the Study 

 From the study of the “Opinions of the University Students on Advertising 

Alcoholic Beverages in Sports” the following recommendations can be made. 

 1. From the study it was found that advertisements cause discontinuity in 

watching and loss of concentration. Therefore, when there is live broadcasts of sports 

competitions, there should not be discontinuity of the program in order for 

advertisements. A small area in one corner of the monitor can be allotted for 

advertising during the competition; or make advertisements during the rest time 

between the match.  

 2. Advertisements showing the brand name of the alcoholic drinks can be 

changed to show the name of the company, for example, Beer Chang can be shown as 

Thai Beverage Corporation.; Beer Singh can be Singh Corporation Ltd.  It can reduce 

the risk of teenagers remembering the names of the alcoholic drinks.   
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 3. The sample population agreed that hidden advertisements by printing the 

name or symbols of the alcoholic drinks on the shirts of the team members will make 

it easy to remember the names of the alcoholic drinks. Therefore, companies dealing 

in liquors should not print their symbols on shirts distributed, or erect posters with the 

symbols of alcoholic drinks because children and teenagers will remember the brand. 

 4. From the study it was found that the sample populations who are university 

students agree that advertisements of alcoholic drinks in sports competitions will 

make the brand popular. The researcher is of the opinion that the government agencies 

responsible for supervising advertisements of liquors should give special attention to 

the frequency. Or consider the advertising of liqueur especially in events held in 

international events like the SEA Games, Olympic Games etc. to reduce the 

opportunity to be exposed to alcoholic drinks through advertisements. 

 5. From the study it was found that the sample populations who are university 

students agree that if there are no advertisements of alcoholic drinks, the money 

available for sports development will be reduced and if they are really forbidden, the 

government must allot more money for sports development. The researcher is of the 

opinion that the consideration of banning alcoholic advertisement must be left to the 

sports organizations, sports clubs etc. so that finding enough budget for sports will not 

be a burden on  the government.  

 

Suggestions for Researches in Future 

 1. Research on the opinions of the people in various professions on the effects 

of liquor advertisements in sports in order to compare their opinions with opinions of 

the university students. 

 2. Research on the opinions of the causes and motivations of the business 

enterprises of liquor in their paying much attention to sponsoring sports events more 

than other kinds of programs. 

 3. Research on the effects on sports before and after the Royal Decree for 

controlling consumption of alcohol came into effect. 
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แบบสอบถาม   
 

ความคิดเห็นของนิสิตนักศึกษา ท่ีมีตอการโฆษณาสิ่งมนึเมากับวงการกฬีา 
 

คําชี้แจง          แบบสอบถามฉบับนี้จัดทําขึ้นเพื่อใชเปนเครื่องมือสําหรับการรวบรวมขอมูล เพื่อ
ศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬา   แบบสอบถามแบงออกเปน 3 ตอน แตละ
ตอนเปนขอความเกี่ยวกับความคิดเห็นของผูทําแบบสอบถาม  ประกอบมาตรประเมินความคิดเห็น 
5 ระดับ ในการทําแบบสอบถามขอใหทานพิจารณาแตละขอความวาตรงกับความคิดเห็นของทาน
อยางไร แลวเขียนเครื่องหมาย / ลงในชองระดับความคิดเห็น  ซ่ึงมีตั้งแต เห็นดวยอยางยิ่ง  ถึง  ไม
เห็นดวยอย างยิ่ ง   ซ่ึ งผลการรวบรวมขอมูลค ร้ังนี้ จะไมกระทบกระเทือนตอท าน  หรือ
สถาบันการศึกษาของทานแตอยางใด แตจะใชประโยชนในการทําวิจัยเทานั้น  โปรดศึกษาตัวอยาง
การตอบเพื่อแสดงความคิดเห็นตอไปนี้ 
 

ระดับความคดิเห็น 
รายการ เห็นดวย 

อยางยิ่ง 
เห็นดวย เฉย ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

1.  การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชน
มากกวาโทษ 

 
 

    

2.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาที่ช่ืนชอบทุก
คร้ังที่มีการแขงขันทําใหเสียการเรียน 

    
 

 

 
ความหมาย ในขอ 1 แสดงวาทานเห็นดวยจากขอความดังกลาว  ในระดับ  เห็นดวยอยางยิ่ง 
  ในขอ 2 แสดงวาทานไมเห็นดวยจากขอความดังกลาว  ในระดับ  ไมเห็นดวย 
 
ตอนที่ 1      ขอมูลพื้นฐานทั่วไป 
1.   เพศ 1. (   )   ชาย  2. (   )   หญิง 
 
2. อายุ 1. (   )   18 – 20  ป 2. (   )   21 – 23  ป 
 3. (   )   24 – 26  ป 4. (   )   27  ปขึ้นไป 
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3. สถาบันการศึกษาของทานสังกัดหนวยงาน 
 1. (   )   หนวยงานของรัฐ 2. (   )   หนวยงานเอกชน 
 
4. ขณะนี้ทานศึกษาในระดับ 

1.(   )   ช้ันปที่  1 2. (   )   ช้ันปที่  2 3. (   )   ช้ันปที่  3 
4. (   )   ช้ันปที่  4 5. (   )   อ่ืนๆ โปรดระบุ…………………………… 

 
5. รายไดตอเดือนที่ไดรับ  

1.(   )   0 – 5,000   บาท 2. (   )   5,001 – 10,000  บาท 
3.(   ) 10,001 – 15,000  บาท 4. (   )   15,001 – 20,000  บาท 
5.    5.(   )  20,001  บาทขึ้นไป 

 
6. สถานภาพในดานกีฬา   

1. (   )  เปนนักกีฬามหาวิทยาลัย     
2. (   )  ไมไดเปนนักกีฬามหาวิทยาลัย 

 
7. กีฬาที่ช่ืนชอบ  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ)   

1.   (   )   กรีฑา 2. (   )  วายน้ํา  3. (   )  บาสเกตบอล 
4.   (   )   ฟุตบอล 5. (   )  วอลเลยบอล  6. (   )  กอลฟ 
7.   (   )  ซอฟทบอล 8. (   )  เซปกตะกรอ  9. (   )  ดาบสากล 
10. (   )  เทควันโด 11. (   )  เทนนิส  12. (   )  เทเบิลเทนนิส 
13. (   )  แบดมินตัน 14. (   )  มวยสากลสมัครเลน 15. (   )  ยิงปน 
16. (   )  ยูโด 17. (   )  รักบี้ฟุตบอล  18. (   )  โปโลน้ํา 
19. (   )  วอลเลยบอลชายหาด  20. (   )  เปตอง  21. (   )  คาราเตโด 
22. (   )  เรือพาย 23. (   )  ลีลาศ  24. (   )  บริดจ 
25. (   )  ตะกรอลอดหวง 26. (   )  อ่ืนๆ โปรดระบุ……………………. 

 
8. ทานติดตามขาวสารกีฬาประเภทตาง ๆ จากสื่อใด (ตอบไดมากกวา 1  ขอ) 

1. (   ) โทรทัศน 2. (   ) วิทย ุ 3. (   )  หนังสือพิมพรายวนั 
4.(   )   หนังสือพิมพกฬีา 6. (   )   อินเทอรเน็ต 7. (   )    อ่ืน ๆ โปรดระบุ................. 
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9.  ความถี่ในการติดตามขาวสารหรือรับชมกีฬา 
1. (   ) ทุกวัน 2. (   )   สัปดาหละ 1 – 2  คร้ัง  
3. (   )  สัปดาหละ 3 -4  คร้ัง  4. (   )   มากกวา 4  คร้ังขึ้นไป 

 
10. สวนใหญทานจะติดตามขาวสารหรือรับชมกีฬากับบุคคลใด 
 1. (   )   คนเดียว 2. (   )   บิดามารดา 3. (   )   ญาติพี่นอง 
 4. (   )   เพื่อน 5. (   )   บุคคลอื่น ๆ โปรดระบุ................................. 

 
11. ปายโฆษณาและผูสนับสนุนการแขงขันมีอิทธิพลตอการรับชมกีฬาของทานหรือไม 
 1. (   ) ใช 2. (   ) ไมใช 
 
12. โฆษณาสิ่งมึนเมาที่ปรากฏในรายการกีฬา ผานสื่อประเภทใดบาง    (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

1. (   )  โทรทัศน 2. (   )  วิทย ุ 3. (   ) หนังสือพิมพรายวนั 
4. (   )  หนังสือพิมพกีฬา      5. (   )  อินเทอรเน็ต  
6. (   )  อ่ืนๆ โปรดระบุ……………. 

 
13. ทานคิดวาโฆษณาสิ่งมึนเมาประเภทใดปรากฏในสื่อมากที่สุด    (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
 1. (   )  เบียร 2. (   )  สุราไทย  3. (   )  สุรานอก 
 4. (   )  ไวน 5. (   )  อ่ืนๆ โปรดระบุ…………………………….. 
 
14. ทานเคยพบเห็นการโฆษณา   การสนับสนุนรายการ  หรือการจัดการแขงขันกีฬาของ

ผูประกอบการสิ่งมึนเมา ในรายการกีฬาใดบาง  (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 
1. (   )  เบียรชาง  สนับสนุนการถายทอดฟตุบอลโลก 
2. (   )  เบียรไทย  สนับสนุนการจัดการแขงขัน ฟุตบอลไทคัพ 
3. (   )  รีเจนซ ี สนับสนุนการจัดรายการ สปอรต ทิปส 
4. (   )  คลอสเตอรเบียร  สนับสนุนการจัดการแขงขันสนุกเกอร 
5. (   )  เบียรสิงห  สนบัสนุนการจัดการแขงขัน เทนนิสไทยแลนด โอเพน 
6. (   )   อ่ืนๆ โปรดระบุ………………………………………………….. 
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ตอนที่  2   แบบสอบถามเกี่ยวกับทัศนคติตอการโฆษณาสิ่งของมึนเมากับวงการกีฬา 
 

ระดับความคดิเห็น 
รายการ เห็นดวย 

อยางยิ่ง 
เห็นดวย เฉย ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

1.  การติดตามชมการแขงขันกีฬามีประโยชน
มากกวาโทษ 

     

2.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาที่ช่ืนชอบ 
ทุกครั้งที่มีการแขงขันทําใหเสียการเรียน 

     

3.  การติดตามชมการแขงขันกีฬาควบคุมกับ 
การเรียนเปนสิ่งที่ดี 

     

4.  การติดตามชมการแขงขันกีฬากับกลุมเพือ่น
เปนการสรางความสามัคคี 

     

5. การติดตามชมการแขงขันกีฬาไมมีผลกระทบ
ตอชีวิตประจําวัน  

     

6. ส่ือมวลชนมีสวนทําใหประชาชนใหความ 
สนใจรายการกีฬามากขึ้น 

     

7. ปจจุบันรายการกีฬามีความนาสนใจมากขึ้น      
8. เมื่อมีโอกาสทานจะเลือกชมรายการกฬีา 
มากกวารายการประเภทอื่น 

     

9.  โฆษณาระหวางการแขงขันกีฬาทําใหขาด
ความตอเนื่องในการชม 

     

10. การโฆษณาสิ่งมึนเมามักจะปรากฏใน 
รายการกฬีามากที่สุด 

     

11. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีามคีวาม
นาสนใจ 

     

12. รายการกฬีาไดรับความนยิมจากผูชมมากขึ้น
จึงสงผลใหผูประกอบการเครื่องดื่มมึนเมาสนใจ
ลงโฆษณาเพิม่ขึ้น 
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ตอนที่  2   แบบสอบถามเกี่ยวกับทัศนคติตอการโฆษณาสิ่งของมึนเมากับวงการกีฬา (ตอ)  
 

ระดับความคดิเห็น 
รายการ เห็นดวย 

อยางยิ่ง 
เห็นดวย เฉย ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

13. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีามกัเนน
กลุมวัยรุนเปนเปาหมายหลัก 

     

14. เมื่อทานไดพบเหน็การโฆษณาสิ่งมึนเมาใน
รายการกฬีา ทานเกิดความรูสึกตอตานทุกครั้ง 

     

15. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีายอด
นิยม ทําใหสินคาชนิดนั้นเปนที่รูจักมากขึน้ 

     

16. การโฆษณาแฝงโดยการจดัพิมพสัญลักษณ
หรือ ช่ือของสินคาบนเสื้อทีมของนักกฬีาทําให
ทานจดจําสินคาชนิดนั้นไดมากขึ้น 

     

17. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีามีผลตอ
การตัดสินใจเลือกซื้อสินคาของทานเปนอยาง
มาก 

     

18. ขณะชมรายการกฬีาที่มีโฆษณาเครื่องดืม่
แอลกอฮอลทําใหทานมีความรูสึกอยากดื่มของ
มึนเมาในขณะนั้น 

     

19. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีาตามสื่อ
ตาง ๆ สงผลใหคนนยิมส่ิงมึนเมานั้นมากขึน้ 

     

20. ทานคิดวาการโฆษณาสิง่มึนเมาในวงการ
กีฬาเปนเรื่องปกติ 

     

21. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีามีสวน
ทําใหกลุมวัยรุนมีพฤติกรรมการดื่มมากขึ้น 

     

22. การโฆษณาสิ่งมึนเมาในรายการกฬีาสงผล
กระทบตอภาพลักษณในแวดวงกฬีา 

     

23. รายการกฬีาชวยสงเสริมใหยอดจําหนาย 
ส่ิงมึนเมาเพิ่มขึ้น 
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ระดับความคดิเห็น 
รายการ เห็นดวย 

อยางยิ่ง 
เห็นดวย เฉย ๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็นดวย
อยางยิ่ง 

24. เงินสนับสนุนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมา 
มีสวนชวยใหวงการกฬีาพัฒนายิ่งขึ้น 

     

25. รัฐบาลควรควบคุมการโฆษณาเครื่องดืม่มึน
เมาในวงการกฬีา 

     

26. หากไมใหมีการโฆษณาสิ่งมึนเมาจะสงผล
ใหวงเงินในการสนับสนุนวงการกีฬาลดนอยลง 

     

27. เมื่อขาดวงเงินสนับสนุนจากการโฆษณา 
ส่ิงมึนเมาจะทาํใหพัฒนาการทางดานกฬีาไดรับ 
ผลกระทบ 

     

28. หากขาดวงเงินจากการโฆษณาสิ่งมึนเมา 
รัฐบาลควรเพิ่มงบประมาณมาชวยวงการกีฬา 

     

29. ทานเห็นดวยที่รัฐบาลมีการควบคุมการ
โฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกฬีา 

     

30. การหามหรือควบคุมการโฆษณาสิ่งมึนเมา
ในแวดวงกฬีายอมมีผลดีมากกวาผลเสีย 

     

 
ตอนที่ 3  คําถามเพื่อแสดงความคิดเห็นเพิ่มเติม 
 
1. ทานคิดวา  บุคคลใดที่ไดรับผลประโยชนจากการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬามากที่สุด 

เพราะเหตุใด 
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
……………………………………… 
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2. ทานคิดวา  เหตุผลที่ทําใหผูประกอบการสิ่งมึนเมาสนใจลงโฆษณาในวงการกีฬาคอือะไร 
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
……………………………………… 

 
3. ตามแนวคิดของทาน  ทานคดิวาการโฆษณาสิ่งมึนเมาในวงการกีฬามขีอดี ขอเสียอยางไรบาง 

ขอด ี
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
……………… 
ขอเสีย 
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
……………… 

 
4. ความคิดเหน็อืน่ๆ 

…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………
……………………… 
 

 
ขอขอบคุณที่ทานใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามเปนอยางด ี
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ประวัติผูวิจัย 
 
ชื่อ – นามสกลุ นางสาวสนิชา  ขันคํา 
 
วัน เดือน ปเกิด 2  กันยายน  2524 
 
สถานที่เกิด จังหวดั  นนทบุรี 
 
ประวัติการศึกษา จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย,  พ.ศ.2541-2544 
  รัฐศาสตรบัณฑิต  (สังคมวทิยาและมานุษยวิทยา) 
 มหาวิทยาลัยมหิดล,2545-2550 
  ศิลปศาสตรมหาบัณฑติ  (การจัดการทางการกีฬา) 
 
ท่ีอยู 200/1098  ต.บางตลาด  อ.ปากเกร็ด  จ.นนทบุรี  11120 
 โทร.  086-521-7179 
 


