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บทคัดยอ 
การเขามาของบริการรับสงขอความสั้น (SMS) ของโทรศัพทมือถือไดกลายเปนวิธีการสื่อสาร

สมัยใหมท่ีไดรับความนิยมอยางรวดเร็วโดยเฉพาะในกลุมวัยรุน นอกเหนือบริการดวยเสียง วิธีนี้มีขอดี
ตรงที่สามารถสื่อสารในรูปแบบขอความสั้นๆ ไปยังผูรับผานโทรศัพทมือถือ  กอใหเกิดการใชรูปแบบ
ภาษาที่นา   สนใจ  การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาลักษณะภาษาที่วัยรุนใชงานผานทาง ขอความ
สั้นภาษาไทย วิเคราะหแนวคิด คานิยมของวัยรุนไทยที่สะทอนผานทางขอความสั้นภาษาไทย  โดยเปน
การศึกษาวิจัยเชิงปริมาณและคุณภาพ กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาไดแก กลุมวัยรุนตอนกลาง อายุ
ระหวาง 15-18 ป ใชงานบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทย จํานวน 200 ราย  เครื่องมือท่ีใชในการศึกษา 
คือ แบบสอบถาม ท้ังแบบปลายปดและปลายเปดผสมกัน  การวิเคราะหขอมูลใชรูปแผนภูมิและรอยละ 

ผลการศึกษาพบวา วัยรุนนิยมใชขอความสั้นภาษาไทยเพื่อความบันเทิงเปนหลัก และเปนการรับ
สงระหวางเพื่อนฝูงเปนสวนใหญ  และวัยรุนหญิงรับสงขอความสั้นภาษาไทยมากกวาวัยรุนชาย โดยพบ
ขอความที่มีเนื้อหาขบขันมากที่สุด รองลงมา ไดแก ขอความแสดงความผูกพัน และเยาแหย ขณะที่การใช
งานเพื่อการติดตอสื่อสารเกี่ยวกับการนัดหมาย บอกกลาว หรือการทักทายมีอัตราสวนที่นอยกวามาก  วัย
รุนไมไดรูสึก      ไมพอใจขอความสั้นที่มีเนื้อหาหยาบคายหรือเนื้อหาทางเพศทั้งในระดับเบาและรุนแรง 
หากเปนการสงจากเพื่อนสนิทภายในกลุมที่มีความสนิทสนมกันสามารถยอมรับได  และขอความสั้นยังได
สะทอนแนวคิดเรื่องเพศที่กลายเปนเรื่องปกติมากขึ้น  สะทอนความไมคอยสนใจขาวสาร ความเปนไป
ของสังคมของวัยรุน  การแสดงออกเกี่ยวกับความรักมากขึ้นโดยเฉพาะวัยรุนหญิง และมีความนิยมใชคํา
หยาบในหมูเพื่อนเพื่อแสดงความสนิทสนมตอกัน 

จากผลการศึกษา เห็นไดวาขอความสั้นภาษาไทยกลายเปนชองทางการสื่อสารที่ไดรับความนิยม
จากวัยรุนเนื่องมาจากการใชขอความสั้นแสดงถึงความเปนอิสระตอกรอบทางสังคม  กอใหเกิดการใช
ภาษา        รูปแบบแปลกใหม หรือศัพทเฉพาะในหมูวัยรุน และชี้ใหเห็นถึงความสําคัญของเพื่อนวัยรุน ซึ่ง
ผูเกี่ยวของควรเรียนรู ถึงลักษณะการเปลี่ยนแปลงของสังคม เทคโนโลยีสมัยใหม และโลกของวัยรุนในมุม
มองของพวกเขา  เพื่อทําความเขาใจอยางถองแทและรวมเปนสวนหนึ่งในการแกไขปญหาที่เกิดขึ้นของวัย
รุนดวย 
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ABSTRACT 
Short Messaging Service (SMS),  a type of  data (non-voice) service on mobile phone,  is 

a new popular mobile communication method, especially for teenagers. This research has the 
objective to study the characteristics of language that Thai teenagers use via Thai short messages, 
and to analyze the social values and ways of  thinking. The research methods  are  both 
quantitative and qualitative.  Samples of the  study  are 200  teenagers,  ages 15-18 years,  who 
use Thai short messaging service. Tools of the research are questionaires. Data analysis  is done 
in the form of graphs and percentages.  

The study found that teenagers use Thai short messages mainly for entertainment and  to 
send or receive messages among their friends. Female teenagers use Thai short messages more 
than male teenagers. Most messages were found to be humorous. A fewer number  are messages 
showing love and friendliness. Teasing messages are the third most common. While short 
messages are used for making appointments, they are less commonly used for sending 
information or greetings.  Most teenagers are not  upset with messages showing rudeness or 
having sexual meaning,  so long as the messages are sent from their special friends. The messages 
also reflect that  sex is something normal for teenagers. They also showed that teenagers have  
less interest in news and social information. The expression of love occurred more among female 
teenagers  and it is popular to use rude conversation with special friends to indicate intimacy. 

The study found that Thai short messages are a new channel of communication popularly 
used by teenagers. It showed freedom from society’s framework  and gave birth to new linguistic 
characteristics  or teenager jargon. This study can help the people involved with  teenagers  to 
understand them better by trying to be in their world,  and this can help to solve the teenager’s 
problems. 

 
KEY WORDS : THAI LANGUAGE/ SHORT MESSAGING SERVICE/ MOBILE PHONE/             
                            TEENAGER  
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บทที่ 1 
บทนํา 

 
 
1.1 ความสําคัญและที่มาของหัวขอวิจัย 

การเติบโตของธุรกิจโทรศัพทเคล่ือนที่ในประเทศไทยเปนไปอยางตอเนื่องในระยะเวลาอัน
ส้ัน เนื่องมาจากความตองการความสะดวกสบายในการสื่อสารไรสายของประชาชนผูใชงานทั่วไป 
และผลดีจากการแขงขันของบรรดาผูใหบริการระบบโทรศัพทเคล่ือนที่หรือโอเปอเรเตอร 
(Operator) รายตางๆ ทั้งรายเกาและรายใหม (ขอมูลลาสุดเมื่อเดือนพฤษภาคมพ.ศ. 2546 มีบริษัทผู
ใหบริการระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ในประเทศไทยทั้งส้ิน 5 ราย)  ตางแขงขันนําเสนอกิจกรรม
สนับสนุนการขาย (Sales Promotion)  ในรูปแบบตางๆ อาทิ ลดอัตราคาบริการรายเดือน แพคเกจ
ราคาพิเศษ หรือการลดราคาตัวเครื่องลูกขาย  ทําใหการตัดสินใจใชบริการโทรศัพทเคล่ือนที่ของคน
ทั่วไปเปนเรื่องงาย และอยูในระดับที่สามารถมีกําลังซื้อไดไมยากเย็น  แตกตางจากในอดีตที่
โทรศัพทมือถือเปนเพียงแคอุปกรณส่ือสารของผูมีฐานะทางการเงินในสังคมหรือบรรดานักธุรกิจ
เทานั้น  โดยในปจจุบัน ยอดผูใชงานโทรศัพทมือถือในประเทศไทย มีจํานวนประมาณ 20 ลานราย 
หรือประมาณ 30 เปอรเซ็นต ของจํานวนประชากรทั้งหมด 

การปรับลดระดับราคาคาบริการ และราคาโทรศัพทมือถือ ชวยเพิ่มจํานวนกลุมผูใชงานราย
ใหมๆ  โดยกลุมวัยรุน เปนกลุมผูใชงานอีกกลุมหนึ่งที่มีอัตราเติบโตสูงมาก จนเปนเปาหมายการ
ตลาดสําคัญของผูใหบริการโทรศัพทเคล่ือนที่รายตางๆ 

ยกตัวอยาง การวางแผนกลยุทธการตลาดของผูใหบริการระบบโทรศัพทเคลื่อนที่แบบ
ชําระคาบริการลวงหนา (Pre-paid) รายหนึ่ง และเปนผูใหบริการเปนรายแรกในประเทศไทย ซ่ึงเริ่ม
ใหบริการเมื่อป พ.ศ. 2542 และกลายเปนระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ซ่ึงมีผูใชบริการสูงสุดในประเทศ
ไทยในขณะนี้  

“ ... หลังจาก Post-Paid  Launch มาไดในระยะหนึ่ง  Inflation เร่ิมเต็ม  คนที่มีโทรศัพทมือ
ถือในระดับของนักธุรกิจเริ่มเต็ม  เราตองเริ่มหากลุมคนใชใหมๆ วาจะเปนใคร ... 

เราวาง Product Positioning ลงไป บอกวาเปนของใหม - - New Pre-paid Mobile Phone  ที่
สะดวกสบายสําหรับ  Young Generation ไมใชสําหรับของคนแก ! …”  (ทรงศักดิ์ เปรมสุข,  2545 : 
15) 



เจตนา จันทรมโน  บทนํา / 2 

ขอมูลลาสุด ไตรมาสแรกของป 2546  มียอดผูใชบริการของผูใหบริการรายดังกลาว 
จํานวนทั้งสิ้น  9,186,577 ราย (เอกสาร 1Q03 Results Conference Call AIS, 2546 : 22)  หรือเกือบ
คร่ึงหนึ่งของจํานวนผูใชบริการโทรศัพทเคล่ือนที่ทั้งหมดในประเทศไทย 

วัยรุนนับเปนกลุมผูใชงานที่ถูกจับตามองจากผูใหบริการระบบโทรศัพทเคล่ือนที่เปนอยาง
ยิ่ง  ดวยอุปนิสัยช่ืนชอบความทันสมัย กาวทันเทคโนโลยีสมัยใหม และใหความสําคัญตอความ
สัมพันธระหวางกลุมเพื่อนดวยกันมากที่สุด  โทรศัพทมือถือจึงมีความเหมาะสมในการทําหนาที่
เชื่อมตอการสื่อสาร มิตรภาพระหวางผองเพื่อนของวัยรุนไดเปนอยางดี 

ผลจากการศึกษาวิจัยวิถีชีวิต หรือไลฟสไตลของวัยรุนไทย โดย Insight By Far East DDb 
(Telecom Journal,  4 – 10 พฤศจิกายน 2545)  พบวากลุมวัยรุนไทยไดใหความสนใจโทรศัพทมือ
ถือมากที่สุด จํานวนรอยละ 63  มากกวา “Ragnarok” เกมออนไลนผานเครือขายอินเตอรเน็ตจาก
ประเทศเกาหลี   คอมพิวเตอร หรือการเลนกีฬา สามารถสะทอนบางสิ่งใหรูวา  วัยรุนไทยสวนใหญ
ใหความสนใจโทรศัพทมือถือเปนอันดับแรกสุด  รวมถึงติดตามเทคโนโลยีใหมๆ ตามกระแสนิยม
ตลอดเวลา 

อยางไรก็ตาม  วัยรุนเปนวัยที่มีลักษณะของการเปลี่ยนแปลง ไมหยุดนิ่ง โดยเฉพาะในยุค
สมัยใหมที่มีความกาวหนาดานเทคโนโลยี จนทําใหผูใหญจํานวนไมนอยไมสามารถเขาถึง หรือทํา
ความเขาใจความคิด คานิยมของเด็กวัยรุนเทาใดนัก 

“...  ถึงยุคปจจุบัน  สังคมที่ถูกกระแสโลกาภิวัตนพัดพาแปรเปลี่ยนจนกาวลวงสูยุคดิจิตอล 
วากันวา ยุคนี้เปนยุคที่มีการแยกกลุมกันอยางชัดเจนระหวางคนรุนเกากับคนรุนใหม  รุนเกาอะนา  
ล็อกที่เชื่องชาไมทันใจ ยึดมั่นอยูกับแบบแผนขนบวัฒนธรรมดั้งเดิมทั้งระบบคิดและกระบวนการ
ดําเนินชีวิต  ในขณะที่รุนใหมดิจิตอลรวดเร็วฉับไว  ไมยึดติดอยูกับขนบธรรมเนียมปฏิบัติ ชอบท่ีจะ
แหกกฎกติกา  กบฏตอระเบียบแบบแผนการดําเนินชีวิต ในโครงสรางเดิมที่รูสึกเชื่องชาไมทันใจ 
และที่สําคัญ ไมแปลกใหมและทาทาย  ... ความแตกตางกันทางดานความคิด  การดําเนินชีวิตที่แตก
ตางกัน  จากจุด A ไปยังจุด B ที่มีวิถีและรายละเอียดตางกันนี้ นํามาซึ่งความไมสมดุลในหลายๆ 
ประการพรอมที่จะกระทบกระทั่งกันอยูตลอดเวลา” (พชร สมุทรวานิช, 2545 : 8)  

และนอกเหนือจากรูปแบบบริการเสียง (Voice) ของโทรศัพทเคลื่อนที่ ซ่ึงเปนรูปแบบการ
ใหบริการพื้นฐานตั้งแตเร่ิมแรก  ไมวาจะเปนการสนทนา รับสายเขา-โทรออกตามปกติ   ปจจุบัน 
โทรศัพทเคล่ือนที่ไดรับการพัฒนา ปรับปรุงเขาสูการเปนโทรศัพทเคล่ือนที่ระบบดิจิตอล ซ่ึงเพิ่ม
ความสามารถในการใหบริการดานขอมูล (Non-Voice) ในรูปแบบของบริการเสริมชนิดตางๆ มาก
มายที่มีใหผูใชงานเลือก  
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บริการรับสงขอความสั้น (Short Mesaging Service) ผานทางโทรศัพทมือถือ คือรูปแบบ
ของการใหบริการดานขอมูลชนิดหนึ่งที่มีความรอนแรง และไดรับความนิยมมากที่สุดทั่วโลก รวม
ทั้งในประเทศไทย โดยมีจํานวนผูใชงานเพิ่มสูงขึ้นอยางรวดเร็วในระยะเวลาอันสั้น 

การรับสงขอความสั้น  (SMS) เปนการรับสงขอความสั้นๆ ระหวางผูใชงานโทรศัพทมือถือ 
ในกรณีที่ไมสะดวกในการสื่อสารดวยการสนทนาตามปกติ เชน เครื่องปด หรือผูใชตองการสื่อสาร
ผานทางขอความที่บงบอกถึงอารมณความรูสึกลึกซึ้งมากกวาถอยคําสนทนา ซ่ึงจัดเปน “การสื่อสาร
ขอมูล” รูปแบบหนึ่ง 

การสื่อสารขอมูล (Data Communication) หมายถึงกระบวนการถายทอด หรือนําสงขอมูล
จากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งผานสื่อชนิดใดๆ ก็ได  ขอมูล (Data) อาจเปนขอความ รูปภาพ หรือ
สัญลักษณอะไรก็ไดที่ตองการถายทอด  (คัชแมน, โธมัส เจ. และเซอรวัทกา, จูดี้ เอ, 2544: 3) 

จากรายงานของ GSM Association  ระบุยอดผูใชบริการ SMS ทั่วโลก บนเครือขายระบบ
โทรศัพทเคลื่อนที่ GSM  (Global System for Mobile communications) เฉพาะเดือนธันวาคม พ.ศ. 
2543 จํานวน 15,000  ลานขอความ (http://www.gsmworld.com/news/press_2001)  

ขณะที่มีรายงานเฉพาะยอดการใชงานขอความสั้นในประเทศอังกฤษของ Mobile Data 
Association (MDA) พบวามีจํานวนสูงถึง 1,520 ลานราย หรือประมาณ  56 ลานขอความตอวัน 
เฉพาะเดือนมีนาคม พ.ศ. 2546  (http://www.mobilesms.com) 

เชนเดียวกับการเติบโตของของการรับสงขอความสั้นในประเทศไทยที่เพิ่มสูงขึ้นเปนสอง
เทาทุกป นับตั้งแตเปดใหบริการเมื่อ ป พ.ศ. 2541 

วัยรุน คือกลุมเปาหมายการตลาดสําคัญของการใหบริการ (Non-Voice) ซ่ึงรายไดหลักอยูที่
บริการ SMS  ซ่ึงสามารถพัฒนาบริการตางๆ อันหลากหลาย 

“วัยรุนถือเปนกลุมเปาหมายหลักทางการตลาดของผูใหบริการโทรศัพทเคล่ือนที่ใน
ปจจุบัน   โดยเฉพาะอยางยิ่งกับการสรางตลาด  Non-Voice ใหเกิดเปนรูปเปนราง  เหตุผลที่ ผู
ประกอบการสวนใหญโฟกัสมาที่วัยรุน ก็เพราะวา กลุมวัยรุนเปนกลุมที่มีการตัดสินใจรวดเร็ว และ
ชอบที่จะทดลองอะไรใหมๆ ซ่ึงก็รวมไปถึงบริการใหมๆ ในโทรศัพทมือถือดวย” (Brandage, 
มีนาคม 2546 : 150)  

เนื่องจากการรับสงขอความสั้นผานโทรศัพทมือถือจะมีขอจํากัดดานการพิมพขอความซึ่งมี
เนื้อที่บรรจุขอความไมมากนัก (รองรับตัวอักษรภาษาอังกฤษสูงสุด 160 ตัวอักษร และตัวอักษร
ภาษาไทยประมาณ  50-70 ตัวอักษร ตอจํานวน 1   ขอความ)  และตองเสียเวลาในการปอนขอความ
ผานทางปุมกด (Keypad)  ทําใหผูใชงานวัยรุนตองมีการตัด ลด ยอขอความ หรือใชคําศัพทที่รูกัน

http://www.mobilesms.com/
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เฉพาะกลุม เพื่อสรางประโยคที่ลดจํานวนตัวอักษรลง แตยังคงสามารถตีความไดอยางถูกตอง หรือ
สามารถเขาใจไดเฉพาะภายในกลุมวัยรุนที่สงขอความระหวางกันเทานั้น 

ดวยเหตุที่ภาษามีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาตามยุคสมัยที่เปลี่ยนไป  การรับสงขอความ
ส้ันบนโทรศัพทมือถือ จึงเปนสวนหนึ่งในการสะทอนใหเห็นถึงลักษณะภาษาสมัยใหม หรือภาษา
สแลงเฉพาะกลุมวัยรุนที่แตกตางจากวัยอ่ืนๆ  หรือบอกถึงแนวความคิด คานิยม ของกลุมวัยรุนยุค
โลกไรสาย ที่มีการเปลี่ยนแปลงไปตามเทคโนโลยีสมัยใหมตลอดเวลา 

 
1.2 วตัถุประสงคของการศึกษา 

1) ศึกษาลักษณะภาษาที่วัยรุนสื่อสารผานทางขอความสั้นภาษาไทยบนโทรศัพทเคล่ือนที่ 
2) วิเคราะหแนวคิด คานิยมของวัยรุนไทยที่สะทอนผานทางขอความสั้นภาษาไทย 

 
1.3 ขอบเขตในการศึกษา 

การศึกษาครั้งนี้ กําหนดขอบเขตและขอตกลงเบื้องตน ดังนี้ 
1) กลุมวัยรุนที่ทําการศึกษา ไดแก วัยรุนตอนกลาง อายุระหวาง 15-18 ป กําลังศึกษา

ระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา (นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 4 – 6 หรือระดับ ปวช. ป 1-3 
หรือเทียบเทา) ใชบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทยบนโทรศัพทมือถือ และใชบริการบริเวณยาน
เซ็นเตอรพอยท  สยามสแควร  

2) ผูวิจัยทําการศึกษากลุมตัวอยางวัยรุนชาย จํานวน 100 ราย และวัยรุนหญิง จํานวน 100 
ราย รวมทั้งส้ินจํานวน 200 ราย เพื่อใหไดจํานวนอันเหมาะสมและเพียงพอตอการวิเคราะหภาษาขอ
ความสั้นภาษาไทย 

3) ผูวิจัยจะทําการศึกษาเนื้อหาขอความสั้นภาษาไทย โดยวิเคราะหเนื้อหา ลักษณะภาษา
ตามกลุมความหมายของขอความและลักษณะการใชภาษาของขอความสั้น กลวิธีนําเสนอรูปแบบ
ตางๆ  รวมไปถึงพฤติกรรมการใชงานโทรศัพทเคล่ือนที่ของกลุมวัยรุน 

4) เพื่อความเหมาะสมและเปนกลางของเนื้อหางานวิจัย ผูศึกษาขอใชตัวอักษรยอภาษา
อังกฤษแทนชื่อของบริษัทผูใหบริการระบบโทรศัพทเคล่ือนที่  ช่ือบริษัทผูผลิตโทรศัพทมือถือ และ
ช่ือทางการตลาดอื่นๆ ทั้งหมดในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้  
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1.4 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
1) ทราบถึงพฤติกรรมการใชงานโทรศัพทมือถือ และการรับสงขอความสั้น (SMS) ของ

วัยรุน  
2) ทราบถึงลักษณะภาษาของกลุมวัยรุนสมัยใหม ศัพทสแลง และสัญลักษณที่วัยรุนนิยม

ใชงานบนโทรศัพทมือถือ 
3) ผลการศึกษาจะสะทอนแนวคิด คานิยม ของวัยรุนสมัยใหม 

 
1.5 นิยามศัพทท่ีใชในการศึกษา 

เพื่อใหการศึกษาครั้งนี้มีความเขาใจตรงกัน  ผูศึกษาจึงนิยามศัพทที่ใชในการศึกษา ดังตอ
ไปนี้ 

โท ร ศั พ ท มื อ ถื อ  (Handheld Phone, Mobile Phone, Cellular Phone, Cell Phone ห รื อ 
Wireless Phone)   เนื่องจากคําวาโทรศัพทมือถือ มาจากศัพทภาษาอังกฤษที่มีการใชงานทดแทนกัน
ไดหลายคําดวยกัน  แตเราพอสรุปไดวาหมายถึงอุปกรณโทรศัพทแบบพกพาหรือเคล่ือนที่ได  ทํา
การสื่อสารโดยปราศจากการเชื่อมตอทางวัตถุระหวางผูสงและผูรับ (Communication without any 
physical connections between the sender and the receiver) โดยใชคล่ืนความถี่วิทยุผานทางอากาศ  
ฮ า ร ด แ ว ร  ซ อ ฟ ต แ ว ร  แ ล ะ เท ค โ น โ ล ยี ใ น ก า ร สื่ อ ส า ร ด ว ย เสี ย ง  ห รื อ ข อ มู ล  
(http://www.nokiausa.com/support/faq/glossary/0,1241,T|Z,00.html)  ในการศึกษาครั้งนี้จะไมรวม
เอาโทรศัพทบานแบบพกพาหรือพีซีที เขามาอยูในการศึกษาดังกลาวดวย เนื่องจากตัวเคร่ืองสวน
ใหญไมรองรับคุณสมบัติการรับสงขอความสั้นภาษาไทย 

ผู ใหบริการระบบโทรศัพท เคล่ือนท่ี  (Network System Provider) หรือโอเปอเรเตอร 
(Operator) หมายถึง บริษัทผูไดรับสัมปทานในการใหบริการระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ระบบตางๆ 
จากหนวยงานภาครัฐเพื่อเปดใหบริการโทรศัพทเคลื่อนที่แกประชาชนทั่วไป โดยเตรียมพรอมเพื่อ
รองรับการใชงานของผูใชบริการในระบบ 
 บริการขอความสั้น (Short Messaging Service) หมายถึง บริการรับและสงขอความตัว
อักษรจากโทรศัพทเคล่ือนที่เครื่องหนึ่งไปยังอีกเครื่องหนึ่ง  ผูใชงานสามารถผสมคํา ตัวเลข หรือตัว
อักษรลงไปในขอความสั้น โดยแตละขอความส้ันจะสามารถบรรจุตัวอักษรภาษาอังกฤษ (ละติน) 
160 ตัวอักษร และสูงสุด 70 ตัวอักษรในกรณีไมใชตัวอักษรละติน อาทิ ภาษาอาหรับ  ภาษาจีน 
ญี่ปุน หรือภาษาไทย เปนตน 

http://www.nokiausa.com/support/faq/glossary/0,1241,T|Z,00.html
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วัยรุน (Adolescence)  หมายถึง วัยของบุคคลกําลังพัฒนาจากเด็กไปสูความเปนผูใหญ ทั้ง
รางกาย จิตใจ อารมณ และสังคม  เด็กๆ จะคอยๆ เปลี่ยนแปลงความคิด ความเชื่อ และทัศนคติไปสู
ความเปนผูใหญ และมักถือความนิยมตามสิ่งแวดลอมของตนมากยิ่งขึ้นตามลําดับ 

ภาษาคาราโอเกะ หมายถึงการใชวิธีถายเสียงภาษาไทยดวยตัวอักษรโรมัน ซ่ึงนิยมนํามาใช
ในวีดีทัศนประกอบดนตรีไทยสากลที่จําหนายตามทองตลาด โดยนําแทรกบริเวณตอนลางของภาพ  
และมีการนํามาใชในการรับสงขอความส้ันบนโทรศัพทมือถือที่ไมรองรับการแสดงผลภาษาไทย 
หรือไมสามารถพิมพตัวอักษรไทยได  
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บทที่ 2 
ทบทวนวรรณกรรม 

 
 

ในการศึกษาลักษณะภาษาของขอความสั้นภาษาไทยที่ใชในโทรศัพทมือถือของกลุมวัยรุน  
จําเปนตองศึกษาทฤษฎีทางการสื่อสารในรูปแบบของแบบจําลองการสื่อสาร  แนวคิดเกี่ยวกับการ
ส่ือสารระหวางบุคคล เพื่อทําความเขาใจถึงกระบวนการ ลักษณะของการสื่อสารดวยวิธีรับสงขอ
ความสั้นผานสื่อโทรศัพทมือถือ  การศึกษาแนวคิดของวัยรุนที่มีลักษณะเฉพาะตัวแตกตางจากวัย
อ่ืนๆ  เพราะเปนชวงวัยคาบเกี่ยวระหวางความเปนเด็กกับผูใหญ  การนําทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม
มาใชในการอธิบายพฤติกรรมของวัยรุน ซ่ึงเปนวัยที่ไดรับอิทธิพลรูปแบบตางๆ จากกลุมเพื่อนมาก
ที่สุด อันกอใหเกิดการเรียนรูปรับตัวเขากับสมาชิกในกลุมหรือส่ิงแวดลอมของพวกเขา 

นอกจากนี้  ผูวิจัยไดศึกษาลักษณะแนวคิดของภาษา โครงสรางของประโยคในภาษาไทย  
การเปล่ียนแปลงของภาษาไทย  เพื่อนํามาวิเคราะหลักษณะภาษาที่วัยรุนนํามาใชรับสงขอความสั้น
ภาษาไทยระหวางกันผานทางโทรศัพทมือถือ   

ดังนั้น  ผูวิจัยจึงไดทําการศึกษาแนวคิด  ทฤษฎี  เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ มีความ
สอดคลองกับการศึกษาดังตอไปนี้ 
 
2.1 ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับการสื่อสาร 
 

2.1.1 วัตถุประสงคของการสื่อสาร 
วัตถุประสงคของการสื่อสาร ปรับตามแนวคิดบทบาทหนาที่ของการสื่อสารของ      

วิลเบอร ชแรมน (Wilbur Schramn) และชูเมคเกอร (Schumaker)  (กิติมา สุรสนธิ, 2542: 19)   ดังนี้ 
1) วัตถุประสงคทั่วไปของการสื่อสารในดานผูสงสาร 

- เพื่อแจงใหทราบ  (to inform) ผูสงสารตองการบอกแจงเหตุการณตางๆ หรือขอ
มูลขาวสาร เพื่อทราบเหตุการณที่เกิดขึ้น หรือขอมูลขาวสารตางๆ ที่รับรูมาเพื่อถายทอดใหแกผูรับ
ไดทราบหรือเกิดความเขาใจ 
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- เพื่อใหการศึกษา (to teach or to educate)  ผูสงสารตองการจะใหผู รับไดรับ
ความรู  ความเขาใจในเรื่องบางเรื่อง หรือบางสิ่งที่ตนตองการในลักษณะเปนวิชาการ  เพื่อใหผูรับ
สารเพิ่มพูนความรู ความสามารถยิ่งขึ้น 

-  เพื่อชักจูง   (to propose or to persuade)   เปนวัตถุประสงคเนนใหเกิดการเปลี่ยน
แปลงในเรื่องความรูสึก นึกคิด  ทัศนคติ หรือพฤติกรรม  ผูสงสารเสนอแนะสิ่งหนึ่งตอผูรับสาร 
และมีความตองการชักจูงใจใหผูรับสารมีความคิดคลอยตาม หรือยอมรับปฏิบัติตามการเสนอแนะ
ของตน 

- เพื่อสรางความพึงพอใจ หรือใหความบันเทิง (to please or to entertain)  ผูสง
สารตองการใหผูรับสารเกิดความสนุกสนานรื่นเริง  สรางอารมณที่ดีและแจมใส ผอนคลายความตึง
เครียดและเปนการพักผอนหยอนใจ 

2) วัตถุประสงคทั่วไปของการสื่อสารในดานผูรับสาร 
- เพื่อทราบ (to know or to understand)  ผูรับสารตองการทราบเรื่องราวขาวสาร   

ขอมูล เหตุการณที่เกิดขึ้น หรือส่ิงอ่ืนใดที่มีผูแจงหรือรายงานชี้แจง 
- เพื่อเรียนรู (to learn)  เปนวัตถุประสงคของผูรับสารตองการที่จะรูและเขาใจใน     

เร่ืองราววิชาการตางๆ  เปนการหาความรูเพิ่มเติมและทําความเขาใจกับเนื้อหาสาระในการสอนของ
ผูสงสาร 

- เพื่อความพอใจ (to enjoy)  ผูรับสารตองการแสวงหาบุคคลที่มีอารมณดี พูดคุย
สนุกสนาน หรือหาสิ่งที่สามารถสรางความบันเทิง ร่ืนเริงใจแกผูรับ เชน รับชมโทรทัศน ฟงวิทยุ 
เพื่อคลายความเครียด 

- เพื่อตัดสินใจ (to decide)  ผูรับสารมักตองการขอมูลขาวสารตางๆ เพื่อนํามา
ประกอบการตัดสินใจ ซ่ึงขอมูลขาวสารนั้นๆ จําเปนตองมีความลึกซึ้งและมีอิทธิพลเพียงพอที่จะชก
จูงใจใหเกิดการเปลี่ยนแปลงหรือเกิดการตัดสินใจได  
 

2.1.2 แบบจําลองการสื่อสารของแชรมน  (Schramn Model)  
แบบจําลอง (Model) คือการพยายามจําลองปรากฏการณทางการสื่อสาร เพื่อใชอธิบาย

การทํางานของการสื่อสาร และเปนตัวแทนของทฤษฎีทางนิเทศศาสตรในมุมมองของผูรู นักวิชา
การดานนิเทศศาสตร 

บิลลและฮารดเกรฟ (Bill and Hardgrave)  ใหคําจัดความวา  “แบบจําลอง คือตัวแทน
หรือคําอธิบายของโลกแหงความจริงในรูปของทฤษฎีและทําใหงายตอความเขาใจ”  (มณฑล ใบบัว, 
2536: 47) 
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แบบจําลองของแชรมน  เปนแบบจําลองแสดงความเกี่ยวของกับปฏิสัมพันธระหวางผู
สงสารและผูรับสาร ซ่ึงจะมีการเขารหัส แปล หรือตีความหมายสาร ถอดรหัสหรือแปลสัญญาณ  
ใหรายละเอียดของการปฏิสัมพันธ (Interaction) ระหวางผูสงสารและผูรับสาร 

 
 
รูปภาพที่ 1  แบบจําลองการสื่อสารของแชรมน   (ที่มา : มณฑล ใบบัว, 2536 : 55) 
 

เมื่อผูสงสารเขารหัสสาร (Encoder) สงขอมูลขาวสาร (Message) ไปยังผูรับสาร ผูรับ
สารจะถอดคําพูด ขาวสาร สัญญาณตางๆ ที่ผูสงมาใหแลวตีความ (Interpret) ทําความเขาใจกับขาว
สารที่ไดรับ เมื่อมีความรูสึกนึกคิดอยางไรกับขอมูลขาวสารที่ผูสงมาให จะทําการเขารหัสสาร 
(Encoder) สงขอมูล หรือสาร ความรูสึกนึกคิด ความคิดเห็น ที่ตอสารนั้น เรียกวา “ปฏิกิริยาตอบ
กลับ” (Feedback)  มายังผูสงสาร ที่จะเปลี่ยนบทบาทมาเปนผูรับสารแทน  จากนั้นตีความเกี่ยวกับ
ความรูสึกนิดคิดที่ผูรับสารมีตอสารที่ตนสงไปแลว  ผูสงสารอาจปรับขอมูล ทาที การสื่อสารเสีย
ใหมเพื่อใหเหมาะสมหรือตรงกับความตองการของผูรับสารมากยิ่งขึ้น  (กิติมา สุรสนธิ, 2542: 50) 

จะเห็นวา ลักษณะทิศทางของการสื่อสารจะเปนแบบวงกลม มีการใชขอมูลขาวสาร
รวมกันระหวางผูรับสาร และผูสงสาร  ไมมีจุดเริ่มตนและสิ้นสุด  (มณฑล ใบบัว, 2536: 54)  หรือ
ผลัดกัน เปน ผู รับและผูส งสาร  ซ่ึ ง ถือ เปนการสื่ อสารแบบทางคู  หรือ  2 ทาง   (Two-way 
Communication)  เปนการสื่อสารที่มีทั้งใหและรับขาวสารระหวางกัน  ทั้งผูสงสารก็สามารถเปลี่ยน
เปนผูรับสาร ในขณะที่ผูรับสารไดเปลี่ยนเปนผูสงสาร  มีการตอบโตระหวางผูสงกับผูรับสารตลอด
เวลา  ขอดีคือ ผูติดตอส่ือสารทั้ง 2 ฝาย มีโอกาสเขาใจกันไดถูกตองมากขึ้น 
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จอรจ เอ  มิลเลอร (George A Miller) กลาววา “การสื่อสารหมายถึงการถายทอด      
ขาวสารจากที่หนึ่งไปยังอีกที่หนึ่ง”  (กิติมา สุรสนธิ, 2542: 45) 

เมื่อนําแนวคิดองคประกอบของกระบวนการสื่อสาร อันประกอบไปดวย ผูสงสาร  
สาร  ชองทางการสื่อสาร (ส่ือ)  และผูรับสาร  เปรียบเทียบกับการรับสงขอความสั้นภาษาไทยบน
โทรศัพทมือถือ  เพื่อเขาใจถึงกระบวนการสื่อสารของการรับสงขอความสั้นภาษาไทย 

ผูสงสาร (Sender) หมายถึงบุคคลหรือกลุมบุคคล ผูเร่ิมตนริเร่ิม สรางและสงสารไปยัง
ผูอ่ืน กลาวคือเปนผูเร่ิมตนการสื่อสารนั่นเอง  (กิติมา สุรสนธิ, 2542: 33)  ในกระบวนการรับสงขอ
ความสั้น  หมายถึงผูพิมพขอความสั้นบนโทรศัพทมือถือ และสงออกจากเครื่องไปยังผูรับ 

สาร (message)  หมายถึงเรื่องราวอันมีความหมายและแสดงออกมาโดยอาศัยภาษา
หรือสัญลักษณก็ตาม สามารถทําใหเกิดการรับรูรวมกันได  เปนสิ่งที่ผูสงสารสงไปยังผูรับสารในรูป
ของการเขารหัสขอความเนื้อหาที่สงออกมาเพื่อแทนความคิดที่เกิดขึ้น  ผานการแสดงทาทาง กิริยา
ตางๆ  การเขียน  การสนทนา  เปนตน   สําหรับในการศึกษาครั้งนี้ คือขอความสั้นที่สงออกมาจาก
เครื่องของผูสงสาร  ซ่ึงเขารหัส (Encode) ดวยการพิมพขอความบนแผงปุมกดโทรศัพทมือถือ 

ชองทางการสื่อสาร หรือส่ือ  (Channel or Medium)  หมายถึงตัวกลางที่ชวยในการนํา
สารจากผูสงสารไปยังผูรับสาร  

เดวิด เค. เบอรโล (David K. Berlo) แบงความหมายของสื่อหรือชองทางการสื่อสารเอา
ไว 3 ประการ (มณฑล ใบบัว, 2536: 39)  ไดแก  

1) การเขารหัสและการถอดรหัส (mode of encoding and decoding) 
2) ส่ิงที่นําสาร  ชองทางที่เปนตัวกลางนําสารจากผูสงสารไปใหผูรับสาร  (message 

vehicle) ไดแก  คล่ืนแสง เสียง  วิทยุ โทรเลข หนังสือพิมพ เปนตน 
3) พาหนะของสิ่งที่นําสาร  (vehicle carrier)  เชน อากาศ เปนตน 
ชองทางการสื่อสารของขอความสั้น ไดแก โทรศัพทมือถือของผูสงสารและผูรับสาร

ทั้ง 2 ฝาย ที่ใชในการติดตอระหวางกันซึ่งจะขาดเครื่องใดเครื่องหนึ่งไมได  โดยผูสงสารและผูรับ
สารจําเปนตองทราบหมายเลขโทรศัพทเคล่ือนที่ของอีกฝายหนึ่งดวย  เพื่อใหสามารถสงขอความถึง
กันไมผิดพลาดหรือสงผิดหมายเลข  อันจะทําใหการสื่อสารลมเหลวไปโดยปริยาย  เพราะสารสงไม
ถึงผูรับตามความตองการของผูสง 

ผูรับสาร  (Receiver)  หมายถึงผูรับสารจากบุคคลหนึ่งหรือกลุมบุคคลหนึ่ง  เมื่อไดรับ
สาร ผูรับจะพยายามตีความสารที่สงมาและแสดงปฏิกิริยาตอบสนองกลับ (feedback) อยางใดอยาง
หนึ่งตอผูสงสาร 
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ในที่นี้ ยอมหมายถึงผูรับขอความสั้นภาษาไทยจากผูสงสาร หรือเปาหมายปลายทาง
ตามหมายเลขโทรศัพทมือถือที่ระบุตอนสงขอความ  และอานหรือถอดรหัส (decode) ขอความเนื้อ
หาของสาร ซ่ึงแสดงผลผานทางหนาจอของโทรศัพทมือถือ 

ทั้งนี้  ผูรับสารขอความสั้น จําเปนตองมีทักษะในการสื่อสาร  นั่นคือ สามารถเรียกใช
งานคําสั่งเขาดูขอความสั้นภายในกลองหนวยความจําภายในเครื่อง (Inbox)  มิฉะนั้น กระบวนการ
ส่ือสารยอมไมประสบความสําเร็จไดเลย 

 
 

 
เนื้อหาขอความสั้น 

message 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

พิมพขอความสั้นภาษาไทย 
 
แปล-เรียบเรียงขอความสั้น 
 
อาน-ตีความขอความสั้น 

อาน-ตีความขอความสั้น 
 

แปล-เรียบเรียงขอความสั้น
 

พิมพขอความสั้นภาษาไทย

 
เนื้อหาขอความสั้น 

message 

 

 
 
 
 

 
รูปภาพที่ 2  แบบจําลองกระบวนการสื่อสารขอความสั้นภาษาไทยตามกรอบแนวคิดของชแรมน 

 
2.1.3 แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารระหวางบุคคล 

การสื่อสารระหวางบุคคล (Interpersonal Communication) หมายถึงการสื่อสารของ
บุคคลที่มีจํานวนตั้งแตสองคนขึ้นไป ทําการแลกเปลี่ยนขาวสารกันในลักษณะตัวตอตัว (Person-to-
Person)  
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แนวคิดของฮอฟแลนด (พัชรี เชยจรรยา, เมตตา กฤติวิทย และถิรนันท อนวัชศิริวงศ, 
ม.ป.ป. : 40) ใหคํานิยามการสื่อสารระหวางบุคคล คือ สถานการณสัมพันธซ่ึงบุคคล (ส่ือสาร) สง
สัญลักษณเพื่อปรับเปลี่ยนพฤติกรรมอีกบุคคลหนึ่ง (รับสาร) ในลักษณะซึ่งหนากัน (face-to-face) 

คุณลักษณะสําคัญของการสื่อสารระหวางบุคคล  (กิติมา สุรสนธิ, 2542: 23-24)  ไดแก 
1) ผูที่ทําการสื่อสารจะทําหนาที่หรือมีบทบาทเปนผูสงสารและผูรับสาร เปนการสื่อ

สารในลักษณะรวมกันกระทํา (Coactive) ในการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสาร ความรูสึกนึกคิด อารมณ
ตางๆ ซ่ึงกันและกันของทั้งสองฝาย 

2) การสื่อสารระหวางบุคคลจะมีความเปนสวนตัวสูงในการสื่อสาร เนื่องจากมี
จํานวนนอย จึงเปนเรื่องราวระหวางคนสองคน หรือคนไมกี่คนเทานั้น 

3) สารที่สงหรือถายทอดในการสื่อสารระหวางบุคคลมักจะประกอบไปดวยขอมูลที่
เกี่ยวของกับอารมณ ความรูสึก สภาพจิตใจ มากกวาเนื้อหาสาระที่เนนหนักในเชิงของเรื่องราวของ
เหตุผล หรือเร่ืองทั่วไป  

4) ผูสงสารและผูรับสารในการสื่อสารระหวางบุคคลจะมีความใกลชิดและคุนเคยซึ่ง
กันและกัน สวนใหญจะเปนที่รูจักมักคุนเปนอยางดี   
 

บารนลันด (Barnlund)  กําหนดคุณลักษณะ  5 ประการ ของกิจกรรมการสื่อสาร
ระหวางบุคคลไวดังนี้  (พัชรี เชยจรรยา, เมตตา กฤติวิทย และถิรนันท อนวัชศิริวงศ, ม.ป.ป. : 40) 

1) ในเบื้องแรกสุด จะมี “ความเกี่ยวเนื่องรับรูตอกัน” (perceptual engagement) ในคน
สองคนหรือมากกวาซ่ึงมีความใกลชิดกันทางกายภาพ  นี่คือสวนหนึ่งของการติดตอกันทางสังคม
เบื้องตน อันเปนสิ่งเกิดขึ้นกอนกิจกรรมสื่อสารประเภทนี้ 

2) การรับรูระหวางกันทําใหเกิดการพึ่งพากันในการสื่อสารซึ่งเนนถึงปฏิสัมพันธอัน
เปนจุดเนนของการเอาใจใสในดานการนึกคิดและการเห็นภาพ 

3) จุดเนนของการปฏิสัมพันธนี้ผานการแลกเปลี่ยนสาระระหวางกัน  การแลกเปลี่ยน
นี้  ผูมีสวนรวมจะขบคิดประเด็นอยางกวางขวาง  ประเด็นนั้นๆ ทําใหนํามาซึ่งสารใหมจากอีกคน
หนึ่ง 

4) ปฏิสัมพันธนี้อยูบนพื้นฐานของการสื่อสารซึ่งหนากัน  แตละคนเผชิญหนากับอีก
คนหนึ่ง 

5) การสื่อสารระหวางบุคคลมักจะไมมีโครงสรางที่แนชัด  มีกฎนอยมากในการควบ
คุมความถี่  รูปแบบ  หรือเนื้อหาสารระหวางบุคคล  
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โดยสรุป  บารนลันดกลาววา  การสื่อสารระหวางบุคคลมีความเกี่ยวของกับสถาน
การณทางสังคมของการสื่อสารที่ไมเปนทางการ  บุคคลมีการปะทะสังสรรคแบบซึ่งหนาผานสารที่
แลกเปลี่ยนกันทั้งสองฝาย  ทั้งที่เปนวัจนสารและอวัจนสาร  

อยางไรก็ดี  ในปจจุบัน ดวยความกาวหนาทางเทคโนโลยีการสื่อสาร  กระบวนการสื่อ
สารระหวางบุคคลสองคนสามารถดําเนินในลักษณะที่มี ส่ือเปนตัวกลางในการสื่อสารก็ได 
(Interposed Communication) ในกรณีที่ผูสงสารและผูรับสารอยูหางไกลกันมากจนไมสามารถติด
ตอส่ือสารกันในแบบเผชิญหนา เชน การใชโทรเลข  โทรศัพท เปนตน  (กิติมา สุรสนธิ, 2542: 23, 
32)  

เราพอสรุปไดวา การรับสงขอความสั้นผานโทรศัพทมือถือจัดเปนการสื่อสารระหวาง
บุคคลที่มีผูสงสารและผูรับสาร  ดําเนินการรับสงขอความสั้นภาษาไทยซึ่งกันและกัน  โดยใชส่ือ 
(Channel) เปนตัวเครื่องโทรศัพทมือถือ  เมื่อผูรับอานเนื้อหาสารแลว จะมีปฏิกิริยาตอบกลับ 
(Feedback)  รูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง  หรือเปล่ียนบทบาทเปนผูสงขอความตอบโตแกผูสงสารซึ่งจะ
เป ลี่ ยน ม าเป น ผู รับ ส ารแทน    และจั ด เป น ก ารสื่ อส ารแบบมี ส่ื อขวางกั้ น  (Interposed 
Communication)  อาศัยโทรศัพทมือถือเปนสื่อกลางในการสื่อสาร ไมใชลักษณะเผชิญหนากัน  
โดยทั้งสองฝายจะอยูหางไกลกันหรือไมก็ได  เพราะบางครั้ง การสงขอความส้ันถึงกันเปนความ
ตองการสื่อเนื้อหาที่การสนทนาปกติไมสามารถทําได  หรือใหความหมายไมลึกซึ้งเพียงพอตาม
ความตองการของผูสงสาร  

 
2.2  ทฤษฎีและแนวคิดเก่ียวกับวัยรุน 
 

2.2.1 นิยาม  ลักษณะสําคัญและความสนใจของวัยรุน 
อลิซาเบธ เฮอรล็อค (Elizabeth Hurlock) ใหความหมายของวัยรุน (Adolescence)  วา 

“วัยรุนเปนลักษณะที่เด็กจะพัฒนาไปสูความเปนผูใหญ ทั้งรางกาย จิตใจ อารมณ และสังคม  เด็กๆ 
จะคอยๆ เปลี่ยนแปลงความคิด ความเชื่อ และทัศนคติไปสูความเปนผูใหญ และมักถือความนิยม
ตามสิ่งแวดลอมของตนมากยิ่งขึ้นตามลําดับ”  (สุณีย ธีรดากร, 2523: 165) 

สุชา จันทนเอม (2529: 2) กลาววา “วัยรุน คือ วัยที่ส้ินสุดความเปนเด็ก เปนวัยที่เปน
สะพานไปหาวัยผูใหญ ไมมีเสนขีดขั้นที่แนนอนวาเริ่มเมื่อใดและสิ้นสุดวัยเมื่อใด กําหนดเอาความ
เปลี่ยนแปลงทางรางกายและรูปรางเปนสําคัญ  และถาจะกําหนดลงไปวาเริ่มเมื่อใด  ก็ถือเอาตอนที่
เด็กหญิงเริ่มมีประจําเดือน (Menstration)  สวนเด็กชายถือเอาตอนที่มีอสุจิ (Sperm)  …” 
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โดยทั่วไป  วัยรุนเริ่มจากการมีวุฒิภาวะทางเพศ (ชายและหญิงมีเพศสัมพันธกัน 
สามารถใหกําเนิดบุตรได) จนกระทั่งสามารถเปนอิสระจากการปกครองของผูใหญ แตโดยเหตุที่มี
ความแตกตางกันในดานอายุของการมีวุฒิภาวะทางเพศ จึงเปนการยากที่จะกําหนดอายุลงไปให
แนนอนวา วัยรุนเริ่มจากอายุเทาใดแน  (สุชา จันทนเอม, 2529: 3) 

นักจิตวิทยาและนักการศึกษาแบงอายุของเด็กวัยรุนไวดังนี้ 
1) วัยรุนตอนตน (Early Adolescence) อายุ 13-15 ป รางกายมีการเจริญเติบโตทาง

เพศอยางสมบูรณทั้งในเพศหญิงและชาย เพศหญิงจะแสดงใหเห็นถึงความเจริญทางรายกายเต็มที่ 
คือ การมีประจําเดือน มีขนขึ้นตามอวัยวะเพศ สัดสวนรางกายเปลี่ยนไป โดยเฉพาะดานอวัยวะเพศ
และทรวงอก สวนเด็กชายจะสังเกตไดจากการหลั่งน้ําอสุจิในครั้งแรก การมีขนตามอวัยวะเพศ     
น้ําเสียงแตกพรา ในระยะนี้ เปนระยะที่เตือนใหทราบวา ระยะของวัยรุนไดใกลเขามาแลว 

2) วัยรุนตอนกลาง (Middle Adolescence) อายุ 15-18 ป มีการเปลี่ยนแปลงทั้งในดาน  
รางกาย จิตใจ และความนึกคิด  มีลักษณะคอยเปนคอยไป ในดานรางกายมีการเปลี่ยนแปลงมาก
และส้ินสุดลงเมื่อถือวุฒิภาวะของวัยรุน  มีลักษณะเปลี่ยนแปลงที่ดึงดูดความสนใจของเพศตรงขาม 
หญิงจะมีใบหนาอ่ิม ดวงตาเปนประกาย ผมยาวสลวย ตะโพกกลม เปนตน ชายจะเริ่มมีหนวดและ
เครา ไหลกวาง แขนขายาว เปนตน ในดานจิตใจสวนใหญเปนผลพลอยไดมาจากความเปลี่ยนแปลง
ทางรางกาย แตมักไมเหมือนกัน ขึ้นอยูกับสภาพแวดลอมประกอบดวย 

3) วัยรุนตอนปลาย (Late Adolescence) อายุ 18-21 ป พัฒนาการของวัยรุนเริ่มเขาสู
วุฒิภาวะอยางสมบูรณแบบ ซ่ึงมักมีพัฒนาการทางดานจิตใจมากกวาทางรางกาย โดยเฉพาะทางดาน
ความนึกคิดและปรัชญาชีวิต  เด็กวัยรุนชวงนี้จะพยายามปรับปรุงรางกายของตัวใหเขากับสภาพ
แวดลอม พยายามตัดสินใจปญหาตางๆ ดวยตนเอง กอใหเกิดความมั่นคงดวยตัวเอง มีความ
กระตือรือรน สรางสิ่งประทับใจตางๆ เพื่อแสดงวาตนไมใชวัยรุนอีกตอไป โตเต็มที่ และมีสิทธิเสรี
ภาพตางๆ เชนเดียวกับผูใหญ  

ลักษณะสําคัญของวัยรุน (โสภัณฑ นุชนาถ, 2542 : 14)  ไดแก  
1) เปนวัยที่รางกายเจริญเติบโตไปสูวุฒิภาวะตามแบบฉบับเชื้อชาติของตน  รางกาย

จะเจริญเติบโตไดรวดเร็วมาก แขนขายาวขึ้น สัดสวนของรางกายก็เปลี่ยนแปลงไปดวย และจะเจริญ
เติบโตเต็มที่เมื่ออยูในวัยรุนตอนปลาย  เปนวัยที่เห็นเพื่อนมีความสําคัญมากที่สุด จะปฏิบัติตามกฎ
เกณฑของหมู เพื่อนเชน  การแตงกาย การไวทรงผม  การใชภาษาพูด เปนแบบเดียวกัน  หรือ
คลายคลึงกับเพื่อนๆ 

2) แสวงหาฐานะทางสังคม (Social Status) ใหแกตนเอง ทําตัวใหเปนที่ยอมรับของ
สังคม 
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3) เปนวัยสนใจในการเลือกอาชีพ  เริ่มสํารวจความถนัดและความสนใจ ตลอดจนคุณ
ลักษณะประจําตัวของตนวาสามารถประกอบอาชีพใด หรือศึกษาตอดานใด 

4) ตองการอิสระจากการควบคุมอยางเขมงวดของผูใหญ ตองการเปนตัวของตัวเอง 
และตัดสินใจเรื่องตางๆ เกี่ยวกับตัวเองได 

5) เปนวัยแสวงหาอุดมคติ  ปรัชญาชีวิตไวเปนแนวทางในการดํารงชีวิตของตน 
 
เนื่องจากความสนใจของวัยรุน แตกตางจากวัยเด็กหรือผูใหญ  เพราะการเปลี่ยนแปลง

ทางรางกายและบทบาททางสังคมที่ไดรับ  เฮอรลอก (Hurlock, E. B.)  แบงความสนใจของวัยรุน 
ออกไดดังนี้   (สุชา จันทนเอม, 2529: 45-54) 

1) ความสนใจทางสังคม (Social Interests)  มักเกี่ยวของกับเหตุการณและบุคคลใน
สังคมวัยรุนจะมีความสนใจในกิจกรรมทางสังคม  ทั้งที่เปนกลุมใหญและในหมูเพื่อนสนิท  โดย
เฉพาะการพบปะสนทนากันเปนกลุมระหวางเพื่อนสนิท เปนกิจกรรมที่เด็กวัยรุนชอบทํา 

2) ความสนใจสวนบุคคล (Personal Interests)  อาจแบงบอกเปนลักษณะตางๆ เชน 
ความสนใจการแตงกาย  ความสนใจเรื่องสุขภาพ ความสนใจเรื่องเพศ  สนใจเพศตรงขาม การเลือก
เพื่อนตางเพศ ความสนใจที่จะแสวงหาความอิสระ  ความสนใจในอาชีพ  การเรียน   ศาสนา  
เปนตน 

3) ความสนใจในการพักผอนหยอนใจ  (Recreational Interests)  วัยรุนมักเลือกทํา  
กิจกรรมที่ชอบและมีความถนัดมากที่สุด หรือวัยรุนบางคนอาจเลือกอยูเฉยๆ มากกวาเขารวม       
กิจกรรมบันเทิงใดๆ  เชน  ความสนใจในเกมกีฬา  อานหนังสือ  รับชมภาพยนตร โทรทัศน ฟงวิทยุ  
เปนตน 
 

ความคิดเห็นของนักจิตวิทยาและสังคมวิทยาของไทย เกี่ยวกับความตองการของวัยรุน  
สามารถสรุปความตองการของวัยรุนไทยได 4 ประการ  (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2527 : 
39)  ไดแก  

1) ความตองการเกี่ยวกับเรื่องเพศ  นับตั้งแตการมีเพื่อนตางเพศไปจนกระทั่งความคิด
เกี่ยวกับมีคูครอง 

2) ความตองการไดรับอิสระ  วัยรุนตองการโอกาสในการที่จะมีอิสระในการคิด  การ
ตัดสินใจและกระทําบางสิ่งดวยตนเอง 
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3) ความตองการความยอมรับนับถือจากสังคม  โดยเฉพาะจากผูใหญ  ทั้งนี้เนื่องจาก
วัยรุนอยูในระยะของการที่จะเริ่มเปนผูใหญ  หรือการไดรับความไววางใจจากผูใหญจะทําใหวัยรุน
มีความภูมิใจในตนเอง 

4) ความตองการมีปรัชญาชีวิต หรืออุดมคติของตนเอง  วัยรุนมักจะมองทุกสิ่งในชีวิต
ในแงของปรัชญา  คือจะมองทุกอยางในทางใดทางหนึ่งอยางเอนเอียงมาก  ถาชอบก็จะชอบมาก ถา
ไมชอบก็จะคัดคานไมส้ินสุด  และวัยรุนจะนับถืออุดมคติที่เห็นวาดีอยางมาก และจะมีการตอสู
อยางรุนแรงหากใครทําลายอุดมคติของตน  
 

2.2.1 ทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม (Social Learning Theory)  
อัลเบิรต แบนดูรา (Albert Bandura) อธิบายพฤติกรรมของมนุษย ในลักษณะของการ 

ปฏิสัมพันธอยางตอเนื่อง ระหวางสติปญญา (Cognitive) พฤติกรรม (Behavior) และตัวกําหนดทาง
ส่ิงแวดลอม (Environment Determinants)   (โสภัณฑ นุชนาถ, 2542 : 37) 

พัฒนาการดานบุคลิกภาพของมนุษยอาศัยความสัมพันธทางสังคมกับบุคคลอื่นๆ เรียน
รูในการปฏิบัติตน ปรับตัวใหเขากับสิ่งแวดลอม เกิดความนึกคิด ความรูสึก โดยมีพฤติกรรมสวน
ใหญคลายกับสมาชิกในครอบครัว หรือสังคมที่อาศัยอยู  

สําหรับวัยรุน  จะเปนวัยที่ไดรับอิทธิพลการเรียนรูทางสังคมจากกลุมเพื่อนมากที่สุด 
โดยเฉพาะในเรื่องของการแตงกาย การพูดจา กิริยา ทาทาง ความเชื่อ รสนิยม และคานิยมตางๆ  การ
คบหาเพื่อนจะเปนส่ิงผลักดันใหเกิดการเรียนรูในการปรับตัวใหเขากับสมาชิกในกลุมได (โสภัณฑ 
นุชนาถ, 2542 : 41) 

จากแนวคิดเกี่ยวกับวัยรุนและทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม  แสดงชัดเจนถึงความแตก
ตางของวัยรุนกับวัยอ่ืนๆ  และเปนวัยที่ไดรับอิทธิพลจากกลุมเพื่อนมากที่สุด  ใหความสําคัญตอการ
พบปะสนทนากับเพื่อนฝูง  เพื่อนสนิท และทํากิจกรรมทางสังคมรวมกัน  

 
2.3  แนวคิดเก่ียวกับภาษา และการศึกษาลักษณะของภาษาไทย 
 

2.3.1 แนวคิดเกี่ยวกับภาษา 
ภาษา (Language)  คือ ระบบของสัญลักษณ ไมวาจะเปนสัญลักษณที่เกิดจากการพูด

หรือการเขียน  ซ่ึงสมาชิกของสังคมใชในทางที่คอนขางเปนมาตรฐานเพื่อใหเกิดความหมายรวมกัน
และเปนสิ่งที่ทําใหมนุษยตางจากสัตวอ่ืนอยางเห็นไดชัด  (พัชรี เชยจรรยา, เมตตา กฤติวิทย และ   
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ถิรนันท อนวัชศิริวงศ, ม.ป.ป. : 16)  หรืออาจสรุปไดวา ภาษาเปนเครื่องมือหรือระบบสื่อสารของ
สังคมมนุษยระดับใดก็ได (อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 2542 : 2) 

เกรชและคณะ (เร่ืองเดียวกัน, 16)  กลาววาภาษามีหนาที่สําคัญ 3 ประการคือ 
1) ภาษาคือส่ือ หรือพาหะเบื้องตนสําหรับการสื่อสาร 
2) ภาษาสะทอนใหเห็นทั้งบุคลิกลักษณะสวนบุคคลและวัฒนธรรมของบุคคลนั้นๆ  

ในทางกลับกัน  ภาษาก็ชวยกําหนดบุคลิกลักษณะสวนบุคคลและวัฒนธรรมเชนกัน 
3) ภาษาทําใหความเจริญกาวหนาของวัฒนธรรมและการถายทอดวัฒนธรรมเกิดขึ้น

ได ทําใหสังคมคงอยูตอไป  และชวยในการกําหนดหนาที่และควบคุมกลุมตางๆ ไดอยางมี         
ประสิทธิภาพ 

เราสามารถแบงภาษาออกไดเปน 2 ประเภท ไดแก 
1)  วัจนภาษา (Verbal Language)   คือภาษาที่แสดงออกในรูปของถอยคํา คําพูดหรือ

ตัวอักษร ไดแก ภาษาพูด ภาษาเขียน เปนตน 
2)  อวัจนภาษา (Non-verbal Language)  ภาษาที่ไมแสดงออกโดยใชถอยคํา  คําพูด

หรือตัวอักษรโดยตรง  แตแสดงออกทางอื่น ซ่ึงสามารถสื่อความหมายบางอยางไดเชนกัน  ไดแก  
ระยะหางระหวางบุคคล  สายตา น้ําเสียง  การแสดงออกทางสีหนา  กิริยาทาทาง  การสัมผัส  และ
รูปลักษณตางๆ  

ทั้งนี้  สาร (Message) ในกระบวนการสื่อสาร ในสวนใหญก็คือ “ภาษา” นั่นเอง (พัชรี 
เชยจรรยา, เมตตา กฤติวิทย และถิรนันท อนวัชศิริวงศ, ม.ป.ป. : 16) ในรูปแบบของรหัสสาร 
(Message Code)  เพื่อแสดงออกแทนความคิด ความรูสึก ความเชื่อ คานิยม วัตถุประสงคตางๆ ของ
ผูสงสาร 

การที่ผูสงสารเลือกใชภาษาแบบใด ขึ้นอยูกับระบบ  สังคม วัฒนธรรม สภาพถ่ินที่อยู
อาศัยของบุคคลผูสงสารและรับสาร 

ภาษาเขียน ในสายตาของนักภาษาศาสตร ถือเปนเพียงสัญลักษณที่มนุษยประดิษฐขึ้น
มาเพื่อเปนตัวแทนของภาษาพูดเทานั้น สามารถทําหนาที่แทนตัวผูพูดได โดยที่ผูพูดไมจําเปนตอง
ปรากฏตัว แตเนื่องจากภาษาเขียนจะตองทําหนาที่แทนผูพูดซ่ึงไมปรากฏตัวอยูในที่นั้นดวย  ภาษา
เขียนจึงจําเปนตองกระชับและชัดเจน  ดังนั้น ผูใชภาษาเขียนจึงมีความระมัดระวังและพิถีพิถั ันใน
การเขียนมากกวาพูด  ทําใหภาษาเขียนมีลักษณะเปนทางการมากกวาภาษาพูด  (วิไลวรรณ ขนิษฐา
นันท, 2527 : 33)  

แมวา “ภาษาพูด” กับ “ภาษาเขียน” จะใชในความหมายวา “ภาษาที่ส่ือโดยการพูด” 
และ “ภาษาที่ส่ือโดยการเขียน” แตการมองภาษาพูดและภาษาเขียนในแงวิธีการสื่อสารทําใหเกิด
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ปญหาบางประการในการวิเคราะหหาลักษณะความแตกตางของภาษาทั้ง 2 แบบ อันที่จริงแลว แบบ
อยางของภาษาพูด (Typical Spoken Language) และแบบอยางของภาษาเขียน  (Typical written 
Language) ยอมมีลักษณะแตกตางกัน  แตเวลาใชจริง ผูพูดอาจพูดดวยภาษาเขียน เชนการกลาว
สุนทรพจน  หรือผูเขียนอาจเขียนดวยภาษาพูด เชน การเขียนจดหมายสวนตัว เปนตน   

 
2.3.2 วิธภาษา  ภาษามาตรฐาน  ภาษายอยและภาษาวัยรุน 

วิธภาษา (Language Variety หรือ Variety of Language) อาจใชในความหมายวา ภาษา
ชนิดหนึ่งซ่ึงมีลักษณะตางจากชนิดอ่ืนๆ แตที่นิยมใชกันในหมูนักภาษาศาสตรสังคม หมายถึง 
“ชนิดตางๆ ของภาษาใดภาษาหนึ่ง”  เชนเมื่อพูดถึงการที่ภาษาไทยแตกยอยออกเปนชนิดตางๆ ของ
ภาษาไทย ก็คือวิธภาษานั่นเอง  เชน ภาษาสุพรรณ ภาษาผูหญิงไทย ภาษาวัยรุนไทย ภาษาโฆษณา
ของไทย ฯลฯ เรียกไดวาเปนวิธภาษาของภาษาไทยทั้งส้ิน  โดยแบงออกเปน 2 ประเภทใหญๆ ได
แก วิธภาษาที่แตกตางกันโดยลักษณะทางสังคมของผูพูด เชน เพศ อายุ ถ่ินที่อยู ช้ันทางสังคม ฯลฯ 
เรียกวาวิธภาษาสังคม หรือวิธภาษาในมิตินี้หมายถึง ภาษายอย  นั่นเอง และวิธภาษาที่แตกตางกัน
โดยสถานการณการใชหรือหนาที่ เชน วิธภาษาขาว  วิธภาษาโฆษณา วิธภาษากฎหมาย เปนตน 
รวมเรียกวา วิธภาษาหนาที่ ซ่ึงบางคนนิยมเรียกวา ทําเนียบภาษา (อมรา ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 2542 : 7)  

ภาษามาตรฐาน คือ วิธภาษาที่ไดรับยอมรับในสังคมวาถูกตองและเปนตัวแทนของ
ภาษาและวิธภาษาทั้งหลายในสังคมนั้นๆ มักกลายเปนสมบัติของชาติ ใชส่ือสารระหวางเขตตางๆ 
ในสังคม ใชเปนเครื่องมือส่ือสารในวงราชการ และในสถานการณที่เปนทางการ 

การใชภาษามาตรฐานจะทําใหผูใชรูสึกมีศักดิ์ศรีและบางครั้งทําใหกลายเปนผูมี
อภิสิทธิ์เหนือกวาผูที่ไมไดใช ทั้งที่โดยลักษณะทางภาษาไมอาจถือวาภาษามาตรฐานดีกวา เหนือ
กวา หรือไพเราะกวาภาษายอยอ่ืนๆ  

เพราะในความจริงแลว ภาษามาตรฐานเปนเพียงภาษาถิ่นธรรมดาถิ่นหนึ่งที่ไดรับการ
เลือกขึ้นมาใชเปนภาษากลางๆ สําหรับทุกคนในประเทศ เปนภาษาที่มีลักษณะทางธรรมชาติเหมือน
กับภาษาถิ่นทุกประการ (วิไลวรรณ ขนิษฐานันท, 2527 : 29)  

ภาษายอย (Dialect)  เปนคําที่แปลมาจากคําภาษาอังกฤษคําเดียวกับ  “ภาษาถิ่น”  
(Dialect) ซ่ึงมี 2 ความหมาย  ความหมายที่หนึ่งหมายถึงภาษาใดก็ตามที่ตางจากอีกภาษาดวยปจจัย
ทางสังคมของผูพูด  มีความคลายคลึงกันเปนระบบมากจนไมใชคนละภาษา แตกตางกันดวย
ลักษณะสังคมของผูพูด เชน เพศ อายุ  ถ่ินที่อยู ช้ันทางสังคม  เปนตน  สวนความหมายที่สอง หมาย
ถึงภาษาถิ่น ซ่ึงคือภาษาใดก็ตามที่ตางจากอีกภาษาเพราะใชในถ่ินตางกัน หรือพูดโดยคนที่มาจาก
ถ่ินตางกัน  ดวยเหตุที่กลาวมา จึงมีผูแยกความแตกตางใหชัดโดยเรียกภาษายอยอ่ืนๆ ที่ไมใชภาษา
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ถ่ินวา “ภาษายอยสังคม” (Social Dialects)  และในภาษาอังกฤษถาตองการกลาวเฉพาะเจาะจงถึง
ภาษาถิ่นจริงๆ เรามักใชคําวา regional dialects หรือ geographical dialects  (อมรา  ประสิทธ์ิรัฐสินธุ
, 2542 : 4-5) 

 

 
 
แผนภูมิท่ี 1 ความแตกตางของภาษายอย  ภาษาถิ่น และภาษายอยสังคม  (อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 
2542 : 5) 

 
ภาษายอยสังคมประเภทตางๆ มีลักษณะตางจากกันและกันดวยปจจัยทางสังคมของตัว

ผูพูด  ซ่ึงภาษาของวัยรุน สามารถจัดเปนภาษายอยสังคมของภาษาไทยที่แบงตามอายุของผูใชภาษา
เปนหลัก  และนอกจากเพศและอายุ ยังมีปจจัยทางสังคมอื่นๆ เชน ช้ันทางสังคม  กลุมชาติพันธุ 
และการศึกษา เปนตน  

ความแตกตางในการใชภาษาของคนที่อยูในสังคมเดียวกันแตตางกันที่อายุ  จะเห็นวามี
ความแตกตางกัน ตั้งแตเด็ก วัยรุน หรือวัยสูงอายุ  เหตุที่คนวัยตางกันมีการใชภาษาตางกัน อาจเปน
เพราะในแตละวัยมีวิถีดําเนินชีวิตที่ตางกัน วัยรุนอาจจะเปนวัยที่ตื่นเตนกับการเปลี่ยนแปลงพรอม
เสมอที่จะรับสิ่งใหมๆ เขามาใชในภาษาพูดของตน  วัยนี้อาจจะเปนวัยที่ไวตอการรับคําใหม ใชคํา
ใหมหรือคําสแลง สวนผูสูงอายุจะไมสนใจในการเปลี่ยนแปลงมากนักและพอใจที่จะใชภาษาของ
ตนที่เคยใชมากกวา (วิไลวรรณ ขนิษฐานันท, 2527 : 18-19) 
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อายุเปนปจจัยหนึ่งที่ทําใหมีการใชภาษาตางกัน  ผูพูดที่อยูในวัยตางกันยอมใชภาษา
ตางกัน  ผูพูดที่เปนเด็กยอมใชภาษาตางกับผูพูดที่เปนผูใหญ  โดยเหตุนี้เอง จึงมีการศึกษาภาษา
เฉพาะกลุมอายุ เชน ภาษาเด็ก ภาษาวัยรุน เปนตน (อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 2533 : 29)  ซ่ึงการ
ศึกษาวิจัยคร้ังนี้จัดอยูในการศึกษาลักษณะภาษาเฉพาะกลุมอายุดวยเชนกัน  

จากการศึกษางานวิจัยทางภาษาศาสตรที่ศึกษาการแปรในการใชภาษาไทย พบวาปจจัย
ที่เดนมากในการกอใหเกิดภาษายอยสังคม คืออายุ  และแสดงใหเห็นวาเปนตัวแปรสําคัญที่สุด  โดย
แนวโนมที่ตัวแปรดานอายุสงผลตอการใชภาษาไทยปรากฏชัดเจนในสังคมไทย  คนรุนอายุนอยมัก
จะใชภาษาที่แตกตางจากคนรุนอายุมาก และรูปแบบที่ใชมักจะเปนรูปแบบใหมกวา ซ่ึงตรงกันขาม
กับรูปแบบที่ใชกันมาเปนเวลานาน  รวมทั้งการใชคําศัพทสแลงของวัยรุน ก็เปนเครื่องบงชี้ความ
แตกตางระหวางภาษาวัยรุนกับภาษาผูใหญได  ถาเราไดยินคนไทยพูดวาจาบ แหว อ๋ึม เราทราบได
ทันทีวาผูพูดเปนวัยรุน   

ในสังคมไทย  อายุเปนปจจัยที่มีอิทธิพลมากกวาในสังคมของผูพูดภาษาอังกฤษ กลาว
อีกนัยหนึ่ง  ภาษาอังกฤษมีการแปรตามอายุนอยกวาภาษาไทย  ทั้งนี้เนื่องมาจากวัฒนธรรมและคา
นิยมที่แตกตางในสังคมทั้งสอง  ซ่ึงอายุเปนสิ่งสําคัญมากในสังคมไทย  ความมีอาวุโสถือเปนสิ่ง
สําคัญในวงการ ผูมีอายุมากกวามักไดรับความเคารพ เกรงใจและเชื่อฟงจากผูที่มีอายุนอยกวา ใน
ขณะที่ผูที่มีอายุนอยกวามักไดรับความชวยเหลือหรือเมตตาจากผูมีอายุมากกวา  ลักษณะเชนนี้
สะทอนออกมาในพฤติกรรมตางๆ ของคนไทย รวมทั้งการใชภาษาไทยดวย  (อมรา  ประสิทธิ์รัฐ
สินธุ, 2542 : 61-63) 

สําหรับภาษาไทย มีผูศึกษาบางรายสังเกตวาเด็กไทยมักพูดยานคาง  หรือพูดลากเสียง 
ถาผูใหญคนใดพูดแบบนี้จะถูกหาวาพูดแบบเด็ก  หรือเด็กมักชอบออกเสียงคําใหกรอน งายขึ้น  เชน 
“สนุก” เปน “หนุก”   “ขนม” เปน “หนม”   “วิทยุ”  เปน “วิด-ย”ุ และนอกจากการออกเสียงแลว เด็ก
มักมีคําศัพทเฉพาะ เชน ใชคําวา “หม่ํา” แทนคําวา “กิน”  เปนตน (อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 2533 : 
31-32) 

ภาษาวัยรุนจัดเปนภาษาเฉพาะวัยอีกแบบหนึ่ง วัยรุนแทบทุกสังคมมักมีภาษาเฉพาะ
ของตน ซ่ึงสวนใหญแตกตางจากภาษาของคนสวนใหญ  สังเกตไดวาคําในภาษาวัยรุนมักเปนคํา
สแลงจําพวกหนึ่งซึ่งเกิดแลวจะใชแพรหลายอยางรวดเร็วและดับสูญเร็วเชนกัน  แตบางคําอาจใช
แพรหลายจนกลุมที่ไมใชวัยรุนรับไปใชดวยและติดอยูกับภาษาไทยตลอดไป คําใดก็ตามที่เดิมเปน
ภาษาวัยรุน เมื่อคนรุนอ่ืนเอาไปใช อาจกลายเปนคําที่เปนที่ยอมรับและไมถือเปนคําเฉพาะในภาษา
วัยรุนอีกตอไป  (อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 2533 : หนาเดียวกัน) 
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จะเห็นไดวาภาษาของวัยรุนมีความนาสนใจเปนอยางยิ่งเพราะมีความแตกตางจาก
ภาษาของคนวัยอ่ืน ไมวาจะเปนรูปแบบการนําเสนอ  การคิดคนคําสแลง หรือศัพทแปลกใหมที่ไม
เคยมีมากอนมาใชภายในกลุมวัยรุน  จนหลายครั้งกลายเปนที่นิยมแพรหลายในสังคมไปในที่สุด  

นอกจากนี้ เพศ ก็เปนลักษณะทางสังคมอีกประการที่มีอิทธิพลตอการใชภาษา ผูใช
ภาษาเพศชายยอมใชภาษาแตกตางจากเพศหญิง  โดยในภาษาไทย ความแตกตางทางเพศเห็นไดจาก
คําสรรพนามที่ใชเรียกตนเอง  เชน ดิฉัน หนู นอง ฯลฯ ใชโดยผูหญิง และ ผม กระผม อ๊ัว ฯลฯ ใช
โดยผูชาย คําลงทาย คะ คะ ของผูหญิง กับ ครับ ครับผม ของผูชาย  หรือการใชคําซํ้าเพื่อเนนความ
เขม เชน เกลี๊ยด-เกลียด, ด๊ํา-ดํา ฯลฯ  มีผูสังเกตวาเปนลักษณะของผูหญิง  สวนโครงสรางของภาษา
หรือคําศัพทอ่ืนๆ ดูเหมือนจะไมแสดงความแตกตางระหวางเพศในภาษาไทย  (อมรา  ประสิทธิ์รัฐ
สินธุ, 2542 : 63)   

จากแนวคิดของภาษาที่กลาวมาขางตน  เราสามารถสรุปวิธีการสื่อสารดวยการรับสง
ขอความสั้นภาษาไทยที่นํามาศึกษาวิจัยในครั้งนี้วา  จัดเปนภาษารูปแบบวัจนภาษา (Verbal 
Language)  มักนิยมใชภาษาพูดในการเขียนขอความ โดยใชตัวอักษรไทย ตัวอักษรอังกฤษ ตัวเลข 
หรืออักษรสัญลักษณตางๆ ที่ปรากฏบนแผงปุมกด (Keypad) ในการปอนขอความบนโทรศัพทมือ
ถือ  เปนสวนหนึ่งของภาษาวัยรุนซ่ึงเปนภาษายอยสังคมของภาษาไทยที่แบงตามปจจัยดานอายุ  
และมีการใชภาษาแตกตางจากคนวัยอ่ืน มีการใชภาษาแปลกใหม ศัพทเฉพาะกลุมที่นาสนใจ 

 
2.4 เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

วันดี  พึ่งสุวรรณ (2544 : 1)  ศึกษาเรื่อง “ภาษาที่ใชในวิทยุติดตามตัว (เพจเจอร)” พบวา  
ประโยคแสดงหนาที่ในการสื่อสารในวิทยุติดตามตัวมากที่สุด คือ บอกกลาว  ตามมาดวยประโยค
คําสั่งและถาม  รวมท้ังอายุของผูรับสารมีความสัมพันธกับลักษณะภาษาที่ใชในวิทยุติดตามตัวมีนัย
สําคัญทางสถิติ  สวนเพศของผูรับสารไมมีความสัมพันธกับลักษณะภาษาที่ใชในวิทยุติดตามตัว 

กุลภา วจนสาระ (2544 : 1)  ศึกษาเรื่อง “เซ็นเตอรพอยท กับ  Preteen : การกอตัวของ  
วัฒนธรรมวัยแรกรุน”  พบวา ชวงเวลาของการเปลี่ยนผานวัย เร่ิมตนแยกจากความเปนเด็กไปสูวัย
รุน  ปรากฏการณทางวัฒนธรรมที่เกิดขึ้นในพื้นที่เซ็นเตอรพอยทมีลักษณะบางอยางคลายกับการ
ประกอบพิธีกรรมเปลี่ยนผานในสังคมดั้งเดิม  โดยเฉพาะการแยกจากความเปนเด็กและอยูใน
กระบวนการเตรียมตัวสูความเปนวัยรุน มีบางสัญลักษณเครื่องหมายคลายกับสัญลักษณในพิธีกรรม  
แตดวยความซับซอนของสังคมสมัยใหม  ส่ิงที่เกิดขึ้นที่เซ็นเตอรพอยท จึงเปนเพียงสวนเสี้ยวหน่ึง
ของพิธีกรรมประจําวันที่ตอกย้ําสถานะที่ไรสถานะของ preteen  ดังนั้น  เซ็นเตอรพอยทเปนหน่ึงใน
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พื้นที่ที่สะทอนใหเห็นพัฒนาการของการแยกซอยยอยของสังคมไทยมากยิ่งขึ้น  เหมือนจะเปนพื้นที่
พิเศษที่สังคมสรางขึ้นใหแก  preteen  ดวยการจัดองคประกอบพื้นที่ใหสัมพันธสอดคลองกับ
ลักษณะของ preteen  เพื่อเปดโอกาสใหเอกลักษณของ preteen สามารถแสดงตัวและปรากฏสถานะ
อยูในสังคมชัดเจนขึ้น  

พิมพประภา ตรันเจริญ  (2544 : 1-3) ศึกษาเรื่อง “ปจจัยการสื่อสารการตลาดที่มีผลตอความ
รูและทัศนคติของผูใชโทรศัพทเคล่ือนที่ที่ใชเทคโนโลยีแว็พ (Wireless Application Protocal : 
WAP)”   พบวา   ลักษณะทางประชากรศาสตรทั่วไปของผูใชโทรศัพทเคล่ือนที่มีจํานวนเพศชาย
และหญิงใกลเคียงกัน  อายุระหวาง 15-24 ป และเปนนักเรียน/นักศึกษา  หรือเปนผูเร่ิมวัยทํางาน  
เปนลูกจาง/พนักงานบริษัท  มีการศึกษาระดับปริญญาตรีหรือเทียบเทา   มีความรูเกี่ยวกับโทรศัพท
เคลื่อนที่ที่ใชเทคโนโลยีแว็พ  และมีพฤติกรรมการเปดรับปจจัยการสื่อสารการตลาดเกี่ยวกับ
โทรศัพทเคล่ือนที่ที่ใชเทคโนโลยีแว็พจากสื่อโทรทัศนมากที่สุด รองลงมาคือส่ือส่ิงพิมพและส่ือ
วิทยุ  รวมทั้งมีทัศนคติตอโทรศัพทเคลื่อนที่ระดับปานกลางถึงบวก  แตยังไมมีความชัดเจนที่ทําให
กลุมตัวอยางตัดสินใจในทิศทางใดทิศทางหนึ่งตอโทรศัพทเคล่ือนที่ที่ใชเทคโนโลยีแว็พ 

ชาญชัย  พิจิตรวัยปรีชา (2536 : 1-2)  ศึกษาเรื่อง “พฤติกรรมการรับส่ือโฆษณาสินคา
โทรศัพทมือถือ”  พบวา โทรศัพทมือถือเปนที่ยอมรับโดยทั่วไปในหมูประชาชนเกือบทุกวงการ  
โดยเฉพาะผูประกอบธุรกิจ  ในสภาวะการของการดําเนินธุรกิจที่เต็มไปดวยการแขงขัน ตองอาศัย
การติดตอส่ือสารที่มีประสิทธิภาพ ฉับไว  มีความจําเปนในชีวิตธุรกิจ   และเมื่อใดที่ประชาชนมี
กําลังซ้ือที่จะซื้อโทรศัพทมือถือมาใชบริการไดก็จะใชบริการ 
 นันทวัน  อรุโณทัย  (2542 : 1)  ศึกษาเรื่อง “การใชภาพถายสติ๊กเกอรเพื่อประโยชนทาง
สังคมของเยาวชนในกรุงเทพมหานคร”  พบวา ภาพถายสติ๊กเกอรเปนสินคาที่แสดงถึงสถานภาพ 
(status symbol)  ไดเปนอยางดี เพราะทําใหเยาวชนที่ไดใชบริการถายภาพรูสึกวาตนเองเปนสวน
หนึ่งของกลุม  เปนที่ยอมรับในกลุมเพื่อน  ตลอดจนถึงการใชเพื่อกอใหเกิดการกระทําทางสังคม
โดยเฉพาะการใชเพื่อหาเพื่อนใหมๆ  และการสรางสรรคภาพถายสติ๊กเกอรและกระบวนการถาย
ภาพก็เปนกระบวนการสื่อสารที่เยาวชนเปนผูเลือกและสรางความหมายจากการบริโภคสื่อชนิดนี้
ใหเหมาะสมกับตนเอง  มีการบริโภคภาพถายสติ๊กเกอรเปนกลุม มีความเกี่ยวโยงกับวัฒนธรรมของ
กลุม  ดวยขอดีเหลานี้ จึงทําใหเยาวชนมีแนวโนมที่จะใชภาพถายสติ๊กเกอรมากขึ้นเรื่อยๆ  
 ศศิธร  อิทธานุเวคิน  (2538 : 1) ศึกษาเรื่อง “ปจจัยที่มีผลตอความนิยมใชโทรศัพทเคล่ือนที่
และแนวโนมการใชโทรศัพทเคลื่อนที่ในประเทศไทย”   พบวา  ชายและหญิงมีการใชโทรศัพท
เคลื่อนที่ในสัดสวนใกลเคียงกัน โดยปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจเลือกใชโทรศัพทเคล่ือนที่มากที่
สุด ไดแก ความจําเปนทางธุรกิจ ความสะดวกในชีวิตสวนตัว  และปญหาการจราจร  จากขอดีและ
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คุณสมบัติเฉพาะตัวของโทรศัพทเคล่ือนที่ ไดแก  การชวยแกปญหายามฉุกเฉิน  ประหยัดเวลาใน
การเดินทาง สะดวกในการพกพา  การติดตอฉับไว และแนวโนมในการใชงานโทรศัพทเคล่ือนที่จะ
มีปริมาณมากขึ้นเรื่อยๆ  
 ธาตรี ใตฟาพูล (2541 : 1)  ศึกษาเรื่อง “กลยุทธการสื่อสารการตลาดของธุรกิจใหบริการ
โทรศัพทเคล่ือนที่ระบบเซลลูลาร 900 และดิจิตอล จีเอสเอ็ม  ระหวางป พ.ศ. 2537-2540”  พบวา 
ธุรกิจใหบริการโทรศัพทเคล่ือนที่ถือกําเนิดขึ้นจากปญหาการขาดแคลนหมายเลขโทรศัพทพื้นฐาน
และปญหาการดําเนินงานโดยหนวยงานภาครัฐ  เครื่องมือที่มีความสําคัญมากที่สุดในการกําหนด
กลยุทธการตลาด ไดแก การสื่อสาร  โดยเฉพาะการสื่อสารที่มีการวางแผนงานและกําหนดวิธีการ
ส่ือสารเชิงกลยุทธแบบบูรณาการ  (Integrated Marketing Communicatios)   
 พัชรินทร  คุณสุนทรกิจ (2544 : ง)  ศึกษาเรื่อง “การสื่อสารการตลาดที่มีผลตอความพึงพอ
ใจ ณ จุดขาย และการตัดสินใจซื้อของลูกคา  กรณีศึกษา : บมจ. โทเทิ่ล แอ็คเซส คอมมูนิเคชั่น 
(TAC)”  พบวา ลูกคาที่มีเพศ อายุ การศึกษา อาชีพ และรายไดตางกัน จะมีความพึงพอใจเมื่อเขามา
ใชบริการ ณ จุดขายของบริษัท TAC  ที่แตกตางกัน   กลุมลูกคาเพศชายจะใหความสําคัญกับสินคา/
บริการมากที่สุด และเพศหญิงจะใหความสําคัญกับปจจัยการสงเสริมการขายมากที่สุด   
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บทที่ 3   
วิธีดําเนินการศึกษา 

 
การศึกษาวิจัยเรื่องลักษณะภาษาของขอความส้ันภาษาไทยที่ใชในโทรศัพทมือถือของกลุม

วัยรุน  ผูศึกษากําหนดไดกําหนดระเบียบวิธีวิจัยดังนี้คือ 
 
3.1  เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย 
 การศึกษาวิจัยเปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และเชิงปริมาณ (Quantitive 
Research) โดยใชเครื่องมือวิจัยในการเก็บรวบรวมขอมูลในรูปแบบแบบสอบถาม (Questionaire) 
ทั้งแบบปลายปด (Closed form) และปลายเปด (Open form) ผสมกัน เก็บรวบรวมขอมูลดวยตนเอง
และทีมงาน ผานการดําเนินการตามขั้นตอนของการวิจัย 
 ผูวิจัยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล โดยแบงแบบสอบถามเปน  
2 สวน ไดแก  
 สวนที่ 1  ขอมูลสวนตัว หรือขอเท็จจริงเกี่ยวกับกลุมเปาหมายที่ตองการศึกษา ประกอบไป
ดวยคําถาม 3 ขอ  (ขอ 1-3) ไดแกคําถามลักษณะเลือกตอบ (Check List) ในสวนของเพศ (ขอ 1)  
และคําถามแบบปลายเปดเกี่ยวกับอายุและระดับการศึกษา (ขอ 2 และ 3)  
 สวนที่ 2  ขอมูลการใชงานโทรศัพทมือถือและการรับสงขอความสั้น    ประกอบไปดวยคํา
ถามปลายปดในคําถามลักษณะเลือกตอบ  (Check List)  ไดแก  เหตุผลที่ใชโทรศัพทมือถือ (ขอ 5)  
ความถี่ในการใชงานรับสงขอความสั้น (ขอ 6)  บุคคลที่รับสงขอความดวยเปนประจํา (ขอ 7)      
เหตุผลในการใชบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทย (ขอ 8)   สัญลักษณ (Symbol) ที่แทรกประกอบ
ขอความสั้นเปนประจํา (ขอ 10)  และสิ่งที่รูสึกไมพอใจสําหรับการรับสงขอความสั้นภาษาไทย       
(ขอ 11)   

ในสวนคําถามแบบปลายเปดไดแก  ยี่หอ รุน  โทรศัพทมือถือที่ใชงาน   (ขอ 4)  และ         
ขอความสั้นภาษาไทยที่กลุมตัวอยางชื่นชอบหรือประทับใจมากที่สุด  2  ขอความ (ขอ 9)  ซ่ึงเปน
หัวใจหลักของแบบสอบถามในครั้งนี้  ใชวิธีการเติมความ (Story Completion)  เวนชวงวางคําตอบ
เพื่อใหกลุมเปาหมายใหขอมูลที่ตองการ 
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แบบสอบถาม : ลักษณะภาษาของขอความสั้นภาษาไทยที่ใชในโทรศัพทมือถือของกลุมวัยรุน  
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 
กลุมเปาหมาย วัยรุนระดับมัธยมตอนปลาย ใชงานโทรศัพทมือถือและบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทย 
 
สวนท่ี 1 : ขอมูลสวนตัว 
1.  เพศ       ชาย     หญิง   
2.  อายุ      ______  ป   
3.  ระดับการศึกษา    ___________________________________ 
 
สวนท่ี 2 : ขอมูลการใชงานโทรศัพทมือถือ  
4.  ยี่หอ รุน โทรศัพทมือถือ    ___________________________________ 
5.  เหตุผลที่ใชโทรศัพทมือถือ  (ตอบไดมากกวา 1 ตัวเลือก) 

  ทางบานแนะนําใหใช    เกาะกระแสนิยม (In Trend)     ติดตอธุระ นัดหมาย  
  เขากับกลุมเพื่อนๆ    ชอบบริการเสริมบนโทรศัพทมือถือ   โลกสวนตัวของเรา 
  อื่นๆ (โปรดระบุ)   ___________________________________ 

6.  ความถี่ในการรับสงขอความ   
  ไมเกิน 10 ขอความ/สัปดาห    11-15 ขอความ/สัปดาห 
  16-20 ขอความ/สัปดาห      มากกวา 20 ขอความตอสัปดาห 

7.  บุคคลที่รับสงขอความดวยเปนประจํา  (ตอบไดมากกวา 1 ตัวเลือก) 
  เพื่อนฝูง   คนรัก  พอแม   ญาติสนิท    อื่นๆ (โปรดระบุ)  __________ 

8.  เหตุผลในการใชบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทย (ตอบไดมากกวา 1 ตัวเลือก) 
  ติดตองาย สะดวก รวดเร็ว   บอกบางสิ่งโดนใจกวาสนทนาปกติ    สนุกกับเพื่อนๆ   
  แจงนัดหมาย ธุระสวนตัว   เขาใจงายกวาพิมพภาษาอังกฤษ   
  อื่นๆ (โปรดระบุ)   ____________________________________ 

9. ขอความสั้นภาษาไทยที่คุณช่ืนชอบหรือประทับใจมากที่สุด  2  ขอความ 
11.1   __________________________________________________________________________ 
11.2   __________________________________________________________________________ 

10. สัญลักษณใดที่คุณแทรกประกอบขอความสั้นเปนประจํา  (ตอบไดมากกวา 1 ตัวเลือก) 
  :-)    :-(    :P    (^0^)    T-T   
  :-D    8-)    X-(    >:-(    :-O 
  555   อื่นๆ (โปรดระบุ)   ____________________________________ 

11.  สิ่งที่รูสึกไมพอใจสําหรับการรับสงขอความสั้นภาษาไทย  
  คําหยาบคาย   ถอยคําทางเพศ   การสงขอความกอกวน 
  อื่นๆ (โปรดระบุ)   ____________________________________ 
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3.2 ประชากรและกลุมตัวอยางที่ศกึษา 
 ประชากรที่ผูวิจัยสนใจในการศึกษาครั้งนี้  คือกลุมวัยรุนตอนกลาง อายุระหวาง 15-18 ป 
ศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา (นักเรียนชั้นมัธยมศึกษาปที่ 4 – 6 หรือระดับ ปวช. 
ป 1-3 หรือเทียบเทา) ใชงานบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทยบนโทรศัพทมือถือ จํานวนทั้งสิ้น 
200 ราย   

ผูศึกษาทําการแบงกลุมตัวอยางตามปจจัยทางสังคม ไดแก ปจจัยดานอายุและปจจัยดานการ
ศึกษา โดยเลือกกลุมเปาหมายวัยรุนที่เปนวัยรุน ซ่ึงมีผลอยางมากตอการใชภาษาไทย หรือการคิด
คนศัพทสแลงแปลกใหม  แตกตางไปจากภาษาของผูใหญหรือภาษามาตรฐาน  และปจจัยตามเพศ
ของกลุมเปาหมาย โดยแบงเปนกลุมวัยรุนเพศชาย  จํานวน 100 ราย  และกลุมวัยรุนเพศหญิง 
จํานวน 100 ราย  เนื่องจากเพศ เปนลักษณะทางสังคมอีกประการที่มีอิทธิพลตอการใชภาษา ผูใช
ภาษาเพศชายยอมใชภาษาแตกตางจากเพศหญิง  (อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 2542 : 61) 
 
3.3 สถานที่เก็บขอมูลกลุมตัวอยาง 

ผูวิจัยทําการสุมกลุมตัวอยางจากกลุมวัยรุนที่ใชบริการพื้นที่ “เดอะ เซนเตอรพอยท ออฟ 
สยามสแควร” (The Centerpoint of Siamsquare) ซ่ึงเปนพื้นที่สวนหนึ่งของศูนยการคาสยามสแควร 

“สยามสแควร” หรือศูนยการคาสยามสแควร สรางขึ้นในป พ.ศ. 2510  ตั้งอยูในเขตปทุม
วัน มีเนื้อที่ประมาณ 63.63 ไร  ตั้งอยูบนถนนสายสําคัญ 3 สาย คือ ดานเหนือติดถนนพระราม 1 
ดานตะวันตก ติดถนนพญาไท ดานตะวันออกติดถนนอังรีดูนังต และดานใตเปนถนนจุฬาลงกรณ 
64  หรือซอยจุฬา 11  
 ทําเลที่ต้ังของสยามสแควรอยูในเสนทางคมนาคมสําคัญของเมืองหลวง  เนื่องจากสามารถ
เชื่อมโยงกับถนนสายหลักอ่ืนๆ ไดอีกหลายสาย มีลักษณะเปนศูนยกลางของกรุงเทพฯ ตามวิธีคิด
แบบใหม โดยในผังเมืองนครหลวงกําหนดพื้นที่บริเวณนี้ใหเปน Central Business District  หรือ
ศูนยกลางดานธุรกิจ 
 “... นักผังเมืองจัดไวเปนยานธุรกิจการคาศูนยกลางหลักแหงหนึ่ง ในบริเวณใกลเคียงยัง
ประกอบดวยศูนยกลางกิจกรรมที่สําคัญๆ หลายแหง คือ ยานธุรกิจสีลม  ยานการคาเจริญผล  ศูนย
การคาราชประสงค  สนามกีฬาแหงชาติ  โรงเรียน และมหาวิทยาลัย โรงแรม  โรงพยาบาล ฯลฯ ซ่ึง
ทําใหเปนศูนยกลางของศูนยกิจกรรมโดยรอบ มีกําลังตลาดสนับสนุนที่หนาแนนและมั่นคง  เปน
ปจจัยสงเสริมคุณคาทางเศรษฐกิจของที่ตั้งอยางสําคัญ” (อิสระ พงศาพาส, 2523 : 52) 
 แตเดิม สยามสแควรเปนพื้นที่วางเปลาสวนหนึ่งของจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ตอมา 
ตองการพัฒนาที่ดินใหมีประโยชน จึงใหสิทธิแกเอกชนเขามาลงทุนพัฒนาที่ดิน ดวยเหตุผลของ
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การลงทุนที่ตองการผลตอบแทนอยางรวดเร็ว จึงตองออกแบบพื้นที่บริเวณนี้ใหมีลักษณะเปนศูนย
การคาอาคารหองแถวรายลอมดวยโรงภาพยนตรช้ันหนึ่ง 3 โรง ไดแก ลิโด สกาลาและสยาม เปน
แมเหล็กสําคัญในการดึงดูดคน รวมกับโรงโบวล่ิงและบริติช เคานซิล  
 โดยที่บริเวณรอบกิจกรรมหลัก จะเรียงรายดวยอาคารพาณิชยที่เปนตึกแถวขนาด 3 ช้ันครึ่ง 
จํานวนทั้งสิ้น 592 คูหา (อิสระ พงศาพาส, 2523 : 54) ซ่ึงใหบริการดานอื่นๆ เพื่อรองรับตลาดเหลา
นั้น เชน ธนาคาร รานอาหาร รานคา โรงเรียนกวดวิชาตางๆ และรายรอบไปดวยสถาบันตางๆ เชน 
สถาบันการศึกษา ทั้งระดับประถมจนถึงระดับอุดมศึกษา สถาบันราชการ สนามกีฬา และศูนยกลาง
ธุรกิจการคาที่สําคัญ อาทิ มาบุญครองเซ็นเตอร สยามเซ็นเตอร พันธทิพยพลาซา ราชดําริอาเขต  
โรงแรมเอเชีย โรงแรมเอราวัณ โรงแรมสยามอินเตอรฯ โรงแรมโนโวเทล เปนตน  
 องคประกอบเหลานี้ ทําใหสยามสแควรไดรับความนิยมเพราะสามารถรองรับผูบริโภคได
ทุกกลุม โดยเฉพาะวัยรุนที่มักจะเลือกพื้นที่ทันสมัยในการแสดงตัวเองใหปรากฏ  โดยสยามสแควร
ประสบความสําเร็จอยางยิ่งในการเปนแหลงอางอิงของวัยรุน เปนศูนยกลางวัฒนธรรมสมัยใหมใน
สายตาของวัยรุนตลอดกาล เปนเวทีทางวัฒนธรรมของวัยรุนที่จะไดแสดงความเปนตัวของตัวเอง 
ความกลา ความคิด ความฝน  (กุลภา วจนสาระ,  2544 : 47-48) 
 จากงานศึกษาของมานพ อธิคมอดิศัย เมื่อป 2535 ระบุวากลุมผูใชบริการของศูนยการคา
สยามสแควรนั้น สวนใหญเปนกลุมวัยรุนที่ เปนนักเรียน 30.3 % วัยหนุมสาว นักศึกษาระดับ
มหาวิทยาลัยและกลุมคนเริ่มตนทํางาน 29.7 % ในขณะที่วัยผูใหญมีเพียง 15 % เทานั้น  โดยวัยรุน
และวัยหนุมสาว สวนใหญจะใชเปนแหลงนัดพบ เดินเลน ช็อปปง ดูสินคา มากกวาตั้งใจมาซื้อ
จริงๆ  (มานพ อธิคมอดิศัย, 2535 : 36, 47)  

ทั้งนี้ สยามสแควรพยายามปรับตัวตามกระแสวัยรุน ทันกับยุคสมัยตลอดเวลา รานคาสวน
ใหญในปจจุบันเปนรานบริการลูกคาวัยรุนโดยเฉพาะ ทั้งรานเสื้อผา ของที่ระลึก รานอาหารเครื่อง
ดื่ม สถาบันกวดวิชา เปนตน และโดยเฉพาะการเกิดของพื้นที่ใจกลางที่เรียกวา “เซ็นเตอรพอยท” 
หรือ “The Center Point of Siam Square” 

“เซ็นเตอรพอยท” เปนพื้นที่ขนาด 1 ไร 64 ตารางวา อยูระหวางสยามสแควร ซอย 3 และ
ซอย 4  สํานักงานทรัพยสินจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยเปดประมูลใหสัมปทานโครงการพัฒนาที่ดิน
แกบริษัทพรไพลิน ดีเวลลอปเมนท จํากัด มีอายุสัมปทาน 5 ป โดยมีวัตถุประสงคหลักคือ “เพื่อให
เปนพื้นที่ประกอบธุรกิจที่มีความงดงามทางภูมิสถาปตยกรรม เสริมสรางสภาพแวดลอมที่ดี และรม
ร่ืนแกชุมชนสยามสแควร และสงเสริมธุรกิจในสยามสแควร” (Musketeer, มีนาคม 2543 : 92-94)  
 บริษัทพรไพลิน ไดมีการสํารวจกลุมเปาหมายหลักที่มาเดินบริเวณสยามสแควร เพื่อศึกษา
ความตองการของกลุมเปาหมาย พบวา คนที่มาเดินสยามสแควร มีจํานวนเฉลี่ย 6-7 หมื่นคน/วัน 
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โดยสัดสวนแลว เปนกลุมวัยรุนมากที่สุด เกือบ 50 เปอรเซ็นตของคนที่มาทั้งหมด  โครงการจึงเนน
ที่ความทันสมัย ความตองการช็อปปง และการพบปะสังสรรคที่ตองการเปนจุดนัดพบของคนที่มา
เดินสยามสแควรไปพรอมกันดวย (Musketeer, มีนาคม 2543 : 93) 

เซ็นเตอรพอยท มีรูปแบบการจัดพื้นที่ภายใน แบงออกเปน 3 บริเวณหลัก ไดแก 
1) Relaxation Zone เปนพื้นที่บริเวณดานหนา เนื้อท่ีประมาณ 50 ตร.ว. ตามวัตถุประสงค

แลว กําหนดใหเปนพื้นที่สีเขียว เปดโลงจัดทําเปนสวนพักผอน มีการตกแตงเปนสวนหยอม ซ่ึง   
รมร่ืนไปดวยตนไมใหญเล็ก เพื่อใหเปนจุดนัดพบของคนที่มาสยามสแควร  พื้นที่ตรงกลางดานหนา
มีน้ําพุและรูปสัญลักษณของเซ็นเตอรพอยทอยูใจกลางน้ําพุ  มีที่นั่งอยูรอบๆ ตนไมและน้ําพุ  พื้นที่
บริเวณนี้กลายเปนแหลงชุมนุมของวัยรุนในปจจุบัน 

2) Enjoyment Zone  เปนพื้นที่สําหรับประกอบธุรกิจอยูตรงกลางของพื้นที่จัดสรางเปน
อาคาร 3 แถว ใหมีทางเดินระหวางแถวอาคาร 2 ดาน ประกอบดวยรานคาจํานวน 32 ราน แตละราน
มีเนื้อที่ 9 ตร.ม.  โดยมีรานคาบริการประเภทอาหาร เครื่องดื่ม เส้ือผา ของใช รานกิ๊ฟช็อป รานให
บริการอินเตอรเน็ต และอ่ืนๆ ซ่ึงเปนนโยบายของบริษัทที่ตองการใหมีความหลากหลาย  

3) Expression Zone พื้นที่ดานหลังที่เปนพื้นที่อเนกประสงค มีเนื้อที่ทั้งสิ้น 40 ตร.ม. ใน
โซนนี้ ประกอบไปดวยสวนที่เปนลานวางๆ อยูตรงกลาง มีเวทีการแสดงใหญ  ใกลๆ เวทีจัดทําเปน
บูธดีเจ มีสถานีวิทยุ เรียกวา “Center Point Radio”  มีนักจัดรายการวิทยุจัดรายการเพลงสดๆ ทั้งวัน 
บริเวณลานอเนกประสงคใชสําหรับจัดการแสดง และประกอบกิจกรรมตางๆ สวนใหญจะเนนกิจ
กรรมเกี่ยวกับวัยรุนเพื่อใหไดมีเวทีในการแสดงออก  (Musketeer, มีนาคม 2543 : 94) 

เซ็นเตอรพอยท ถูกสรางขึ้นมาเพื่อตอบสนองความตองการของวัยรุนโดยเฉพาะ และเปน
สวนเติมเต็มใหแกสยามสแควร เพื่อตอบสนองกลุมเปาหมายหลักที่เปนเด็กนักเรียน นักศึกษาและ
กลุมวัยรุนทั่วไป  

“ ... ความสําเร็จของเซ็นเตอรพอยท คือการทําใหสยามสแควรซ่ึงเปนจุดศูนยรวมวัยรุน
เมืองไทย มีจุดโฟกัสที่เดนชัด ภายใตจุดศูนยรวมนั้นอีกที เพราะคงไมมีใครปฏิเสธวา ถาคิดจะดู
ความกาวหนาของวัยรุนเมืองไทยแลว เซ็นเตอรพอยทจะเปนแหลงรวมที่ฉายสีสันของวัยรุนเมือง
ไทยไดชัดเจนที่สุด” (Musketeer, มีนาคม 2543 : 94) 

การศึกษาจํากัดพื้นที่สําหรับสํารวจแบบสอบถามกลุมตัวอยางวัยรุนบริเวณพื้นที่เซ็นเตอร
พ อยท  สยามสแควร  ซ่ึ งสามารถเปรียบ เสมือนตัวแทนของกลุมวัย รุนสมัยใหม ใน เขต
กรุงเทพมหานคร 
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3.4  การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ผูศึกษาดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูล โดยใชทีมงานจํานวนทั้งสิ้น 4 คน (รวมผูวิจัยดวย) 
ออกสํารวจกลุมตัวอยางภาคสนาม 3 คร้ัง  (วันเสารที่ 22  มีนาคม, 29 มีนาคม และ 5 เมษายน 2546) 

ผูวิจัยกําหนดใหทีมงานออกสอบถามกลุมตัวอยางบริเวณลานน้ําพุ เซนเตอรพอยท ที่นั่งพัก 
และบริเวณจุดเดินผานถนนเซนเตอรพอยต  โดยทีมงานคนใดคนหนึ่งจะเปนผูเขาไปแนะนําตนเอง 
พรอมกับอธิบายชี้แจงวัตถุประสงคของการศึกษาวิจัยแกกลุมเปาหมาย  ทําการคัดเลือกเฉพาะผูที่อยู
ในเกณฑที่กําหนดโดยสอบถามคุณสมบัติ 3 ประการ ไดแก อยูในระดับชั้นมัธยมปลายหรือใชงาน
โทรศัพทมือถือหรือไม และใชบริการรับสงขอความสั้น (SMS) หรือไม หากอยูในเกณฑที่กําหนด 
ทั้ง 3 ขอ จึงจะเริ่มทําการสอบถามตอไป  โดยใชแบบสอบถามในการกรอกขอมูล ผูศึกษาหรือทีม
งานเปนผูกรอกขอมูลเอง เวนแตขอความสั้นภาษาไทยที่กลุมเปาหมายบางรายตองการกรอกขอมูล
ดวยตนเอง  ซ่ึงจําเปนตองใชเวลาตอบแบบสอบถามประมาณ 5-10 นาที ตอ 1 ราย   

เนื่องจากประเด็นหลักของการสอบถามอยูที่เนื้อหาขอความสั้นภาษาไทยของกลุมตัวอยาง 
(ขอ 9) ซ่ึงมักเปนเรื่องสวนตัวที่ไมนิยมเปดเผยแกบุคคลทั่วไปหรือคนนอกกลุม  ทําใหในชวงแรก
ของการวิจัยคอนขางประสบปญหาในการทําใหกลุมตัวอยางยอมเปดเผยขอมูลดังกลาวไมนอย 

ปญหาดังกลาว  ผูวิจัยทําการแกไขโดยพยายามใหตนเองและทีมงานสรางความคุนเคยสนิท
สนมกับกลุมตัวอยาง เพื่อใหกลุมตัวอยางรูสึกผอนคลาย ใหความรวมมือในการสอบถามมากขึ้น 
และเปนกันเองกับผูวิจัยและทีมงาน โดยใชการสนทนาในเรื่องที่กับกลุมตัวอยาง เชน การเรียน  
การใชโทรศัพทมือถือ หรือเร่ืองอื่นๆ เปนตน  ซ่ึงก็ไดผลตอบรับที่ดีขึ้นกวาในระยะแรกมาก 

 อยางไรก็ดี จากการสํารวจดวยแบบสอบถามของผูวิจัย พบวา กลุมวัยรุนบริเวณเซนเตอร
พอยตสามารถแบงออกได 2 ประเภท ไดแก วัยรุนที่พักผอนในบริเวณดังกลาวเปนประจําหรือพบ
ปะสังสรรคกับกลุมเพื่อน ซ่ึงจะใหความรวมมือในการสอบถามอยางดีเปนสวนใหญ และกลุม     
วัยรุนที่ใชบริเวณเซนเตอรพอยตเปนทางผานไปยังจุดอ่ืนๆ ของยานสยามสแควร กลุมหลังจะคอน
ขางมีเวลาจํากัดในการสอบถาม หรือไมคอยใหความรวมมือเทาที่ควรในบางราย  เพราะฉะนั้น        
ผูวิจัยที่ตองการศึกษาวัยรุนบริเวณเซนเตอรพอยตควรสังเกตทาทีของกลุมตัวอยางเสียกอนวายินดี
ใหความรวมมือมากนอยเพียงใด เพื่อใหผลการศึกษาเปนไปอยางถูกตอง แมนยํามากที่สุด  
 
3.5  การวิเคราะหขอมูล 

ผูวิจัยศึกษาลักษณะภาษาของขอความส้ันภาษาไทยโดยวิเคราะหตามขอมูลซ่ึงปรากฏวา  
วัยรุนใชขอความสั้นภาษาไทยโดยมีจุดประสงคเพื่อส่ือความหมายอยางนอย 8 ประการ ไดแก     
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ขอความนัดหมาย  ทักทาย  บอกกลาว แสดงความผูกพัน  ขบขัน เยาแหย  อวยพร และขอความ
ชนิดอื่นๆ  

ทั้งนี้  บางขอความสั้นอาจจําเปนตองจัดไวในหลายประเภทพรอมกัน  เนื่องจากเนื้อหาของ
ขอความสั้นมีความคาบเกี่ยวกัน 

ผูศึกษาไดวิเคราะหขอมูลทางสถิติ นอกเหนือจากขอความสั้นภาษาไทย  นําเสนอเพื่อแสดง
รายละเอียดของกลุมเปาหมายที่ศึกษา โดยใชรูปตาราง และรอยละ (Percentage)  เพื่อเทียบความถี่
หรือจํานวนของกลุมเปาหมายกับจํานวน 100  จากสูตร 
 

N
fp 100×

=
 

p  แทน จํานวนรอยละ 
f แทน ความถี่ที่ตองการแปลงใหเปนรอยละ 
N จํานวนความถี่ทั้งหมด 
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บทที่ 4  
ความรูทัว่ไปเกี่ยวกับการรับสงขอความสั้นภาษาไทย 

 
 
4.1 เทคโนโลยีการรับสงขอความสั้น 

เทคโนโลยีการรับและสงขอความสั้น (SMS) นับเปนการพัฒนารูปแบบบริการดานขอมูล
ยุคแรกของระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ดิจิตอล ที่เปดชองทางการสื่อสารใหมของมนุษย นอกเหนือจาก
การสนทนาดวยเสียงตามปกติ และไดกลายเปนเทคโนโลยีที่ไดรับความนิยมอยางรวดเร็วทั่วโลกใน
ระยะเวลาอันสั้น 

  
4.1.1 นิยามของการรับสงขอความสั้น  

บริการรับสงขอความสั้น (Short Message Service : SMS) หมายถึงรูปแบบบริการดาน    
ขอมูล (Non-Voice Service) ชนิดหนึ่งของโทรศัพทเคลื่อนที่ระบบดิจิตอล หรือโทรศัพทมือถือยุค  
ที่ 2 (Second Generation : 2G) ที่มีการพัฒนารูปแบบบริการโทรศัพทเคลื่อนที่ในสวนของขอมูล
ตางๆ นอกเหนือไปจากการใหบริการดานเสียง   

การรับสงขอความสั้น หรือ SMS เปนความสามารถในการสงและรับขอความที่เปนตัว
อักษรที่สงออกไป หรือรับจาก เคร่ืองโทรศัพทเคล่ือนที่ ขอความจะประกอบดวยคําหรือจํานวน
หรือตัวอักษรผสมตัวเลข   

SMS มีการพัฒนาใหทํางานรวมกับมาตรฐานโทรศัพทเคล่ือนที่แบบดิจิตอลระบบ 
GSM  โดยเริ่มตนใหบริการเมื่อเดือนธันวาคม ป พ.ศ. 2535 จากเครื่องคอมพิวเตอรสวนบุคคลไปสู
เครื่องโทรศัพท เคลื่อนที่บนโครงขายระบบ  GSM ของผูใหบริการระบบโทรศัพท เคลื่อนที่ 
Vodafone ในประเทศอังกฤษ และในปจจุบัน SMS สามารถสนับสนุนโครงขายโทรศัพทเคลื่อนที่
ระบบ GSM, CDMA และ TDMA  (Telecom Journal, www.tj.co.th)  

เทคโนโลยีการรับสงขอความสั้น  จะหมายถึงการใหบริการรับสงขอความสั้นๆ 
ระหวางผูใชโทรศัพทมือถือดวยกัน หรือผูสงขอความอาจอาศัยชองทางอื่นๆ ในการสงขอความไป
ยังเครื่องโทรศัพทมือถือของผูรับ เชน ผานทางเว็บไซตที่ใหบริการรับสงขอความหรือโปรแกรมรับ
สงขอความดวน (Instant Messaging Program) อยาง ICQ  เปนตน แตผูรับขอความจําเปนตองมี
โทรศัพทมือถือเพื่อรับขอความสั้นที่สงมานั้นๆ  
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การรับและสงขอความส้ันบนโทรศัพทมือถือ จะสามารถรับสงขอความตัวอักษรยาว
ถึง 160 ตัวอักษร ในกรณีเปนภาษาอังกฤษ และ 50-70 ตัวอักษร ในกรณีเปนภาษาไทย ตอจํานวน 1   
ขอความระหวางผูใชงานโทรศัพทมือถือ ซ่ึงลักษณะการใชงานคอนขางคลายคลึงกับวิธีการรับสง
จดหมายอิเล็กทรอนิกส (E-Mail) สามารถสงโตตอบกับอีกฝายไดตลอดเวลา  และยังรองรับการสง
ขอความที่รับมาตอไป (Forward) ยังหมายเลขอื่นๆ ไดอีกดวย 

ชลธิชา ทรัพยเพิ่มเสถียร นักศึกษาคณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ช้ันปที่ 
2 ผูชนะเลิศมหกรรมการแขงขัน Thailand SMS Championship # 1 By AIS คร้ังแรกในประเทศ
ไทย  ใหความเห็นตอการรับสงขอความสั้นผานโทรศัพทมือถือวา  “การสงแมสเสจ ก็เหมือนกับสง
เพจเจอร เปนการสงผานความรูสึก เชน คิดถึง  หลับฝนดี รัก ชอบ ขอโทษ บางครั้งไดผลดีกวาการ
พูด  บางครั้งก็เหมือนเปนการฝากโนต มันขึ้นอยูกับวาเราจะใชงานใหเกิดประโยชนไดอยางไร”   
(E-COMMERCE, มกราคม 2546 : 109-111)  

  
4.1.2 กระบวนการรับสงขอความสั้น 

รูปแบบบริการรับสงขอความส้ันบนโทรศัพทมือถือมีลักษณะใกลเคียงกับการใช
บริการสงขอความบนวิทยุติดตามตัว หรือเพจเจอร (Pager) ซ่ึงเคยเปนที่นิยมในระยะหนึ่ง  โดยผูสง
ขอความตองโทรไปยังศูนยบริการและบอกขอความที่ตองการใหแกโอเปอเรเตอร เพื่อปอนขอ
ความเขาสูระบบ หรือผูสงพิมพขอความบนเว็บไซตที่ใหบริการสงขอความที่มีแพรหลาย (ในขณะ
นั้น) โดยขอความจะถูกสงผานสัญญาณวิทยุไปใหกับเครื่องวิทยุติดตามตัวของผูรับ  

ขอแตกตางระหวางการรับสงขอความสั้นผานโทรศัพทมือถือกับการสงขอความผาน
ทางวิทยุติดตามตัว อยูตรงที่การใชงานวิทยุติดตามตัวจัดเปนรูปแบบของการสื่อสารแบบทางเดียว 
(One-way Communication)  เพราะตัวเครื่องเพจเจอรไมรองรับการสงขอความกลับไปหาผูสงขอ
ความแตอยางใด (แมภายหลังจะมีการพัฒนาวิทยุติดตามตัวชนิดพิมพขอความกลับไปยังผูสงได แต
อุปกรณชนิดดังกลาวก็ไมไดรับความนิยมจากผูใชงานแตอยางใด เนื่องจากมีราคาสูงและความนิยม
ของการใชงานวิทยุติดตามตัวลดนอยลงไปมากแลว) และหากเพจเจอรปดเครื่อง หรืออยูนอก
บริเวณพื้นที่ใหบริการ  ผูสงยอมไมสามารถทราบไดวาขอความถึงตัวผูรับหรือไม 
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รูปภาพที่ 3 เปรียบเทียบการรับสงขอความผานวิทยุติดตามตัว และขอความสั้นผานโทรศัพทมือถือ 
(อรรณพ ขันธิกุล, 2545 : 210) 
 

การสงขอความสั้นจะไมถูกสงตรงไปยังโทรศัพทมือถือของผูรับโดยตรง แตจะถูกสง
ผาน SMS Center (Short Messaging Service Center) ซ่ึงเปนเครื่องเซิรฟเวอรทําหนาที่ดูแลการรับ
สง SMS  ทําใหผูสงมั่นใจไดวาขอความจะถึงมือผูรับอยางแนนอน  ตางกับการใชวิทยุติดตามตัวที่
ไมมีการตรวจสอบขอความวาถึงมือผูรับหรือไม 

ระบบรับสงขอความสั้นจะมีการติดตอระหวางโทรศัพทมือถือกับ SMS Center  หาก
ไมพบสัญญาณปลายทางของโทรศัพทเคลื่อนที่ผูรับ ระบบ SMS Center จะเก็บขอความไวแลว
พยายามสงใหกับโทรศัพทมือถือของผูรับในภายหลัง เชน กรณีปดเครื่อง หรืออยูนอกพื้นที่ให
บริการของโอเปอเรเตอร  โดยระยะเวลาเก็บขอความไวใน SMS Center  ประมาณ 1 วัน หรือข้ึนอยู
กับผูใหบริการแตละราย หากผูใชไมเปดเครื่องหรือเขามาในพื้นที่ใหบริการ   ขอความจะถูกลบออก
จาก SMS Center เพื่อปองกันไมใหขอความลนมากเกินไป จนเปนสาเหตุใหระบบหยุดการทํางาน 
ซ่ึงมักเกิดในชวงเทศกาลสําคัญ เชน เทศกาลปใหม  วันวาเลนไทน วันแม วันพอ เปนตน 
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รูปภาพที่ 4  กระบวนการสงขอความส้ันผานโทรศัพทมือถือดวยวิธีการตางๆ (อรรณพ ขันธิกุล, 
2545 : 211) 
 
4.2  ท่ีมาของการรับสงขอความสั้นในประเทศไทย 

4.2.1 ความเปนมาของบริการรับสงขอความสั้นในประเทศไทย 
ชวงแรกของการเปดใหบริการรับสงขอความสั้นในประเทศไทย หรือเมื่อป พ.ศ. 2541  

บริการดังกลาวยังไมคอยไดรับความนิยมใชงานแพรหลาย  ทําใหผูใหบริการระบบโทรศัพท 
เคล่ือนที่ หรือโอเปอเรเตอรตองปลอยใหลูกคาทดลองสงขอความโดยไมคิดคาใชจาย เพื่ อกระตุน
ใหผูคนทั่วไปรูจักบริการเสริมรูปแบบใหม แตก็ไดรับความนิยมเพิ่มขึ้นไมมากนัก เพราะราคา
เครื่องลูกขายโทรศัพทมือถือในขณะนั้นยังคงมีราคาแพง และการใชบริการรับสงขอความผานทาง
วิทยุติดตามตัวเปนที่คุนเคยมากกวา 

จนกระทั่งเมื่อราคาโทรศัพทมือถือเร่ิมลดลง  ผูใชงานสวนหนึ่งเริ่มหันมาสนใจสงขอ
ความสั้นผานมือถือเพราะสะดวกรวดเร็วกวาการใชเพจเจอร  ไมตองโทรเขาไปที่ศูนยของผูให
บริการวิทยุติดตามตัว และมั่นใจไดวาขอความถึงมือผูรับแนนอน ทําใหปริมาณผูใชบริการเพิ่มขึ้น
ตามจํานวนยอดผูใชบริการโทรศัพทมือถือ (อรรณพ ขันธิกุล, 2545 : 211) 

ตั้งแตป พ.ศ. 2542 เปนตนมา ยอดอัตราการเติบโตของจํานวนผูใชบริการรับสงขอ
ความสั้นทั่วโลก รวมถึงผูใชบริการในประเทศไทยเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วมาก และยังคงมีแนวโนม
เติบโตอยางตอเนื่อง ดังสังเกตไดจากจํานวนรายไดของการบริการดานขอมูลของโอเปอเรเตอรราย
ตางๆ ยกตัวอยางไดแก บริษัท “A”  ผูใหบริการโทรศัพทเคล่ือนที่ ภายใตช่ือทางการตลาด “A”, “1-
2” และ “1800” ที่มีรายไดจากบริการดานขอมูลเติบโตเปน 2 เทาของทุกป  
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“ลาสุด ป 45 ที่ผานมา บริษัทมีรายไดจากบริการเสริมทั้งหมดประมาณ 3.2 พันลาน
บาท เปรียบเทียบกับ ป 44 อยูที่ 1.6 พันลานบาท สวนป 43 อยูที่ 700 ลานบาท เพราะฉะนั้นมันจะ
เติบโตประมาณ 2 เทาตลอด เปนการเติบโตแบบตอเนื่อง  ในป 46 เราคาดวานาจะไดประมาณ 5.5-6 
พันลาน”  (สัมภาษณ สุวิทย อารยะวิไลพงศ  อางใน first mobile, พฤษภาคม 2546 : 76) 

“การเติบโต Non Voice สูงมากชวงสองสามปมานี้ ปที่แลว เรามีรายไดจาก Non Voice 
สูงถึง 3,200 ลานบาท คิดเปน 3 เปอรเซ็นตของรายไดรวม ขณะที่เมื่อป 2542  Non Voice  เรามีราย
ไดจากสวนนี้เพียง 28 ลานบาท  ที่เปนเชนนี้เพราะคนเริ่มคุนเคย  แทนที่จะใชเสียงพูดแสดงความรู
สึกตางๆ ตอคนที่เราตองการคุยดวย  เราสามารถใช Non Voice แทนไดทั้งหมด  ทําใหการใช SMS 
เพิ่มจากเดือนหนึ่งไมเกิน 3 ลาน Message เพิ่มเปน 80 ลานตอเดือน” (สัมภาษณ สุวิทย อารยะวิไล
พงศ  อางใน BrandAge, มีนาคม 2546 : 130) 
 
ตารางที่  1  ยอดการใชบริการ SMS ของเครือขาย “A” ระหวางเดือนมกราคม – ตุลาคม 2545 
(หนังสือพิมพ Telecom Journal, 4 – 10 พฤศจิกายน 2545) 
 

เดือน จํานวน (ลานขอความ) 
มกราคม 25 
กุมภาพันธ 30 
มีนาคม 30 
เมษายน 33 
พฤษภาคม 40 
มิถุนายน    44.3 
กรกฎาคม 52 
สิงหาคม 60 
กันยายน     65.8 
ตุลาคม 66 

 
หากศึกษากรณีของอีกบริษัทหนึ่งซึ่งใหบริการระบบโทรศัพทเคล่ือนที่รายใหญอีกราย

ภายใตช่ือทางการตลาดวา “D” มีการรายงานวา ในปที่ผานมา (2545)  บริษัทมีรายไดจากบริการ
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เสริมเทากับรอยละ 4 ของรายไดรวมทั้งหมด โดยในจํานวนนี้เปนรายไดจากบริการเสริม SMS ที่สง
จากโทรศัพทมือถือถึงมือถือคิดเปนรอยละ 70 

ปกรณ พรรณเชษฐ ผูอํานวยการฝาย VAS Business Unit บริษัท D กลาววา “ป 2546 
มูลคาการใช SMS นาจะเพิ่มขึ้นเกือบ 100 เปอรเซ็นต ปที่แลว ตกอยูประมาณ 1,000 กวาลานบาท  
ปนี้ของเรานาจะประมาณ 2,000 กวาลานบาท” (BrandAge, มีนาคม 2546 : 130)  

และสําหรับป พ.ศ. 2546   บริการสงขอความ SMS ไดรับความนิยมจากผูใชบริการ
เพิ่มขึ้นเปนอยางมาก ทาง D มีแผนการจะเพิ่มรายไดจากบริการเสริมขึ้นเปนรอยละ 7-8 ของรายได
ทั้งหมด โดยไดนําเสนอเทคโนโลยีใหมๆ รวมถึงแพ็คเกจบริการเสริมตาง ๆ และจัดกิจกรรมตาง ๆ 
ผานทาง SMS อยางตอเนื่อง และตั้งเปาหมายเพิ่มรายไดจากบริการเสริมเปนรอยละ 15 ของรายได
รวมในระยะตอไป 

นอกจากนี้ มีรายงานขอมูลวา ในชวงเทศกาลตางๆ ผูใชบริการนิยมสง SMS คําอวยพร
เพื่อกระชับสัมพันธตอกัน  เชน  วันวาเลนไทนที่ผานมา มีการสง SMS บอกรักผานเครือขาย
โทรศัพทเคลื่อนที่ของ “D” มากกวา 4 ลานขอความ และมากกวา 5 ลานขอความในชวงเทศกาล
สงกรานต  (พรนานา อภิลักษณพาณิชย, จดหมายอิเล็กทรอนิกส : 9 พฤษภาคม 2546) 

สวนบริษัท “O”  ผูใหบริการระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ “O”  คือ  ผูใหบริการระบบ
โทรศัพทเคล่ือนที่อีกรายหนึ่ง ซ่ึงเพิ่งเปดใหบริการอยางเปนทางการแกสาธารณชน เมื่อชวงตนป 
พ.ศ. 2545 ไดนําเสนอการใหบริการ SMS ภาษาไทยที่พัฒนาบนซิมการดของบริษัทโดยเฉพาะ แตก
ตางจากรายอื่นตรงที่การรองรับภาษาไทยตองขึ้นอยูกับรุน ยี่หอ โทรศัพทมือถือ แตซิมการดของ
บริษัท “O” สามารถนําไปใชงานกับโทรศัพทมือถือรุนที่สนับสนุนความสามารถของซิมการดดัง
กลาว ก็จะสามารถปอนขอความไทยไดทันที  

สําหรับรายไดในสวนการใหบริการขอมูล (SMS เปนหนึ่งในรูปแบบการใหบริการ) 
ของ “O”  เมื่อป 2545 คิดเปน 1 เปอรเซ็นตของตลาดโดยรวม และตั้งเปาเพิ่มรายไดบริการดาน     
ขอมูลใหได 5 เปอรเซ็นตของรายไดรวม 

“... เราจึงพัฒนา Thai SMS เพื่อตอบสนองความตองการของลูกคากลุมนี้ ฟดแบคก็
คอนขางดี มีผูใช SMS ของบริษัทมากถึง 27 ลานขอความตอเดือน” (ภารไดย ธีระธาดา สัมภาษณ, 
อางใน first mobile, พฤษภาคม 2546 : 75) 

เพราะรายไดจากการใหบริการรับสงขอความคือรายไดหลักในสวนการใหบริการขอ
มูล “O” จึงใหความสําคัญไปที่บริการ SMS โดยพิจารณาความตองการของลูกคาและวิถีชีวิตของผู
ใชงาน (Lifestyle) เปนหลัก 
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“... ผมเชื่อวาตอไป การใชโมบายมารเก็ตติ้งจะมีมากขึ้น  “O” ไดรวมมือกับคอนซู
เมอรโปรดักสจัดแคมเปญรวมกัน  นอกจากนี้ ยังกระตุนการใช SMS ในหลายรูปแบบ  เชน บันเดิล
แพ็คเกจ SMS รวมเปนแพคเกจไปในบริการปกติ ซ่ึงเทากับฟรี SMS ในระดับหนึ่ง” (ภารไดย ธีระ
ธาดา สัมภาษณ, อางใน first mobile, พฤษภาคม 2546 : 75) 

ขอดีของเทคโนโลยีขอความสั้นอยูที่การนํามาปรับแตงประยุกตเขากับบริการตางๆ 
ของโทรศัพทเคล่ือนที่อันหลากหลาย  ตั้งแตการใชงานเพื่อติดตอส่ือสารกันธรรมดา (การรับสง 
SMS ระหวางผูใชงานโทรศัพทมือถือ) , การใชเพื่อความบันเทิง (Entertainment), บริการขอมูล
ตางๆ (Information Service) เชน การรับแจงผลฟุตบอล,  การรับแจงการรายงานขาว หรือการทํา 
M-Commerce,  M-Banking เปนตน  และการที่โทรศัพททุกรุน ทุกยี่หอในทองตลาด ลวนสามารถ
รองรับคุณสมบัติการรับสงขอความสั้นไดเปนอยางดี 
 

4.2.2 แนวคิดและเทคโนโลยีรับสงขอความสั้นภาษาไทย 
สาเหตุสําคัญประการหนึ่งที่สงผลใหบริการรับสงขอความสั้น (SMS) ไมคอยไดรับ

ความนิยมมากนักในชวงระยะแรกที่เปดใหบริการในประเทศไทย  เนื่องมาจากการรับสงขอความ
ส้ันผานโทรศัพทมือถือในขณะนั้น จําเปนตองพิมพปอนขอความเปนภาษาอังกฤษ หรือพิมพขอ
ความไทยดวยตัวอักษรภาษาอังกฤษ โดยใชรูปแบบที่เรียกกันในหมูวัยรุนวา “ภาษาคาราโอเกะ” 
(Karaoke)  เชน “Ther rak Chan Ru Plao Ja ?” (เธอรักฉันหรือเปลาจะ)  ซ่ึงมีวิธีการคลายกับวิธีการ
สนทนา (Chat) บนเครือขายอินเตอรเน็ตในระยะแรกที่เร่ิมเปดใหบริการในประเทศไทย 

“เพราะคนไทยเพียง 20 เปอรเซ็นต จากจํานวนประชากรทั้งหมด สามารถสื่อสารภาษา
อังกฤษได  ขณะที่คนสวนใหญยังคงมีขอจํากัดเวลาสงขอความสั้น หากนํามาเปรียบเทียบกับ
ประเทศฟลิปปนสที่ประชากรสวนใหญใชภาษาอังกฤษ สงผลใหยอดการใชขอความสั้นสูงถึง 15-
20 เปอรเซ็นต จากรายไดทั้งหมดของผูใหบริการระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ ...”   (ภารไดย ธีระธาดา,
สัมภาษณ, อางใน  first mobile, พฤษภาคม 2546 : 75) 

การที่เครื่องลูกขายโทรศัพทเคลื่อนที่ยังคงไมรองรับการแสดงผลภาษาไทย หรือ
สนับสนุนการปอนขอความภาษาไทย  (Thai Input) ในขณะนั้น ทําใหการใชงานขอความสั้นใน
ชวงระยะแรกคอนขางจํากัด ไมเปนที่นิยมแพรหลายมากนัก เนื่องมาจากขอจํากัดดานภาษาอังกฤษ
ของผูใชงานโทรศัพทมือถือชาวไทยสวนใหญนั่นเอง 

ทางผูใหบริการโทรศัพทเคลื่อนที่ (โอเปอเรเตอร) และผูผลิตเครื่องลูกขายแทบทุกราย 
ตางเล็งเห็นตรงกันวาปญหาดังกลาวคืออุปสรรคสําคัญตอความนิยมการใชบริการ SMS ในประเทศ
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ไทย  จึงมีความพยายามแกไขดวยการคิดคนนวัตกรรมและเทคโนโลยีใหมๆ เพื่อพัฒนาวิธีการรับ
สงขอความภาษาไทยบนโทรศัพทมือถือ 

การนําตัวอักษรไทยทั้งหมด 70 ตัวอักษร ไดแก พยัญชนะ 44 ตัว, สระ 21 รูป และ
วรรณยุกต 4 รูป มาพัฒนาเพื่อวางบนแปนหมายเลขของโทรศัพทมือถือนับเปนสิ่งที่ทาทายความ
สามารถของผูเชี่ยวชาญหลายฝาย ทั้งหนวยงานภาครัฐและเอกชน ซ่ึงพยายามคิดคนวิธีการปอนขอ
ความภาษาไทยลงบนโทรศัพทมือถือในรูปแบบตางๆ เพื่อใหเกิดความนิยมในการใชงานขอความ
ส้ันใหเปนที่นิยมแพรหลาย  เพราะเทคโนโลยีดังกลาวจะเปนประโยชนตอการพัฒนากิจกรรมตางๆ
ทางโทรศัพทเคล่ือนที่ เชน การดําเนินธุรกรรมทางการคา (mCommerce) และสงผลดีตอคนพิการ 
หรือผูไมถนัดตอการคียขอมูลผานคียบอรดคอมพิวเตอร  (Winmag, ธันวาคม 2544 : 149-151) 

แนวคิดการพัฒนาระบบปอนขอความส้ันภาษาไทยในระยะแรก พัฒนาอยูใน 4 แนว
ทาง ไดแก 

1) เลียนแบบแปนภาษาอังกฤษ คิดคนโดยบริษัท “N”  นําอักษร ก. ถึง ฮ. และสระ 
เรียงแปนลงไปบนตัวเลข เหมือนระบบภาษาอังกฤษ ขอดีของวิธีการนี้คือ ความงายในการพัฒนา 
แตขอเสียคือ ยากตอการคีย ไมมีหลักเกณฑเพื่อการจํา ทําใหพิมพสัมผัสไมได และตองคียซํ้าๆ 
หลายครั้งกวาที่จะไดอักษรออกมาตัวหนึ่ง ทําใหเสียเวลามากในการคียขอความหนึ่งๆ  

2) วิธีคาราโอเกะ ดัดแปลงจากวิธีการปอนตัวอักษรของภาษาจีน (ยินพิน) เปนที่
ทราบกันวา อักษรจีนมีจํานวนมากนับหมื่นตัว  ดังนั้นทางการจีนจึงกําหนดมาตรฐาน “เทียบเสียง
ภาษาอังกฤษ” เขากับเสียงภาษาจีน  เมื่อผูใชคียภาษาอังกฤษตามเสียงภาษาจีน ซอฟตแวรจะทําการ
แปลงตัวอักษรภาษาอังกฤษนั้นๆ ใหกลายเปนภาษาจีนอีกทีหนึ่ง หรือในกรณีที่มีตัวอักษรหลายตัว
ที่ “พองเสียง” ซอฟตแวรจะมีการเลือกตัวอักษรขึ้นมาแสดง เพื่อใหผูใชเลือกอีกทีหนึ่ง (คลายคารา
โอเกะเพลงไทย  ที่มี  sub-title เปนภาษาอังกฤษ) ซ่ึงทางศูนยเทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกสและ
คอมพิวเตอรแหงชาติ (National Electronics and Computer Technology Center : NECTEC) หรือ 
“เนคเทค” ไดมีการวิจัยวิธีการนี้ เรียกวา “Smart Queue” ขอดีคือ ใชงานงายกวาวิธีการแรก แตขอ
เสียคือ มตรฐานการเทียบเสียงดวยตัวอักษรโรมัน หรือภาษาอังกฤษ ยังไมมีมาตรฐาน และผูที่จะใช
ระบบนี้ตองมีความเขาใจเรื่องตัวอักษรและการออกเสียงภาษาอังกฤษในระดับหนึ่ง 

3) วิธี “จินตอักษร” ใชวิธีการแบงพยัญชนะและสระของไทยออกเปนกลุม โดยอิง
กลุมของเสียง (ตามวรรคเสียงของภาษาบาลี)  มีขอดีในเรื่องหลักการจําและความงายในการคีย 
กลาวคือ คียเพียง 2 คร้ัง ก็จะไดอักษร ไมมีการคียมากกวา 2 คร้ัง แตขอเสียคือ ระบบการจําอักษร
แบบ “วรรคเสียง” ไมคอยเปนที่นิยม” แมในอดีตจะมีการสอนวิธีการจํา แตระบบการศึกษาปจจุบัน
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ไมไดสอนรากภาษาแบบนี้อีกแลว  คนรุนใหมอาจตองใชเวลาในการทองจําระยะหนึ่ง จึงจะใชงาน
งาย 

4) วิธีการคีย 2 ระดับ วิธีการนี้จะคลายกับวิธีการที่ 3 กลาวคือ จะแบงกดเลือกกลุมตัว
อักษรกอน จากนั้นหนาจอก็มีการแสดงรายชื่อ “ตัวอักษร” ใหเลือก วิธีการนี้จําเปนตองมองแปน
ตลอดเวลาเหมือนเดิม และตองกดคียหลายครั้งกวาจะไดตัวอักษรหนึ่งๆ (Winmag, ธันวาคม 2544 : 
151-152)   

นอกเหนือจากแนวคิดตางๆ ที่กลาวมาขางตน  ในปจจุบัน ทีมงานผูพัฒนาโปรแกรม
ของบริษัทผูผลิตโทรศัพทมือถือและผูใหบริการระบบโทรศัพทเคลื่อนที่ ไดพยายามคิดคนวิธีการ
ใหมๆ ของการปอนขอความส้ันภาษาไทยใหมีความสะดวกยิ่งขึ้นตลอดเวลา โดยเฉพาะการคิดคน
ระบบชวยสะกดคําอัตโนมัติ  ผูใชงานไมจําเปนตองปอนตัวอักษรทั้งหมด ซอฟตแวรจะทําการคน
หาคําที่ใกลเคียงกับตัวสะกดใหเลือกใชโดยไมตองเสียเวลาปอนตัวอักษรจนครบทุกตัว  อาทิ 
เทคโนโลยี “SMART THAI”  พัฒนาโดยบริษัท “M”, “eZi-Thai” พัฒนาโดยบริษัท “L”  เปนตน 

พีระพล ฉัตรอนันทเวช  ผูจัดการฝายการตลาดผลิตภัณฑ แผนกธุรกิจอุปกรณส่ือสาร
สวนบุคคล บริษัท M ใหสัมภาษณเกี่ยวกับเทคโนโลยีปอนขอความสั้นภาษาไทยของบริษัทเอาไว   

“Smart Thai เปนเทคโนโลยีที่บริษัทพัฒนาขึ้นมาเอง ปจจุบัน ผูผลิตโปรแกรม Input   
(ปอนขอความ) จะมีดวยกัน 2 ราย  รายแรกคือ T9 ซ่ึงบริษัทผูผลิตโทรศัพทมือถือทั่วไปใชงาน  
สวนของเราจะเปนโปรแกรมที่พัฒนาเอง เรียกวา “ITAP” ตั้งแตเมื่อป 90 หรือนานกวานั้น  พัฒนา
มาจากบริษัทยอยของ “M” ทําการออกแบบเอนจิ้นขึ้นมาโดยเฉพาะ แลวนํามาใชงานกับโทรศัพท
ของ “M” หรือวาใครที่ตองการซื้อ License ไปใชกับยี่หออ่ืน ก็สามารถทําได ปจจุบันมีเกือบ 30 
ภาษา และภาษาไทยเปนภาษาลาสุดที่เราใชเวลาพัฒนานานแรมป ซ่ึงเราตองศึกษาพฤติกรรมผู
บริโภคกอนวามีความตองการอยางไร ประกอบกับพฤติกรรมตัวภาษามี character อยางไร ขอดีของ 
Smart Thai คือ มีดิคชันนารี่ของคําศัพทโดยปกติ  ถาใชตัว Predictive (ระบบคาดเดาศัพทลวงหนา) 
ตองคียขอความจนกระทั่งตัวสุดทาย ถาสะกดผิด คํานั้นจะไมมา แตของเราแคพิมพคําขึ้นตน 3 ตัว
อักษรเทานั้น จะสามารถคนหาทั้งหมดเลย ทําใหการใชงานงายขึ้น นี่คือขอแตกตาง ทําใหการใช
สมารทไทยของเราคอนขางงาย  นําไปชวยสะกดชื่อคนใน  phonebook ก็ได   นี่ เปนหนึ่ งใน
นวัตกรรมที่เราพัฒนาขึ้นมาจากความตองการของตลาดวาคนไทยตองการอะไร แลวพัฒนาสิ่งนั้น
ออกมา”  (เจตนา จันทรมโน, 2545 : 28) 

“eZi-Thai” โปรแกรมปอนขอความสั้นอีกรายหนึ่งที่ บริษัท “L” คิดคนและพัฒนาเพื่อ
รองรับการรับสง SMS ของผูใชงานชาวไทยโดยเฉพาะ ซ่ึงเปนระบบสะกดคําอัตโนมัติ เพียงแคกด
หมายเลขที่มีตัวอักษร วรรณยุกต สระ ของคําที่ตองการโดยที่ไมตองสนใจคําที่ปรากฏขึ้นมา ตัว
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เครื่องจะทําการผสมคําใหอัตโนมัติ และหากคําที่ปรากฏไมใชคําที่ตองการ ก็สามารถเลื่อนหาจน
เจอคํานั้นโดยไมตองพิมพซํ้า  
 
ตารางที่ 2  การจัดหมวดหมูตัวอักษรไทยของระบบ “eZi-Thai”   
 
เลข 1 มีพยัญชนะ ก – ค คน สระ   อะ, อา 
เลข 2 มีพยัญชนะ ฆ – ฉ สระ  อิ, อี และไมโท 
เลข 3 มีพยัญชนะ ช – ญ สระ  อึ, อือ และไมตรี 
เลข 4 มีพยัญชนะ ฎ – ณ สระ  อุ, อู และไมจัตวา 
เลข 5 มีพยัญชนะ ด – ธ สระ  เอ, แอ 
เลข 6 มีพยัญชนะ น – ฝ สระ  โอ, อํา และไมยมก 
เลข 7 มีพยัญชนะ พ – ย สระ  ใ, ไ และ ฯ 
เลข 8 มีพยัญชนะ ร – ษ สระ  ๅ 
เลข 9 มีพยัญชนะ ส - ฮ วรรณยุกต  ไมหันอากาศ  ไมไตคู และการันต 

 
สวนเทคโนโลยีการปอนขอความสั้นภาษาไทย  “ไทยเอสเอ็มเอส 2” ซ่ึงเปนระบบสง

ขอความ SMS ภาษาไทยเวอรช่ันลาสุดจาก “O”  ก็เปนอีกนวัตกรรมหนึ่งที่มีความนาสนใจและแตก
ตางไปจากการพัฒนาระบบขอความสั้นภาษาไทยของรายอื่นๆ ในทองตลาด  เนื่องจากเทคโนโลยี
การรับสงขอความสั้นภาษาไทยของ “O” เปนรูปแบบการพัฒนาบนพื้นฐานของซิมการดของตนเอง 
ไมใชการติดตั้งซอฟตแวรไวในตัวเครื่อง 

ซิมการด (Subcriber Identify Module Card : SIM Card) หมายถึงการดขนาดเล็ก ภาย
ในจะมีหนวยประมวลผลและหนวยความจําบรรจุอยู  ซิมการดแตละแผนจะมีขอมูลบอกถึงหมาย
เลขโทรศัพทมือถือที่ใชงาน และขอมูลเฉพาะที่กําหนดโดยผูใหบริการระบบโทรศัพทเคล่ือนที่เพื่อ
แสดงตัวกอนเขาใชระบบเครือขาย หากขอมูลไมตรงกับขอมูลของฝายผูใหบริการ ก็จะไมสามารถ
ใชงานได ขอดีคือ ผูใชงานสามารถเปลี่ยนไปใชโทรศัพทมือถือเครื่องอ่ืนๆ แตใชหมายเลขเดิม 
เพียงใชซิมการดแผนเดิมเทานั้น (อรรณพ ขันธิกุล, 2545 : 21) 

ระบบ “ไทยเอสเอ็มเอส 2” ถูกพัฒนาบนเทคโนโลยี “ซิมอัจฉริยะ” ของ “O” ซ่ึงมี
ขนาดเล็ก แตมีหนวยความจําสูงถึง 32 กิโลไบต  จึงสามารถรองรับแอพพลิเคชั่นตางๆ ไดมากขึ้น 
รวมทั้ งระบบสงขอความเอสเอ็ม เอสภาษาไทยเวอร ช่ันล าสุดที่บ ริษัทคิดคนขึ้นมาดวย 
(www.orange.co.th) 
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บริษัทไดนําแนวคิดการจัดแบงตัวอักษรภาษาไทยตามลักษณะของหัวตัวอักษรในแบบ
ตาง ๆ ที่สามารถจัดหมวดหมูได ดังนี้ 

 

 
รูปภาพที่ 5 การจัดวางตัวอักษรไทยลงบนแปนพิมพโทรศัพทของ “O” 

 
-  ตัวอักษรภาษาไทยที่เขียนหัวแบบ    เชน ข ,ง,น,ม จะอยูที่มุมซายบนหรือปุม   
-  ตัวอักษรภาษาไทยที่เขียนหัวแบบ     เชน ย,ผ,ฝ จะอยูที่มุมขวาบนหรือปุม   
-  ตัวอักษรภาษาไทยที่เขียนหัวแบบ     เชน ร,ภ,ฎ,ฏ  จะอยูที่มุมซายดานลางหรือ

ปุม   
-  ตัวอักษรภาษาไทยที่เขียนหัวแบบ     เชน ส,ล,ด,ล,ญ จะอยูที่มุมขวาลางหรือ

ปุม   
- อักษรที่เขียนหัวตรงกลาง อยูที่ปุม   
- สระที่อยูหนาตัวอักษร อยูที่ปุม   
- สระที่อยูบนตัวอักษร อยูที่ปุม   
- สระที่อยูใตตัวอักษร อยูที่ปุม   
- ตัวอักษรที่ไมมีหัว และสัญลักษณตางๆอยูที่ปุม   

 
วิธีการพิมพขอความ เลือกตัวอักษรที่ผูใชงานตองการ อยูปุมใหน กดปุมนั้น แลว

กด    หรือ ตกลง (ขึ้นอยูกับรุน และยี่หอของโทรศัพท) หนาจอก็จะแสดงชุดตัวอักษรที
ละ    ตัว ถาจะดูชุดตัวอักษรถัดไปกด    แลวกด    เมื่อพบตัวอักษรที่ตองการ กดตัวเลข
หนาตัวอักษรแลวกด    เวนวรรค กด     
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เมื่อพิมพขอความเรียบรอยแลว สงขอความสั้นโดยกดปุม    แลว ตามดวย   
ทั้งนี้ โทรศัพทมือถือรุน ยี่หอท่ีรองรับระบบ “ไทยเอสเอ็มเอส 2” อาจมีรูปแบบการใช

งาน หรือการแสดงผลบนหนาจอแตกตางกันบาง 
ขอดีของระบบปอนขอความไทยชนิดนี้ คือ ไมจําเปนตองมีเครื่องโทรศัพทที่รองรับ

คุณสมบัติการปอนภาษาไทยก็สามารถปอนขอความสั้นภาษาไทยไดเชนกัน เพราะซอฟตแวรที่ติด
ตั้งในซิมการดจะเพิ่มคุณสมบัติดังกลาวเขาไปแทน  (แตตองเปนเฉพาะรุนที่รองรับเทคโนโลยีนี้
ดวยเทานั้น)   

สวนขอจํากัดของ “ไทยเอสเอ็มเอส 2” อยูตรงที่ตองเปนลูกคาผูใชบริการระบบ
โทรศัพทเคล่ือนที่ของบริษัท “O” เทานั้น  ลูกคาของโอเปอเรเตอรรายอ่ืนๆ จะไมสามารถใชงาน
เทคโนโลยีนี้ได  

จากความพยายามในการพัฒนาวิธีปอนขอความสั้นภาษาไทยของหลายๆ หนวยงาน 
ดังที่กลาวมาขางตน  สงผลใหโทรศัพทมือถือสวนใหญในทองตลาดที่ออกวางจําหนายตั้งแต พ.ศ. 
2545  เปนตนมา สนับสนุนการรับและสงขอความสั้นภาษาไทยไดเปนอยางดี   เพียงแคผูสงและผู
รับมีโทรศัพทมือถือที่รองรับคุณสมบัติการรับสงขอความสั้นภาษาไทย ก็จะสามารถพิมพขอความ 
หรือรับทราบเนื้อหาขอความสั้นที่สงมาได หรือกรณีอยางนอยที่สุด  เครื่องของผูสงขอความตอง
รองรับคุณสมบัติการปอนขอความสั้นภาษาไทย (Thai SMS)  ในขณะที่เครื่องของผูรับตองสามารถ
อานขอความไทยได (Thai Text Display) กระบวนการสื่อสารผานวิธีรับและสงขอความสั้นเปนอัน
สมบูรณ  

 
4.2.3 วิธีใชงานบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทย 

วิธีการใชบริการรับและสงขอความสั้นภาษาไทย มีรูปแบบการใชงานเชนเดียวกับการ
รับสงขอความสั้นทั่วไป (SMS) คิดอัตราคาบริการเปนจํานวนครั้ง แลวแตผูใหบริการระบบ
โทรศัพทเคลื่อนที่แตละรายเปนผูกําหนดคาบริการ ซ่ึงโดยทั่วไป หากไมมีกิจกรรมสนับสนุนการ
ขาย (Promotion) หรือแพคเกจพิเศษ จะคิดอัตราคาบริการประมาณ 2-3 บาท ตอ 1 คร้ัง โดยเก็บคา
ใชจายที่ผูสงขอความ ขณะที่ตัวผูรับไมตองเสียคาใชจายใดๆ  

เนื่องจากวิธีรับสงขอความสั้นในแตละรุน ยี่หอ มีความแตกตางกันในการเขาถึงเมนู  ผู
ใชงานจําเปนตองศึกษาทําความเขาใจวิธีการใชงานเสียกอน (สามารถศึกษาไดจากคูมือที่มาพรอม
กับกลองบรรจุโทรศัพทมือถือ หรือดาวนโหลดคูมือตามเว็บไซตของผูผลิตรายตางๆ)   



บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหิดล  ศศ.ม. (ภาษาและวัฒนธรรมเพื่อการสื่อสารและการพัฒนา) / 43  

ซ่ึงในที่นี้ ผูวิจัยขอยกตัวอยางในการศึกษา ไดแก โทรศัพทมือถือยี่หอ “S” รุนหนึ่งซ่ึง
เปนโทรศัพทมือถืออีกรุนหนึ่งที่รองรับคุณสมบัติการรับสงขอความสั้นภาษาไทยดวยเชนกัน และ
เปนที่นิยมแพรหลายในทองตลาดอยูในระดับหนึ่ง 

 
1) วิธีเขียนขอความ  เขาไปที่ เมนู  ขอความ  ขอความใหม  

- ปอนตัวอักษรและขอความ โดยวิธีการปอนตัวอักษรภาษาไทย ใหกดตัวเลขซ้ําๆ 
จนกระทั่งตัวอักษรที่ตองการปรากฏขึ้น หลังจากนั้นครูหนึ่ง ตัวอักษรจะเลื่อนไปขางหนา 

- เมื่อปอนขอความเสร็จแลว เลือกหมายเลขโทรศัพทมือถือของผูรับ  
กดยืนยัน ขอความจะถูกสงจากศูนยบริการออกไป 

 
ตารางที่ 3  ตัวอักษรไทยบนแปนพิมพของโทรศัพทมือถือยี่หอ “S”  (Siemens, 2545 : 30) 

 

 
 

2) วิธีอานขอความ  
- เมื่อปรากฎภาพ   แสดงขึ้นบนหนาจอ เปนการระบุวามีขอความใหมเขามา 
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รูปภาพที่ 6 หนาจอแสดงผลเมื่อมีขอความใหมเขามา  (Siemens, 2545 : 27) 
 

- กดปุมซอฟทคีย (Soft Key) ที่อยูดานลางสัญลักษณรูปจดหมายเพื่ออานขอความ 

 
 

รูปภาพที่ 7 การอานขอความสั้นบนหนาจอแสดงผลของโทรศัพทมือถือ (Siemens, 2545 : 27) 
 
 

 
 

รูปภาพที่ 8  วิธีตอบรับ หรือเลือกกลองขอความเขา/ออก (Siemens, 2545 : 27) 
 

- ตอบรับ หรือตอบกลับขอความสั้นที่สงมา เปดเมนู ตอบรับ  แลวพิมพขอความ
ตอบกลับ (ขอความใหม) หรือแกไขขอความที่ไดรับ กอนสงออกไปยังผูรับ (ผูสงขอความครั้งแรก)  
หรือเก็บบันทึกเอาไวในเครื่อง 
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จะเห็นไดวา วีธีการปอนขอความส้ันภาษาไทยผานโทรศัพทมือถือสามารถเรียนรูทํา
ความเขาใจไดโดยงาย เพียงแตผูใชงานศึกษาจากคูมือท่ีใหมาพรอมกับโทรศัพทมือถือเทานั้น  ทั้งนี้ 
โทรศัพทมือถือแตละรุน ยี่หอ อาจมีวิธีใชงานรับสงขอความสั้นภาษาไทยแตกตางกันอยูบาง   
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บทที่ 5   
การศึกษาลักษณะขอความสั้นภาษาไทยที่ใชในวัยรุน 

 
 

การศึกษาลักษณะภาษาขอความสั้นที่ใชในโทรศัพทมือถือของกลุมวัยรุนผานกลุมตัวอยาง
วัยรุนชายและหญิงระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา บริเวณเซนเตอรพอยท ยานสยาม 
สแควร  จํานวน 200 ราย  ทําการสํารวจโดยใชแบบสอบถามกับกลุมตัวอยางที่กําหนด (โปรดดูตัว
อยางแบบสอบถามในบทที่ 3)  

ผูศึกษาไดแบงการนําเสนอผลขอมูลการศึกษาออกเปน 4 สวน ไดแก 1. พฤติกรรมการใช
งานโทรศัพทมือถือและรับสงขอความส้ัน  2. ลักษณะภาษาแบงตามความหมายของขอความส้ัน
ภาษาไทยในวัยรุน  3. ลักษณะการใชภาษาของขอความสั้นในวัยรุน และ 4. ภาพสะทอนทางสังคม
และวัฒนธรรมของวัยรุนที่ปรากฏในขอความสั้นภาษาไทย 

 
5.1 พฤติกรรมการใชงานโทรศัพทมือถือและรับสงขอความสั้น 

ผลการศึกษาสวนนี้ จะเปนขอมูลเกี่ยวกับการใชงานโทรศัพทมือถือและการรับสงขอความ
ส้ันของกลุมตัวอยางวัยรุน ไดแก ยี่หอโทรศัพทมือถือที่ใชงาน  สาเหตุในการใชงานโทรศัพทมือถือ  
ความถี่ในการรับสงขอความสั้น  บุคคลที่รับสงขอความสั้นดวยเปนประจํา  เหตุผลในการใชบริการ
รับสงขอความสั้นภาษาไทย   สัญลักษณแทรกประกอบขอความสั้น  และสิ่งที่รูสึกไมพอใจในการ
รับสงขอความส้ันภาษาไทย โดยแสดงผลการศึกษาในรูปแบบแผนภูมิประกอบการเปรียบเทียบ
ระหวางวัยรุนเพศชายและหญิงเพื่อใหเห็นถึงความแตกตางของการศึกษาชัดเจนยิ่งขึ้น 
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5.1.1 ยี่หอโทรศัพทมือถือที่ใชงาน 
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ยี่หอโทรศัพทมือถือท่ีกลุมวัยรุนเพศชายใชงาน
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แผนภูมิท่ี 2   ยี่หอโทรศัพทมือถือที่วัยรุนชายใชงาน  
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ยี่หอโทรศัพทมือถือท่ีกลุมวัยรุนเพศหญิงใชงาน
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แผนภูมิท่ี 3  ยี่หอโทรศัพทมือถือที่วัยรุนหญิงใชงาน  
 

จากการศึกษาพบวา ยี่หอ “N” เปนโทรศัพทมือถือท่ีไดรับความนิยมใชงานของกลุมวัย
รุนมากที่สุด  โดยวัยรุนเพศชายคิดเปนรอยละ 69 และเพศหญิง รอยละ 72  หรือประมาณ 7 ใน 10 
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ของกลุมตัวอยางทั้งหมด อันเปนอัตราสวนการใชงานที่สูงมาก เมื่อเปรียบเทียบกับยี่หออ่ืนๆ ใน
ทองตลาด โดยยี่หอรองลงมาที่วัยรุนชายใชงาน ไดแก ยี่หอ “SE”  คิดเปนรอยละ 12  ในขณะที่วัย
รุนหญิงใชงานยี่หอ “M” เปนอันดับรองลงมา อยูที่รอยละ 13 อันเปนจํานวนที่หางจากอันดับหนึ่ง
คอนขางมากอยางเห็นไดชัด  ขณะที่ยี่หออ่ืนๆ จะมีสัดสวนลดนอยลงไป  โดย วัยรุนชายจะใชงาน
เครื่องลูกขายยี่หอ”M”,  ยี่หออ่ืนๆ (etc.) ซ่ึงนอกเหนือไปจาก 4 ยี่หอหลัก  และ “S”  คิดเปนรอยละ 
8, 7 และ 4  ตามลําดับ  สวนวัยรุนหญิงนิยมใชงานยี่หอ “SE” ,  “S” และยี่หออ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 7,  
6  และ 2  ตามลําดับ 

เมื่อนําผลการศึกษามาเปรียบเทียบกับสวนแบงการตลาดของผูผลิตโทรศัพทมือถือใน
ตลาดโลก  พบวาบริษัท N บริษัทผูผลิตเครื่องลูกขายโทรศัพทเคลื่อนที่จากประเทศแถบสแกนดิเน
เวีย เปนผูครองอันดับหนึ่งของยอดการจําหนายเครื่องทั่วโลกสูงถึง 39 เปอรเซ็นต มากกวา 46 ลาน
เครื่องภายในป 2545 ที่ผานมา ทิ้งหางคูแขงอันดับ 2  ยี่หอ M  และอันดับสาม ยี่หอ SS (นิตยสาร 
Mobilemag, กุมภาพันธ 2546 : 52)   

  อยางไรก็ตาม ปจจัยที่ทําใหยี่หอ N ไดรับความนิยมในกลุมวัยรุนเปนอยางมาก เนื่อง
มาจากการทําตลาดที่เนนรูปลักษณแนวแฟชั่น ตามกระแสนิยมของวัยรุน และการเปดตัวโทรศัพท
รุนใหมอยางตอเนื่องตลอดป  เฉพาะป 2545 บริษัทไดเปดตัวโทรศัพทมือถือจํานวนถึง 33 รุน 

หากนําแนวคิดของวัยรุนมาวิเคราะหประกอบ พบวา นาจะมาจากการที่วัยรุนเปนวัยท่ี
มีลักษณะเห็นเพื่อนมีความสําคัญมากที่สุด และมักมีคานิยมคลายคลึงกันหรือใกลเคียง ปฏิบัติตาม
กฎเกณฑของหมูเพื่อน (โสภัณฑ นุชนาถ, 2542 : 14)  จึงไมใชเรื่องแปลกที่โทรศัพทมือถือยี่หอ     
N จะไดรับความนิยมสูงในกลุมวัยรุนมากเทานี้ เพราะเพื่อนยอมเปนอีกปจจัยอันทรงอิทธิพลในการ
เลือกซื้อโทรศัพทที่คลายกันจากการแนะนําแบบปากตอปากของเพื่อนฝูง 

“กระแสแร็คนาร็อกและ F4 ทําไมถึงไดแพรสะพัดรวดเร็วขนาดพายุไตฝุน  คําตอบก็
คือ Peer to Peer Marketing หรือการตลาดแบบเพื่อนบอกเพื่อน ไดกลายเปนการตลาดที่รอนแรงที่
สุดแหงยุค Peer to Peer Marketing เปนกลยุทธการตลาดที่ใชกันมานานแลว มันถูกใชวัยรุนมากที่
สุด  กลาวอีกนัยคือ จาก Peer to Peer Marketing  ไปสู Youth to Youth Marketing  ... ปากเพื่อนตอ
ปากเพื่อนจึงศักดิ์สิทธิ์มากกวาโฆษณาหรือการจัดกิจกรรม” (ธันยวัชร  ไชยตระกูลชัย, 2546 : 186)   

และสาเหตุอีกประการคือ จุดเดนเรื่องเมนูใชงานงายเหมาะสําหรับผูใชงานทุกระดับ 
(User Friendly) รวมถึงตอบสนองการใชบริการรับสงขอความส้ัน ซ่ึงเปนหนึ่งในเมนูการใชงาน
ดวย  และบริการเสริมตางๆ ของผูใหบริการรายตางๆ ที่มักจะรองรับโทรศัพทมือถือยี่หอ N เปน
หลัก  อาทิ  การโหลดเสียงเรียกเขา (Ringtone), โหลดภาพโลโก (Logo) หรือภาพพักหนาจอ 
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(Screensaver) บนหนาจอโทรศัพทมือถือ  ทําใหวัยรุนซ่ึงชอบความสนุกสนานในการใชงาน มัก
เลือกยี่หอดังกลาวเพื่อตอบสนองความตองการดานความบันเทิงสวนตัวไดมากกวา 

แมยี่หออ่ืนๆ จะพยายามดําเนินกลยุทธการตลาดอยางเต็มที่ ในการผลักดันความนิยม
ในกลุมวัยรุน แตผลการศึกษาครั้งนี้พอจะบอกไดวา ยังคงเปนเรื่องนาหนักใจไมนอยสําหรับการรุก
เขาสูตลาดวัยรุนที่ยี่หอ N ครอบครองไวอยางเหนียวแนนเชนนี้  และคงเปนงานหนักที่นาทาทาย   
สําหรับผูผลิตรายอื่นๆ  ตอไป 
 

5.1.2 สาเหตุในการใชงานโทรศัพทมือถือ 
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แผนภูมิท่ี 4 สาเหตุที่ใชงานโทรศัพทมือถือ เปรียบเทียบระหวางวัยรุนเพศชายและหญิง 

 
จากการศึกษาเรื่องสาเหตุที่วัยรุนใชงานโทรศัพทมือถือ พบวา วัยรุนชายและหญิงใช

งานโทรศัพทมือถือเพื่อติดตอธุระ นัดหมาย เปนอันดับแรก โดยวัยรุนชาย คิดเปนรอยละ 49  และ
วัยรุนหญิงคิดเปนรอยละ 63   

โดยสาเหตุรองลงมาของวัยรุนชาย ไดแก ความเปนโลกสวนตัว คิดเปนรอยละ 27   เขา
กับกลุมเพื่อนๆ และทางบานแนะนําใหใชงาน รอยละ 24 เทากัน  สวนเหตุผลเกาะกระแสนิยม     



เจตนา จันทรมโน  การศึกษาลักษณะขอความสั้นภาษาไทยที่ใชในวัยรุน / 50 

(In Trend)  ชอบบริการเสริมบนโทรศัพทมือถือ และเหตุผลอ่ืนๆ ลดหล่ันลงมา คิดเปนรอยละ  12, 
10 และ 3  ตามลําดับ 

สําหรับวัยรุนหญิง เหตุผลอันดับสองในการใชงานโทรศัพทมือถือ คือการที่ทางบาน
แนะนําใหใชงาน คิดเปนรอยละ 47   ขณะที่ความเปนโลกสวนตัว เปนสาเหตุรองลงมา อยูที่รอยละ 
21   เขากับกลุมเพื่อนๆ รอยละ 20   เกาะกระแสนิยมและชอบบริการเสริมบนโทรศัพทมือถือ คิด
เปนรอยละ 11 เทากัน  สวนสาเหตุอ่ืนๆ รอยละ 3  

จะเห็นไดวา สาเหตุอันดับแรกสําหรับการใชงานโทรศัพทมือถือของกลุมวัยรุนทั้งเพศ
ชายและหญิง คือการติดตอส่ือสารระหวางกัน  การติดตอธุระ นัดหมายเปนสําคัญ แตเหตุผลความ
เปนสวนตัวและเขากับกลุมเพื่อนๆ ก็เปนเหตุผลประการตนๆ ที่วัยรุนเลือกใชงานโทรศัพทมือถือ
ดวยเชนกัน  เพราะวัยรุน เปนวัยที่มีความตองการไดรับอิสระ ตองการโอกาสที่จะมีอิสระในการคิด   
ตัดสินใจและกระทําบางสิ่งดวยตนเองโดยไมตองอยูในสายตาของผูใหญ 

สําหรับเหตุผลที่ทางบานแนะนําใหใชงานนั้น  จะสังเกตไดวาผูปกครองยังคงใสใจ
และเปนหวงวัยรุนเพศหญิงมากกวาชายอยางเห็นไดชัด โดยเปนสาเหตุของการเลือกใชงาน
โทรศัพทฯ อันดับที่ 2 ของกลุมวัยรุนเพศหญิงมากถึงรอยละ 47  ขณะที่วัยรุนเพศชายมีเพียงรอยละ 
24 เทานั้น  ตางกันมากเกือบเทาตัว  ซ่ึงพอจะทําใหมองเห็นไดวาในมุมมองความรูสึกของผูปกครอง
แลว  โทรศัพทมือถือไมใช ส่ิงของเครื่องใชฟุมเฟอยดังเชนในอดีต  แตเปนอุปกรณ ส่ือสาร
อิเล็กทรอนิกสอันจําเปนสําหรับการติดตอส่ือสารถึงกันระหวางผูปกครองและวัยรุน โดยเฉพาะ
อยางยิ่งกับวัยรุนหญิง 

การที่ตัวเครื่องลูกขายมีราคาลดลงมาในระดับไมแพง ยอมเปนปจจัยหนุนใหการใช
โทรศัพทมือถือไดรับความนิยมมากยิ่งขึ้น เพราะผูปกครองสวนใหญยินดีจายเงินซื้อเครื่องเพื่อแลก
เปลี่ยนกับความสบายใจในการติดตอส่ือสารกับบุตรหลานของตนไดตลอดเวลา  ขณะที่ตัววัยรุนเอง
พึงพอใจกับการใชงานโทรศัพทมือถือเพื่อการติดตอส่ือสารระหวางกลุมเพื่อน หรือคนใกลชิด รวม
ถึงความเปนสวนตัวอันเปนอิสระแยกการจับตามองจากผูใหญ   ไมเหมือนการใชงานเครื่อง
โทรศัพทบานที่ไมคอยมีความเปนสวนตัวมากนัก และมักตองใชงานอยูในสายตาของผูปกครอง 
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5.1.3 ความถี่ในการรับสงขอความสั้น 
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แผนภูมิท่ี 5  แสดงความถี่ในการรับสงขอความความสั้นตอสัปดาหของวัยรุนเพศชายและหญิง 
 

ความถี่ในการรับและสงขอความสั้น (SMS) ของวัยรุนตอสัปดาหของกลุมวัยรุนชายมี
ไมมากนักเมื่อเปรียบเทียบกับวัยรุนหญิง เห็นไดจากกลุมศึกษาชายที่รับสงขอความส้ันจํานวนไม
เกิน 10 ขอความตอสัปดาห มีจํานวนสูงสุดอยูที่รอยละ 49 รองลงมาไดแก 11-15 ขอความตอ
สัปดาห (25%)  16-20 ขอความตอสัปดาห (14 %) และมากกวา 20 ขอความตอสัปดาห  (12 %)  

สวนกลุมศึกษาซึ่งเปนวัยรุนหญิง แมวาผูที่ใชงานรับสงขอความสั้นจํานวนไมเกิน 10 
ขอความตอสัปดาห จะยังคงเปนกลุมที่มีจํานวนสูงสุดเชนเดียวกับเพศชาย แตมีอัตราสวนนอยกวา 
อยูที่รอยละ 36  ขณะที่ผูใชงานมากกวา 20 ขอความตอสัปดาห เปนกลุมที่มีคะแนนสูงเปนอันดับ 2  
อยูที่รอยละ 26   รองลงมาไดแก 11-15 ขอความตอสัปดาห (25%) และ 16-20 ขอความตอสัปดาห 
(14 %)  
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ผลการศึกษาในจุดนี้ แสดงใหเห็นความถี่ในการรับสงขอความสั้นของวัยรุนหญิงมาก
กวาวัยรุนชาย และหากสมาชิกภายในกลุมของวัยรุนหญิงมีพฤติกรรมใชงานรับสงขอความสั้นบอย
คร้ัง เพื่อนสนิทภายในกลุม มักจะมีพฤติกรรมรับสงขอความสั้นในรูปแบบเดียวกันไปดวย 

 
5.1.4 บุคคลที่วัยรุนรับสงขอความสั้นดวยเปนประจํา 
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แผนภูมิท่ี 6 เปรียบเทียบบุคคลที่วัยรุนเพศชายและหญิงรับสงขอความสั้นดวยเปนประจํา 
 

บุคคลที่วัยรุนชายและหญิงรับสงขอความสั้นดวยเปนประจํา จากการศึกษาครั้งนี้พบวา 
เพื่อนฝูงคือบุคคลที่มีการติดตอส่ือสารขอความส้ันบอยครั้งที่สุด โดยคิดเปนรอยละ 83 และ 98  
ตามลําดับ สอดคลองกับแนวคิดทฤษฎีการเรียนรูทางสังคม (Social Learning Theory)  ซ่ึงวัยรุนจะ
เปนวัยที่ไดรับอิทธิพลการเรียนรูทางสังคมจากกลุมเพื่อนมากที่สุด โดยเฉพาะในเรื่องของการแตง
กาย การพูดจา กิริยา ทาทาง ความเชื่อ รสนิยม และคานิยมตางๆ  การคบหาเพื่อนจะเปนสิ่งผลักดัน
ใหเกิดการเรียนรูในการปรับตัวใหเขากับสมาชิกในกลุมได (โสภัณฑ นุชนาถ, 2542 : 41)  และเปน
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วัยที่ไดรับอิทธิพลจากกลุมเพื่อนมากที่สุด  ใหความสําคัญตอการพบปะสนทนากับเพื่อนฝูง  เพื่อน
สนิท และทํากิจกรรมทางสังคมรวมกัน  

คนรัก คือบุคคลที่วัยรุนชายและหญิงรับสงขอความดวยประจําเปนลําดับรองลงมา คิด
เปนรอยละ 28 และ 27 ตามลําดับ ซ่ึงสอดคลองกับแนวคิดความตองการของวัยรุน (มหาวิทยาลัย
สุโขทัยธรรมาธิราช, 2527 : 39)  ในดานความตองการเกี่ยวกับเรื่องเพศ  นับตั้งแตการมีเพื่อนตาง
เพศไปจนกระทั่งความคิดเกี่ยวกับมีคูครอง 

สําหรับพอแม คือบุคคลที่วัยรุนชายและหญิงรับสงขอความดวยเปนประจําในลําดับถัด
มา อยูที่รอยละ 6 และ 12  สังเกตความแตกตางไดวาวัยรุนหญิงจะติดตอส่ือสารขอความสั้นกับพอ
แมมากกวาวัยรุนชาย   

อยางไรก็ดี อุปสรรคประการหนึ่งซึ่งอาจสงผลตอการใชงานระหวางวัยรุนกับพอแม 
อาจเนื่องมาจากขอจํากัดในการเรียกใชคําสั่งเกี่ยวกับขอความสั้น ซ่ึงพอแม หรือผูใหญจํานวนไม
นอยไมมีความชํานาญในการเรียกใชฟงกช่ันเมนูดังกลาว  สงผลใหวัยรุนไมสามารถติดตอส่ือสาร
ดวยขอความสั้นกับพอแมได จึงใชวิธีติดตอส่ือสารดวยเสียง (Voice) ตามปกติแทน 

ดังนั้น หากเปนไปได ผูใหญที่เปนพอแมหรือผูใกลชิดกับวัยรุน สมควรใหความสนใจ
เกี่ยวกับเทคโนโลยีสมัยใหมที่ใกลตัวพวกเขา เพื่อสามารถรวมติดตอส่ือสารกับวัยรุนไดอยางไมขัด
เขิน  เชนเดียวกับเมื่อคร้ังการเขามาของการสื่อสารผานเครือขายอินเตอรเน็ตที่ผูใหญตองปรับตัว
เรียนรูเทคโนโลยีการสื่อสารรูปแบบใหมเพื่อสามารถคอยดูแลติดตามวัยรุนอยางใกลชิด  

สําหรับญาติสนิท วัยรุนชายและหญิงมีอัตราสวนในการติดตอส่ือสารดวยเปนประจํา
เพียงรอยละ 4 และ 5 เทานั้น ซ่ึงจากขอมูลสัมภาษณเพิ่มเติมกับกลุมตัวอยาง สวนใหญจะเปนพี่นอง
ในครอบครัว  โดยมีการติดตอส่ือสารกับญาติผูใหญรายอ่ืนๆ นอยมาก   

สวนบุคคลอื่นๆ ไดแก บุคคลทั่วไป หรือญาติระดับหางๆ  มีเพียงรอยละ 2  ของวัยรุน
ชายเทานั้น ขณะที่วัยรุนหญิงไมมีเลยแมแตคนเดียว  
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5.1.5 เหตุผลในการใชบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทย 
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แผนภูมิท่ี 7 แสดงเหตุผลการใชบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทยของวัยรุนเพศชายและหญิง  
 

จากการศึกษาพบวา การติดตองาย สะดวก รวดเร็ว ซ่ึงเปนจุดเดนสําคัญของการสื่อสาร
ดวยวิธีรับสงขอความสั้น  เปนเหตุผลหลักในการที่วัยรุนชายและหญิงใชบริการรับสงขอความสั้น
ภาษาไทย คิดเปนรอยละ 45 และ 50  หรือคิดเปนอัตราสวนเกือบครึ่งหนึ่งของกลุมศึกษาทั้งหมด  
เนื่องมาจากลักษณะการใชงานงาย คลายกับการรับสงจดหมายอิเล็กทรอนิกส (E-Mail) สามารถสง
โตตอบกับอีกฝายไดตลอดเวลาอยางรวดเร็ว  และยังสามารถสงขอความที่รับมาตอไปยังหมายเลข
อ่ืนๆ เพิ่มเติมไดอีกดวย   

วัยรุนเพศหญิงใชบริการรับสงขอความส้ันภาษาไทยเพื่อที่จะสนุกสนานกับเพื่อนๆ 
เปนเหตุผลลําดับที่ 2  หรือคิดเปนรอยละ 43  ในขณะที่วัยรุนชายเลือกเหตุผลดังกลาวอยูที่รอยละ 
29  

วัยรุนเพศชายใชบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทย ดวยความสามารถในการบอกเลา
เร่ืองราว บางสิ่งบางอยางที่โดนใจมากกวาการใชวิธีสนทนาดวยเสียง  อาจเปนขอความลึกซึ้ง กินใจ 



บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหิดล  ศศ.ม. (ภาษาและวัฒนธรรมเพื่อการสื่อสารและการพัฒนา) / 55 

หรือส่ิงที่การสนทนาดวยเสียงตามปกติทําไมได เปนเหตุผลลําดับที่ 2 โดยคิดเปนรอยละ 34  ขณะที่
วัยรุนหญิงเลือกเหตุผลนี้ คิดเปนรอยละ 28  

ขอจํากัดดานภาษาในการรับสงขอความส้ันในอดีต ซ่ึงจําเปนตองพิมพขอความเปน
ภาษาอังกฤษ และไดรับการพัฒนาปรับปรุงความสามารถของตัวเครื่องโทรศัพทมือถือใหรองรับ
การปอนขอความสั้นและการแสดงผลเปนภาษาไทย  ทําใหสามารถเขาใจเนื้อหาขอความงายกวา
การพิมพเปนภาษาอังกฤษ เปนเหตุผลอีกประการที่วัยรุนหญิงเลือกใชบริการรับสงขอความสั้น
ภาษาไทย โดยคิดเปนรอยละ 35  ขณะที่วัยรุนชายมีอัตราสวนนอยกวา อยูรอยละ 22  

ที่นาสนใจคือ การใชงานรับสงขอความสั้นภาษาไทยดวยเหตุผลเกี่ยวกับการนัดหมาย 
ธุระสวนตัว มีเพียงรอยละ 8 เทานั้นสําหรับวัยรุนชาย และรอยละ 12 สําหรับวัยรุนหญิง ซ่ึงถือวา
นอยกวาที่คาด เมื่อเปรียบเทียบกับเหตุผลในการใชงานโทรศัพทมือถือเพื่อการติดตอธุระ นัดหมาย 
(ดูแผนภูมิที่ 3)   หรือหากนํามาเปรียบเทียบกับการศึกษาลักษณะภาษาที่ใชงานในวิทยุติดตามตัวที่
ใชในการบอกกลาว และสั่งการมากที่สุด (วันดี พึ่งศรีสุวรรณ, 2544 : 65,72)  ซ่ึงอาจพอสรุปไดวา
การใชงานรับสงขอความสั้นของวัยรุนมักมุงเนนที่ความสนุกสนานกับกลุมเพื่อนหรือคนรักมาก
กวาการใชงานเพื่อการนัดหมาย ธุระสวนตัว  โดยการใชงานดังกลาว วัยรุนมักนิยมใชวิธีการติดตอ
สนทนาดวยเสียงแทน เพราะสามารถยืนยันกับเจาตัว หรือผูรับสายปลายทางไดทันที 

และสาเหตุอ่ืนๆ ที่วัยรุนใชบริการรับสงขอความสั้นภาษาไทย มีเพียงวัยรุนหญิงเทาน้ัน 
คิดเปนรอยละ 3  ที่เลือกใชงานเพราะควบคุมคาใชงายงาย คาบริการไมแพง เพราะคิดในอัตราครั้ง
ละ 3 บาท ขณะที่หากใชการสนทนาดวยเสียงอาจใชเวลานาน ซ่ึงตองเสียคาใชจายคิดเปนนาที ซ่ึง
ถาพูดคุยนานยอมเสียคาใชจายมากขึ้นเปนเงาตามตัวไปดวย  การสื่อสารดวยวิธีรับสงขอความสั้น
ยอมควบคุมคาใชจายไดงายกวา  ขณะที่วัยรุนชายไมมีการเลือกเหตุผลอ่ืนๆ แตอยางใด  
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5.1.6 สัญลักษณแทรกประกอบขอความสั้น 
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 แผนภูมิท่ี 8 สัญลักษณที่วัยรุนเพศชายและหญิงแทรกประกอบขอความสั้นเปนประจํา 

 
สัญลักษณ (Symbol)  ที่มีการนํามาใชแทรกประกอบขอความสั้น (SMS) เปนสีสัน

ประการหนึ่งของการรับสงขอความสั้น เพื่อชวยขับเนนขอความใหมีความโดดเดน นาอาน หรือ
สรางความประทับใจแกผูรับขอความมากยิ่งขึ้น  

เราอาจแบงสัญลักษณออกเปน 2 ประเภท ไดแกสัญลักษณที่มีความหมายในเชิงบวก
ดานอารมณ เชน อารมณดี ยิ้มแยม ตลก ขบขัน พึงพอใจ หัวเราะ เปนตน  และสัญลักษณที่มีความ
หมายในเชิงลบดานอารมณ เชน ไมพอใจ โกรธ เศรา เสียใจ เปนตน  

การศึกษาครั้งนี้  พบวา สัญลักษณที่แทนความหมายในเชิงบวกในแบบสอบถาม ไดแก  
:-)   อารมณยิ้มแยม   :P  แลบลิ้นลอเลียน   (^0^)  อารมณดี   :D  หัวเราะ   8-)  ผูสงสวมแวนตา
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อารมณดี  555 หัวเราะ  :-0  อารมณปกติ (และแทนการตื่นนอนดวย)  ถูกนําไปใชงานแทรกกับขอ
ความสั้นเปนประจําบอยครั้งกวาสัญลักษณที่มีความหมายในเชิงลบอยางเห็นไดชัด  โดยเฉพาะ
สัญลักษณ :-)  แทนอารมณดีหรือการยิ้ม ซ่ึงวัยรุนหญิงแทรกไวในขอความสั้น คิดเปนรอยละ 63  
และวัยรุนชาย รอยละ 42  หรือ  555 ซ่ึงเปนสัญลักษณแทนการพองเสียงหัวเราะในภาษาไทย 
(ฮาๆๆ)  ถูกนําไปใชแทรกขอความสั้นประกอบในกลุมวัยรุนหญิงมากถึงรอยละ 37 และวัยรุนชาย 
คิดเปนรอยละ 25  หรือ (^0^) แทนใบหนาคนอารมณดี ก็ถูกนําไปใชแทรกประกอบขอความรอยละ 
35 ในกลุมวัยรุนหญิง และรอยละ 33 ในกลุมวัยรุนชาย  

สําหรับสัญลักษณที่มีความหมายในเชิงลบ  ไดแก :-(  อารมณเศรา ไมพอใจ,  T-T     
รองไหเสียใจ   X-(  เพิ่งตาย (Just Died)   >:-(  ขมวดคิ้ว ไมพอใจ  ถูกนําไปแทรกประกอบขอความ
ส้ันในอัตราสวนนอยกวากันมาก  โดยวัยรุนหญิงเลือกสัญลักษณ :-(   ในการแทรกขอความสั้นเปน
ป ระ จํ า เพี ย ง ร อ ย ล ะ  20 แ ล ะ ร อ ย ล ะ  10 เท านั้ น สํ าห รั บ วั ย รุ น ช าย   สั ญ ลั ก ษ ณ   T-T 
แทนการรองไหเสียใจ  ก็ถูกนําไปใชแทรกประกอบขอความส้ันเพียงรอยละ 13 ในกลุมวัยรุนชาย 
และรอยละ 11 ในกลุมวัยรุนหญิง  

การวิจัยครั้งนี้ พอจะบอกไดวา วัยรุนหญิงนําสัญลักษณตางๆ มาแทรกประกอบขอ
ความสั้นมากกวาวัยรุนชาย  

ขอสังเกตอีกประการหนึ่งคือ มีการคิดคนสัญลักษณใหมๆ ที่ไมใชสัญลักษณมาตรฐาน
ใน IRC  (internet Relay Chat)  โดยเปนการคิดคนโดยผูใชงานชาวไทยโดยเฉพาะ ไดแก  555 ที่นํา
ลักษณะการพองเสียงของตัวเลข “5” ของไทย กับเสียงหัวเราะ “ฮาๆๆ” มาใชทดแทนกัน ซ่ึงลดเวลา
การพิมพลงไดมาก และเปนเอกลักษณเฉพาะของการพิมพขอความสนทนาซึ่งเปนที่เขาใจของคน
ไทยดวยกันเอง (ปจจุบัน ผูเขาหองสนทนาชาวตางประเทศบางรายที่ติดตอกับคนไทยก็รูจักความ
หมายนี้ดวยเชนกัน)  และถูกปรับมาใชแทรกประกอบในขอความสั้นภาษาไทยบอยคร้ังดวยเชนกัน 
หรือสัญลักษณ (^0^) ที่ไมมีใน IRC  ดวยเชนกัน ก็เปนที่นิยมในหมูวัยรุนชาวไทยไมนอย 

นอกจากนี้ สัญลักษณอ่ืนๆ ที่มีการนํามาใชแทรกประกอบขอความ ไดแก ^_^  อารมณ
ดี  ^_^”  เหงื่อตก  ก็เปนสีสันใหมๆ ที่คิดคนขึ้นมาใชงานรวมกับขอความส้ันดวยเชนกัน  แตไมมี
หลักฐานแนชัดวาผูใชงานชาวไทยเปนผูคิดคนสัญลักษณดังกลาวหรือไม แตไมปรากฏใน
สัญลักษณมาตรฐานของ IRC แตอยางใด  
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5.1.7 ส่ิงที่วัยรุนรูสึกไมพอใจในการรับสงขอความสั้นภาษาไทย 
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แผนภูมิท่ี 9  ส่ิงที่วัยรุนชายและหญิงรูสึกไมพอใจในการรับสงขอความสั้นภาษาไทย 
 

จากความเชื่อเดิมของผูวิจัยที่มีความคิดวา  การรับสงขอความสั้นในบางกรณีอาจสราง
ความรูสึกไมพอใจแกผูใชงานวัยรุนจากการรับสงขอความที่มีเนื้อหาหยาบคายรุนแรงระหวางกัน   
การสงขอความที่มีเนื้อหาทางเพศ หยาบโลน หรือสงขอความกอกวนบอยครั้ง  

แตผลการศึกษาที่ไดออกมากลับพบวา  ทั้งวัยรุนชายและหญิงสวนใหญไมไดรูสึก
อะไรมากกับปญหาดังกลาวขางตน หรือรูสึกเฉยๆ เปนสวนใหญ เพราะผูที่รับสงขอความดวยแทบ
ทั้งหมดคือเพื่อนฝูง คนสนิทของตนนั่นเอง  การสงขอความหยาบคาย หรือมีเนื้อหาทางเพศเปน
เร่ืองธรรมดามากในความรูสึกของพวกเขา  และสรางความสนุกสนานใหมากกวาที่จะโกรธเคือง 
ดังจะเห็นไดจากการเลือกเหตุผลอ่ืนๆ สูงถึงรอยละ 46 ในกลุมวัยรุนชาย และรอยละ 44 ในกลุมวัย
รุนหญิง และใหเหตุผลประกอบวาไมมีส่ิงใดที่ทําใหรูสึกไมพอใจเกี่ยวกับการรับสงขอความสั้น 

รองลงมา วัยรุนชายบางสวนจะรูสึกไมพอใจตอการสงขอความกอกวนเปนเหตุผล
อันดับสอง คิดเปนรอยละ 26  สวนวัยรุนหญิงอยูที่รอยละ 23 
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สําหรับวัยรุนหญิง ส่ิงที่ทําใหรูสึกไมพอใจในการรับสงขอความส้ันจะเปนการสงขอ
ความหยาบคาย และเปนเหตุผลที่เลือกในอันดับ 2 คิดเปนรอยละ 27  สวนวัยรุนชายอยูที่รอยละ 22 

และวัยรุนหญิงจะรูสึกไมพอใจถอยคําที่มีเนื้อหาทางเพศมากกวาวัยรุนชาย โดยวัยรุน
หญิงไมพอใจคิดเปนรอยละ 21 และวัยรุนชายไมพอใจเนื้อหาทางเพศ คิดเปนรอยละ 10  
 
5.2 ลักษณะภาษาที่แบงตามกลุมความหมายของขอความสั้นภาษาไทยของวัยรุน 

เนื้อหาขอความสั้นภาษาไทยที่กลุมตัวอยางวัยรุนชายและหญิงเลือกตอบลงในแบบสอบ
ถามของผูศึกษา ผานทางคําถามปลายเปดโดยใชวิธีการเติมความ (Story Completion)  เวนชวงวาง
คําตอบเพื่อใหกลุมเปาหมายใหขอมูลที่ตองการ (ขอ 9. บอกขอความส้ันภาษาไทยที่คุณชื่นชอบ
หรือประทับใจมากที่สุด 2 ประโยค) เพื่อนําขอความสั้นมาวิเคราะหโดยนํามาจัดแบงตามกลุมความ
หมายออกเปน 8  กลุม ไดแก ขอความนัดหมาย  ทักทาย  บอกกลาว แสดงความผูกพัน  ขบขัน เยา
แหย  อวยพร และขอความประเภทอื่นๆ อยางไรก็ดี บางขอความสั้นอาจจําเปนตองจัดไวในหลาย
ประเภทพรอมกัน  เนื่องจากขอความเหลานั้นมีหลายความหมาย  โดยมีกลุมตัวอยางวัยรุนชาย
จํานวนทั้งส้ิน 100 ราย และวัยรุนหญิงจํานวน 100 ราย 

ทั้งนี้ ขอความสั้นจากแบบสอบถามของวัยรุนชายจํานวน 190 ขอความ และวัยรุนหญิง
จํานวน 189 ขอความ และนํามาจัดตามกลุมความหมายไดรวมทั้งสิ้น 494 ขอความ  แบงเปนของวัย
รุนชาย  245 ขอความ และของวัยรุนหญิง 249 ขอความ 

ทั้งนี้  ผูศึกษาไดนําขอความสั้นภาษาไทยที่ไดมาจากแบบสอบถามเพื่อใชในการวิเคราะห
ลักษณะภาษาขอความส้ันของวัยรุนที่ใชงานบนโทรศัพทมือถือ เปรียบเทียบความแตกตางของ   
เนื้อหาขอความสั้น ลักษณะการใชภาษาระหวางวัยรุนชายและหญิง   
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วัยรุนชาย วัยรุนหญิง กลุมความหมาย 

 จํานวนขอความ รอยละ จํานวนขอความ รอยละ 
ขบขัน 101 41.2 107           43 
ทักทาย 2  0.8 3  1.2 
นัดหมาย 3  1.2 2  0.8 
บอกกลาว 14   5.7 8  3.2 
เยาแหย 38 15.5 39 15.7 
แสดงความผูกพัน 80 32.7 69 27.7 
อวยพร 4  1.6 17 6.8 
ขอความอื่นๆ 3  1.2 4 1.6 
รวม 245  249  
 
ตารางที่ 4 แสดงขอความสั้นภาษาไทยแบงออกตามกลุมความหมายในรูปแบบจํานวนทั้งหมดและ
รอยละ เปรียบเทียบระหวางวัยรุนชายและหญิง 
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แผนภูมิท่ี 10  เปรียบเทียบชนิดขอความสั้นภาษาไทยระหวางวัยรุนชายและหญิงในรูปแบบอัตรา
สวนรอยละ 

 
5.2.1 ขอความขบขัน  

ขอความที่มีเนื้อหาชวนใหผูรับสารรูสึกนาหัวเราะ ร่ืนเริงบันเทิงใจ หรือมีความสุขจาก
การอานขอความสั้นนั้นๆ  เปนชนิดขอความสั้นที่มีการรับสงจากกลุมศึกษาทั้งวัยรุนชายและหญิง
มากที่สุด (ดูจากตารางที่ 5.1 และแผนภูมิที่ 5.9 ประกอบ) คิดเปนรอยละ 41.2 และ 43 ตามลําดับ ซ่ึง
สามารถจัดตามแนวคิดวัตถุประสงคของการสื่อสารอันเปนการสรางความบันเทิง หรือความพึงพอ
ใจ (to entertain) สรางอารมณที่ดีและแจมใส ผอนคลายความตึงเครียดเปนสําคัญ 

เทคนิคการนําเสนอเนื้อหาใหชวนขบขันของวัยรุนสมัยใหมผานขอความสั้นบน
โทรศัพทมือถือ ไดแก 
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1) การใชเนื้อหาหยาบคาย 
เนื้อหาขอความที่ไมสุภาพ เรียบรอย อาจฟงหรืออานแลวขัดหูขัดตาสําหรับผูใหญ 

หรือสรางความไมพอใจมากกวาความรื่นเริง บันเทิงใจ  แตสําหรับวัยรุน การใชคําหยาบภายในหมู
เพื่อนฝูงดูเหมือนจะเปนเรื่องปกติธรรมดาสําหรับพวกเขาไปเสียแลว  หากนําเหตุผลขอมูลจาก     
หัวขอ 5.1.7 (ส่ิงที่ผูใชงานรูสึกไมพอใจในการรับสงขอความสั้นภาษาไทย) มาพิจารณาประกอบ 
ซ่ึงพบวา การใชคําหยาบตอกันระหวางหมูเพื่อนเปนเรื่องปกติที่วัยรุนสวนใหญสามารถยอมรับกัน
ได และไมกอใหเกิดความขุนเคืองใจสักเทาใด  

 
ตัวอยางเชน 
 “ถาไมแรดจริงอยาอานตอ นั่นกูวาแลว แรดจริงๆดวย” (ญ.) 
“น้ําอะไรไมมีบนสวรรค น้ําหนาอยางมึงงัย” (ญ.) 
“Nง#07 รูวาอานไมออกยังเสือกจะอานอีก”  (ช.) 
“รักเธอนะ อาว ขอโทษสงผิดวะ”  (ช.) 
“กดลงอีก 2 คร้ังกบูอกใหกด 2 คร้ัง เสลอ”  (ช.) 
“มอีะไรจะให อายจังเลย ตีนไง” (ช.) 
 “แมงไมคิดถึงเวลาตด แตก็คิดถึงทุกเวลาที่เกาตูด” (ช.) 
“กูรักมึง (ตอแหล)” (ญ.) 

 
จะเห็นวาการใชสรรพนามแทนตัวเองวา “กู” และแทนผูรับวา “มึง” หรือถอยคําที่

ปกติถือวารุนแรงไมนอยหากใชกับผูใหญ หรือผูที่ไมใชเพื่อนดวยกันเอง  เชน “แมง” ซ่ึงเปนที่รูกัน
ดีวาเปนคํายอมาจาก “แมมึง”, “เสือก”, “แรด” หรืออวัยวะเบื้องต่ําอยาง “ตีน”  หรือ “ตูด” ก็เปนที่
ยอมรับไดของวัยรุน ถาหากเปนการสื่อสารภายในกลุมเพื่อนของตน  ยอมเปนการสะทอนถึงความ
สนิทสนมของกลุมเพื่อนผานถอยคําขบขันที่มีเนื้อหาหยาบคายดังกลาวดวย  เพราะหากผูรับและผู
สงไมสนิทกันจริงแลว ขอความที่สงออกไปอาจเปนการสรางความไมพอใจมากกวาความบันเทิง  

จากการศึกษาครั้งนี้ พบวาขอความสั้นที่มีเนื้อหาหยาบคายจะพบในกลุมวัยรุนชาย
เปนสวนใหญ ขณะที่ของวัยรุนหญิงปรากฏเพียงสวนนอยเทานั้น  

 
2) การใชเนื้อหาทางเพศ 

การนําเสนอเนื้อหาที่มีความลอแหลมทางเพศ  การใชภาษาตั้งแตระดับ “ทะล่ึง 
ทะเลน” เพียงเล็กนอย หรือตลกสัปดน (Dirty Joke) ไปจนถึงเนื้อหาหยาบโลน หรือสอไปทางการ
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รวมเพศอยางจริงจัง เปนอีกรูปแบบการใชภาษาที่นาสนใจของกลุมวัยรุนยุค “Mobile Generation” 
ในปจจุบัน   

อันที่จริง การนําเสนอความขบขันผานเนื้อหาทางเพศถูกแทรกอยูในวรรณกรรม
ทุกยุคทุกสมัย และเปนสีสันหนึ่งของการใชภาษาไทยที่มีชีวิตชีวานาอานมากยิ่งขึ้น   

สําหรับวัยรุน  เร่ืองเพศอาจเปนส่ิงตองหามในสายตาผูใหญยุคเกา แตในโลกแหง
การสื่อสารไรสาย  การรับสงขอความสั้นไมตองกังวลเรื่องการกลั่นกรองขอความที่มีเนื้อหาหยาบ
คาย รุนแรง หรือเนื้อหาทางเพศ  เพราะเปนการรับสงระหวางผูรับสารและผูสงสารโดยตรงโดยไม
ตองผานผูกล่ันกรอง (Gate Keeper) เชนเดียวกับการสื่อสารผานวิทยุติดตามตัวที่มี เจาหนาที่
โอเปอเรเตอรของระบบเปนผูรับขอความกอนปอนเขาสูระบบอีกทีหนึ่ง ทําใหการนําเสนอขอความ
ส้ันที่มีความขบขันผานเนื้อหาเรื่องราวทางเพศของวัยรุนมีความหมายสะทอนบางสิ่งเกี่ยวกับพวก
เขาไดไมนอย  

 
ตัวอยางเน้ือหาทางเพศระดับเบา เชน  
“ถา want ก็ไป r ถา ... ก็ไปโรงแรม”  (ช.) 
“คนืนี้อยาเดินคนเดียว เดี๋ยวเมื่อยนะจะบอกให”  (ช.) 
“ระวังคืนนี้จะเสียทาผูชาย แตไมเปนไรจะไดทาใหมๆ คืนมา”  (ช.) 
“กางเกงในที่อยูใตเตียง เอามาคืนดวยไมมีใสแลว”  (ช., ญ.) 
“จูจุบ จูจบ แตอยาใหมากนะ เดี๋ยวจะทนกลิ่นปากไมไหว”  (ญ.) 
“ทาํอะไรอยู ไมยอมรับ โทรไปที่ระบบเขาวา เจาของเครื่องมี sex อยู”  (ญ.) 
“เล็กใหญไมสําคัญ อยูที่แรงดันและความอดทน”  (ช.) 
“ดูผูหญิงอยาดูที่หนาตา ใหดูวาเธอเสียเอกราชมากี่คร้ัง” (ช.) 
“เอวบางรางนอยซอยถ่ี”  (ญ.) 
“เรียนดี แตขัดสน  เอวบางรางนอย  แตซอยทนสนปาว!!!!!”  (ช.) 
“บริการจาก AIS เซ็กหมูกด 1 วิตถารกด 2 ธรรมดากด 0  ชอบหมดกดหากู” (ช.) 
“วันนี้คุณชวยตัวเองหรือยัง ดวยความปรารถนาดีจากองคการ sex # sex”  (ญ.) 
 
ขอความที่มีเนื้อหาทางเพศในระดับเบา หรืออาจเรียกวาขอความทะลึ่งทะเลน พบ

ในกลุมศึกษาวัยรุนทั้งชายและหญิงในระดับใกลเคียงกัน โดยวัยรุนชายมีจํานวนมากกวาเล็กนอย  
แสดงใหเห็นถึงการยอมรับเนื้อหาขอความสั้นทางเพศในเชิงขบขันของวัยรุนไดเปนอยางดี  และถือ
เปนการสรางความรื่นเริง สนุกสนานแกผูรับมากกวา 
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ตัวอยาง  เนื้อหาทางเพศระดับโจงแจง เชน  
“บริการพิเศษตัดขนหมอย  กัดสีบน ...”  (ช.) 
“5 คม  1. คมไมนาดวย  2. คมไมนาอวย  3. คมระบวย”  (ช.) 
“นมกลองมันแทงกอนดูด  แตนม ... มันดูดกอนแทง”  (ช.) 
“ปม Jet บริการอะไร  1. Jet จะยอง  2. Jet แลวหยิบ  3. Jet แลวหยูบ”  (ญ.) 
 
สําหรับขอความขบขันที่มีเนื้อหาทางเพศในระดับโจงแจง ปรากฏในการศึกษา

เปนสวนนอยกวาขอความขบขันที่มีเนื้อหาทางเพศในระดับเบา และพบในกลุมวัยรุนชายเปนสวน
มาก อาจเนื่องมาจากระดับการยอมรับทางสังคมของเพศหญิงที่มีกรอบแนวคิดเรื่องกิริยามารยาท 
หรือความเปนกุลสตรีไทยฝงรากในสังคมไทยมายาวนาน ทําใหวัยรุนหญิงไมสามารถกระทําเรื่อง
ราวโลดโผน หยาบโลนไดมากเทาวัยรุนชาย เพราะอาจสงผลลบตอการประเมินคุณคาความเปนผู
หญิงที่ดีงามของคนรอบขางไดงาย  ถึงแมวาสังคมปจจุบันจะใหการยอมรับความคิด ความกลา
แสดงออกของผูหญิงไทยยุคสมัยใหมมากขึ้นก็ตามที  

ที่นาสังเกตคือ การสรางขอความขบขันที่มีเนื้อหาระดับดังกลาว  วัยรุนมีการใช
ภาษาคําผวนเพื่อลดความหยาบของเนื้อหาขอความลง  ผูรับสารตองอาศัยทักษะในการผวนคําหรือ
ตีความทวนขอความกลับเพื่อเขาใจถึงความหมายที่แทจริงขอความส้ัน  หรือการนําคําอังกฤษมา
ผสมกับขอความภาษาไทยและตองนํามาผวนรวมดวยกัน ไดแก  “ปม Jet บริการอะไร  1. Jet จะ
ยอง  2. Jet แลวหยิบ  3. Jet แลวหยูบ”   

 
3) การใชคาํซํ้า  

การสรางความขบขันโดยใชคําซํ้าๆ กันหลายครั้ง เพื่อสรางความเขาใจผิดในเนื้อ
หาบางทอน กอนจะมาสรุปใหเขาใจถึงความหมายที่แทจริงในตอนทาย  เปนอีกรูปแบบการใชภาษา
ที่วัยรุนนํามาใชในขอความสั้นบนโทรศัพทมือถือ  การศึกษาครั้งนี้ พบวา กลเม็ดการใชภาษาดวย
วิธีดังกลาวนิยมใชในกลุมวัยรุนชายมากกวาวัยรุนหญิง  

 
ตัวอยางเชน  
“รัก รัก รัก  รักษาหุนหนอยนะ”  (ช.) 
“อยากบอกวารัก รัก รัก รัก รักษาหุนดวยนะ ระวังอวน” (ญ.) 
“miss  miss miss miss miss miss มิสทีนมาแลวคะ” (ช.) 
“รักๆๆๆๆ รักแรเหม็นมาก” (ช.) 
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“หวงนะ หวงใย หวงใจ หวงหา หวงนะ หวงวา  ใครจะหาหญาใหเธอกิน” (ช.) 
“ระวังคืนนี้จะเสียทาผูชาย แตไมเปนไรจะไดทาใหมๆ คืนมา”  (ช.) 
 

4) การนําเนื้อหาสุภาษิตมาดัดแปลงใหม 
การนําเนื้อสุภาษิตในภาษาบาลี มาดัดแปลงใหมใหมีเนื้อหาตลกขบขัน  โดยใช

ความคลายกับสุภาษิต แตที่จริงสามารถเขาใจความหมายไดโดยไมตองแปลแตอยางใด  หรือใช
ความคลายกับสุภาษิตที่เปนที่รูจักกันดีอยูแลว 

 
ยกตัวอยางเชน 
“อภรรยาติตัว ปรมาลาภา  การไมมีภรรยาติดตัวเปนลาภอันประเสริฐ”  (ช.) 
“กามาทุกขัง โลเก”  (ช.) 
 
จะเห็นวาขอความหนึ่งมีการลอกเลียนจงใจใหคลายกับสุภาษิตที่วา “อโรคยา ปร-

มา ลาภา”  อันแปลวา “ความไมมีโรคเปนลาภอันประเสริฐ”  แตนําเสนอดัดแปลงใหมีความขบขัน
แทน  

นอกจากนี้ การนําคําเตือนเกี่ยวกับการดื่มสุราหรือเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่คุนหู
บอยครั้งมาดัดแปลงใหม ไดแก “คําเตือน การศึกษาทําใหการดื่มสุราลดลง” อันดัดแปลงมาจาก 
“การดื่มสุราทําใหความสามารถในการขับขี่ยานพาหนะลดลง” ก็เปนอีกลูกเลนที่พบในกลุมศึกษา
วัยรุนชายรายหนึ่ง 

การศึกษาพบวา ขอความชนิดนี้มีจํานวนไมมากนัก โดยพบเฉพาะขอความสั้นจาก
กลุมวัยรุนชายเทานั้น และไมพบการใชงานในกลุมวัยรุนหญิงแตอยางใด 

 
5) เนื้อหาขบขันแบบหักมุมจบ 

การนําเสนอเนื้อหาที่มีความขบขันโดยมีการหักมุมจบตอนทายเร่ือง คือสีสันอยาง
หนึ่งของการนําเสนอเรื่องราวเพื่อเพิ่มความสนุกสนานของขอความ ซ่ึงพบในการศึกษาขอความสั้น
ของวัยรุนเปนจํานวนมาก  

 
ตัวอยางเชน 
“ขอหอมหนอยนะ นานิดเดียวนะ จะเอาไปทําซุป”  (ช., ญ.) 
“เมื่อเธอลม ฉันจะคอยยืนอยูขางๆ คอยทําทุกอยางไมใหเธอยืน”   (ช.) 
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“ตอนนี้อยูโรงพัก  มาประกันตัวหนอย โดนจับขอหา หนาตาดี”  (ช.) 
“Perfect ! หุนเพรียว ขาเรียว ผมยาว และปาก ... จัด นาขัดดวยวิกซอล”  (ช.) 
“ดีใจดวยนะที่ F4 มาหา ... ในใบเกรดของเธอ”  (ญ.) 
“ฟงสิ สายลมบอกรักเธอ  ถาไดยิน ... รับรองวาบา 100 %”  (ญ.) 
“4 ก. สําหรับเธอ ก.แรกเกมส  ก. สองออกกําลังกาย ก.สามเรียนเกง ก.ส่ี เกย” (ญ.) 
 “อากาศรอน ดูแลสุขภาพดวย สัญญาวาจะพาไปฉีดยา” (ญ.) 
“อยากใหเธอเหมือนจักรยานคันนี้ สวยสงา มีคา นาถีบ” (ช., ญ.)  
“ลงมา !! ลงมา !! ลงมา !! ลงมาเดี๋ยวนี้  ขึ้นไปอยูทําไม  บนคานนะ” (ช.) 
“เมื่อวานมีคนชมเธอวานารัก  แตไมเปนไร เราเถียงแทนเธอแลว” (ญ.) 
“คืนนี้ฉันเห็นดาว ดาวสวยเหลือเกิน ฉันเห็นเธอ ฉัน ฉันกลับไปดูดาวดีกวา” (ญ.) 
 “อกหักนะเรื่องเล็ก แตมีแฟนหนาอกเล็กสิเร่ืองใหญ” (ช.) 
“ไมวาอะไรจะเกิดขึ้น อยากบอกใหเธอรูวาฉัน  ฉัน ..... สวย” (ญ.) 
“คุณเปนผูหญิงที่สวยที่สุด แตสวยสุดทายนะจะ” (ญ.) 
 
การนําเสนอเนื้อหาขบขันแบบหักมุมจบ พบในเนื้อหาขอความสั้นแนวขบขันทั้ง

ของวัยรุนชายและหญิงเปนจํานวนมาก และเปนเนื้อหาที่มุงสรางความสนุกสนานเปนสําคัญ ไมมี
ขอจํากัดหรือความเสี่ยงตอการเกิดความไมพอใจมากเทาการใชคําหยาบหรือเนื้อหาทางเพศ  จึงสง
ผลใหวัยรุนชายและหญิงนิยมสงขอความสั้นแนวขบขันดวยการใชภาษาในรูปแบบดังกลาวมากกวา  
โดยเฉพาะในกลุมวัยรุนหญิง 

หากสังเกตสรรพนามที่ 1 (แทนตัวเอง) ของวัยรุนชายและหญิง  จะเห็นวานิยมใช
แทนตัวเองวา “ฉัน” หรือ “เรา”  และใชสรรพนามที่ 2 (แทนผูรับ) วา “เธอ” หรือ “คุณ”  ซ่ึงสามารถ
ใชไดทั้งเพศชายและหญิง  
 

5.2.2 ขอความแสดงความผูกพัน  
เนื้อหาขอความที่บงบอกถึงมิตรภาพระหวางเพื่อน เนื้อหาแสดงความรัก บอกความใน

ใจ หรือความเปนหวงตอกัน อันสรางความประทับใจแกผูรับถึงความหวงหาอาทรของผูสงสาร ซ่ึง
ในบางโอกาส  การสงขอความสั้นสามารถสื่อความหมายไดลึกซึ้งกินใจมากกวาการสื่อสารดวย
เสียง (Voice)  และมีขอดีตรงที่สามารถอานทวนซ้ําไปซ้ํามาไดหลายครั้ง เพราะถูกเก็บบันทึกไวใน
หนวยความจําของเครื่องโทรศัพทมือถือ ชวยสรางความประทับใจไดงายกวา  
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หากเปรียบเทียบกับการอัดเสียงสนทนาบนโทรศัพทมือถือนับเปนเรื่องยุงยาก เร่ิมตั้ง
แตเครื่องดังกลาวตองรองรับคุณสมบัติบันทึกเสียงสนทนาดวย ไมใชทุกรุน ทุกยี่หอในทองตลาดที่
จะติดตั้งคุณสมบัตินี้เอาไวในเครื่อง รวมถึงคุณสมบัติการบันทึกเสียงจําเปนตองใชหนวยความจํา
ภายในเครื่องสูงกวาการบันทึกเก็บขอความสั้นเปนอยางมาก ทั้งหมดเปนเหตุผลใหการเก็บบันทึก
ขอความสั้นเอาไวภายในเครื่องมีความสะดวก งายดายมากกวาวิธีอ่ืนๆ   

ขอความแสดงความผูกพัน นิยมใชงานในกลุมวัยรุนชายมากกวาวัยรุนหญิง  โดยใน
กลุมวัยรุนชายคิดเปนรอยละ 32.7  ขณะที่กลุมศึกษาวัยรุนหญิงใชเพียงรอยละ 27.7  แตอยางไรก็ดี 
ขอความชนิดดังกลาวก็เปนชนิดขอความที่นิยมในหมูวัยรุนทั้งชายและหญิงมากเปนอันดับสอง รอง
จากขอความประเภทขบขันเทานั้น  

ขอความสั้นที่มีเนื้อหาแสดงความผูกพัน ซ่ึงพบในการศึกษาครั้งนี้ สามารถแบงออก  
ไดแก 

 
1) ขอความแสดงความรักระหวางชายหญิง 
ขอความสั้นที่มีเนื้อหาแสดงความรักตอกันระหวางผูสงและผูรับขอความ  ซ่ึงอยูในรูป

แบบของการแสดงความรักระหวางเพื่อนตางเพศ สอดคลองกับแนวความคิด ความตองการหรือ
ความสนใจเรื่องเพศของกลุมวัยรุน ที่ตองการมี “แฟน” หรือคบหาเพื่อนตางเพศในรูปแบบของ   
คนรัก      

 
ตัวอยางขอความแสดงความรักระหวางเพื่อนตางเพศ  เชน 
“ทุกขอความที่สงไป แอบสงใจไปดวยเสมอ ทุกขอความที่อานเจอสงผาน SMS -     
จากใจ”  (ช.) 
การตายมิใชการจากกันที่สุด กลับกัน การจากกันที่ไกลที่สุดคือ การที่ฉันอยูใกลเธอ
แลวเธอไมรูวา “ฉันรักเธอ”  (ช.) 
“ยังไงคนที่เขารักก็มีคา กวาคนที่รักเขาเสมอ”  (ช.) 
“ผมไมรูคุณจะคิดยังไงกับผม เพียงแคผมรักคุณคนเดียวก็เพียงพอ”  (ช.) 
“ไมมเีวลาไหนที่ผมไมคิดถึงคุณ และผมก็รักคุณตลอดไป”  (ช.) 
“กุหลาบแดงที่ปกอก  กุหลาบตกคือรักที่หดหาย กุหลาบย่ําคือความรักที่กลับกลาย 
กุหลาบตายคือความรักที่ถูกลืม”  (ช.) 
“หากรักคือทุกขแสนสุขคืออะไร  หากรักคือการเสียใจ แลวทําไมใจตองการ”  (ช.) 
“การบินไทยรักคุณเทาฟา  แตเรารักเธอมากกวาการบินไทย”  (ญ.) 
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“อยากอยูใกลใหใจอุน อยากจับมือคุณมาแนบแกมเบาๆ”  (ญ.) 
“คิดถึงที่สุดเลยนะ เพราะรักมากเลย”  (ญ.) 
“เจอคนลาน 7 แตสง sms หาไมไหว เลือกเฉพาะคนถูกใจ รูใชไหมวาคือ U !” (ญ.) 
“อยาออกไปขางนอกตอนพายุรักกําลังพัดแรง” (ญ.) 
 
ความหวือหวาในการนําเสนอความรักในรูปแบบของชายหนุมหญิงสาวผานการรับสง

ขอความส้ันในการศึกษาครั้งนี้ พบวา ฝายวัยรุนชายจะเปนผูเปดเผยความรูสึกมากกวาวัยรุนหญิง 
ทั้งในรูปแบบของการแสดงออกของความรัก ทั้งสมหวังและผิดหวัง ขณะที่วัยรุนหญิง แมจะแสดง
ออกในดานความรักระหวางเพื่อนตางเพศมากเชนกัน  แตความหวือหวาในสํานวนหรือการแสดง
ออกชัดเจนถึงความรักมีนอยกวา 

นอกจากนี้ พบวา การนําเสนอเนื้อหาขอความสั้นแสดงความรัก ยังคงมีการใชคําหยาบ
เขามาปะปนดวย ทั้งที่ไมคอยเขากับเนื้อหาเทาใดนัก ซ่ึงอาจเปนไปไดวา ทั้งสองฝายมีความ      
สนิทสนมสูงมาก และผูรับสามารถยอมรับการใชคําหยาบของผูสงไดอยางเปนปกติ โดยในการ
ศึกษาดังกลาว พบเพียงวัยรุนชายเทานั้นที่เปนผูสงขอความแสดงความรักที่มีการใชคําหยาบดวย ไม
มีวัยรุนหญิงสงขอความแนวนี้แตอยางใด 

 
ยกตัวอยางไดแก  
“รักมึงโวย”  (ช.) 
“รักมึงวะ”  (ช.) 
“กูรักมึง”  (ช.) 
“หามไมได ก็หัวใจมันคิดถึง ไมตองยิ้มไมใชมึง กคูิดถึงแฟนก”ู  (ช.) 
 
2) ขอความแสดงความคิดถึง หวงใยตอกัน 
ขอความที่มีเนื้อหาแสดงความคิดถึง หวงใยตออีกฝายหนึ่ง ระหวางผูสงและผูรับขอ

ความ ซ่ึงสามารถแบงออกไดเปนการแสดงความคิดถึง ความหวงใย หรือความเปนหวงของเพื่อนฝูง 
หรือพอแม ผูปกครอง   

 
ยกตัวอยาง เชน 
“มอืถือเจาขาฝากบอกคนขี้เหงาแถวนั้นดวยนะวาคนนารักทางนี้เขาคิดถึง” (ช.) 
“พยากรณวาวันนี้อากาศดี  มีคนคิดถึงเล็กนอยถึงปานกลาง” (ช.) 
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“กลับบานรึยัง  เปนหวงนะ”  (ช.) 
“ขณะนี้ ไมมีสัญญาณ ตอบรับ จากเลขหมายที่เรียก มีแตคําวา คิดถึง”  (ช.) 
“เม็ดทรายหนึ่งกํามือ เธอนั่นจําไดไหมความคิดถึงที่มีให  มากกวาเม็ดทรายใน  -          
กํามือ”  ( ช.) 
“พอกับแมเปนหวงนะ”  (ญ.) 
“จิ้งจกทักตองระวังแตถา message   ดังแปลวา  คิดถึง”  (ญ.) 
“เก็บ ATM ภาพดี ๆในขวดโหลกับใจโตสดใส ปดฝาดวยความหวงใย สงใหเธอ” (ญ.) 
A-Z  the one who invented alphabets was a genius but he make a silly mistake by 
keeping “U” and  “I” so far. Miss U  (ญ.) 
Do U know why people sending sms ?  1. It’s fun 2 read  2. they want U 2 know that 
they haven’t met U 3. they miss u like I do now :)  Take Care na ja.  (ญ.) 
อิจฉาปรอทที่อยูใกลคนไข  ... อิจฉาเสนเลือดใหญที่อยูใกลหัวใจเธอ  (ญ.) 
 
ขอความส้ันประเภทนี้ ยังไดปรากฏในรูปของการแสดงความหวงใยเกี่ยวกับสุขภาพ

ของวัยรุนเปนพิเศษ ตั้งแตการพักผอน  การดูแลรักษาสุขภาพ ไปจนกระทั่งพฤติกรรมบั่นทอน    
สุขภาพของวัยรุนดวย โดยเฉพาะการสูบบุหร่ี  

 
ยกตัวอยางไดแก  
 “ดูแลรักษาสุขภาพดวยละ  เปนไรไป ไมมีคนคุยดวย  เหงาแยเลย”  (ช.) 
“รักษาสุขภาพนะจะ  เปนหวง”  (ช.) 
“รักษาสุขภาพดวย คนหนาตาดีเปนหวง”  (ช.) 
“Non laew gor mai yorm hom par hom hai na  deaw ja mai sa-bye”  (ญ.) 
“รัก รัก รัก รัก รัก รัก ... รักษาสุขภาพดวยนะ 555”  (ญ.) 
“จุดบุหร่ีวันละมวน เหมือนจุดชนวนไปสูความตาย เปนหวงนะ”  (ช.) 
 
3) ขอความแสดงถึงมิตรภาพของเพื่อน 
ความเปนเพื่อนที่ดีตอกัน และความผูกพันระหวางผองเพื่อน ถูกนํามาแสดงออกผาน

ทางขอความสั้นของกลุมศึกษาจํานวนมาก ซ่ึงไมใชเร่ืองแปลกหากพิจารณาถึงการที่วัยรุนมีความ
ใกลชิดและไดรับอิทธิพลจากกลุมเพื่อนมากที่สุด ยอมมีความผูกพันของมิตรภาพระหวางกัน  แต
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บางกรณี ความรูสึกดีๆ ที่พวกเขามีอยูในใจอาจไมสามารถบงบอกดวยการสนทนาตามปกติ  จึงตอง
อาศัยส่ือกลางในการนําความรูสึกอันแทจริงสงตอไปยังเปาหมายที่ตองการ  

 
ยกตัวอยาง เชน 
“มนัอาจจะงายในการหาเพื่อนใหมซักคน แตมันยากกวานะที่จะมีเพื่อนแทซักคน” (ช.) 
“I  may  be your  best  friend  that  you’re got  before best  I’m got before  but I’m  -
willing 2 do my best to make our  friendship grow.”  (ญ.) 
“คิดถึงเพื่อน ๆ นะไมวาเพื่อนจะอยูไหนคิดถึงตลอด”  (ญ.) 
“ยังมีแตคําวาเพื่อน ที่ไมถูกลบเลือน ไมวาเมื่อไหร วันนี้ พรุงนี้ และตลอดไป จะถูก- 
เก็บไวในความทรงจําตลอดกาล”  (ญ.) 
 
จากการศึกษาพบวา วัยรุนหญิงจะใหความสําคัญในการรับสงขอความส้ันที่มีเนื้อหา

เกี่ยวกับมิตรภาพระหวางเพื่อนมากกวาวัยรุนชาย  
 
4) การแทรกอารมณขนัไวในขอความแสดงความผูกพัน 
แมวาเนื้อหาหลักของขอความสั้นประเภทนี้ จะมุงเนนการสรางความรูสึกประทับใจ

กับขอความที่สงออกมาเพื่อแสดงความรูสึกที่ดีตอกัน  แตผูสงขอความที่เปนวัยรุนจํานวนหนึ่ง 
พยายามแทรกอารมณขบขันแฝงไวในขอความสั้นที่พวกเขาสงออกไป เพื่อไมใหขอความ “หวาน” 
หรือ “เล่ียน” จนเกินไป จนกลายเปนขอความที่พวกเขารูสึกไมคุนเคย  แตใจความสําคัญของขอ
ความประเภทนี้ยังคงเนนไปที่ความผูกพันที่ดีตอกันเปนหลัก 

 
ตัวอยางขอความ เชน 
“เหตุดวนเหตุราย  มีคนจะตายเพราะคิดถึงเธอ”  (ช.) 
“อยากออก TV พูดวาคิดถึง  ลงขาวหนาหนึ่งหวงหา  บอกรักเธอตามปายโฆษณา  แต
ทุนไมหนาเลยสง SMS แทน”  (ช.) 
“คดิถึงทุกเวลา  อยากสบตาทุกนาที  รักเธอนะคนดี  ทั้งหมดนี้ขี้ฮกตะละลา”  (ช.) 
“ไมตองพูด ไมตองเถียงฟงอยางเดียวรูเปลาวาคิดถึง”  (ช.) 
“มีหองใจ 4  หอง มาขาย   ซ้ือ 4 หอง ไดหัวใจไป 1 ดวง”  (ญ.) 
“มองรถคิดถึงถนน  มองเมฆฝนคิดถึงฟา มองกาแฟ  คิดถึงน้ํ าชา  มองปลารา -              
คิดถึงเธอ”  (ญ.) 
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“ทานมียอดคางชําระคาบริการ AIS เปนคําวาคิดถึง 1,000,000”  (ญ.) 
“ฮวย ! …  เจาซิอยูไสวา  สบายดีบ  ขอยซิฮักเจาหลายเดอ”  (ญ.) 
 

5.2.3 ขอความเยาแหย 
การหยอกลอ ลอเลียน ระหวางกันของกลุมเพื่อนที่คุนเคย  นับเปนเรื่องปกติ ธรรมดา

ของเด็กวัยรุนผูรักความสนุกสนานเปนชีวิตจิตใจ การนําปมดอยหรือเปรียบเทียบอีกฝายหนึ่งเปนส่ิง
ใดสิ่งหนึ่งนั้น เปาหมายหลักของการแสดงออกมุงไปที่การสรางความสนุกสนาน ร่ืนเริง เฮฮา 
ขบขัน  โดยวัตถุประสงคอันแทจริงไมไดตองการลอจนเกิดความเสียหาย หรือเกิดความรูสึกใน   
ดานลบแกผูรับ  

วิธีการนําเสนอขอความเพื่อเยาแหยอีกฝายหนึ่ง มีลักษณะการใชภาษาไทยที่นาสนใจ 
ไดแก  

 
1) การใชขอความเปรียบเทียบ 
การเปรียบเทียบผูรับเปนสิ่งใดสิ่งหนึ่ง เพื่อแทนความหมายที่ผูสงขอความตองการ เพื่อ

สรางความขบขันแกผูรับ 
 

- การเปรียบเทียบกับสัตว 
การนําสัตวแตละชนิดมาเชื่อมโยงความสัมพันธวาคลายคลึงกับผูรับขอความ หรือ

ผูสงขอความ ยอมเปนสัตวที่สามารถเขาใจไดทันทีวาตองการสื่อความหมายไปในทํานองใด 
  
ยกตัวอยาง เชน 
“ปจจุบันควายไมไถนา แตมานั่งสง SMS”  (ช., ญ.) 
“ตาเหมือนตาทราย คอยาวเหมือน หงษ  ผมดําเหมือนอีกา  ตัวสัตวนี่หวา”  (ช.) 
“ประชุมดวน ชางมาวัว มาหมดแลว เหลือควาย ตัวเดียว มัวแตอานmsg”  (ช.) 
  “เมื่อเชาเดินเตะหมาบา ก็เลย message วาเจ็บหรือเปลา”  (ช., ญ.)  
“วันนี้ขับชนหมา......เลยสง massage  มาถามวาเจ็บหรือเปลา”  (ญ.) 
“ผูชายปากหมาเจอมานับแสน บอกวาไมมีแฟนที่ควงแขนแฟนหรือหมา”  (ญ.) 
“สัตวปาสงวนมี 15 ชนิดแตชนิดที่ 16 กําลังอาน SMS อยู”  (ญ.) 
“ตื่นไดแลว  ชาวนาเคารออยู  อยามาทําอู เจาควายนอยเอย”  (ญ.) 
“เราจะคอยเปนนกเอี้ยงเลี้ยงเธอตลอดไป”  (ช.) 
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“ใครอานเปนหมู ใครดูเปนหมา”  (ญ.) 
 
จะเห็นไดวา มีการนํา “สุนัข” หรือหมา และ “ควาย” มาใชในการเปรียบเทียบมาก

ที่สุด  โดยควายจะแทนสัญลักษณของความไมฉลาด ดังเชนคําดาวาในอดีตที่คุนเคยอยาง “โง
เหมือนควาย” เชนเดียวกับการนําหมามาใชเปนสัญลักษณของตอยต่ํา หรือความเลว ดังจะเห็นได
จากขอความที่ปรากฏขางตน 

อยางไรก็ตาม แมจะถูกนําไปเปรียบเทียบในความหมายไมดี แตเนื้อหาขอความไม
ไดแสดงถึงความรุนแรงของถอยคํา หรือแสดงออกในทํานองดาวา  ทําใหการเปรียบเทียบเชนนี้ดู
เปนเรื่องปกติที่กลุมวัยรุนทั้งชายและหญิงสามารถยอมรับได 

นอกจากนี้ สัตวอ่ืนๆ ที่มีถูกนํามาเปรียบเทียบ ไดแก  “นกเอี้ยง” ซ่ึงเปนสัตวที่มี
ลักษณะการดํารงชีวิตเคียงคูกับควาย หรือ “เนื้อทราย” แทนความงดงามของนัยนตา, คองามระหง 
เหมือน “หงส” (วัยรุนสะกดคํานี้เปน “หงษ”),  เสนผมดําขลับ เชนเดียวกับสีขนของ “กา”   

แตมีขอสังเกตที่คาํวา “แรด” ซ่ึงในความหมายปกติยอมหมายถึงสัตวชนิดหนึ่ง  แต
การศึกษาครั้งนี้พบวา วัยรุนนําคําวา “แรด” มาใชในรูปแบบของกิริยา อันหมายถึงการกระทําตัวไม
เรียบรอยของผูหญิง ไมไดหมายความถึงตัวสัตว หรือเปรียบเทียบใหเปนสัตวแตอยางใด จึงไม
สามารถนํามาจัดรวมไวในหัวขอนี้ 

 
- การเปรียบเทียบกับสิ่งของ หรือส่ิงไมมีชีวิต 
การนําสิ่งของ เครื่องใชในชีวิตประจําวัน หรือแมแตส่ิงไมมีชีวิต หรือไมอาจ

พิสูจนไดอยางวิญญาณ หรือ “ผี” มาเปรียบเทียบกับผูรับขอความ เปนอีกรูปแบบหนึ่งที่มีการใชงาน
ดวย  การนําส่ิงดังกลาวมาเปรียบเทียบกับผูรับยอมมีความหมายในเชิงลบเชนกัน  แตเชนเดียวกับ
การเปรียบเทียบกับสัตว คือมุงสรางความขบขันเปนสําคัญ  

 
ยกตัวอยาง ไดแก 
“อยากให เธอเหมือน จักรยานคันนี้ สวยสงา มีคา นาถีบ”   (ช.) 
“เรียนไมยุงมุงแตหมอ  นั่นแหละแก”  (ช.) 
“เธอทั้งสวยทั้งทะนุถนอม  นารักษาไวใชนาน ๆ วัตถุโบราณชัดๆ”  (ช.) 
“แตกอนคิดวาผีไมมีจริง  แตเปลี่ยนใจแลวตั้งแตเจอเธอนั่นแหละ”  (ญ.) 
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จะเห็นไดวา “หมอ” ถูกนํามาใชในความหมายของการเอาแตหมกหมุนเรื่อง         
ผูหญิง,  “จักรยาน” แทนความนาถีบ (สอดคลองกับกิริยาการใชจักรยาน), “วัตถุโบราณ” แทนความ
เกาเก็บ ควรระวังรักษา หรือ “ผี” แทนความนาเกลียดนาชัง ความไมสวยงาม เปนตน 
 

2) การลอรูปราง หนาตา 
วัยรุน เปนวัยที่ใหความสําคัญกับเรื่องรูปราง หนาตาเปนอยางยิ่ง โดยเฉพาะวัยรุนหญิง 

เนื่องจากเปนสวนสําคัญที่สรางความดูดี ชวนมอง หรือสรางความดึงดูดใจแกเพศตรงขาม เพราะ
ฉะนั้น การนําเรื่องรูปราง หนาตา ทรวดทรง มาหยอกลอกันและกัน จึงพบเห็นไดบอย และสะทอน
ออกมาในการศึกษาครั้งนี้ 

 
ยกตัวอยาง เชน 
“อกหักเรื่องเล็ก อกเล็กเรื่องใหญ”  (ช.) 
“คณุคือจุดอวน! เชิญคะ”  (ช.) 
“ความนารักของเธอฉันยอมแพ  ความหนาแกฉันยอมรับ”  (ช.) 
“มาเทสตหนากลองดวน   คุณไดรับบทนําเรื่องตามลาอีหนาหนอน”  (ช.) 
“ขณะนี้ขอความของคุณไมสามารถติดตอไดเพราะคนตัวดําหามใช”  (ญ.) 
“แปลกแตจริง ตื่นเชามาสองกระจก จะเห็นตัวประหลาด ลองดูซิ”  (ญ.) 
“หนาเธอสวย ตัวเธอดํา  ตูดเธอใหญ”  (ญ.) 
“อยากบอกวารัก รักรัก  รักษาหุนดวยนะ ระวังอวน”  (ญ.) 
“คืนนี้ หลับฝนดีนะ แตอยาสองกระจกกอนนอนละ เดี๋ยวฝนราย”  (ช.) 
“หนาที่ของใครก็ตองทําใหดี  อยางเธอหนาผี จึงมีหนาที่หลอกคน”  (ญ.) 
“รักคนเขียน เกลียดคนอาน คนหนาดําอานทําไม”  (ญ.) 
ความอวนไมเขาใครออกใคร......แตมันเขาเธอ..ไมยอมออก!!  (ช.) 
 
ผูศึกษาสังเกตพบวา การลอเรื่องรูปรางหนาตา จะมุงไปที่ “ความอวน”, หนาตา เชน 

“หนาดํา”, “หนาผี”, “หนาหนอน” เปนตน, หรือรูปรางเฉพาะสวน เชน “หนาอกเล็ก”  เปนตน    
(คานิยมของวัยรุนหรือผูหญิงทั่วไปสวนใหญ พึงพอใจกับขนาดหนาอกใหญมากกวาเล็ก) แมวาผู
สงขอความดังกลาวจะมีทั้งวัยรุนชายและหญิงในอัตราสวนใกลเคียงกัน  แตเปาหมายของการสงขอ
ความสั้นที่มีเนื้อหาเชิงหยอกลอประเภทดังกลาวจะอยูที่วัยรุนหญิงเปนสวนใหญ 
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3) การนําเร่ืองเชื้อชาติมาหยอกลอ 
การนําเรื่องราวที่มีเนื้อหาตลกขบขัน โดยนําคนชนชาติอ่ืนมาใชเปนตัวแสดง หรือ

แทนความหมายเชิงขบขันมีอยูในทุกชาติทุกภาษา จนถือเปนเรื่องปกติ  ไมใชเร่ืองของการดูหมิ่น
เกียรติภูมิของแตละชนชาติแตอยางใด   

ตัวอยางเกี่ยวกับเรื่องราวตลกที่ใชความเปนชนชาติมาลอ ไดแก  
“ชาวฝร่ังเศสไมวาหญิงหรือชาย มีความไมดีอยูอยางหนึ่ง (ความจริงหลายอยาง) คือมัก

จะคิดอยูเสมอวาชาติของตนนั้นเลิศกวาชาติอ่ืนๆ ในสากลโลก คนอังกฤษปากรายจึงนินทาเอาวา 
คนฝรั่งเศสนะเรอ เขาไมคิดหรอกวาพระเจาสรางโลก  เขาคิดวาเขานั่นแหละสราง ... คนอังกฤษ
เปลี่ยนไปเขมนคนอเมริกันวาเปนพวกผูดีใหมที่สักแตวามีเงิน ที่แทก็เปนมันเทศเทเวศรสัมปะหลัง 
แตงตัวก็รุงรังพูดจาก็ผิดแบบผิดแผน ... สวนคนฝรั่งเศสหันไปหมั่นไสคนเบลเยี่ยมวาเปรียบเสมือน
คนฝรั่งเศสบานนอก ดวยวาเรอราปญญานอยเต็มที จะพูดจะจาอะไรก็หาความปราดเปรียวไมไดเลย  
อนึ่งคนเบลเยี่ยมนั้นใชภาษาฝรั่งเศสเปนภาษาราชการ  ซ่ึงจะใหถอยคําสํานวนพริ้งเพราพรรณราย
อยางเจาของภาษาจริงๆ นั้นก็ยาก ดังนั้น จึงถูกลออีกนั่นแหละวาคนเบลเยี่ยมพูดจาเชย เรียกวาทําอี
ทาไหนก็ถูกเขาวาวันยังค่ํานั่นแหละ ... ก็เขารักจะวาเสียอยาง  โจกของคนฝรั่งเศสที่ลอคนเบลเยี่ยม
จึงเลาได 3ปไมจบ ...” (มนันยา, 2536 : 143-144) 

 สําหรับคนไทย การหยอกเยาคนรูจักโดยใชประเด็นเรื่องชนชาติก็มีมานานแลวเชนกัน 
โดยนําความตางของชนชาติ มาแทนความหมายของลักษณะนิสัย ของผูที่ถูกกลาวถึง ในลักษณะ
เพื่อสรางความสนุกสนาน ร่ืนเริง หรือสรางความตลกขบขันแกผูคน 

 แมแตการรับสงขอความสั้นของกลุมวัยรุนเอง ก็มีการนําชนชาติเพื่อนบานมาเปรียบ
กับตัวผูรับขอความ ในลักษณะของการเยาแหยเพื่อสรางเสียงหัวเราะและรอยยิ้ม 

 
ตัวอยางของขอความประเภทดังกลาว ไดแก 
“อยาทําหนาลาวใสโทรศัพท เวลาอาน message เดี๋ยวเครื่องพัง”  (ช.) 
“มีลาว 3 คน คนนึงไปกับแฟน คนนึงไปเที่ยว อีกคนกําลังอานอยู”  (ช.) 
“กรี๊ดด เขมรรับ msg ตํารวจจับที”  (ช.) 
“ประกาศ ๆ เจาของมือถือเครื่องนี้ลาวอยางแรง!!”  (ญ.) 
 
การศึกษาครั้งนี้พบขอความส้ันที่มีเนื้อหาเยาแหยผูรับดวยการเปรียบเปน “คนลาว” 

เปนสวนใหญ ในลักษณะความหมายของคนซื่อ เดอดา ไมคอยรูความอะไรนัก  และมีขอความหนึ่ง
เปรียบผูรับกับชาวกัมพูชาหรือ “เขมร”  สะทอนถึงความรูสึกคอนขางไปในทางลบ อันนาจะสืบ
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เนื่องมาจากกรณีความเขาใจผิดของชาวกัมพูชาที่มีตอดาราสาวไทยผานสื่อในประเทศ  จนเปนเหตุ
กอการจลาจลครั้งใหญ เผาทําลายสถานทูตไทยประจําประเทศกัมพูชาและบริษัท หางรานของคน
ไทยจนเสียหายอยางรายแรง   

ประเด็นหนึ่งที่นาสนใจคือ มีการนําคําวา “ลาว” มาใชในรูปแบบของกิริยา เพื่อแทน
ความหมายในทํานองเดียวกับการเปรียบเทียบคนลาว  ซ่ึงสังเกตไดวามีความคลายคลึงกับการ  
หยอกลอผูอ่ืนเปรียบเปนชาวอีสาน ซ่ึงหมายถึง ความเปนคนใสซื่อ ไมคอยรูความ ไมมีเลหเหล่ียม
ใดๆ   (แตไมพบการหยอกลอเปรียบเทียบเปนคนตางทองถ่ินในการศึกษาครั้งนี้)  

 
4) การเยาแหยโดยใชคําแสดงกิริยาไมเหมาะสมของผูหญิง 
เนื่องจากสังคมไทยเปนสังคมที่ใหความใสใจกับกิริยา มารยาทอันงดงามของผูหญิง

เปนพิเศษ  ถึงแมวาจะเริ่มยอมรับและเปดกวางกับการแสดงออกของผูหญิงยุคใหมก็ตาม  แต    
อยางไรก็ดี พฤติกรรมของหญิงไทยยังคอนขางถูกตีกรอบจากแนวความคิดเกี่ยวกับความเปนกุล
สตรีไทยที่เนนความเรียบรอย กิริยามารยาทอันดีงาม ทําใหผูหญิงตองระมัดระวังทั้งการแสดงออก 
ทีทา กิริยา มารยาทมากกวาผูชาย   

ดวยสาเหตุขางตน  การเยาแหยผูรับ (ฝายหญิงเปนสวนใหญ) ดวยการนําเรื่องของกิริยา
มาใช จึงพบไดบอยในการศึกษาครั้งนี้ดวย 

 
ยกตัวอยาง ไดแก 
“เลิกแรดเมื่อไร เดี๋ยวใหแมมาขอ”  (ญ.) 
“The radest linked   ทุกคนเห็นวาคุณแรดที่สุดในทีม   เชิญคะ”  (ช.) 
“กินขาวบางนะ  ... อยามัวแตกินผูชาย”  (ญ.) 
“เครื่องนี้ไดถูกระงับบริการแลว เนื่องจากทาน แรด”  (ญ.) 
 
ผูศึกษาพบวา จากแบบสอบถามกลุมศึกษาวัยรุน  นิยมนําคําวา “แรด” มาใชแทนกิริยา

อันไมเหมาะสมของผูหญิง มากกวาที่จะนํามาใชในความหมายของสัตวปาชนิดหนึ่ง  และจากที่เคย
ถือวาเปนคําดาวาอันรุนแรงถึงขั้นยอมรับไมได  แตหากผูสงและผูรับมีความคุนเคยหรือสนิทสนม
กันเปนอยางดี ระดับความรุนแรงของถอยคํายอมลดลงในระดับยอมรับได และเปลี่ยนเปนเพียงการ  
เยาแหยระหวางเพื่อนฝูงเพื่อสรางความรูสึกขบขันแทน  

ส่ิงที่นาสนใจอีกประการจากขอความสั้นที่ไดจากกลุมตัวอยางรายหนึ่ง คือการสรางคํา
ศัพทรูปแบบใหมผสมผสานระหวางภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  โดยนําคําวา “แรด” ในภาษาไทย 
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มาสะกดใหมในรูปแบบภาษาคาราโอเกะที่เปนภาษาอังกฤษ (แรด = rad) มาใชในการเปนคําขยาย
นาม หรือคําคุณศัพท (adjective) แลวนํามาผันดัดแปลงใหมในรูปแบบขั้นสูงสุด (Superative 
Degree) ดวยการใส –est เขาไป เพื่อเพิ่มความเขมขนของความหมายยิ่งขึ้นไปอีก ทําใหมีความ
หมายวาแรดที่สุด  นับเปนการสรางสีสันในการใชภาษาสแลงของวัยรุนที่มีการพัฒนารูปแบบความ
คิดใหมๆ  

ส่ิงที่พบจากการศึกษาวิจัยคือ วัยรุนหญิงเปนผูสงขอความประเภทนี้มากกวาวัยรุนชาย 
และเมื่อพิจารณาจากความหมายของเนื้อหาแลว พบวามีเจตนาสงไปยังเพื่อนผูหญิงดวยกันที่มีความ
สนิทสนมกันเปนอยางดี   ขณะที่วัยรุนชายกลับมีการสงเนื้อหาขอความสั้นเชนนี้นอยกวา ซ่ึงมี
ความเปนไปไดจากเนื้อหาขอความที่มีความเสี่ยงตอการเกิดความไมพอใจไดงายมาก กรณีที่ผูสง
เปนวัยรุนชาย และผูรับขอความเปนผูหญิง  

อยางที่กลาวไวขางตน ขอความดังกลาวถือเปนถอยคําดาวาผูหญิงที่คอนขางรุนแรงใน
อดีต (หรือแมแตในปจจุบันก็ตาม) การที่ผูสงเปนฝายชายยอมมีโอกาสสรางความขุนเคือง ไมพอใจ
แกผูรับที่เปนหญิงไดงาย เพราะอีกฝายหนึ่งอาจตีความสารหรือขอความสั้นที่ไดรับวาเปนการจงใจ
ดาวา หรือตําหนิติเตียนไดดวยเชนกัน  

 
5.2.4 ขอความบอกกลาว 

ขอความสั้นที่ผูสงตองการแจงใหอีกฝาย (ผูรับ) ทราบถึงเหตุการณ ขอมูล ขาวสาร 
เร่ืองใดเรื่องหนึ่งที่ตนตองการ เพื่อใหผูรับขอความทราบและเกิดความเขาใจในเรื่องราวนั้นๆ  

 
ยกตัวอยาง เชน 
“กลับบานดวน”  (ช.) 
“กลับบานใหเร็วที่สุดเทาที่จะทําได”  (ญ.) 
“โทรกลับดวย  ไมมีเงิน” (ญ.) 
“มงึอยูที่ไหน  โทรกลับกูดวย”  (ช.) 
“ไปไหนทําไมไมบอกบาง ซ้ึงมึงเลย !!!”  (ช.) 
“เมาเหลาเสียหลัก เมารักเสียใจ”  (ญ.) 
“ระยะทางพิสูจนมา  กาลเวลาพิสูจนคน  การอดทนพิสูจนตัวเอง”  (ช.) 
 
ทั้งที่ขอความสั้นสามารถตอบสนองวัตถุประสงคของการบอกกลาวไดดีกวาการใช

วิทยุติดตามตัว เพราะเปนการสื่อสารแบบสองทาง ในขณะที่วิทยุติดตามตัวเปนเพียงการสื่อสารทาง



บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยมหิดล  ศศ.ม. (ภาษาและวัฒนธรรมเพื่อการสื่อสารและการพัฒนา) / 77 

เดียว ไมสามารถตอบสนองขอความที่ไดรับมาในทันที  แตวัยรุนที่เปนกลุมศึกษาครั้งนี้ยังคงใชงาน
รับสงขอความสั้นทางโทรศัพทมือถือเพื่อการบอกกลาวไมมากนัก เพราะหากพวกเขาตองการบอก
กลาวสิ่งใด สวนใหญนิยมสนทนาทางโทรศัพทมือถือโดยตรงเพราะสามารถยืนยันความเขาใจเรื่อง
ราวกับคูสนทนาไดในทันที ขณะที่ขอความสั้นตองรอการตอบสนองกลับจากผูรับสาร ซ่ึงอาจจะทํา
การสงขอความส้ันกลับหรือโทรกลับหรือไมก็ได  คิดเฉลี่ยเพียงรอยละ 4.5 ของกลุมศึกษาทั้งหมด 
โดยวัยรุนชายใชงานมากกวาหญิงเพียงเล็กนอย 

นาสังเกตตรงที่ ขอความประเภท “กลับบานดวน”  “ทางบานเปนหวง” ยอมเปน       
ขอความที่ผูสงไดแก พอแม หรือผูปกครองของกลุมที่ทําการศึกษานั่นเอง ไมใชการรับสงระหวาง
วัยรุนดวยกัน สอดคลองกับผลการศึกษากอนหนานี้ที่ทางบานแนะนําใหใชงานโทรศัพทมือถือ โดย
เฉพาะวัยรุนหญิง 

สวนวัยรุนชาย พบการใชขอความหยาบคายประกอบในเนื้อหาของขอความ อันแสดง
ถึงความสนิทสนมระหวางเพื่อนฝูง และทําใหทราบวาเปนการรับสงขอความกับเพื่อนสนิทที่มี
ความคุนเคยกันดี  

 
5.2.5 ขอความอวยพร 

ขอความสั้นที่ผูสงมีความมุงหมายแสดงเจตนาอันดีเพื่อขอใหเกิดความสุขหรือส่ิงที่
เปนไปในทางที่ดีงามแกผูรับขอความ 

 
ยกตัวอยาง เชน 
 “Ent’ ติดนะ”  (ช.) 
“2morrow  do the best  na   Gud night ja”  (ญ.) 
“อยากขอพรจากดวงจันทร  จะมอบใหฉันไดไหม ขอใหนอนหลับฝนดี”  (ญ.) 
“1234 อีกไมกี่นาที happy birthday  จะ”  (ญ.) 
“สุขสันตวันเกิด คิดสิ่งใดใหสมปรารถนา มีความสุขมาก ๆ”  (ญ.) 
“Fun d na ja”  (ญ.) 
“โชคดีนะ”  (ช.) 
 
สัดสวนของการรับสงขอความส้ันชนิดอวยพรของวัยรุนชาย จะนอยกวากลุมวัยรุน

หญิงที่เปนกลุมศึกษาคอนขางมาก   โดยการสงขอความอวยพรของวัยรุน จะเนนไปที่การอวยพร
ประจําวัน ไดแก การขอใหนอนหลับฝนดี (การพักผอน) หรืออวยพรใหมีความโชคดี (เร่ืองทั่วไป)  
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การอวยพรตามเทศกาลหรือโอกาสพิเศษ เชน อวยพรเนื่องในวันเกิด เปนตน หรือการอวยพรเกี่ยว
กับการศึกษา ไดแก การสอบไล สอบเอนทรานซ (ตรงกับกลุมเปาหมายศึกษาที่ศึกษาระดับมัธยม
ตอนปลาย และสอดคลองกับชวงระยะเวลาที่ทําการศึกษาเรื่องดังกลาวดวย) เปนตน  

 
5.2.6 ขอความนัดหมาย 

คือขอความสั้นที่มีการกําหนดชวงเวลาหรือวันเวลา สถานที่ในการกระทําสิ่งใดสิ่ง
หนึ่งตอกัน โดยผูสงเปนผูแจงนัดหมายดังกลาวแกผูรับเพื่อใหเปนไปตามที่ตองการ 

 
ยกตัวอยาง เชน 
“สอบ ent’ เสร็จไปเที่ยวกันนะ” (ญ.) 
“พรุงนี้อยาลืมเอาสิ่งนี้มานะ”  (ช.) 
“เจอกันที่เดิม” (ช.) 
 
จากการศึกษาพบวา วัยรุนไมนิยมใชขอความส้ันเพื่อการนัดหมายมากนัก มีเพียง

ประมาณรอยละ 1  ของกลุมศึกษาทั้งหมด  เพราะตัวเครื่องโทรศัพทมือถือสามารถรองรับการ
สนทนาดวยเสียงไดเปนอยางดีอยูแลว การนัดหมายและยืนยันไดในทันทีจึงมีความสะดวกมากกวา
การพิมพขอความตอบโตระหวางกัน 
 

5.2.7 ขอความทักทาย 
ขอความสั้นที่เปนตัวสรางจุดเริ่มตนของการติดตอส่ือสารระหวางกัน อันเปนการสอบ

ถามความเปนอยูหรือทุกขสุขตอกันระหวางผูสงและผูรับขอความ 
 
ยกตัวอยาง เชน 
“ซาหวาดดี  Where r u ?”  (ญ.) 
“สวัสดีตอนเชา”  (ญ.) 
“จํากันไดปาว”  (ช.) 
“ทานขาวรึยัง  ทานใหอรอยนะ” (ญ.) 
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จากการศึกษาพบวาขอความประเภทนี้ไมเปนที่นิยมในการใชงานขอความสั้นของวัย
รุนเชนกัน และเปนสัดสวนที่นอยมากเมื่อเปรียบเทียบเทียบกับขอความชนิดอื่นๆ อยางไรก็ตาม 
การศึกษาพบวา วัยรุนหญิงใชงานขอความชนิดทักทายมากกวาวัยรุนชายจํานวนเล็กนอย 

ขอความทักทาย แบงออกไดเปน การทักทายประจําวัน ไดแก สวัสดี, การทักทายเรื่อง
การรับประทานอาหารซึ่งนิยมในหมูของคนจีน  ไดแก ทานขาวรึยัง และการทักทายเพื่อยืนยันความ
รูจักกัน  ไดแก จํากันไดหรือไม  เปนตน 

ขอสังเกตเกี่ยวกับขอความทักทาย พบการใชภาษาในรูปแบบของการแทนเสียง
สนทนาจริง ไดแก การเลียนเสียงพูดยานคาง จาก “สวัสดี” เปน “ซาหวาดดี” และ “เปลา” เปน 
“ปาว” ซ่ึงเปนรูปแบบการเขียนขอความที่นิยมในหมูวัยรุนไทยสมัยใหม และสอดคลองกับการ
ศึกษาสังเกตการใชภาษาของวัยรุนที่มีการลากเสียง  แตในกรณีนี้เปนการใชภาษาพูดในภาษาเขียน
และถายทอดลักษณะดังกลาวมาไวในขอความสั้นดวย  

 
5.2.8 ขอความอื่นๆ  

ขอความสั้นจากกลุมตัวอยางที่ไมสามารถจัดเขาอยูในขอความใดๆ ที่กลาวมาขางตน
ได อันเนื่องมาจากความคลุมเครือของวัตถุประสงคของผูสงขอความสั้น หรือขอความที่ไมเขากับ
ชนิดขอความที่กลาวมาทั้งหมด 

 
ยกตัวอยางขอความสั้นที่มีวัตถุประสงคคลุมเครือ เชน 
“คุณเชื่อในพรหมลิขิตไหม”  (ญ.) 
“จะทิงจา”  (ญ.) 
“มีลูกสาวมาแลกลูกเขย”  (ญ.) 
“ไอบานารัก”  (ญ.) 
 
จากขอความขางตน ไมอาจระบุถึงเจตนาแทจริงของผูสงวามีวัตถุประสงคในการสื่อ

สารอยางไร  หรือมีความเปนไปไดเชนกันที่กลุมศึกษาตัวอยางที่ใหขอมูลดังกลาวไมพรอมสําหรับ
การใหขอมูลแบบสอบถามเทาที่ควร โดยพบขอความประเภทนี้จากกลุมศึกษาวัยรุนหญิงทั้งหมด 
และไมพบวามีปญหาที่วานี้กับกลุมวัยรุนชาย  

 
ขอความสั้นที่ไมเขากลุมใดๆ (ขอความดาวา) ไดแก 
“พอมึงตายหรอไอสัตว”  (ช.) 
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“อานหาพอมึงเหรอ”  (ช.) 
“มงึเจงเจอกู”  (ช.) 
 
ขอความสั้นดังกลาวที่ผูวิจัยและทีมงานไดรับมาจากกลุมตัวอยางวัยรุนชาย สมควรจัด

เปนขอความส้ันประเภทเนื้อหา “ดาวา” หรือ “ดาทอ”  อันรุนแรง และขอความประเภทนี้ยอมกอ
ความไมพึงพอใจแกผูรับขอความอยางแนนอน เนื่องจากเนื้อหาขอความหยาบคายเกินกวาระดับที่
บุคคลทั่วไป ซ่ึงรวมถึงวัยรุนจะสามารถทําใจยอมรับได แมจะเปนเพื่อนหรือบุคคลที่มีความสนิท
สนมกันมากแคไหน (บุคคลปกติที่มีความสนิทสนมรักใครกันดี  ยอมไมสงขอความเชนนี้ถึงกัน   
แนนอน)  และอาจเปนเหตุกอความขัดแยงระหวางผูรับและผูสงขอความตามมาภายหลัง  

ทั้งนี้ ขอความสั้นที่มีเนื้อหาเชนนี้ พบเพียงกลุมวัยรุนชายจํานวนนอยรายเทานั้น และ
ไมปรากฏในกลุมวัยรุนหญิงซ่ึงเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาแมแตรายเดียว  
 
5.3 ลักษณะการใชภาษาของขอความสั้นภาษาไทยในวัยรุน 

นอกจากการแบงขอความส้ันของกลุมตัวอยางตามความหมายและหนาที่ของการสื่อสาร
แลว  จากขอมูลแบบสอบถามในสวนของขอความสั้นภาษาไทยที่ไดมาจากกลุมวัยรุนชายและหญิง  
สามารถสรุปลักษณะการใชภาษาที่นาสนใจนอกเหนือจากการจัดแบงตามกลุมความหมายไดดังตอ
ไปนี้ 
 

5.3.1 การยอคํา 
เนื่องจากการสงขอความสั้นผานโทรศัพทมือถือจําเปนตองอาศัยทักษะการปอน    ขอ

ความดวยแปนปุมกด (Keypad) ที่มีตัวอักษรไทยและอังกฤษหลายตัวภายในปุมเดียว และตองทํา
การผสมคํา หรือสรางประโยคขึ้นมา ซ่ึงตองใชทักษะความชํานาญ ประสบการณและความคุนเคย
สักระยะหนึ่งเสียกอนถึงจะสามารถปอนขอความไดรวดเร็ว 

วิธีการแกไขปญหาการปอนขอความชา  ผูใชงานสวนใหญมักนิยมใชการปอนอักษร
ยอ หรือตัวอักษรพองเสียงเพื่อแทนขอความหรือความหมายเพื่อเพิ่มความรวดเร็วในการปอนขอ
ความ และคาดหมายวาผูรับขอความจะสามารถทําความเขาใจ ตีความเนื้อหาไดถูกตอง เพราะผูรับ
ขอความสวนใหญ คือ เพื่อนฝูงที่เปนวัยรุนดวยกันเอง 

ยกตัวอยาง เชน  
“ถา want ก็ไป r  ถา.....ก็ไปโรงแรม”  (ช.) 
“เกลียดคนหนาตาดี  เกลียดตัวเองจริง ๆ  555”  (ญ.) 
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“ ซาหวาดดี  Where r u ?”  (ญ.) 
“สอบ ent’ เสร็จไปเที่ยวกันนะ”  (ญ.) 
“สง msg มาก จะยากจน”  (ช.) 
“Don’t cry, coz it’s over smile coz, it happened”  (ช.) 
“I  may  be your  best  friend  that  you’re got  before best  I’m got before  but I’m- 

willing 2 do my best to make our  friendship grow.”  (ญ.) 
“Thinking  y  do u  have to be  so far away ? … I miss u .”  (ญ.) 
“Fun d na ja”  (ญ.) 
 
การศึกษาพบวา การนําตัวอักษรยอแทนความหมายของคําในขอความสั้น พบไดทั้งใน

รูปแบบภาษาไทยและอังกฤษ ซ่ึงอธิบายไดดังตารางขางลาง 
 
ตารางที่ 5  ตัวอยางอักษรยอและความหมายที่พบในการศึกษา 
 

อักษรยอ คําที่แทนตัวยอ 
R Are 
U You 
2 To 
Y Why 

Msg Message 
Ent’ Entrance 
Coz Because 
D ดี (คาํไทย) 
r RCA 

555 ฮาๆๆๆ (เสียงหัวเราะ) 
  
จะเห็นไดวา ตัวอักษรภาษาอังกฤษที่ใชแทนคํายอแทนคําภาษาอังกฤษ คือตัวยอซ่ึงเปน

ที่รูจักกันดีในหมูผูนิยมการสนทนาทางเครือขายอินเทอรเน็ต หรือแมแตบุคคลทั่วไปก็สามารถทํา
ความเขาใจไดไมยากนัก  ขณะที่ตัวยอภาษาอังกฤษแทนความหมายในภาษาไทย อาจสรางความสับ
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สนแกผูที่ไมคุนเคยสักเล็กนอยในชวงแรก แตรูปแบบการใชภาษาดังกลาวเริ่มนิยมแพรหลายในหมู
วัยรุน ทั้งจากการสนทนาทางเครือขายอินเทอรเน็ตและการสงขอความสั้นผานโทรศัพทมือถือ  

ที่นาสนใจคือตัวอักษร “r” ในขอความสั้นของวัยรุนชายรายหนึ่ง ซ่ึงเมื่อพิจารณาจาก
เนื้อหาของประโยคแลว จะเขาใจไดวาหมายถึง “Royal City Avenue” (RCA) หรืออารซีเอ  แหลง
รวมสถานบันเทิงขนาดใหญ ยานถนนพระราม 9  ซ่ึงเปนที่นิยมอยางมากในหมูวัยรุน  ตัวอักษรยอ
ทํานองเดียวกันนี้ ผูรับขอความตองสามารถเขาใจความหมายรวมกันอยางถูกตอง  กระบวนการ    
ส่ือสารจึงจะสมบูรณ 

 
5.3.2 การใชคําสัมผัสคลองจอง 

ความงดงามของบทวรรณกรรมประเภทรอยกรองประการหนึ่ง เกิดเนื่องมาจากจาก
การนําถอยคําที่มีความสละสลวยมาคลองจองระหวางกัน เพื่อเพิ่มความนาอานและความไพเราะ
ของเนื้อหาของบทรอยกรองนั้นๆ 

การเพิ่มความไพเราะของขอความสั้นของวัยรุน พบวามีการนําวิธีสัมผัสคลองจอง ทั้ง
กลวิธีสัมผัสรูปและสัมผัสเสียงภายในประโยคเดียวกันและระหวางประโยคมาใชเพื่อเพิ่มความ
ไพเราะ นาอานของขอความดวยเชนกัน 

 
ยกตัวอยาง เชน 
“คนอานนารักจัง  แตคนเสียตังคนารักกวา”  (ช.) 
“เรียนดี แตขัดสน  เอวบางรางนอย  แตซอยทนสนปาว!!!!!”  (ช.) 
“ความฝนของฉัน เปนฝนที่ไมเปนจริง (ฝนเปยก)”  (ช.) 
“เคล็ดลับหนาใส  ใชน้ํามะพราวลางหนา  ทาแปงใหขาว  อมตังคแลวนอน”  (ช.) 
“คนสงนารัก คนรับมักไมสงตอบ”  (ญ.) 
“ชวยแจงจับที เจาของโทรศัพทเครื่องนี้คดพีรากหัวใจ”  (ญ.) 
“อยากใหเธอเขาใจ ไมใชไมใสใจ แตไมวาง อิอิ ..”  (ญ.) 
“ใครดาเจอตบ ใครลบเจอตีน”  (ญ.) 
“หวงนะ หวงใย หวงใจ  หวงหา หวงนะ หวงวา ใครจะคอยหาหญาใหเธอกิน”  (ช.) 
“มีลาว 3 คน ลาว 2 คนไปเที่ยว  สวนลาวอีกคนอานขอความอยู”  (ช.) 
“ความนารักของเธอฉันยอมแพ  ความหนาแกฉันยอมรับ”  (ช.) 
“หนาที่ของใครก็ตองทําใหด ี อยางเธอหนาผี จึงมหีนาทีห่ลอกคน”  (ญ.) 
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แมวิธีการสัมผัสคําจะไมมีรูปแบบตายตัวแนนอนเหมือนบทรอยกรองในอดีต  แตยอม
สะทอนถึงวิวัฒนาการของภาษาและวรรณกรรมสมัยใหมจากฝมือของวัยรุนที่นาติดตามศึกษาเปน
อยางยิ่ง แมวาจะเปนวรรณกรรมที่ผูใหญจํานวนไมนอยอาจทําใจยอมรับไมไดก็ตาม 

 
5.3.3 การใชวิธีถายเสียงภาษาไทยดวยตัวอักษรโรมัน (ภาษาคาราโอเกะ)  

จากที่กลาวเอาไวในบทที่ 4   การใชวิธีถายเสียงภาษาไทยดวยตัวอักษรโรมันหรือ
อังกฤษ ที่นิยมเรียกใหเขาใจงายในหมูวัยรุนวา “ภาษาคาราโอเกะ” ซ่ึงเปนวิธีการปอนขอความภาษา
อังกฤษใหสะกดออกเสียงและมีความหมายของภาษาไทย เปนอีกวิธีหนึ่งของการรับและสงขอ
ความสั้นทางโทรศัพทมือถือ ซ่ึงอาจเนื่องมาจากคุณสมบัติของตัวเครื่องที่ไมรองรับการปอนขอ
ความ หรือแสดงผลบนหนาจอเปนภาษาไทยของผูสงหรือผูรับขอความฝายใดฝายหนึ่ง หรือทั้งสอง
ฝาย แตยังคงตองการสื่อสารในรูปแบบภาษาไทย เพราะการสื่อความหมายที่ตรงความตองการ 
(โดนใจ) ของผูสงและผูรับมากกวาภาษาอังกฤษ  

   
ตัวอยางภาษาคาราโอเกะที่พบในการศึกษา ไดแก  
“Non laew gor mai yorm hom par hom hai na  deaw ja mai sa-bye”  (ญ.) 
“Do U know why people sending sms ?  1. It’s fun 2 read  2. they want U 2 know 

that they haven’t met U 3. they miss u like I do now  :)  Take Care na ja.”  (ญ.) 
“Fun d na ja”  (ญ.) 
“Miss U na crub”  (ช.) 

 
การศึกษาครั้งนี้พบวา วิธีการปอนขอความแบบคาราโอเกะถูกนํามาใชในการรับและ

สงขอความสั้นเพียงสวนนอยเทานั้นของกลุมตัวอยางศึกษาทั้งหมด  ซ่ึงสอดคลองกับเหตุผลของ
การพัฒนาเทคโนโลยีใหมๆ ของการปอนขอความสั้นภาษาไทยอยางตอเนื่องของผูผลิตโทรศัพท
มือถือ  ผูใหบริการระบบโทรศัพทเคล่ือนที่ หรือหนวยงานอื่นๆ ที่เกี่ยวของ  ทําใหตัวเครื่องเกือบ
ทุกรุน ทุกยี่หอในปจจุบันสามารถรองรับคุณสมบัติดังกลาวแลว จึงไมมีความจําเปนใดๆ ที่ผูใชงาน
วัยรุนตองปอนขอความดวยภาษาคาราโอเกะแบบเกาอีกตอไป   
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5.4 ภาพสะทอนทางสังคมและวัฒนธรรมของวัยรุนท่ีปรากฏในขอความสั้นภาษาไทย 
 
นอกจากผลการศึกษาดานภาษาของขอความส้ันภาษาไทยที่วัยรุนใชทางโทรศัพทมือถือ

แลว การศึกษาครั้งนี้ยังไดแสดงภาพสะทอนเกี่ยวกับมุมมองทางสังคมและวัฒนธรรมของวัยรุนยุค
ไรสาย (M-Generation) ที่แตกตางจากวัยรุนสมัยกอน หรือคนวัยอ่ืนๆ  ดังตอไปนี้ 
 

5.4.1 ความคิดเกี่ยวกับเรื่องเพศ 
เร่ืองราวเกี่ยวกับการมีเพศสัมพันธ หรือเร่ืองราวทางเพศ ที่คร้ังหนึ่งเคยเปนเรื่องปดบัง

ซอนเรนอยางยิ่งยวดในสังคมไทย และถือเปนเรื่องไมสมควรในการนําสนทนา พูดคุยกัน  กลับ
กลายเปนสิ่งที่วัยรุนสมัยใหมสามารถนํามาใชเปนประเด็นในการสรางความสนุกสนานกันอยางไม
คะเขิน  ไมวาจะเปนวัยรุนชายหรือหญิง ทั้งที่มีเนื้อหาในระดับเบาหรือโจงแจง  โดยมีจํานวนขอ
ความที่มีเนื้อหาดังกลาวอยูเปนจํานวนมากในการศึกษาครั้งนี้  พอจะเปนสิ่งสะทอนใหผูใหญ หรือผู
ปกครองของวัยรุนไดทราบวา เร่ืองราวทางเพศไดรับการมองใหเปนเรื่องปกติทั่วไปมากขึ้นทุกที 
จนแทบไมใชเร่ืองนาอับอายในการนํามาเปนประเด็นพูดคุยตอกันในหมูเพื่อนเสียแลวในปจจุบัน  

 
ยกตัวอยางเชน 
“เรียนดี แตขัดสน  เอวบางรางนอย  แตซอยทนสนปาว!!!!!”  (ช.) 
“บริการจากAIS  เซ็กหมูกด1 วิตถารกด 2  ธรรมดากด 0 ชอบหมดกดหากู”  (ช.) 
“เอวบางรางนอยซอยถ่ี”  (ญ.) 
“เล็กใหญไมสําคัญอยูที่แรงดันและความอดทน”  (ช.) 
“กางเกงในใตเตียงมาคืนดวยไมมีใสแลว” (ญ.) 

 
ส่ิงที่นาเปนหวงประการหนึ่ง คือการพบขอความในกลุมตัวอยางวัยรุนหญิงรายหนึ่ง  

ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการคบหา หรือมีความสัมพันธกับผูมีอายุ หรือ “อาเสี่ย”  เนื่องจากกรณีนี้  ผูศึกษา
ไมแนใจวาเปนเพียงการลอเลนกับเพื่อนฝูงหรือเนื้อหาขอความมีความจริงเท็จเพียงใด  แตยอม
สะทอนความหมายวาเรื่องเชนนี้เปนส่ิงที่วัยรุนสามารถนํามาใชเปนหัวขอหยอกลอกันไดในหมู
เพื่อน  แตหากผูใหญหรือผูปกครองเปนผูอานขอความของบุตรหลานของตนที่มีเนื้อหาทํานอง     
ดังกลาว นาจะหัวเราะไมออกกับขอความดังกลาวเปนแน    
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ตัวอยางขอความ ไดแก  
“ขอโทษที่ไมวางโทรกลับ เพราะติดนัดกับอาเสี่ย”  (ญ.) 
 
อยางไรก็ตาม ขอดีของความคิดดังกลาวคือ ผูปกครองหรือผูเกี่ยวของสามารถนํามาใช

ประโยชนในการใหขอมูลความรูเกี่ยวกับเพศศึกษาแกวัยรุนไดงายขึ้น เพื่อใหวัยรุนเรียนรูและทํา
ความเขาใจเกี่ยวกับเพศศึกษา หรือการเปลี่ยนแปลงทางสรีระรางกายของพวกเขาอยางถูกตอง เพื่อ
ปองกันปญหาการมีเพศสัมพันธกอนวัยอันควร  ความไมพรอมของการตั้งครรภ  หรือแมแตการติด
โรครายทางเพศสัมพันธ 

 
5.4.2 ความคิดเกี่ยวกับความรัก 

การแสดงออกเกี่ยวกับความรักของวัยรุนสมัยใหมที่สะทอนจากผลการศึกษาครั้งนี้
คอนขางนาสนใจเปนพิเศษ ทําใหเห็นภาพของความเสมอภาคของการแสดงออกซึ่งความรักมากขึ้น
จากการับสงขอความสั้นภาษาไทย   ซ่ึงทั้งวัยรุนชายและหญิงตางสามารถเปนฝายเปดเผยแสดง
ความรูสึกภายในใจออกมาไดไมแพกัน  แตกตางจากในอดีตที่ผูใหญมักปลูกฝงผูหญิงไมใหเปนฝาย
แสดงความรูสึกดานความรักออกมากอนฝายชาย  และทําไดเพียงเปนฝายรอรับการแสดงออกของ
ความรักจากฝายชายเทานั้นตามแนวคิดของกุลสตรีไทย 

แตมาวันนี้  วัยรุนหญิงรุนใหมไดกาวตามกระแสของแนวคิด “Feminism” จากมุมมอง
ของโลกตะวันตกที่ใสใจกับความเทาเทียมกันระหวางผูหญิงและชาย  และรับเอาความกลาที่จะเปด
เผยความรูสึกดานความรักมากขึ้น  และไมถือเปนเรื่องเสียหายตอภาพลักษณของฝายหญิงอีกตอไป 

 
ยกตัวอยางเชน  
“จะยอมใหเธอดูถูกใหเธอรู วาฉันรักเธอขนาดไหน”  (ญ.) 
“การบินไทยรักคุณเทาฟา  แตเรารักเธอมากกวาการบินไทย”  (ญ.) 
“I’ll always love u only if there’s no 1 on  earth”  (ญ.) 
“อยากอยูใกลใหใจอุน   อยากจับมือคุณมาแนบแกมเบาๆ”  (ญ.) 
 
แตถึงอยางไรก็ดี  แมวัยรุนหญิงจะมีการแสดงออกเกี่ยวกับความรักมากขึ้น แตผลการ

ศึกษาครั้งนี้ยังคงแสดงใหเห็นวาวัยรุนชายยังคงตองรับบทเปนผูแสดงออกดานความรักมากกวาฝาย
หญิงอยูดี  ซ่ึงนาจะมาจากเหตุผลที่วัยรุนชายไมมีกรอบขอจํากัดทางสังคมมากเหมือนกับฝายหญิง 
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ขณะที่วัยรุนหญิงบางรายไมพรอมตอการแสดงออกดานความรักอยางหวือหวามากนัก  เพราะยังคง
ยึดติดกับแนวคิดคานิยมเดิมของกุลสตรีไทย 

 
5.4.3 ความไมคอยสนใจขาวสาร ความเปนไปของสังคม 

เมื่อพิจารณาเนื้อหาขอความสั้นภาษาไทยที่ไดรับจากกลุมตัวอยางวัยรุนทั้งหมดพบวา 
แทบไมมีเร่ืองราวความเปนไปในสังคมปะปนในเนื้อหาขอความสั้นเอาเสียเลย  ไมวาจะเปนเรื่อง
ราวเกี่ยวกับขาวสาร สังคม หรือการเมือง  ทั้งที่วัยรุนสามารถที่จะนําเอาเรื่องราวตางๆ ที่กลาวมาขาง
ตนมาใชดัดแปลงเปนขอความขบขันหรือลอเลียนไดเชนกัน  แตในการศึกษาครั้งนี้พบวามีเพียงขอ
ความเดียวเทานั้นที่มีการนําประเด็นของความไมพอใจชาวกัมพูชาอันเนื่องมาจากความเขาใจผิด
เกี่ยวกับขาวสารภายในประเทศกัมพูชาจนกอใหเกิดความวุนวายใหญโตสะทอนอยูในขอความสั้น
ดวย  แตไมไดอธิบายถึงเรื่องราวแตอยางใด เพราะคาดวาผูรับสารจะสามารถทําความเขาใจไดทันที
วาหมายถึงอะไร 

 
ตัวอยางไดแก  
“กรี๊ดด เขมรรับ msg ตํารวจจับที”  (ช.) 

 
การที่ไมปรากฏขอความสั้นที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับความเปนไปของสังคม นาจะพอเปนสิ่ง

บอกใหทราบวาวัยรุนไมคอยใหความสนใจเกี่ยวกับขาวสารเรื่องราวของสังคมมากนัก  โดยมุงเนน
ไปที่ความสนุกสนาน ความบันเทิงร่ืนเริงกับเพื่อน หรือคนรักของพวกเขามากกวา  

 
5.4.4 การใชคาํหยาบ 

ความนิยมในการสนทนาโดยใชคําหยาบในหมูเพื่อนเปนเรื่องปกติที่มีมานานแลว ไม
ใชส่ิงที่เพิ่งเกิดขึ้น แตเรามักพบการใชถอยคําหยาบในหมูวัยรุนชายมากกวาหญิงคอนขางชัดเจน   
สําหรับผลการศึกษาครั้งนี้ แสดงใหเห็นการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นวา ทั้งวัยรุนชายและหญิงมีการใช
คําหยาบระหวางกันในกลุมเพื่อนมากขึ้น และการใชคําหยาบตอกันเสมือนเปนเครื่องหมายแสดง
ความสนิทสนมคุนเคยตอกันเปนอยางดี 

 
ยกตัวอยาง เชน  
“ใครดาเจอตบ ใครลบเจอตีน”  (ญ.) 
“น้ําอะไรไมมีบนสวรรค  น้ําหนาอยางมึงไง”  (ญ.) 
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“มึงอยูที่ไหน  โทรกลับกูดวย”  (ช.) 
“หามไมได ก็หัวใจมันคิดถึง ไมตองยิ้มไมใชมึง กูคิดถึงแฟนกู”  (ช.) 
 
อยางไรก็ตาม  ส่ิงที่ตองระมัดระวังเปนอยางยิ่งคือการที่วัยรุนจําเปนตองปรับเปลี่ยน

ระดับการสนทนาเมื่อติดตอกับผูอ่ืนที่ไมใชเพื่อนสนิท เชน การสนทนากับผูใหญ ซ่ึงเปนการ
สนทนากับผูที่มีวัยวุฒิสูงกวา  อาจประสบปญหาคําพูดอันไมเหมาะสมหลุดปากออกมาจากความ
เคยชินในการพูดคุยในกลุมเพื่อนได   
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บทที่ 6 
สรุป  อภิปรายผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 

 
 

การศึกษาลักษณะภาษาของขอความสั้นภาษาไทยที่ใชในโทรศัพทมือถือของกลุมวัยรุนใน
คร้ังนี้  มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาลักษณะภาษาที่วัยรุนใชงานผานทางขอความสั้นภาษาไทยบน
โทรศัพทเคล่ือนที่ และวิเคราะหแนวคิด คานิยมของวัยรุนไทยที่สะทอนผานทางขอความสั้น  รวม
ถึงการศึกษาเพื่อพิสูจนขอสมมุติฐานที่วาวัยรุนชายและหญิงจะมีรูปแบบพฤติกรรมการใชโทรศัพท
มือถือและลักษณะการใชภาษาของขอความสั้นภาษาไทยแตกตางกัน,  ความนิยมในการแทรก
สัญลักษณ (Symbol) รูปแบบตางๆ ลงไปในขอความสั้น  และความไมพอใจของวัยรุนที่มีตอ       
ขอความสั้นที่มีเนื้อหาหยาบคายหรือเนื้อหาทางเพศ  
 
6.1 สรุป 

ขอมูลลักษณะภาษาของขอความสั้นภาษาไทยที่ใชในโทรศัพทมือถือของกลุมวัยรุน ไดมา
จากแบบสอบถามกลุมตัวอยางวัยรุน จํานวน 200 ราย บริเวณเซ็นเตอรพอยท สยามสแควร แบงเปน
วัยรุนชาย 100 ราย และวัยรุนหญิง 100 ราย  มีขอความส้ันจํานวนทั้งส้ิน 379 ขอความ เปนของวัย
รุนชาย 190 ขอความ และวัยรุนหญิงจํานวน 189 ขอความ และนํามาจัดตามกลุมความหมายรวมทั้ง
ส้ิน 494 ขอความ  แบงเปนของวัยรุนชาย  245 ขอความ และของวัยรุนหญิง 249 ขอความ โดยใชคา
สถิติรอยละในการวิเคราะห 

 
6.1.1 สรุปพฤติกรรมการใชงานโทรศัพทมือถือและการรับสงขอความสั้น 

ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมการใชงานโทรศัพทมือถือและรับสงขอความสั้น พบ
วา โทรศัพทมือถือยี่หอ N ไดรับความนิยมมากที่สุดในกลุมตัวอยางทั้งวัยรุนชายและหญิง  หรือ
ประมาณ 7 ใน 10 ของจํานวนกลุมตัวอยางทั้งหมด ขณะที่ยี่หออ่ืนๆ ไดรับความนิยมไมมากนัก โดย
อันดับรองลงมาของวัยรุนชาย ไดแก ยี่หอ M  สวนวัยรุนหญิงนิยมยี่หอ  SE  เปนอันดับรองลงมา 

สาเหตุในการที่วัยรุนใชงานโทรศัพทมือถือ พบวา ทั้งวัยรุนชายและหญิงใชงาน
โทรศัพทเคล่ือนที่เพื่อการติดตอธุระ นัดหมายมากที่สุด สาเหตุรองลงมาของวัยรุนชาย ไดแก ความ
เปนโลกสวนตัว  การเขากับกลุมเพื่อนๆ ทางบานแนะนําใหใชงาน   เหตุผลเกาะกระแสนิยม  ชอบ
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บริการเสริมบนโทรศัพทมือถือ และเหตุผลอ่ืนๆ ลดหล่ันลงมาตามลําดับ  สวนวัยรุนหญิง เหตุผล
อันดับรองลงมาในการใชงานโทรศัพทมือถือ คือการที่ทางบานแนะนําใหใชงาน  ความเปนโลก
สวนตัว  การเขากับกลุมเพื่อนๆ  เกาะกระแสนิยม   ชอบบริการเสริมบนโทรศัพทมือถือ และสาเหตุ
อ่ืนๆ ตามลําดับ อันเปนการสะทอนใหเห็นถึงความหวงใยของผูปกครองที่มีตอวัยรุนหญิงมากกวา
วัยรุนชาย ขณะที่วัยรุนชายใหความสําคัญกับความเปนสวนตัว อิสระจากกรอบทางบานมากกวาวัย
รุนหญิง 

ความถี่ในการรับและสงขอความสั้นตอสัปดาหของวัยรุน แมวาทั้งวัยรุนชายและหญิง
จะมีการใชงานรับและสงขอความสั้นรวมไมเกิน 10 ขอความตอสัปดาหมากที่สุด  แตการศึกษาพบ
วา วัยรุนชายมีความถี่ของการรับและสงขอความสั้นตอสัปดาหนอยกวาวัยรุนหญิงอยางเห็นไดชัด 
เพราะเกือบ 2 ใน 3 ของกลุมตัวอยางวัยรุนหญิงทั้งหมด นิยมใชงานรับและสงขอความสั้นมากกวา 
10 ขอความตอสัปดาห  

บุคคลที่วัยรุนชายและหญิงรับสงขอความสั้นดวยเปนประจํามากที่สุด ในการศึกษา
คร้ังนี้ไดแก เพื่อนฝูง ซ่ึงมีอัตราสวนทิ้งหางคนรักซึ่งเปนตัวเลือกอันดับสองเปนอยางมาก ขณะที่มี
ขอสังเกตวากลุมตัวอยางวัยรุนหญิงรับและสงขอความสั้นกับพอแมมากกวาวัยรุนชาย  

เหตุผลประการหลักในการใชบริการรับสงขอความส้ันภาษาไทยของวัยรุนชายและ
หญิง คือการติดตองาย สะดวก รวดเร็ว  หรือคิดเปนอัตราสวนเกือบครึ่งหนึ่งของกลุมตัวอยางทั้ง
หมด  โดยที่วัยรุนหญิงใหเหตุผลเกี่ยวกับการไดสนุกสนานกับเพื่อนๆ เปนอันดับสอง ขณะที่วัยรุน
ชายพึงพอใจคุณสมบัติในการบอกเลาเรื่องราว บางสิ่งบางอยางที่โดนใจมากกวาการใชเสียงสนทนา  
เปนอันดับสอง  มีขอสังเกตประการหนึ่งในเรื่องความงายในการสื่อสารมากกวาภาษาอังกฤษนั้น 
วัยรุนหญิงเลือกเปนเหตุผลในการใชงาน SMS ภาษาไทยมากกวาวัยรุนชาย 

สัญลักษณที่นํ ามาแทรกประกอบขอความสั้นของวัยรุนทั้งชายและหญิง นิยม
สัญลักษณที่มีความหมายในเชิงบวกดานอารมณมากกวาในเชิงลบ โดยวัยรุนหญิงนําสัญลักษณ
ตางๆ เขาไปแทรกในขอความสั้นมากกวาวัยรุนชาย รวมถึงการพบสัญลักษณแปลกใหมที่เปนเอก
ลักษณเฉพาะของภาษาไทย ไดแก 555  อันนํามาจากการพองเสียงหัวเราะในภาษาไทยดวย  

จากความคิดของผูวิจัยท่ีคาดวาวัยรุนนาจะไมพอใจตอขอความสั้นที่มีเนื้อหาหยาบคาย
รุนแรง หรือขอความส้ันที่มีเนื้อหาทางเพศ  แตผลการศึกษาครั้งนี้พบวา กลุมตัวอยางวัยรุนสวน
ใหญทั้งชายและหญิงไมไดรูสึกไมพอใจขอความสั้นภาษาไทยที่มีเนื้อหาหยาบคายหรือขอความทาง
เพศแตอยางใด เพราะการสื่อสารสวนใหญมาจากเพื่อนฝูงของตนเองซึ่งมีความสนิทสนมเปนอยาง
ด ี
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6.1.2 สรุปลักษณะภาษาที่แบงตามกลุมความหมายของขอความสั้นภาษาไทยของกลุมวัยรุน 
ผูวิจัยไดแบงขอความสั้นภาษาไทยของวัยรุนตามกลุมความหมายออกเปน 8 กลุม ได

แก ขอความนัดหมาย  ทักทาย  บอกกลาว แสดงความผูกพัน  ขบขัน เยาแหย  อวยพร และขอความ
ประเภทอื่นๆ โดยใชกลุมตัวอยางวัยรุนชายจํานวนทั้งสิ้น 100 ราย และวัยรุนหญิงจํานวน 100 ราย  
มีจํานวนขอความสั้นจากแบบสอบถามของวัยรุนชายจํานวน 190 ขอความ และวัยรุนหญิงจํานวน 
189 ขอความ นํามาจัดตามกลุมความหมายรวมทั้งส้ิน 245 ขอความ (วัยรุนชาย) และ 249 ขอความ 
(วัยรุนหญิง)  และสามารถสรุปผลการศึกษาไดดังนี้ 

1) ขอความขบขัน คือขอความสั้นที่มีการรับสงจากกลุมศึกษาทั้งวัยรุนชายและหญิง
มากที่สุดในการศึกษาครั้งนี้  ซ่ึงจัดตามแนวคิดวัตถุประสงคของการสื่อสารถือเปนการสรางความ
บันเทิง หรือความพึงพอใจ (to entertain) แบงออกตามวิธีการนําเสนอเนื้อหา ไดแก  

- การนําเสนอเนื้อหาดวยขอความหยาบคาย คอนขางเปนที่ยอมรับไดในหมู
เพื่อนของวัยรุน อันเปนการแสดงความสนิทสนมตอกัน และพบขอความสั้นที่มีเนื้อหาหยาบคายใน
กลุมวัยรุนชายเปนสวนใหญ ขณะที่ของวัยรุนหญิงปรากฏเพียงสวนนอย 

- ขอความที่มีเนื้อหาทางเพศที่มีความลอแหลม  สามารถแบงการใชภาษาออก
ได 2 ระดับ ไดแก ระดับเบา และระดับโจงแจง รุนแรง  โดยเนื้อหาระดับเบาพบไดทั้งในกลุมตัว
อยางวัยรุนชายและหญิงในระดับใกลเคียงกัน วัยรุนชายมีจํานวนมากกวาเล็กนอย  แสดงใหเห็นถึง
การยอมรับเนื้อหาขอความสั้นทางเพศในเชิงขบขันของวัยรุน  ขณะที่เนื้อหาระดับรุนแรง พบใน
กลุมวัยรุนชายเปนสวนมาก ขณะที่วัยรุนหญิงมีเพียงสวนนอย  และพบวาบางขอความอาศัยการ
ผวนคําเพื่อลดความหยาบโลนของขอความลง 

- การใชคําซ้ําๆ หลายครั้ง สรางความเขาใจผิดในเนื้อหาบางสวน กอนสรุป
ความหมายแทจริงในตอนทาย  วิธีดังกลาวนิยมใชในกลุมวัยรุนชายมากกวาวัยรุนหญิง 

- การนําเนื้อหาสุภาษิตมาดัดแปลงใหมใหมีเนื้อหาตลกขบขัน ใชความคลายกับ
สุภาษิตที่รูจักดี  แตสามารถเขาใจความหมายไดโดยไมตองแปล  หรือใชความคลายกับคําเตือน
ตางๆ ซ่ึงเปนที่รูจักกันดีในคนทั่วไป พบวามีขอความชนิดนี้ในการศึกษาไมมากนัก และพบเฉพาะ
ในกลุมวัยรุนชายเทานั้น 

- เนื้อหาขบขันแบบหักมุมจบ นําเสนอความสนุกสนานแบบพลิกความคาด
หมายในตอนทายเรื่อง วิธีดังกลาวพบในขอความสั้นของวัยรุนชายและหญิงเปนจํานวนมาก เพราะ
ไมมีขอจํากัดหรือความเสี่ยงตอการเกิดความไมพอใจ เหมือนกับการใชคําหยาบหรือเนื้อหาทางเพศ  
โดยเฉพาะในกลุมวัยรุนหญิง  และสังเกตพบวา สรรพนามที่ 1 ของวัยรุนชายและหญิง นิยมใชแทน
ตัวเองวา “ฉัน” หรือ “เรา”  และใชสรรพนามที่ 2 วา “เธอ” หรือ “คุณ”   
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2) ขอความแสดงความผูกพัน  มิตรภาพ แสดงความรัก บอกความในใจ หรือความ
เปนหวงตอกัน  เปนขอความที่นิยมสูงในหมูวัยรุนทั้งชายและหญิงมากเปนอันดับสอง รองจากขอ
ความประเภทขบขัน ทั้งนี้  วัยรุนชายนิยมใชงานขอความประเภทนี้มากกวาวัยรุนหญิง  สามารถ
แบงออกเปน 

- ขอความแสดงความรักระหวางชายหญิง  ระหวางผูสงและผูรับขอความใน
ฐานะคนรัก หรือเพื่อนตางเพศ  การศึกษาครั้งนี้พบวา วัยรุนชายจะเปนผูเปดเผยความรูสึกมากกวา
วัยรุนหญิง ทั้งความรักสมหวังและผิดหวัง ขณะที่วัยรุนหญิง มีทีทาการแสดงออกเกี่ยวกับความรัก
อยางชัดแจงนอยกวา  แตการศึกษาแสดงใหเห็นวาวัยรุนหญิงกลาแสดงออกเกี่ยวกับความรักมาก
ขึ้น 

- ขอความแสดงความคิดถึง หวงใยตอกัน  ซ่ึงประกอบดวย การแสดงความคิด
ถึง ความหวงใยของเพื่อนฝูง หรือ ผูปกครอง  และการแสดงความหวงใยสุขภาพของผูรับขอความ  

- ขอความแสดงมิตรภาพของเพื่อน สอดคลองกับความใกลชิดระหวางวัยรุนกับ
เพื่อน ซ่ึงวัยรุนเปนวัยที่ไดรับอิทธิพลจากกลุมเพื่อนมากที่สุด  และพบวา วัยรุนหญิงใหความสําคัญ
ในการรับสงขอความสั้นที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับมิตรภาพระหวางเพื่อนมากกวาวัยรุนชาย 

- การแทรกอารมณขันไวในขอความแสดงความผูกพัน  เปนการแทรกอารมณ
ขบขันผสมผสานในขอความสั้น แตใจความสําคัญของขอความประเภทนี้ยังคงเนนไปที่ความผูก
พันที่ดีตอกันเปนหลัก 

3) ขอความเยาแหย  เปนการลอเลียน ระหวางกันของกลุมเพื่อน  นําปมดอยหรือ
เปรียบเทียบอีกฝายหนึ่งเปนสิ่งใดสิ่งหนึ่งในเชิงลบ โดยมีเปาหมายหลักมุงไปที่การสรางความสนุก
สนาน ขบขัน  ไมไดตองการลอจนเกิดความเสียหายแตอยางใด แบงออกได ดังนี้ 

- การใชขอความเปรียบเทียบผูรับเปนส่ิงใดสิ่งหนึ่ง แทนความหมายที่ตองการ 
เพื่อสรางความขบขันแกผูรับ โดยนําสัตวแตละชนิดมาเชื่อมโยงความสัมพันธวาคลายคลึงกับผูรับ
ขอความ หรือผูสงขอความ การวิจัยพบวา วัยรุนนิยมใช  “สุนัข” หรือหมา และ “ควาย” เปรียบเทียบ
มากที่สุด  โดยควายจะแทนสัญลักษณของความไมขณะที่หมานํามาใชแทนความเลว แตเนื้อหาไม
ไดเปนการตั้งใจดาวา เพียงมุงสรางความสนุกสนานเทานั้น   และการเปรียบเทียบกับสิ่งของ หรือ
ส่ิงไมมีชีวิต  พบวา“หมอ” ถูกนํามาใชในความหมายของการหมกมุนเรื่องผูหญิง   “จักรยาน” แทน
ความนาถีบ  “วัตถุโบราณ” แทนความเกาเก็บ หรือ “ผี” แทนความนาเกลียดนาชัง 

- การลอรูปราง หนาตา  พบในการศึกษาครั้งนี้บอยคร้ัง  และสะทอนความคิด
การที่ใหความสําคัญกับเรื่องรูปราง หนาตาของวัยรุนเปนอยางยิ่ง โดยเฉพาะวัยรุนหญิง พบวา การ
ลอเร่ืองรูปรางหนาตา จะมุงไปที่ความอวน, หนาตา หรือรูปรางเฉพาะสวน อาทิ หนาอก เปนตน 
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แมวาผูสงขอความจะมีทั้งวัยรุนชายและหญิงในอัตราสวนใกลเคียงกัน  แตเปาหมายของการสงขอ
ความประเภทนี้จะอยูที่วัยรุนหญิงเปนสวนใหญ 

- การนําเรื่องเชื้อชาติมาหยอกลอ  นําความตางของชนชาติ มาแทนความหมาย
ของลักษณะนิสัย ของผูที่ถูกกลาวถึง ในลักษณะเพื่อสรางความสนุกสนาน ตลกขบขัน  โดยนําชน
ชาติเพื่อนบานมาเปรียบกับตัวผูรับขอความ ในลักษณะของการเยาแหย  พบการเปรียบเปน “คน
ลาว” เปนสวนมาก ในลักษณะความหมายของคนซื่อ ไมคอยรูความ  และเปรียบเปนชาวกัมพูชา
หรือ “เขมร”  อันสะทอนถึงความรูสึกคอนขางไปในทางลบจากกรณีความเขาใจผิดของชาวกัมพูชา
ที่มีตอดาราสาวไทยผานสื่อในประเทศ  นอกจากนี้ ยังพบประเด็นการนําคําวา “ลาว” มาใชในรูป
แบบของกิริยา เพื่อแทนความหมายในทํานองเดียวกับการเปรียบเทียบคนลาวดวย 

- การเยาแหยโดยใชคําแสดงกิริยาไมเหมาะสมของผูหญิง นําเรื่องของกิริยามา
มาใช  การศึกษาพบวา  ผูสงขอความนิยมใชคําวา "แรด" มาใชแทนกิริยาอันไมเหมาะสมของผูหญิง 
ซ่ึงระดับความรุนแรงของความหมายลดลงมาในระดับยอมรับไดในกลุมวัยรุน โดยวัยรุนหญิงเปนผู
สงขอความประเภทนี้มากกวาวัยรุนชาย และมีเจตนาสงไปยังเพื่อนผูหญิงดวยกันที่มีความสนิท
สนม ขณะที่วัยรุนชายไมนิยมสงขอความประเภทนี้แกวัยรุนหญิง  

4) ขอความบอกกลาว  ผูสงตองการแจงใหอีกฝาย ทราบถึงเหตุการณ ขอมูล ขาวสาร 
เร่ืองใดเรื่องหนึ่งที่ตนตองการ ซ่ึงขอความสั้นตอบสนองวัตถุประสงคไดดีกวาการใชวิทยุติดตามตัว  
แตการศึกษาครั้งนี้พบวา วัยรุนใชงานรับสงขอความส้ันเพื่อการบอกกลาวไมมากนัก เพราะนิยม
บอกกลาวดวยการสนทนาทางโทรศัพทมือถือโดยตรง  มีการใชงาน คิดเฉลี่ยเพียงรอยละ 4.5 ของ
กลุมศึกษาทั้งหมด โดยวัยรุนชายใชงานจํานวนรอยละ 5.7 มากกวาวัยรุนหญิงที่ใชงานรอยละ 3.2  
นอกจากนี้ พบขอความบางประโยคที่ทําใหทราบวาเปนการสงมาจากผูปกครองดวย สอดคลองกับ
ผลการศึกษาที่ทางบานแนะนําใหใชงานโทรศัพทมือถือ โดยเฉพาะวัยรุนหญิง 

5) ขอความอวยพร  พบวาสัดสวนของการรับสงขอความสั้นชนิดนี้ของวัยรุนชาย จะ
นอยกวากลุมวัยรุนหญิงที่ เปนกลุมศึกษาคอนขางมาก (ไดจากตารางที่ 5.1 และแผนภูมิที่ 5.9 
ประกอบ) คือวัยรุนชายใชงานเพียงรอยละ 1.6 ขณะที่วัยรุนหญิงใชงานรอยละ 6.8  การสงขอความ
อวยพรของวัยรุน จะเนนไปที่การอวยพรประจําวัน, การอวยพรตามเทศกาลหรือโอกาสพิเศษ หรือ
หรือการอวยพรเกี่ยวกับการศึกษา  

6) ขอความนัดหมาย  การศึกษาพบวา วัยรุนไมนิยมใชขอความสั้นเพื่อการนัดหมาย
มากนัก มีเพียงเฉลี่ยรอยละ 1 ของกลุมศึกษาทั้งหมด  เพราะโทรศัพทมือถือสามารถรองรับการ
สนทนาดวยเสียงไดเปนอยางดีอยูแลว การนัดหมายและยืนยันไดในทันทีจึงมีความสะดวกมากกวา 
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7) ขอความทักทาย  เปนการจุดเริ่มตนของการติดตอส่ือสาร ดวยการสอบถามความ
เปนอยูหรือทุกขสุขตอกันระหวางผูสงและผูรับขอความ  พบวาขอความประเภทนี้ไมเปนที่นิยมใน
การใชงานขอความส้ันของวัยรุน และเปนสัดสวนที่นอยมากเมื่อเปรียบเทียบเทียบกับขอความชนิด
อ่ืนๆ โดยวัยรุนชายใชงาน รอยละ 0.8 และวัยรุนหญิง คิดเปนรอยละ 1.2  อยางไรก็ตาม วัยรุนหญิง
ใชงานขอความชนิดทักทายมากกวาวัยรุนชายจํานวนเล็กนอย  โดยสามารถแบงขอความทักทาย
ออกไดเปน การทักทายประจําวัน, การทักทายเรื่องการรับประทานอาหาร และการทักทายเพื่อยืน
ยันความรูจักกัน 

8) ขอความอื่นๆ  เปนขอความสั้นจากกลุมตัวอยางที่ไมสามารถจัดเขาอยูในขอความ
ใดๆ ที่กลาวมาขางตนได อันเนื่องมาจากความคลุมเครือของวัตถุประสงคของผูสงขอความสั้น อัน
เนื่องมาจากความไมพรอมของกลุมตัวอยางในการตอบแบบสอบถาม ซ่ึงพบปญหาดังกลาวจาก
กลุมวัยรุนหญิงทั้งหมด หรือขอความที่ไมเขากับชนิดขอความที่กลาวมาทั้งหมด ซ่ึงจัดเปนขอความ
ประเภทดาวาที่มีเนื้อหารุนแรง พบในกลุมตัวอยางวัยรุนชายจํานวนนอยรายเทานั้น และไมปรากฏ
ในกลุมวัยรุนหญิงซ่ึงเปนกลุมตัวอยางในการศึกษาแมแตรายเดียว 
 

6.1.3 สรุปลักษณะการใชภาษาของขอความสั้นภาษาไทยในวัยรุน 
จากเนื้อหาขอความส้ันทั้งหมดที่ไดรับจากกลุมตัวอยางวัยรุนชายและหญิง พอสรุป

ลักษณะการใชภาษาไดดังตอไปนี้ 
1) การใชวิธียอคํา หรือยอตัวอักษรหรือตัวเลขพองเสียงทั้งในรูปแบบภาษาไทยและ

อังกฤษ เพื่อเพิ่มความรวดเร็วในการปอนขอความ โดยคาดวาผูรับขอความสามารถตีความเนื้อหาได
ถูกตอง เพราะผูรับสวนใหญยอมไดแกเพื่อนฝูงที่เปนวัยรุนดวยกันเอง 

2) การใชคําสัมผัสคลองจอง ทั้งวิธีสัมผัสรูปและสัมผัสเสียงภายในประโยคเดียวกัน
และระหวางประโยคมาใชเพื่อเพิ่มความไพเราะ นาอานของขอความดวยเชนกัน แตวิธีการสัมผัส
ถอยคําจะไมมีรูปแบบตายตัวแนนอน แตกตางจากบทวรรณกรรมรอยกรองในอดีต 

3) การใชวิธีถายเสียงภาษาไทยดวยตัวอักษรโรมัน  หรือที่นิยมเรียกวา  “ภาษาคาราโอ
เกะ”  หรือการปอนขอความภาษาอังกฤษใหสะกดออกเสียงและมีความหมายของภาษาไทยถูกนํามา
ใชเนื่องจากคุณสมบัติของตัวเครื่องที่ไมรองรับการปอนขอความไทย หรือไมสามารถแสดงผลบน
หนาจอเปนภาษาไทยของเครื่องผูสงหรือผูรับขอความ แตตองการสื่อสารในรูปแบบภาษาไทย 
อยางไรก็ดี การศึกษาครั้งนี้พบวิธีการปอนขอความแบบคาราโอเกะในการรับและสงขอความสั้น
เพียงสวนนอยเทานั้นของกลุมตัวอยางศึกษาทั้งหมด 
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6.1.4 ภาพสะทอนทางสังคมและวัฒนธรรมของวัยรุนที่ปรากฏในขอความสั้นภาษาไทย 
การศึกษาครั้งนี้ไดแสดงภาพสะทอนเกี่ยวกับมุมมองทางสังคมและวัฒนธรรมของวัย

รุนสมัยใหมที่นาสนใจ ไดแก  
1) ความคิดเก่ียวกับเร่ืองเพศ  เรื่องราวเกี่ยวกับการมีเพศสัมพันธ ที่เคยเปนเรื่องปดบัง

ในสังคมไทย และถือเปนเรื่องไมควรนํามาสนทนาอยางเปดเผย กลายเปนสิ่งที่วัยรุนสมัยใหม
สามารถนํามาใชสรางความสนุกสนานทางโทรศัพทมือถือของวัยรุนชายและหญิง ทั้งเนื้อหาระดับ
เบาและรุนแรง  โดยพบขอความที่มีเนื้อหาดังกลาวเปนจํานวนมากในการศึกษาครั้งนี้  จนเสมือน
เร่ืองปกติทั่วไป  อยางไรก็ดี  ผูปกครองหรือผูเกี่ยวของสามารถฉวยโอกาสใชประโยชนในการให
ขอมูลความรูเกี่ยวกับเพศศึกษาแกวัยรุนไดงายขึ้น เพื่อใหวัยรุนเรียนรูและทําความเขาใจเกี่ยวกับเพศ
ศึกษาอยางถูกตอง 

2) ความคิดเกี่ยวกับความรัก   การศึกษาครั้งนี้แสดงถึงภาพของความเสมอภาคของ
การแสดงออกดานความรักมากขึ้น  สังเกตไดจากเนื้อหาขอความสั้นภาษาของวัยรุนชายและหญิงที่
ตางแสดงความรูสึกภายในใจออกมาอยางเปดเผย  โดยเฉพาะวัยรุนหญิงที่มีความกลาแสดงออก
ดานความรักมากขึ้น  แตการศึกษายังคงแสดงใหเห็นวาวัยรุนชายแสดงออกดานความรักมากกวา
ฝายหญิง  ขณะที่วัยรุนหญิงบางรายไมพรอมตอการแสดงออกดานความรักอยางเต็มที่ 

3) ความไมคอยสนใจขาวสาร ความเปนไปของสังคม  การศึกษาพบวา มีเร่ืองราว
ความเปนไปในสังคมปะปนนอยมากในเนื้อหาขอความสั้นภาษาไทยที่ไดรับจากกลุมตัวอยาง  
กลาวคือแทบไมมีเร่ืองราว ขาวสาร สังคม หรือการเมือง  มาใชดัดแปลงเปนขอความสั้นที่พวกเขา
ถนัดเลย  พบขอความสั้นเพียงขอความเดียวที่มีการนําประเด็นของขัดแยงของชาวกัมพูชามา
สะทอนเนื้อหาความไมพอใจปรากฏอยูในขอความสั้น  

4) การใชคําหยาบ  การศึกษาครั้งนี้แสดงใหเห็นวาวัยรุนชายและหญิงมีการใชคํา
หยาบระหวางกันในกลุมเพื่อนมากขึ้น  และการใชคําหยาบตอกันเปนเครื่องหมายแสดงความสนิท
สนมคุนเคยตอกันเปนอยางดีของผูสงและผูรับ  

 
6.2 อภิปรายผลสิ่งท่ีคนพบจากการศึกษา 

จากการศึกษาลักษณะภาษาของขอความสั้นภาษาไทยที่ใชในโทรศัพทมือถือของกลุมวัย
รุนในครั้งนี้  ทําใหผูวิจัยไดมีโอกาสทําความเขาใจโลกการสื่อสารไรสายของวัยรุนที่มีความคิดอาน 
หรือมุมมองแตกตางไปจากผูใหญ  สะทอนถึงการนําไปสูการเปลี่ยนแปลงรูปแบบวิถีชีวิตของวัย
รุนยุคใหม  โดยเฉพาะลักษณะการใชภาษาที่ส่ือสารทางขอความสั้น SMS ภาษาไทยของพวกเขา 
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ส่ิงที่ผูวิจัยพบในการศึกษาครั้งนี้ คือ วัตถุประสงคหลักของการสื่อสารขอความสั้นภาษา
ไทยของกลุมวัยรุน ยังคงมุงเนนไปที่ความสนุกสนาน ความบันเทิงเปนสวนใหญ ไมไดมุงไปที่
ประโยชนใชงานของเทคโนโลยีที่ตอบสนองประโยชนดานการสื่อสารอยางแทจริง  แตอยางไรก็ดี 
การศึกษาไดสะทอนถึงโลกของวัยรุนที่มีความใกลชิดและใหความสําคัญอยางมากตอเพื่อนสนิท
ภายในกลุม ซ่ึงผูปกครองตองเรียนรูและทําความเขาใจที่จะเขาไปมีสวนรวมและรับรูเร่ืองราวภาย
ในกลุมเพื่อนของเขา 

ประเด็นคําถามที่วาโทรศัพทมือถือจําเปนตอวัยรุนมากนอยแคไหน  มาถึง ณ วันนี้ การที่ผู
ใหญใหการยอมรับและสนับสนุนใหวัยรุนใชงานโทรศัพทมือถือมากขึ้น (โดยเฉพาะวัยรุนหญิง) 
ซ่ึงปรากฏในการศึกษาครั้งนี้ดวย  ยอมเปนคําตอบที่ชัดเจนดีอยูแลว แตการควบคุมการใชงานใหอยู
ในระดับเหมาะสม เพื่อปองกันปญหาการใชจายเกินตัว ยังคงเปนเรื่องนาหวงใยไมนอย    

อยางไรก็ดี  ผูปกครองสามารถควบคุมกรอบคาใชจายคาบริการโทรศัพทมือถือของวัยรุน
โดยเลือกใชบริการโทรศัพทแบบจายคาบริการกอนใชงาน (Pre-paid)  แทนการใชงานแบบจายคา
บริการรายเดือนที่ควบคุมการใชจายยากกวา เพื่อปองกันไมใหเกิดอุปนิสัยการใชจายเกินตัว  

เมื่อโทรศัพทมือถือสวนใหญสามารถรองรับการแสดงผลและปอนขอความภาษาไทยได
แลว  ยอมชวยใหการสื่อสารภาษาไทยบนโทรศัพทมือถือเปนเรื่องงายดายยิ่งขึ้น เพราะไมจําเปน
ตองปอนตัวอักษรอังกฤษเพื่อถายเสียงของคําศัพทภาษาไทยเชนเดิม  ซ่ึงสงผลดีตอความนิยมใน
การใชงานรับสงขอความสั้นดวย  

ประเด็นการใชคําหยาบคายหรือขอความที่สอเนื้อหาทางเพศ ทั้งในระดับเบา หรือระดับ
โจงแจงรุนแรง ซ่ึงในปจจุบัน คอนขางเปนที่ยอมรับไดในวัยรุนทั่วไปทั้งชายและหญิงที่มีความ
สนิทสนม  หรือการพูดคุยดวยคําหยาบ การสนทนาเรื่องเพศในหมูเพื่อนของวัยรุนกลายเปนเรื่อง
ปกติทั่วไปที่ยอมรับได  ซ่ึงหากพิจารณาในมุมมองของผูใหญคงไมใชเร่ืองนาพึงพอใจนัก  แตเมื่อ
มองในอีกแงมุมหนึ่ง เมื่อเรื่องเพศไมใชเร่ืองนาอายหรือตองปดบังซอนเรนอีกตอไปแลว ผูที่เกี่ยว
ของนาจะฉวยโอกาสในการใหความรูเกี่ยวกับเพศแกวัยรุนอยางจริงจัง เพื่อใหพวกเขาเรียนรูทํา
ความเขาใจถึงพัฒนาการทางเพศของรางกาย เพื่อระมัดระวังปญหาที่อาจเกิดขึ้นไดจากอารมณช่ัว
วูบหรือความคึกคะนอง ซ่ึงอาจกลายเปนปญหาทางสังคมตามมาในภายหลัง  สวนปญหาการใชคํา
หยาบนั้น ผูปกครอง  ผูใกลชิด หรือผูเกี่ยวของอาจตองใหคําแนะนําวัยรุนเกี่ยวกับระดับของถอยคํา
สนทนาใหเหมาะสมกับกาลเทศะและวัยวุฒิของผูสนทนาดวย เพื่อแกไขหรือลดการใชคําหยาบ
ฟุมเฟอยจนเกินไปของวัยรุน  

ลักษณะการแสดงออกของความรักของวัยรุนผานขอความสั้นที่มีเนื้อหาหวือหวา กลา
แสดงออกมากขึ้น โดยเฉพาะวัยรุนหญิง อันสะทอนถึงการเปลี่ยนแปลงตามแนวคิดวัฒนธรรม



เจตนา จันทรมโน                                                                               สรุป อภิปรายผลการศึกษาและขอเสนอแนะ /   96

ตะวันตก และความเปนผูหญิงยุคใหม ซ่ึงในอนาคต การขอความรักโดยฝายหญิงอาจไมใชเร่ือง
แปลกประหลาดในสังคมไทยอีกตอไปก็เปนได 
 
6.3 ขอเสนอแนะ 

6.3.1 ขอเสนอแนะที่ไดจากการศึกษา 
ผลการศึกษาครั้งนี้ บอกใหทราบถึงลักษณะภาษาของขอความสั้นของวัยรุนที่มีความ

แตกตางไปจากภาษารูปแบบเดิมๆ หรือภาษาตามแบบแผนทางการ สะทอนใหเห็นการเปลี่ยนแปลง
ของภาษาที่เกิดขึ้นทุกยุคทุกสมัย การคิดคนคําศัพทแปลกใหม คําสแลง คํายอท่ีเขาใจเฉพาะกลุมวัย
รุนเทานั้น หรือพฤติกรรมการกาวทันเทคโนโลยีสมัยใหมๆ  ความรักสนุกของเหลาวัยรุน ลวนเปน
ส่ิงที่ผูใหญควรรับรูและทําความเขาใจในมุมมองของพวกเขา เพื่อใหตามทันความเปลี่ยนแปลงของ
กระแสของโลกไรสายที่พัฒนาไมหยุดนิ่งตลอดเวลา พรอมกับสามารถกาวทันการเปลี่ยนแปลงของ
โลกวัยรุน และรวมเปนสวนหนึ่งในการแกไขปญหาตางๆ ของพวกเขาไดอยางใกลชิด 

 
6.3.2 เสนอแนะสิ่งที่ควรวิจัยตอไป 

 ลาสุด เทคโนโลยีการรับและสงขอความสั้นไมไดหยุดเพียงการสงตัวอักษรเทานั้น แต
ดวยเทคโนโลยีใหมๆ ไดแก การรับสงขอความ EMS (Enhance Messaging Service) หรือการรับสง
ขอความมัลติมีเดีย  MMS (Multimedia Messaging Service) ซ่ึงผูใชงานสามารถรับและสงขอความ
ส้ันพรอมแนบรูปภาพ ไฟลภาพดิจิตอล หรือเสียงประกอบเขาไปในขอความส้ัน เพื่อเพิ่มความ
หลากหลายของเนื้อหาที่ตองการสงไปยังผูรับ  แมจะมีขอจํากัดเรื่องตัวเครื่องสนับสนุนเทคโนโลยี
นี้ยังไมมากนักก็ตาม แตนับเปนอีกเทคโนโลยีหนึ่งที่มีแนวโนมเขามาแทนการรับสง SMS ใน
อนาคตขางหนา และถือเปนขอมูลที่นาสนใจศึกษาไมนอย 

เพราะวัยรุนใหความสนใจเทคโนโลยีใหมๆ ที่เปล่ียนแปลงตลอดเวลา จึงเปนกลุมเปา
หมายหลักในการใหบริการ MMS ในประเทศไทยตั้งแตชวงระยะแรก หลังจากที่เปดตัวใหบริการ
อยางเปนทางการเมื่อป พ.ศ. 2545  แตยังคงไดรับความนิยมในวงจํากัด เพราะมีเครื่องโทรศัพทมือ
ถือรองรับไมมากนัก และปญหาความเขากันได (Compatible) ระหวางผูใหบริการระบบโทรศัพท
เคล่ือนที่หรือระหวางบริษัทผูผลิตโทรศัพทมือถือที่มีขอกําหนดแตกตางกัน แตเมื่อไหรที่มีความ
พรอมมากขึ้น ทั้งการสงขอความ MMS ขามระบบเครือขายผูใหบริการ หรือสามารถสงขามรุน 
ยี่หอโทรศัพทมือถือไดอยางไมมีปญหาแลว คาดวาจะไดรับความนิยมแพรหลายมากขึ้นโดยเฉพาะ
ในกลุมวัยรุน ซ่ึงยอมมีรูปแบบการใชงานที่นาสนใจและอาจกลายเปนมาตรฐานหลักของการรับสง
ขอความในอนาคตอันใกล  
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อีกการศึกษาหนึ่งที่นาสนใจคือ  การสื่อสารสนทนาบนเกมออนไลนบนเครือขาย
อินเตอรเน็ตของวัยรุน  (รายละเอียด อานไดจากบทนํา)  ซ่ึงผลการวิจัยสะทอนวาไดรับความนิยม
รองจากโทรศัพทมือถือเทานั้น  คืออีกรูปแบบของการสื่อสารชนิดใหมที่นาจับตามอง และกําลัง
เปนกระแสนิยมในหมูวัยรุนเปนอยางยิ่ง  โดยมีผูสมัครใชบริการเลนเกมผานเครือขายอินเตอรเน็ต
เฉพาะเกม “Ragnarok” มากกวา 600,000 ราย     

จากการที่ผูวิจัยเขาไปเรียนรูและทดลองเกมดังกลาวไดนานระยะหนึ่ง (ประมาณ 2-3 
เดือน)  ไดพบรูปแบบการใชภาษาสนทนาภายในเกมของผูเลน (ซ่ึงสวนใหญนาจะเปนวัยรุน) มี
สวนคลายคลึงกับการสื่อสารดวยขอความสั้นหลายประการ เชน ความสนิทสนมในหมูเพื่อน  ความ
ตองการหาเพื่อนใหมภายในเกม  มิตรภาพที่ดีงามภายในเกม ปญหาการใชคําหยาบจํานวนมากทั้ง
กับเพื่อนหรือบุคคลอื่นๆ   การใชถอยคําที่มีเนื้อหาทางเพศ  หรือการตั้งชื่อดวยคําไมเหมาะสม (คํา
หยาบหรือถอยคําทางเพศ ชํ้าผวนหยาบเพื่อตั้งชื่อตัวละคร)   เปนตน  เนื่องจากการสื่อสารภายใน
เกมออนไลนมีลักษณะเชนเดียวกับการ “Chat” บนโปรแกรมตางๆ ทางอินเตอรเน็ต ที่ไมเห็นหนา
ของอีกฝายหนึ่ง โดยเห็นเพียงตัวละครภาพการตูนภายในเกมแทนตัวผูเลนจริง  ผูเลนจึงสามารถใช
ภาษาไดอยางอิสระเต็มที่  แมบริษัทผูนําเขาเกม Ragnarok จะพยายามใชวิธีการเซนเซอรคําที่มีเนื้อ
หาหยาบคายหรือทางเพศออกก็ตาม  ผูเลนจะพยายามใชวิธีสะกดใหใกลเคียงหรือคําพองเสียงเพื่อ
หลีกเลี่ยงการแบนขอความดังกลาว  ซ่ึงในมุมมองของผูวิจัยเห็นวาการสื่อสารบนเกมออนไลนดัง
กลาวมีความนาสนใจ และสะทอนพฤติกรรมของวัยรุนสมัยใหมไดเชนกัน   

จะเห็นไดวาเรื่องราวของวัยรุนยังคงเปนสิ่งที่นาทาทายของผูศึกษาวิจัยเสมอ  และพฤติ
กรรมวัยรุนที่กลาวมาในวันนี้ซ่ึงแตกตางจากวัยรุนในอดีต และแนนอนวายอมไมเหมือนกับวัยรุน
ในอนาคตขางหนาดวยเชนกัน   อันสะทอนใหเราเห็นถึงการเปลี่ยนแปลงที่ไมหยุดนิ่งเชนเดียวกับ
กาลเวลาแหงยุคสมัย  พรอมกับความกาวหนาของเทคโนโลยีใหมๆ ที่พัฒนาสรางสรรคเพื่อตอบ
สนองความตองการของมนุษยอยางไมมีที่ส้ินสุด 
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ภาคผนวก ก 

 
ตารางสรุปเนื้อหาขอความสั้นภาษาไทยที่ไดรับจากแบบสอบถามของกลุมตัวอยางทั้งหมด เรียงตาม
เพศและลําดับของกลุมตัวอยาง 
 
เพศ อายุ ลักษณะขอความ ขอความ 

ชาย001 15 
แสดงความผูกพัน การตายมิใชการจากกันที่สุด กลับกัน การจากกันที่ไกลที่สุดคือ การที่ฉัน

อยูใกลเธอแลวเธอไมรูวา “ฉันรักเธอ” 
ชาย001 15 แสดงความผูกพัน เจามือถือตัวนอย บอกเจานายหนอยวามีคนคิดถึง 
ชาย002 17 แสดงความผูกพัน I love you 
ชาย002 17 อื่นๆ อานหาพอมึงเหรอ 
ชาย003 18 ขบขัน บริการพิเศษตัดขนหมอย   กัดสีบน ......555 
ชาย003 18 บอกกลาว อานทําไม message ไปอานหนังสือไป 
ชาย004 17 ขบขัน คืนนี้อยาเดินคนเดียว เดี๋ยวเมื่อยนะจะบอกให 
ชาย004 17 นัดหมาย  8 โมง จะยืน จะยืน...... 
ชาย005 15 บอกกลาว โทรกลับมาดวย ตอนนี้ถกูทิ้ง 
ชาย005 15 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย006 18 ขบขัน กดมาทําไม...กดมาทําไม.... 
ชาย006 18 ขบขัน คนอานนารักจัง  แตคนเสียตังคนารักกวา 
ชาย007 15 ขบขัน ถา want ก็ไป r  ถา.....ก็ไปโรงแรม 
ชาย007 15 ขบขัน อาไรวะ  งงวะ (^0^) 
ชาย008 18 ขบขัน กดลงอีก 2 ครั้ง กูบอกใหกดสองครั้ง เสลอ 
ชาย008 18 ขบขัน มีอะไรจะให อายจังเลย ตีน ไง 
ชาย009 18 ขบขัน, เยาแหย กินขาวใหตรงเวลา แตอยาเคี้ยวเอื้องบอยๆ 
ชาย009 18 แสดงความผูกพัน คืนนี้ใหนอนฝนดี อยาลืม kiss กอนนอน 
ชาย010 18 ขบขัน เล็กใหญไมสําคัญอยูที่แรงดันและความอดทน 

ชาย010 18 
ขบขัน, เยาแหย หวงนะ หวงใย หวงใจ  หวงหา หวงนะ หวงวา ใครจะคอยหาหญาใหเธอ

กิน 
ชาย011 16 ขบขัน ขออภัยเลขหมายนี้ไมสามารถใหบริการทางเพศไดขณะนี้ 
ชาย011 16 แสดงความผูกพัน หามไมได ก็หัวใจมันคิดถึง ไมตองยิ้มไมใชมึง กูคิดถึงแฟนกู 
ชาย012 18 ขบขัน ระวังคืนนี้จะเสียทาใหผูชาย  แตไมเปนไรจะไดทาใหมๆ คืนมา 
ชาย012 18 ขบขัน, เยาแหย อยาทําหนาลาวใสโทรศัพท เวลาอาน message เดี๋ยวเครื่องพัง 
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ชาย013 17 ขบขัน รักเธอนะ อาวขอโทษสงผิดวะ! 
ชาย013 19 ขบขัน, เยาแหย คุณคือจุดอวน! เชิญคะ 
ชาย014 17 ขบขัน ทําไมชอบพูดลับหลังวาเราหนาตาดี 
ชาย015 17 ขบขัน, เยาแหย มีลาว 3 คน คนนึงไปกับแฟน คนนึงไปเที่ยว อีกคนกําลังอานอยู 
ชาย015 17 ขบขัน, เยาแหย ปจจุบันควายไมไถนา แตมานั่งสง SMS 
ชาย016 16 ขบขัน สงมาเลน ๆ เสีย 3 บาท และสบายใจ 
ชาย016 16 ขบขัน, เยาแหย คิดถึงนะ ไมตองยิ้มไมใชมึง กูคิดถึงแฟนกู 
ชาย017 16 ขบขัน เมื่อเชารถชนหมา เลย SMS ถามวาเจ็บหรือเปลา 
ชาย017 16 ขบขัน รักๆๆๆๆ รักแรเหม็นมาก 
ชาย018 16 เยาแหย ทําไรอยู ไมไดถามมึง ควาย 
ชาย018 16 แสดงความผูกพัน คิดถึง 
ชาย019 16 แสดงความผูกพัน รักอะ 
ชาย019 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย020 18 บอกกลาว ทําไรอยู อยูไหน 
ชาย020 18 บอกกลาว กลับบานดวน 

ชาย021 18 
ขบขัน, เยาแหย,  
แสดงความผูกพัน 

หมผาดวยนะ เปนหวงนะ เดี๋ยวพรุงนี้ไมมีแรงขวิด 

ชาย021 18 
ขบขัน, เยาแหย,  
แสดงความผูกพัน อยานอนดึกเดี๋ยวไมนารัก เพราะที่เปนอยูก็รับไมไดอยูแลว 

ชาย022 18 ขบขัน กามาทุกขัง โลเก 
ชาย022 18 ขบขัน, เยาแหย ถาคืนนี้ไมฝนขอใหพระจันทรตกใสหัวเธอ 
ชาย023 19 ขบขัน แมงไมคิดถึงเวลาตด แตก็คิดถึงทุกเวลาที่เกาตูด 
ชาย023 19 ขบขัน, เยาแหย ควายไมไถนา เอาเวลามาสง SMS 
ชาย024 18 ขบขัน อยากบอกวาคิด ๆ ๆ ไมออก 
ชาย024 18 ขบขัน อภรรยาติตัว ปรมาลาภา การไมมีภรรยาติดตัว เปนลาภอันประเสริฐ 

ชาย025 18 
บอกกลาว,  

แสดงความผูกพัน ยินดี 

ชาย025 18 แสดงความผูกพัน คิดถึง 
ชาย026 18 แสดงความผูกพัน ไมมีเวลาไหนที่ผมไมคิดถึงคุณ และผมก็รักคุณตลอดไป 
ชาย026 18 แสดงความผูกพัน ผมไมรูคุณจะคิดยังไงกับผม เพียงแคผมรักคุณคนเดียวก็เพียงพอ 

ชาย027 17 
แสดงความผูกพัน กุหลาบแดงที่ปกอก  กุหลาบตกคือรักที่หดหาย กุหลาบย่ําคือความรักที่

กลับกลาย กุหลาบตายคือความรักที่ถูกลืม 
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ชาย027 17 
แสดงความผูกพัน หากรักคือทุกขแสนสุขคืออะไร  หากรักคือการเสียใจ แลวทําไมใจ

ตองการ 

ชาย028 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน แอบชอบ แอบรัก แอบมานาน จนเย็นแอบจิต 

ชาย028 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน ขอโทษที่ไมมีตังเลี้ยงหนม  เก็บเงินคานมมาสง message หาเธอ 

ชาย029 17 ขบขัน ผูหญิงก็เหมือน ยาคูลย  ตองรีบมีชูกอนหมดอายุ 
ชาย030 17 แสดงความผูกพัน ทองฟาไมกวางพอ ที่เขียนคําวาคิดถึงเธอ 
ชาย030 17 แสดงความผูกพัน รักษาสุขภาพดวย คนหนาตาดีเปนหวง 
ชาย031 17 แสดงความผูกพัน กูรักมึง 

ชาย031 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 6 โมงเย็นนี้วางมั้ย ไมชวนไปเดทหรอก  ชวนไปเคารพธงชาติ 

ชาย032 16 แสดงความผูกพัน ถึงบานเร็วๆ นะ เปนหวงจะ 
ชาย032 16 แสดงความผูกพัน หลับฝนดีนะ 
ชาย033 17 ขบขัน 5 คม  1.  คมไมนาดวย 2. คมไมนาอวย  3. คมระบวย 
ชาย033 17 ขบขัน, เยาแหย มีลาว 3 คน ลาว 2 คนไปเที่ยว  สวนลาวอีกคนอานขอความอยู 
ชาย034 17 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย034 17 แสดงความผูกพัน ยินดีนะ 
ชาย035 16 แสดงความผูกพัน หลับฝนดีคิดถึงมาก 
ชาย036 17 ขบขัน, เยาแหย เมื่อวานนี้คนชมเธอวานารัก  แตไมเปนไรนะใจเย็น เราเถียงแทนเธอแลว 
ชาย036 17 แสดงความผูกพัน กอนนอนหมผานะคะ เดี๋ยวยุงที่กัดเธอไมสบาย 
ชาย037 17 ขบขัน ขอความกวนกวานี้มีอีกไหม 
ชาย038 18 อวยพร Ent’ ติดนะ 
ชาย039 18  แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย040 18 แสดงความผูกพัน Don’t cry, coz it’s over smile coz, it happened 
ชาย040 18 แสดงความผูกพัน อยูใตปอ.นะ คิดถึง 
ชาย041 18 ขบขัน คําเตือน หามใชนิ้วโปงกดรับโทรศัพท มิฉะนั้นจะตกหลุมรักคนสง  

ชาย041 18 
แสดงความผูกพัน มันอาจจะงายในการหาเพื่อนใหมซักคน  แตมันยากกวานะที่จะมีเพื่อนแท

ซักคน 
ชาย042 18 นัดหมาย พรุงนี้อยาลืมเอาสิ่งนี้มานะ 

ชาย042 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คนนารักกําลังโทรมา  คนนารําคาญกรุณารับดวย 

ชาย043 15 ขบขัน, เยาแหย ตาเหมือนตาทราย คอยาวเหมือน หงษ  ผมดําเหมือนอีกา  ตัวสัตวนี่หวา 
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ชาย043 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
โทรมาเพราะอยากไดยินเสียงเธอ  ไปเจอเธอเพราะอยากเห็นหนา  แตที่สง 
msg มา เพราะไมอยากเห็นหนาและเสียงเธอ 

ชาย044 17 
ขบขัน  จับสินคาหลัง บขส. ตํารวจตาย 4 กระหรี่ตาย 8 นอกนั้นกางเกงรัดแตด

ตายหมด 
ชาย044 17 ขบขัน, เยาแหย เธอทั้งสวยทั้งทะนุถนอม  นารักษาไวใชนาน ๆ วัตถุโบราณชัดๆ  
ชาย045 16 ขบขัน ตอนนี้มาประกันตัวหนอยโดนจับขอหาหนาตาดี 
ชาย045 16 ขบขัน ดูผูหญิงอยาดูที่หนาตา ใหดูวาเธอเสียเอกราชมากี่ครั้ง 
ชาย046 18 ขบขัน, เยาแหย อกหักเรื่องเล็ก อกเล็กเรื่องใหญ 

ชาย046 18 
ขบขัน, เยาแหย,  
แสดงความผูกพัน เราจะคอยเปนนกเอี้ยงเลี้ยงเธอตลอดไป 

ชาย047 18 ขบขัน, เยาแหย รัก รัก รัก  แรเหม็นจัง 
ชาย047 18 ขบขัน, เยาแหย วันนี้ขับรถชนหมามา เลยโทรมาถามวาเจ็บปาว 

ชาย048 15 
แสดงความผูกพัน God  give  you  to  hand  to  hold  lot   give  you  one  heart  to  find  

another one  
ชาย048 15 แสดงความผูกพัน I love you 
ชาย049 15 แสดงความผูกพัน อยูไหนมีคนคิดถึงนะ 
ชาย050 16 แสดงความผูกพัน ยังไงคนที่เขารักก็มีคา กวาคนที่รักเขาเสมอ 
ชาย050 16 แสดงความผูกพัน จุดบุหรี่วันละมวน เหมือนจุดชนวนไปสูความตาย เปนหวงนะ 
ชาย051 18 ขบขัน เรียนดี แตขัดสน  เอวบางรางนอย  แตซอยทนสนปาว!!!!! 

ชาย051 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน เหตุดวนเหตุราย  มีคนจะตายเพราะคิดถึงเธอ 

ชาย052 18 บอกกลาว ระยะทางพิสูจนมา  กาลเวลาพิสูจนคน  การอดทนพิสูจนตัวเอง 
ชาย052 18 แสดงความผูกพัน หวงนะ หวงใย  หางไกล  หวงหา หวงนะ  หวงวา  จะมีใครมา หวงแทน 
ชาย053 18 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะรักมาก ๆ ดวย 
ชาย053 18 แสดงความผูกพัน วันนี้นอนหลับฝนดีนะคิดถึงดวย 
ชาย054 18 แสดงความผูกพัน มือถือเจาขาฝากบอกคนขี้เหงาแถวนั้นดวยนะวาคนนารักทางนี้เขาคิดถึง 

ชาย054 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
อยากออกTV พูดวาคิดถึง  ลงขาวหนาหนึ่งหวงหา  บอกรักเธอตามปาย
โฆษณา  แตทุนไมหนาเลยสง SMS แทน 

ชาย055 17 ขบขัน คําวา “รัก”  คือ ร= รอ  ก=กก  รวมเปนรอกกเธอจะ 
ชาย055 17 ขบขัน, เยาแหย 4 ก สําหรับเธอ  ก แรกเกมส ก สองออกกําลังกาย ก สามเรียนเกง ก สี่เกย 
ชาย056 18 ขบขัน อยากบอกใหเธอรูวาฉันนารักกวามาก 
ชาย056 18 แสดงความผูกพัน พยากรณวาวันนี้อากาศดี  มีคนคิดถึงเล็กนอยถึงปานกลาง 
ชาย057 19 ขบขัน, เยาแหย พรุงนี้เปนวันดีที่ไมไดเจอเธอ 
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ชาย057 19 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน หลับตานับหนึ่งแลวคิดถึงกัน  แตหลับตาทีไรมีอะไรมาหลอกหลอน 

ชาย058 15 ขบขัน ไดขาววามีคนตามหาคนนารัก  เราเลยไมวาง 

ชาย058 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน อยากบอกวา “รัก” รักษาหุนดวยนะ 

ชาย059 17 ขบขัน ความฝนของฉัน เปนฝนที่ไมเปนจริง (ฝนเปยก) 
ชาย060 17 เยาแหย รักตายละ 
ชาย060 17 อวยพร โชคดีนะ 
ชาย061 17 ขบขัน บริการจากAIS  เซ็กหมูกด1 วิตถารกด 2  ธรรมดากด 0  ชอบหมดกดหากู 

ชาย061 17 
แสดงความผูกพัน ทุกขอความที่สงไป แอบสงใจไปดวยเสมอ ทุกขอความที่อานเจอสงผาน 

SMS จากใจ 
ชาย062 18 ขบขัน นมกลองมันแพงกอนดูด   แตนม......มันดูดกอนแทง 

ชาย062 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คิดถึงทุกเวลา  อยากสบตาทุกนาที  รักเธอนะคนดี  ทั้งหมดนี้ขี้ฮกตะละลา 

ชาย063 16 แสดงความผูกพัน การบินไทยรักคุณเทาฟา  แตฉันรักเธอมากกวาการบินไทย 
ชาย063 16 อวยพร Good night 
ชาย064 19 อื่นๆ (ดาวา) พอมึงตายหรอไอสัตว 
ชาย064 19 อื่นๆ (ดาวา)  มึงเจงเจอกู 

ชาย065 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คิดถึง แตคิดถึงคนอื่น 

ชาย065 17 
แสดงความผูกพัน,

ขบขัน 
นอนหลับฝนดี  เดี๋ยวจะเปนยุงบินไปเกาะแกมนะ 

ชาย066 17 ขบขัน, เยาแหย เรียนไมยุงมุงแตหมอ  นั่นแหละแก 
ชาย066 17 ขบขัน, เยาแหย ความนารักของเธอฉันยอมแพ  ความหนาแกฉันยอมรับ 
ชาย067 16 ขบขัน, เยาแหย กรี๊ดด เขมรรับ msg ตํารวจจับที 
ชาย067 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงเปนหวง ดูแลตัวเองนะ 
ชาย068 17 ขบขัน กางเกงในที่อยูใตเตียงเอามาคืนดวยไมมีใสแลว 

ชาย068 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน ไมตองพูด ไมตองเถียงฟงอยางเดียวรูเปลาวาคิดถึง 

ชาย069 17 
แสดงความผูกพัน Tree can not live without water, bird can not live without insect, ant can 

not live without sweet, I can not live without u … nif green tea. 
ชาย070 16 ขบขัน ตอนนี้อยูโรงพัก มาประกันตัวหนอย โดนจับขอหา “หนาตาดี” 
ชาย070 16 แสดงความผูกพัน ฝากหัวใจใส ๆ มาใหเธอในวันนี้กระซิบบอกเธออีกที good night 
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ชาย071 15 
แสดงความผูกพัน เม็ดทรายหนึ่งกํามือ เธอนั่นจําไดไหมความคิดถึงที่มีใหมากกวาเม็ดทราย

ในกํามือ 
ชาย071 15 แสดงความผูกพัน คิดถึงตลอดกาล 
ชาย072 17 ขบขัน รัก รัก รัก  รักษาหุนหนอย 
ชาย072 17 ขบขัน, เยาแหย The radest linked   ทุกคนเห็นวาคุณแรดที่สุดในทีม   เชิญคะ 
ชาย073 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงจริงๆ นะ  (ยิ้มอีกแลว) 
ชาย073 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ  (ไมตองแอบยิ้ม) 
ชาย074 18 ขบขัน ขอหอมหนอยนะ  จะเอาไปทําซุป 
ชาย074 18 แสดงความผูกพัน ขอแควันละหนึ่งนาที  คิดถึงคนๆ นี้ บางก็พอ 

ชาย075 15 
แสดงความผูกพัน,

ขบขัน 
ขณะนี้ไดสงความคิดถึงผานสายไฟ  ชวยเอานิ้วแหยปลั๊กไฟรับความคิด
ถึงดวย 

ชาย076 18 บอกกลาว สง msg มาก จะยากจน 
ชาย077 18 ขบขัน, เยาแหย รักเธอเพราะเธอหนาเหมือนควาย 

ชาย078 17 
ทักทาย,   

แสดงความผูกพัน Hello   I miss U 

ชาย078 17 แสดงความผูกพัน Miss U na crub 
ชาย079 17 ขบขัน โทรศัพทนะ ไมใชผูชาย  ไมตองจองนานๆ ก็ได 
ชาย079 17 บอกกลาว, ขบขัน รูตัวมั้ยวานารักจัง   จากเด็กเลี้ยงแกะ 
ชาย080 18 บอกกลาว โทรกลับพอดวย 
ชาย080 18 บอกกลาว อยูที่ไหน  โทรกลับดวย 
ชาย081 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงจังเลย 
ชาย081 16 แสดงความผูกพัน กลับบานรึยัง  เปนหวงนะ 
ชาย082 16 ขบขัน เมื่อเธอลม ฉันจะยืนอยูขางๆ  คอยทําทุกอยางไมใหเธอยืน 
ชาย082 16 ขบขัน Nง#07  รูวาอานไมออกยังเสือกจะอานอีก 
ชาย083 17 แสดงความผูกพัน รักษาสุขภาพนะจะ  เปนหวง 
ชาย083 17 แสดงความผูกพัน กลับบานเร็วๆนะ  คนดี 
ชาย084 18 นัดหมาย เจอกันที่เดิม   
ชาย084 18 บอกกลาว มึงอยูที่ไหน  โทรกลับกูดวย 
ชาย085 15 บอกกลาว กูเกลียดมึงวะ 
ชาย085 15 แสดงความผูกพัน มารักกันนะ 
ชาย086 16 ขบขัน เคล็ดลับหนาใส  ใชน้ํามะพราวลางหนา  ทาแปงใหขาว  อมตังคแลวนอน 
ชาย086 16 ขบขัน, เยาแหย มาเทสตหนากลองดวน   คุณไดรับบทนําเรื่องตามลาอีหนาหนอน 
ชาย087 16 ขบขัน, อวยพร คืนนี้นอนหลับฝนดี  หมผาดวยละ  เดี๋ยวยุงที่กัดจะไมสบาย 
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ชาย087 16 แสดงความผูกพัน ดูแลรักษาสุขภาพดวยละ  เปนไรไป ไมมีคนคุยดวย  เหงาแยเลย 
ชาย088 15 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย088 15 แสดงความผูกพัน รักมึงโวย 
ชาย089 17 บอกกลาว ไปไหนทําไมไมบอกบาง ซึ้งมึงเลย !!! 
ชาย090 15 ทักทาย จํากันไดปาว 
ชาย090 15 บอกกลาว โทรกลับดวย  ไมมีเงิน 
ชาย091 17 แสดงความผูกพัน รักมึงวะ 
ชาย091 17 แสดงความผูกพัน คิดถึง โครต  
ชาย092 18 ขบขัน มีคนบอกรักเธอหรือยัง?? ถาไมมี.. รอตอไป รอไวชาติหนา ก็แลวกัน 

ชาย092 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน อยากใหเธอ มาอยูเคียงขาง เวลาอางวางและ.. ตังคหมด 

ชาย093 15 ขบขัน อกหักนะเรื่องเล็ก แตมีแฟนหนาอกเล็กนี่สิเรื่องใหญ  
ชาย093 15 ขบขัน เยาแหย ความอวนไมเขาใครออกใคร......แตมันเขาเธอ..ไมยอมออก!! 
ชาย094 15 ขบขัน เธอดีทุกอยาง ทั้งความรู หนาตา การศึกษา เสียอยางเดียว ...เลว 

ชาย094 15 
ขบขัน Perfect ! หุนเพรียว ขาเรียว ผมยาว ฟนขาว และปาก...จัดนาขัดดวยวิก

ซอล 

ชาย095 16 
ขบขัน หมายเลขที่ทานสง ไดตายจากทานไปแลว กรุณาสงมาใหมชาติหนา 

ขอบคุณคะ 
ชาย095 16 ขบขัน, เยาแหย ควายหลุดมา 1 ตัว อยากขอความชวยเหลือเพื่อนมาเปนลามใหที 
ชาย096 14 ขบขัน miss miss miss miss miss miss มิสทินมาแลวอะ    
ชาย096 14 ขบขัน, เยาแหย ประชุมดวน ชางมาวัว มาหมดแลว เหลือควาย ตัวเดียว มัวแตอานmsg    
ชาย097 14 ขบขัน, เยาแหย อยากให เธอเหมือน จักรยานคันนี้ สวยสงา มีคา นาถีบ    
ชาย097 14 ขบขัน, เยาแหย ลงมา!! ลงมา!! ลงมา!! ลงมาเดี๋ยวนี้ ขึ้นไปอยู ทําไม บนคานนะ!!    
ชาย098 18 ขบขัน, เยาแหย พักนี้ ไมรูเปนไง ไมไดสง msg หา   เหมือนลืมให อาหารหมา ทุกที    
ชาย098 18 ขบขัน, เยาแหย คนไมสวย หามอาน ยังจะอานอีก  เอะ..บอกวา คนไมสวย หามอานไง    
ชาย099 15 แสดงความผูกพัน ขณะนี้ ไมมีสัญญาณ ตอบรับ จากเลขหมายที่เรียก มีแตคําวา คิดถึง 

ชาย099 15 
แสดงความผูกพัน,  

เยาแหย msg มาเตือน อยานอนดึก เพราะพรุงนี้ตองไปไถนาแตเชา 

ชาย100 16 ขบขัน อานทําไม ลองสง msgเฉยๆ ไมตองดีใจ เพราะ... ไมมีใครคิดถึง   

ชาย100 16 
ขบขัน, เยาแหย,  

อวยพร 
คืนนี้ หลับฝนดีนะ แตอยาสองกระจกกอนนอนละ เดี๋ยวฝนราย 

หญิง001 16 ขบขัน คนที่กดมือถือดวนนิ้วโปงมักเปนคนที่เซ็กจัด 
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หญิง001 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
ขณะสงความรักผาน Msg ชวยเอานิ้วแหยปลั๊กรับดวย 

หญิง002 16 ขบขัน เมื่อวานขับรถชนหมา เลยสง msg มาถามวาเจ็บปาว 
หญิง002 16 ขบขัน, เยาแหย ขณะนี้ขอความของคุณไมสามารถติดตอไดเพราะคนตัวดําหามใช 
หญิง003 15 อื่นๆ มีลูกสาวมาแลกลูกเขย 
หญิง004 17 แสดงความผูกพัน กดเมือคิดถึง............รูแตวาคิดถึง  ไมตองกดแลว 

หญิง004 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
จงซื่อสัตยตอแฟนตนเอง  แตใหครั่นเครากับแฟนคนอื่น 

หญิง005 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
รักเธอมาก ไมอยากใหจากไปไหน เดี๋ยวไมมีใครจายคาโทรให แยเลย 

หญิง005 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
คิดถึงมาก อยากไปหาใจจะขาด แตติดที่ไมมีตังค 

หญิง006 18 ขบขัน, เยาแหย แปลกแตจริง ต่ืนเชามาสองกระจก จะเห็นตัวประหลาด ลองดูซิ 

หญิง006 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
มีหองใจ 4  หอง มาขาย   ซื้อ 4 หอง ไดหัวใจไป 1 ดวง 

หญิง007 19 บอกกลาว โทรกลับหาหนอย 
หญิง007 19 แสดงความผูกพัน คิดถึง เปนหวง รักนะ 
หญิง008 16 แสดงความผูกพัน รักและคิดถึง 
หญิง008 16 อวยพร นอนหลับฝนดี 
หญิง009 17 แสดงความผูกพัน รักนะ 
หญิง009 17 อวยพร Good night หลับฝนดี 
หญิง010 15 บอกกลาว, ขบขัน อยูไหนแลวรีบมาดวน ตังคหมด 
หญิง010 15 อวยพร สุขสันตวันเกิด  
หญิง011 16 ขบขัน เขาวากันวา คนที่รับดวยมือขวาเปนคน sex จัด 
หญิง011 16 ขบขัน, เยาแหย ประกาศ! คนอานไมสวย 
หญิง012 15 ขบขัน กูรักมึง (ตอแหล) 
หญิง012 15 ขบขัน, เยาแหย หนาเธอสวย ตัวเธอดํา  ตูดเธอใหญ 
หญิง013 17 ขบขัน ใครดาเจอตบ ใครลบเจอตีน 
หญิง013 17 ขบขัน, เยาแหย ใครอานเปนหมู ใครดูเปนหมา 
หญิง014 17 ขบขัน ขอหอมหนอยนะ นานิดเดียว จะเอาไปทําซุป 
หญิง014 17 นัดหมาย, ขบขัน พรุงนี้แปดโมงวางมั้ย ไมไดนัดเดทหรอก จะชวนเคารพธงชาติ 
หญิง015 18 ขบขัน จูจุบ จูจุบ แตอยาใหมากนะ เดี๋ยวจะทนกลิ่นปากไมไหว 
หญิง015 18 อวยพร กูดไนท นอนฝนดีนะ 
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หญิง016 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน ถานอนอยางลืมหมผา เดี๋ยวโป 

หญิง017 17 แสดงความผูกพัน โชวเบอรใหเธอรู เผื่อเธอใจดีจะโทรกลับ 
หญิง017 17 อวยพร คืนนี้ฝนดีนะ 
หญิง018 17 ขบขัน ความรักไมเขาใครออกใคร ทําไมเขาแกแลวไมยอมออก 
หญิง018 17 ขบขัน, เยาแหย เมื่อเชาเดินเตะหมาบา กเ็ลย message วาเจ็บหรือเปลา 
หญิง019 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงเธอ 
หญิง019 16 อื่นๆ ไอบานารัก 
หญิง020 17 แสดงความผูกพัน รีบมาหนอยนะ เปนหวง 

หญิง020 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน,  อยาอานหนังสือมากเกินไปนะ เดี๋ยวแกเร็ว 

หญิง021 18 แสดงความผูกพัน คิดถึง 
หญิง021 18 แสดงความผูกพัน พอกับแมเปนหวงนะ 
หญิง022 17 ขบขัน, เยาแหย ประกาศ ๆ เจาของมือถือเครื่องนี้ลาวอยางแรง!! 
หญิง022 17 ขบขัน, เยาแหย เช่ือหรือไม ปจจุบันควายไมไถนา แตเอาเวลามา msg 
หญิง023 17 ขบขัน หนาปากซอยเขียนวาคนนารักหามเขา เมื่อวานกอเลยไมไดไปหา 
หญิง023 17 ขบขัน, เยาแหย รักคนเขียน เกลียดคนอาน คนหนาดําอานทําไม 

หญิง024 16 
ขบขัน, เยาแหย คืนนี้ฉันเห็นดาว ดาวสวยเหลือเกิน  ฉันเห็นเธอ ฉัน ฉัน กลับไปดูดาวดี

กวา 
หญิง025 15 บอกกลาว รอจนกวาฉันจะไปถึง 
หญิง025 15 บอกกลาว กลับบานใหเร็วที่สุดเทาที่จะทําได 
หญิง026 15 แสดงความผูกพัน คิดถึงที่สุดเลยนะ เพราะรักมากเลย 
หญิง027 18 ขบขัน, เยาแหย เมื่อมีคนชมวาเธอนารัก แตไมเปนไรเราเถียงแทนเธอแลว 
หญิง027 18 อื่นๆ คุณเชื่อในพรหมลิขิตไหม 
หญิง028 17 ขบขัน กางเกงในใตเตียงมาคืนดวยไมมีใสแลว 
หญิง028 17 ขบขัน เอวบางรางนอยซอยถี่ 
หญิง028 17 ขบขัน, เยาแหย ผูชายปากหมาเจอมานับแสน บอกวาไมมีแฟนที่ควงแขนแฟนหรือหมา 
หญิง029 17 ขบขัน เลิกแรดเมื่อไร เดี๋ยวใหแมมาขอ 
หญิง029 18 ขบขัน, เยาแหย อยากบอกวารัก รักรัก  รักษาหุนดวยนะ ระวังอวน 

หญิง030 18 
แสดงความผูกพัน  I  may  be your  best  friend  that  you’re got  before best  I’m got before  

but I’m  willing 2 do my best to make our  friendship grow. 
หญิง031 17 อวยพร Fun d na ja 
หญิง032 17 แสดงความผูกพัน ในโลกนี้มีมากคนใหรูจัก  นอยนักที่เราจะรักและคิดถึง 
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หญิง032 17 
แสดงความผูกพัน คนดีคน 1 นอนไมหลับคนดีอีกคนนอนหลับไหม คนดี 2 คนอยูหางไกล

คนดีคนไหนหลับกอนกัน 
หญิง033 17 ขบขัน เหวอ ๆๆๆ มีไรจะบอกกดลงสิ..........กดอีกเดะ อีกๆ...........หลอกงายจัง 
หญิง033 17 แสดงความผูกพัน การบินไทยรักคุณเทาฟา  แตเรารักเธอมากกวาการบินไทย 
หญิง034 18 ขบขัน ขอหอมหนอยนะ นานิดเดียวนะ จะเอาไปทําซุป 
หญิง034 18 นัดหมาย สอบ ent’ เสร็จไปเที่ยวกันนะ 
หญิง035 17 แสดงความผูกพัน จะยอมใหเธอดูถกูใหเธอรู วาฉันรักเธอขนาดไหน 
หญิง035 17 แสดงความผูกพัน อยากอยูใกลใหใจอุน   อยากจับมือคุณมาแนบแกมเบาๆ 
หญิง036 18 อวยพร 2morrow  do the best  na   Good night ja 
หญิง036 18 อวยพร Sweet dreams 
หญิง037 18 ขบขัน คําเตือน การศึกษาทําใหการดื่มสุราลดลง 
หญิง038 18 ขบขัน เกลียดคนหนาตาดี  เกลียดตัวเองจริงๆ  555 

หญิง038 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
มองรถคิดถึงถนน มองเมฆฝนคิดถึงฟา มองกาแฟ คิดถึงน้ําชา  มองปลารา
คิดถึงเธอ 

หญิง039 17 ขบขัน, เยาแหย คนสงนารักคนรับแมงขี้เหร 
หญิง039 17 อื่นๆ จะทิงจา 
หญิง040 15 ขบขัน ขอหอมหนอยนะ นานัดเดียวนะ จะเอาไปทําซุป 
หญิง040 15 ขบขัน, เยาแหย อยาแปลกใจถาใคร + กอชมวาเธอนารักตอแหลทั้งนั้น 
หญิง041 16 ขบขัน, เยาแหย วันนี้ขับชนหมา......เลยสง massage  มาถามวาเจ็บหรือเปลา 
หญิง041 16 ขบขัน, เยาแหย อากาศรอนดูแลสุขภาพดวยสัญญาวาจะพาไปฉีดยา 
หญิง042 16 แสดงความผูกพัน I’ll always love u only if there’s no 1 on earth 
หญิง042 16 แสดงความผูกพัน จิ้งจกทักตองระวังแตถา message   ดังแปลวา  “คิดถึง”             
หญิง043 16 ขบขัน, เยาแหย สัตวปาสงวนมี 15 ชนิดแตชนิดที่ 16 กาํลังอาน SMS อยู  
หญิง043 16 อวยพร สุขสันตวันเกิด 
หญิง044 17 แสดงความผูกพัน love you 
หญิง044 17 แสดงความผูกพัน U are my best friend 
หญิง045 17 ขบขัน คนสงนารัก คนรับมักไมสงตอบ 
หญิง045 17 อวยพร  1234  อีกไมกี่นาที happy birthday  จะ 
หญิง046 15 ขบขัน F#+๗๓ฌโ+ วาแลว SMSนี้คนโงอยางเธออานไมออก 
หญิง046 15 อวยพร สุขสันตวันเกิด คิดสิ่งใดใหสมปรารถนา มีความสุขมาก ๆ  
หญิง047 17 ขบขัน, เยาแหย เธอเปนคนรักสัตว หนาเหมือนสัตว  แตฉันจึงไมรักสัตว 
หญิง048 18 ขบขัน ขออภัยสงขอความผิดคะ 
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หญิง048 18 ขบขัน ขอความนี้คนโงอานไมเขาใจ AE+A*+?+ 
หญิง049 19 ขบขัน พรุงนี้มีนัดใหไปสงคนของ ของคนสวยกวานี้ 
หญิง050 18 ขบขัน อารายหวา นาเบื่อจริง ๆเลย 
หญิง050 18 ขบขัน, เยาแหย คุณเปนผูหญิงที่สวยที่สุด แตสวยสุดทายนะจะ 

หญิง051 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน รักเธอจนวันตาย ถายังไมตายก็รักไมลง 

หญิง051 18 
แสดงความผูกพัน, 
ขบขัน, อวยพร 

ฝนดีนะ มีคนฝนถึงเสมอ ปล! ทําไมที่นอนแฉะ 

หญิง052 16 ขบขัน, เยาแหย วาแลวคนโรคจิตตองเปดอาน 
หญิง053 18 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
หญิง054 18 แสดงความผูกพัน เจาเฮ็ดหยังอยู.....ชาบายดีบอ... อยาลืมคิดฮอดบอย... 

หญิง055 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน อยาออกไปขางนอกตอนพายุรักกําลังพัดแรง 

หญิง056 18 ขบขัน ไมวาอะไรจะเกิดขึ้น อยากบอกใหเธอรูวาฉัน ฉัน.... ... “สวย” 
หญิง056 18 ขบขัน วันนี้คุณชวยตัวเองหรือยังดวยความปรารถนาดีจากองคการ sex # sex 
หญิง057 18 แสดงความผูกพัน 3 thing 2 say  before u go to bed tonight   

หญิง057 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน นกเอี้ยงตองคูกับควาย เหมือนเรากับนายตองคูกัน 

หญิง058 18 แสดงความผูกพัน คิดถึงเพื่อน ๆ นะไมวาเพื่อนจะอยูไหนคิดถึงตลอด 
หญิง058 18 แสดงความผูกพัน ถึงคนที่นารักขอใหมีความสุข สุข สุขขี สุขขี 
หญิง059 16 ขบขัน ชวยแจงจับที เจาของโทรศัพทเครื่องนี้คดีพรากหัวใจ 

หญิง059 16 
ขบขัน, เยาแหย ไมมีอะไรทําทดลองสงขอความเฉย ๆ ไมตองดีใจ เพราะไมมีใครคิดถึง

เลย 
หญิง060 17 ขบขัน ประกาศจากกรมอุตุปนี้ อากาศจะเย็นมาก .... ใหรีบกอดแฟนดวน !!! 
หญิง060 17 แสดงความผูกพัน คนอานนารัก 

หญิง061 17 
แสดงความผูกพัน เก็บ ATM ภาพดี ๆในขวดโหลกับใจโตสดใส ปดฝาดวยความหวงใย สง

ใหเธอ 

หญิง061 17 
แสดงความผูกพัน, 
ขบขัน, เยาแหย ต้ังใจเรียนนะ แมอุตสาหขายนา สงกระบือเรียน 

หญิง062 15 แสดงความผูกพัน พยากรณดวงชะตาวันนี้ มีคนคิดถึงสง sms มาบอกวาคิดถึงนะ 

หญิง062 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน แนะ !  อานทําไม รักเคาละสิ !!! 

หญิง063 15 แสดงความผูกพัน ถาจิ้งจกทักแปลวาตองระวัง  ถา sms ดัง แสดงวาคิดถึง 
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หญิง063 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน ฮวย ! …  เจาซิอยูไสวา  สบายดีบ  ขอยซิฮักเจาหลายเดอ 

หญิง064 18 
แสดงความผูกพัน,  

อวยพร 
Do U know why people sending sms ?  1. It’s fun 2 read  2. they want U 
2 know that they haven’t met U 3. they miss u like I do now  :)  Take 
Care na ja. 

หญิง064 18 อวยพร Good Night 
หญิง065 18 แสดงความผูกพัน Some1  cares a lot for U is Me 
หญิง065 18 แสดงความผูกพัน Thinking  y  do u  have to be  so far away ? … I miss u . 
หญิง066 17 ขบขัน ดูทําไม วางไปเลย วางมากหรือไง ดังนิดดังหนอยตองรีบหยิบมาดู  

หญิง066 17 
แสดงความผูกพัน, 
ขบขัน, เยาแหย 

คิดถึงเธอ ทําสิ่งใดก็เห็นหนาเธอ มองดูฟาเห็นหนาเธอไมจางหาย  มองดู
หมาเห็นหนาเธอไมรูวาย เห็นหนาควายที่ทํานา ก็เห็นเปนหนาเธอ 

หญิง067 17 ขบขัน คืนที่ดาวเต็มฟา  เธอหนาวไหมคนดี  ถาหนาวกอปด ... แอร ดิ !!! 
หญิง067 17 ขบขัน, บอกกลาว ทดลองสงขอความเฉยๆ ไมตองดีใจ มีใครคิดถึง have 3 physics 
หญิง068 18 ขบขัน ไมสง  msg มาเลย ... ไมเปนไร ....  เราเขาใจ ... วา ... งก  ! 
หญิง068 18 แสดงความผูกพัน Non laew gor mai yorm hom par hom hai na  deaw ja mai sa-bye 
หญิง069 17 ขบขัน คนนารักกําลังอาน แตคนสงนารักกวา  
หญิง069 17 แสดงความผูกพัน ขอความกระพริบเปนจังหวะ  หัวใจบอกวา คิดถึงจังเลย 
หญิง070 18 อวยพร Good Night 
หญิง070 18 อวยพร ขอใหทําขอสอบไดนะ  ... โชคดี  
หญิง071 14 ขบขัน, เยาแหย วางๆ สัญญาวาจะพาไปฉีดยา 
หญิง071 14 บอกกลาว เมาเหลาเสียหลัก เมารักเสียใจ  
หญิง072 17 ขบขัน โทรศัพทนะ ไมใชผูชาย ไมตองจองขนาดนั้นก็ได 
หญิง072 17 ขบขัน, เยาแหย กินขาวบางนะ  ... อยามัวแตกินผูชาย 
หญิง073 18 ขบขัน, อวยพร นอนหลับฝนดี หมผาดวยนะ เดี๋ยวยุงที่กัดจะไมสบาย 
หญิง073 18 อวยพร อยากขอพรจากดวงจันทร  จะมอบใหฉันไดไหม ขอใหนอนหลับฝนดี 
หญิง074  17 ขบขัน มีไรจะบอก  หลับตากอนดิ  ... ลืมตาทําไม  ไมบอกแลว ... 
หญิง074 17 ขบขัน, เยาแหย เหมือนเคาบอกกันวา คนที่ใชนิ้วโปงกดโทรศัพท คือคนเซ็กสจัด 
หญิง075 15 ขบขัน ฟงสิ สายลมบอกรักเธอ ถาไดยิน ... รับรองวาบา 100 %  
หญิง076 17 ขบขัน, เยาแหย เครื่องนี้ไดถูกระงับบริการแลว เนื่องจากทาน “แรด” 

หญิง076 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
ทานมียอดคางชําระคาบริการ AIS เปนคําวาคิดถึง 1,000,000 

หญิง077 19 ทักทาย ทานขาวรึยัง  ทานใหอรอยนะ 
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หญิง077 19 
บอกกลาว,  

แสดงความผูกพัน เมื่อไหรจะกลับบานซักที  เปนหวงนะ 

หญิง078 17 
แสดงความผูกพัน ยังมีแตคําวาเพื่อน ที่ไมถูกลบเลือน ไมวาเมื่อไหร วันนี้ พรุงนี้ และตลอด

ไป จะถูกเก็บไวในความทรงจําตลอดกาล 

หญิง079 15 
แสดงความผูกพัน เจอคนลาน 7 แตสง sms หาไมไหว เลือกเฉพาะคนถูกใจ รูใชไหมวาคือ U 

! 
หญิง079 15 แสดงความผูกพัน ปลื้ม + เคารพ + คิดถึง + รัก หาร 4  =  ชอบ 
หญิง080 16 ขบขัน, เยาแหย สวยอยางเธอ รอยทั้งรอยเมียนอยชัวร  
หญิง080 16 แสดงความผูกพัน จิ้งจกทักแปลวาระวัง message ดัง แปลวาคิดถึง 
หญิง081 16 บอกกลาว เออ ไมมีอะไรหรอก  แคอยากสงใหเปลืองตังค 

หญิง081 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คิดถึงนะ อยาแอบยิ้ม คิดถึงจริงๆ นะ นั่นแนยิ้มอีกแลว 

หญิง082 18 ขบขัน กด กดลงมาเรื่อยๆ แลวจะเจอของดี .... 
หญิง082 18 ขบขัน, เยาแหย น้ําอะไรไมมีบนสวรรค  น้ําหนาอยางมึงไง 
หญิง083 16 ขบขัน มีคนชมวาเธอนารักมาก  แตไมเปนไร  เราแกตัวใหแลว 
หญิง083 16 ขบขัน, เยาแหย วันนี้ เห็นรถชนหมา เลย msg มาถามวาเจ็บมากมั้ย .. 
หญิง084 19 ขบขัน, เยาแหย คืนนี้หมผานะคนดี  พรุงนี้เดี๋ยวไมมีแรงขวิด 
หญิง085 18 แสดงความผูกพัน Missing U is only half a story.  Hope a other half is U missing me.  

หญิง086 18 
แสดงความผูกพัน A-Z  the one who invented alphabets was a genius but he make a silly 

mistake by keeping “U” and  “I” so far. Miss U 
หญิง087 15 ขบขัน การที่เราหางไกลกัน ทําใหช้ันไดรูจักคําวา ... ชวยตัวเอง 
หญิง087 15 ขบขัน, เยาแหย เธอเปนคนสวย ผูชายเห็นหนาแลวน้ําลายหกดัง .... ถุย 
หญิง088 18 ขบขัน ดีใจดวยนะที่ F4 มาหา ... ในใบเกรดของเธอ 
หญิง088 18 ขบขัน ทําอะไรอยู ไมยอมรับ  โทรไปที่ระบบเขาวา “เจาของเครื่องมี sex อยู”  
หญิง089 17 ขบขัน ขอโทษที่ไมวางโทรกลับ เพราะติดนัดกับอาเสี่ย 
หญิง089 17 ขบขัน อยากใหเธอเขาใจ ไมใชไมใสใจ แตไมวาง อิอิ .. 
หญิง090 14 แสดงความผูกพัน ตอนนี้อยูที่ไหน คิดถึงนะ 
หญิง090 14 แสดงความผูกพัน รักเธอ 
หญิง091 16 ขบขัน  ปม Jet บริการอะไร 1. Jet จะยอง 2. Jet แลวหยิบ  3. Jet แลวหยูบ 
หญิง091 16 ขบขัน, เยาแหย ถาไมแรดจริงอยาอานตอ  นั่นกูวาแลวแรดจริงๆ ดวย  
หญิง092 18 ขบขัน, เยาแหย เดี๋ยวนี้ควายไมไถนาแลว  แตหันมาอาน msg แทน  
หญิง092 18 ทักทาย ซาหวาดดี  Where r u ? 
หญิง093 18 ขบขัน, เยาแหย หนาที่ของใครก็ตองทําใหดี  อยาเธอหนาผี จึงมีหนาที่หลอกคน 
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หญิง093 18 ขบขัน, เยาแหย สง sms หาเธอแลวสบายใจ เหมือนไดใหอาหารหมา 

หญิง094 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คิดถึงเธอไมรูทําไง เลยสงไปทางสายไฟ  เอานิ้วแหยเขาไปจะไดรับรู 

หญิง094 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน รัก รัก รัก รัก รัก รัก ... รักษาสุขภาพดวยนะ 555 

หญิง095 18 ขบขัน, เยาแหย ต่ืนไดแลว  ชาวนาเคารออยู  อยามาทําอู เจาควายนอยเอย  
หญิง095 18 แสดงความผูกพัน 1. เปนหวง  2. คิดถึง  3. คํานึง  ถึงเงินที่เธอยืมไป  เมื่อไรจะคืน ! 
หญิง096 18 ขบขัน, เยาแหย แตกอนคิดวาผีไมมีจริง  แตเปลี่ยนใจแลวต้ังแตเจอเธอนั่นแหละ 
หญิง096 18 แสดงความผูกพัน 1  กด 2 อาน 3. ยิ้ม 4 save  แคนี้คนสงก็ดีใจแลว 
หญิง097 16 ขบขัน, เยาแหย อยากใหเธอเหมือนจักรยาน  สวย มีคา นาถีบ. 
หญิง097 16 ขบขัน, เยาแหย ลงมา! ลงมา!  …  เดี๋ยวนี้นะ  ขึ้นไปอยูทําไม คานนะ 
หญิง098 16 แสดงความผูกพัน หลับฝนดีนะ 
หญิง098 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
หญิง099 15 ขบขัน ใครลบขอความนี้จะเปนโสดไปตลอดชีวิต ไมเช่ืออยาลบหลู 

หญิง099 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน อิจฉาปรอทที่อยูใกลคนไข  ... อิจฉาเสนเลือดใหญที่อยูใกลหัวใจเธอ  

หญิง100 16 ทักทาย สวัสดีตอนเชา 
หญิง100 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงมาก 
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ชาย003 18 ขบขัน บริการพิเศษตัดขนหมอย   กัดสีบน ......555 
ชาย004 17 ขบขัน คืนนี้อยาเดินคนเดียว เดี๋ยวเมื่อยนะจะบอกให 
ชาย006 18 ขบขัน กดมาทําไม...กดมาทําไม.... 
ชาย006 18 ขบขัน คนอานนารักจัง  แตคนเสียตังคนารักกวา 
ชาย007 15 ขบขัน ถา want ก็ไป r  ถา.....ก็ไปโรงแรม 
ชาย007 15 ขบขัน อาไรวะ  งงวะ (^0^) 
ชาย008 18 ขบขัน กดลงอีก 2 ครั้ง กูบอกใหกดสองครั้ง เสลอ 
ชาย008 18 ขบขัน มีอะไรจะให อายจังเลย ตีน ไง 
ชาย010 18 ขบขัน เล็กใหญไมสําคัญอยูที่แรงดันและความอดทน 
ชาย011 16 ขบขัน ขออภัยเลขหมายนี้ไมสามารถใหบริการทางเพศไดขณะนี้ 
ชาย012 18 ขบขัน ระวังคืนนี้จะเสียทาใหผูชาย  แตไมเปนไรจะไดทาใหมๆ คืนมา 
ชาย013 17 ขบขัน รักเธอนะ อาวขอโทษสงผิดวะ! 
ชาย014 17 ขบขัน ทําไมชอบพูดลับหลังวาเราหนาตาดี 
ชาย016 16 ขบขัน สงมาเลน ๆ เสีย 3 บาท และสบายใจ 
ชาย017 16 ขบขัน เมื่อเชารถชนหมา เลย SMS ถามวาเจ็บหรือเปลา 
ชาย017 16 ขบขัน รักๆๆๆๆ รักแรเหม็นมาก 
ชาย022 18 ขบขัน กามาทุกขัง โลเก 
ชาย023 19 ขบขัน แมงไมคิดถึงเวลาตด แตก็คิดถึงทุกเวลาที่เกาตูด 
ชาย024 18 ขบขัน อยากบอกวาคิด ๆ ๆ ไมออก 
ชาย024 18 ขบขัน อภรรยาติตัว ปรมาลาภา การไมมีภรรยาติดตัว เปนลาภอันประเสริฐ 
ชาย029 17 ขบขัน ผูหญิงก็เหมือน ยาคูลย  ตองรีบมีชูกอนหมดอายุ 
ชาย033 17 ขบขัน 5 คม  1.  คมไมนาดวย 2. คมไมนาอวย  3. คมระบวย 
ชาย037 17 ขบขัน ขอความกวนกวานี้มีอีกไหม 
ชาย041 18 ขบขัน คําเตือน หามใชนิ้วโปงกดรับโทรศัพท มิฉะนั้นจะตกหลุมรักคนสง  

ชาย044 17 
ขบขัน  จับสินคาหลัง บขส. ตํารวจตาย 4 กระหรี่ตาย 8 นอกนั้นกางเกงรัดแตด

ตายหมด 
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ชาย045 16 ขบขัน ตอนนี้มาประกันตัวหนอยโดนจับขอหาหนาตาดี 
ชาย045 16 ขบขัน ดูผูหญิงอยาดูที่หนาตา ใหดูวาเธอเสียเอกราชมากี่ครั้ง 
ชาย051 18 ขบขัน เรียนดี แตขัดสน  เอวบางรางนอย  แตซอยทนสนปาว!!!!! 
ชาย055 17 ขบขัน คําวา “รัก”  คือ ร= รอ  ก=กก  รวมเปนรอกกเธอจะ 
ชาย056 18 ขบขัน อยากบอกใหเธอรูวาฉันนารักกวามาก 
ชาย058 15 ขบขัน ไดขาววามีคนตามหาคนนารัก  เราเลยไมวาง 
ชาย059 17 ขบขัน ความฝนของฉัน เปนฝนที่ไมเปนจริง (ฝนเปยก) 
ชาย061 17 ขบขัน บริการจากAIS  เซ็กหมูกด1 วิตถารกด 2  ธรรมดากด 0  ชอบหมดกดหากู 
ชาย062 18 ขบขัน นมกลองมันแพงกอนดูด   แตนม......มันดูดกอนแทง 
ชาย068 17 ขบขัน กางเกงในที่อยูใตเตียงเอามาคืนดวยไมมีใสแลว 
ชาย070 16 ขบขัน ตอนนี้อยูโรงพัก มาประกันตัวหนอย โดนจับขอหา “หนาตาดี” 
ชาย072 17 ขบขัน รัก รัก รัก  รักษาหุนหนอย 
ชาย074 18 ขบขัน ขอหอมหนอยนะ  จะเอาไปทําซุป 
ชาย079 17 ขบขัน โทรศัพทนะ ไมใชผูชาย  ไมตองจองนานๆ ก็ได 
ชาย082 16 ขบขัน เมื่อเธอลม ฉันจะยืนอยูขางๆ  คอยทําทุกอยางไมใหเธอยืน 
ชาย082 16 ขบขัน Nง#07  รูวาอานไมออกยังเสือกจะอานอีก 
ชาย086 16 ขบขัน เคล็ดลับหนาใส  ใชน้ํามะพราวลางหนา  ทาแปงใหขาว  อมตังคแลวนอน 
ชาย092 18 ขบขัน มีคนบอกรักเธอหรือยัง?? ถาไมมี.. รอตอไป รอไวชาติหนา ก็แลวกัน 
ชาย093 15 ขบขัน อกหักนะเรื่องเล็ก แตมีแฟนหนาอกเล็กนี่สิเรื่องใหญ  
ชาย094 15 ขบขัน เธอดีทุกอยาง ทั้งความรู หนาตา การศึกษา เสียอยางเดียว ...เลว 

ชาย094 15 
ขบขัน Perfect ! หุนเพรียว ขาเรียว ผมยาว ฟนขาว และปาก...จัดนาขัดดวยวิก

ซอล 

ชาย095 16 
ขบขัน หมายเลขที่ทานสง ไดตายจากทานไปแลว กรุณาสงมาใหมชาติหนา 

ขอบคุณคะ 
ชาย096 14 ขบขัน miss miss miss miss miss miss มิสทินมาแลวอะ    
ชาย100 16 ขบขัน อานทําไม ลองสง msgเฉยๆ ไมตองดีใจ เพราะ... ไมมีใครคิดถึง   
หญิง001 16 ขบขัน คนที่กดมือถือดวนนิ้วโปงมักเปนคนที่เซ็กจัด 
หญิง002 16 ขบขัน เมื่อวานขับรถชนหมา เลยสง msg มาถามวาเจ็บปาว 
หญิง011 16 ขบขัน เขาวากันวา คนที่รับดวยมือขวาเปนคน sex จัด 
หญิง012 15 ขบขัน กูรักมึง (ตอแหล) 
หญิง013 17 ขบขัน ใครดาเจอตบ ใครลบเจอตีน 
หญิง014 17 ขบขัน ขอหอมหนอยนะ นานิดเดียว จะเอาไปทําซุป 
หญิง015 18 ขบขัน จูจุบ จูจุบ แตอยาใหมากนะ เดี๋ยวจะทนกลิ่นปากไมไหว 
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หญิง018 17 ขบขัน ความรักไมเขาใครออกใคร ทําไมเขาแกแลวไมยอมออก 
หญิง023 17 ขบขัน หนาปากซอยเขียนวาคนนารักหามเขา เมื่อวานกอเลยไมไดไปหา 
หญิง028 17 ขบขัน กางเกงในใตเตียงมาคืนดวยไมมีใสแลว 
หญิง028 17 ขบขัน เอวบางรางนอยซอยถี่ 
หญิง029 17 ขบขัน เลิกแรดเมื่อไร เดี๋ยวใหแมมาขอ 
หญิง033 17 ขบขัน เหวอ ๆๆๆ มีไรจะบอกกดลงสิ..........กดอีกเดะ อีกๆ...........หลอกงายจัง 
หญิง034 18 ขบขัน ขอหอมหนอยนะ นานิดเดียวนะ จะเอาไปทําซุป 
หญิง037 18 ขบขัน คําเตือน การศึกษาทําใหการดื่มสุราลดลง 
หญิง038 18 ขบขัน เกลียดคนหนาตาดี  เกลียดตัวเองจริงๆ  555 
หญิง040 15 ขบขัน ขอหอมหนอยนะ นานัดเดียวนะ จะเอาไปทําซุป 
หญิง045 17 ขบขัน คนสงนารัก คนรับมักไมสงตอบ 
หญิง046 15 ขบขัน F#+๗๓ฌโ+ วาแลว SMSนี้คนโงอยางเธออานไมออก 
หญิง048 18 ขบขัน ขออภัยสงขอความผิดคะ 
หญิง048 18 ขบขัน ขอความนี้คนโงอานไมเขาใจ AE+A*+?+ 
หญิง049 19 ขบขัน พรุงนี้มีนัดใหไปสงคนของ ของคนสวยกวานี้ 
หญิง050 18 ขบขัน อารายหวา นาเบื่อจริง ๆเลย 
หญิง056 18 ขบขัน ไมวาอะไรจะเกิดขึ้น อยากบอกใหเธอรูวาฉัน ฉัน.... ... “สวย” 
หญิง056 18 ขบขัน วันนี้คุณชวยตัวเองหรือยังดวยความปรารถนาดีจากองคการ sex # sex 
หญิง059 16 ขบขัน ชวยแจงจับที เจาของโทรศัพทเครื่องนี้คดีพรากหัวใจ 
หญิง060 17 ขบขัน ประกาศจากกรมอุตุปนี้ อากาศจะเย็นมาก .... ใหรีบกอดแฟนดวน !!! 
หญิง066 17 ขบขัน ดูทําไม วางไปเลย วางมากหรือไง ดังนิดดังหนอยตองรีบหยิบมาดู  
หญิง067 17 ขบขัน คืนที่ดาวเต็มฟา  เธอหนาวไหมคนดี  ถาหนาวกอปด ... แอร ดิ !!! 
หญิง068 18 ขบขัน ไมสง  msg มาเลย ... ไมเปนไร ....  เราเขาใจ ... วา ... งก  ! 
หญิง069 17 ขบขัน คนนารักกําลังอาน แตคนสงนารักกวา  
หญิง072 17 ขบขัน โทรศัพทนะ ไมใชผูชาย ไมตองจองขนาดนั้นก็ได 
หญิง074  17 ขบขัน มีไรจะบอก  หลับตากอนดิ  ... ลืมตาทําไม  ไมบอกแลว ... 
หญิง075 15 ขบขัน ฟงสิ สายลมบอกรักเธอ ถาไดยิน ... รับรองวาบา 100 %  
หญิง082 18 ขบขัน กด กดลงมาเรื่อยๆ แลวจะเจอของดี .... 
หญิง083 16 ขบขัน มีคนชมวาเธอนารักมาก  แตไมเปนไร  เราแกตัวใหแลว 
หญิง087 15 ขบขัน การที่เราหางไกลกัน ทําใหช้ันไดรูจักคําวา ... ชวยตัวเอง 
หญิง088 18 ขบขัน ดีใจดวยนะที่ F4 มาหา ... ในใบเกรดของเธอ 
หญิง088 18 ขบขัน ทําอะไรอยู ไมยอมรับ  โทรไปที่ระบบเขาวา “เจาของเครื่องมี sex อยู”  
หญิง089 17 ขบขัน ขอโทษที่ไมวางโทรกลับ เพราะติดนัดกับอาเสี่ย 
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หญิง089 17 ขบขัน อยากใหเธอเขาใจ ไมใชไมใสใจ แตไมวาง อิอิ .. 
หญิง091 16 ขบขัน  ปม Jet บริการอะไร 1. Jet จะยอง 2. Jet แลวหยิบ  3. Jet แลวหยูบ 
หญิง099 15 ขบขัน ใครลบขอความนี้จะเปนโสดไปตลอดชีวิต ไมเช่ืออยาลบหลู 
ชาย093 15 ขบขัน เยาแหย ความอวนไมเขาใครออกใคร......แตมันเขาเธอ..ไมยอมออก!! 
หญิง067 17 ขบขัน, บอกกลาว ทดลองสงขอความเฉยๆ ไมตองดีใจ มีใครคิดถึง have 3 physics 
ชาย009 18 ขบขัน, เยาแหย กินขาวใหตรงเวลา แตอยาเคี้ยวเอื้องบอยๆ 

ชาย010 18 
ขบขัน, เยาแหย หวงนะ หวงใย หวงใจ  หวงหา หวงนะ หวงวา ใครจะคอยหาหญาใหเธอ

กิน 
ชาย012 18 ขบขัน, เยาแหย อยาทําหนาลาวใสโทรศัพท เวลาอาน message เดี๋ยวเครื่องพัง 
ชาย013 19 ขบขัน, เยาแหย คุณคือจุดอวน! เชิญคะ 
ชาย015 17 ขบขัน, เยาแหย มีลาว 3 คน คนนึงไปกับแฟน คนนึงไปเที่ยว อีกคนกําลังอานอยู 
ชาย015 17 ขบขัน, เยาแหย ปจจุบันควายไมไถนา แตมานั่งสง SMS 
ชาย016 16 ขบขัน, เยาแหย คิดถึงนะ ไมตองยิ้มไมใชมึง กูคิดถึงแฟนกู 
ชาย022 18 ขบขัน, เยาแหย ถาคืนนี้ไมฝนขอใหพระจันทรตกใสหัวเธอ 
ชาย023 19 ขบขัน, เยาแหย ควายไมไถนา เอาเวลามาสง SMS 
ชาย033 17 ขบขัน, เยาแหย มีลาว 3 คน ลาว 2 คนไปเที่ยว  สวนลาวอีกคนอานขอความอยู 
ชาย036 17 ขบขัน, เยาแหย เมื่อวานนี้คนชมเธอวานารัก  แตไมเปนไรนะใจเย็น เราเถียงแทนเธอแลว 
ชาย043 15 ขบขัน, เยาแหย ตาเหมือนตาทราย คอยาวเหมือน หงษ  ผมดําเหมือนอีกา  ตัวสัตวนี่หวา 
ชาย044 17 ขบขัน, เยาแหย เธอทั้งสวยทั้งทะนุถนอม  นารักษาไวใชนาน ๆ วัตถุโบราณชัดๆ  
ชาย046 18 ขบขัน, เยาแหย อกหักเรื่องเล็ก อกเล็กเรื่องใหญ 
ชาย047 18 ขบขัน, เยาแหย รัก รัก รัก  แรเหม็นจัง 
ชาย047 18 ขบขัน, เยาแหย วันนี้ขับรถชนหมามา เลยโทรมาถามวาเจ็บปาว 
ชาย055 17 ขบขัน, เยาแหย 4 ก สําหรับเธอ  ก แรกเกมส ก สองออกกําลังกาย ก สามเรียนเกง ก สี่เกย 
ชาย057 19 ขบขัน, เยาแหย พรุงนี้เปนวันดีที่ไมไดเจอเธอ 
ชาย066 17 ขบขัน, เยาแหย เรียนไมยุงมุงแตหมอ  นั่นแหละแก 
ชาย066 17 ขบขัน, เยาแหย ความนารักของเธอฉันยอมแพ  ความหนาแกฉันยอมรับ 
ชาย067 16 ขบขัน, เยาแหย กรี๊ดด เขมรรับ msg ตํารวจจับที 
ชาย072 17 ขบขัน, เยาแหย The radest linked   ทุกคนเห็นวาคุณแรดที่สุดในทีม   เชิญคะ 
ชาย077 18 ขบขัน, เยาแหย รักเธอเพราะเธอหนาเหมือนควาย 
ชาย086 16 ขบขัน, เยาแหย มาเทสตหนากลองดวน   คุณไดรับบทนําเรื่องตามลาอีหนาหนอน 
ชาย095 16 ขบขัน, เยาแหย ควายหลุดมา 1 ตัว อยากขอความชวยเหลือเพื่อนมาเปนลามใหที 
ชาย096 14 ขบขัน, เยาแหย ประชุมดวน ชางมาวัว มาหมดแลว เหลือควาย ตัวเดียว มัวแตอานmsg    
ชาย097 14 ขบขัน, เยาแหย อยากให เธอเหมือน จักรยานคันนี้ สวยสงา มีคา นาถีบ    
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ชาย097 14 ขบขัน, เยาแหย ลงมา!! ลงมา!! ลงมา!! ลงมาเดี๋ยวนี้ ขึ้นไปอยู ทําไม บนคานนะ!!    
ชาย098 18 ขบขัน, เยาแหย พักนี้ ไมรูเปนไง ไมไดสง msg หา   เหมือนลืมให อาหารหมา ทุกที    
ชาย098 18 ขบขัน, เยาแหย คนไมสวย หามอาน ยังจะอานอีก  เอะ..บอกวา คนไมสวย หามอานไง    
หญิง002 16 ขบขัน, เยาแหย ขณะนี้ขอความของคุณไมสามารถติดตอไดเพราะคนตัวดําหามใช 
หญิง006 18 ขบขัน, เยาแหย แปลกแตจริง ต่ืนเชามาสองกระจก จะเห็นตัวประหลาด ลองดูซิ 
หญิง011 16 ขบขัน, เยาแหย ประกาศ! คนอานไมสวย 
หญิง012 15 ขบขัน, เยาแหย หนาเธอสวย ตัวเธอดํา  ตูดเธอใหญ 
หญิง013 17 ขบขัน, เยาแหย ใครอานเปนหมู ใครดูเปนหมา 
หญิง018 17 ขบขัน, เยาแหย เมื่อเชาเดินเตะหมาบา กเ็ลย message วาเจ็บหรือเปลา 
หญิง022 17 ขบขัน, เยาแหย ประกาศ ๆ เจาของมือถือเครื่องนี้ลาวอยางแรง!! 
หญิง022 17 ขบขัน, เยาแหย เช่ือหรือไม ปจจุบันควายไมไถนา แตเอาเวลามา msg 
หญิง023 17 ขบขัน, เยาแหย รักคนเขียน เกลียดคนอาน คนหนาดําอานทําไม 

หญิง024 16 
ขบขัน, เยาแหย คืนนี้ฉันเห็นดาว ดาวสวยเหลือเกิน  ฉันเห็นเธอ ฉัน ฉัน กลับไปดูดาวดี

กวา 
หญิง027 18 ขบขัน, เยาแหย เมื่อมีคนชมวาเธอนารัก แตไมเปนไรเราเถียงแทนเธอแลว 
หญิง028 17 ขบขัน, เยาแหย ผูชายปากหมาเจอมานับแสน บอกวาไมมีแฟนที่ควงแขนแฟนหรือหมา 
หญิง029 18 ขบขัน, เยาแหย อยากบอกวารัก รักรัก  รักษาหุนดวยนะ ระวังอวน 
หญิง039 17 ขบขัน, เยาแหย คนสงนารักคนรับแมงขี้เหร 
หญิง040 15 ขบขัน, เยาแหย อยาแปลกใจถาใคร + กอชมวาเธอนารักตอแหลทั้งนั้น 
หญิง041 16 ขบขัน, เยาแหย วันนี้ขับชนหมา......เลยสง massage  มาถามวาเจ็บหรือเปลา 
หญิง041 16 ขบขัน, เยาแหย อากาศรอนดูแลสุขภาพดวยสัญญาวาจะพาไปฉีดยา 
หญิง043 16 ขบขัน, เยาแหย สัตวปาสงวนมี 15 ชนิดแตชนิดที่ 16 กาํลังอาน SMS อยู  
หญิง047 17 ขบขัน, เยาแหย เธอเปนคนรักสัตว หนาเหมือนสัตว  แตฉันจึงไมรักสัตว 
หญิง050 18 ขบขัน, เยาแหย คุณเปนผูหญิงที่สวยที่สุด แตสวยสุดทายนะจะ 
หญิง052 16 ขบขัน, เยาแหย วาแลวคนโรคจิตตองเปดอาน 

หญิง059 16 
ขบขัน, เยาแหย ไมมีอะไรทําทดลองสงขอความเฉย ๆ ไมตองดีใจ เพราะไมมีใครคิดถึง

เลย 
หญิง071 14 ขบขัน, เยาแหย วางๆ สัญญาวาจะพาไปฉีดยา 
หญิง072 17 ขบขัน, เยาแหย กินขาวบางนะ  ... อยามัวแตกินผูชาย 
หญิง074 17 ขบขัน, เยาแหย เหมือนเคาบอกกันวา คนที่ใชนิ้วโปงกดโทรศัพท คือคนเซ็กสจัด 
หญิง076 17 ขบขัน, เยาแหย เครื่องนี้ไดถูกระงับบริการแลว เนื่องจากทาน “แรด” 
หญิง080 16 ขบขัน, เยาแหย สวยอยางเธอ รอยทั้งรอยเมียนอยชัวร  
หญิง082 18 ขบขัน, เยาแหย น้ําอะไรไมมีบนสวรรค  น้ําหนาอยางมึงไง 
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หญิง083 16 ขบขัน, เยาแหย วันนี้ เห็นรถชนหมา เลย msg มาถามวาเจ็บมากมั้ย .. 
หญิง084 19 ขบขัน, เยาแหย คืนนี้หมผานะคนดี  พรุงนี้เดี๋ยวไมมีแรงขวิด 
หญิง087 15 ขบขัน, เยาแหย เธอเปนคนสวย ผูชายเห็นหนาแลวน้ําลายหกดัง .... ถุย 
หญิง091 16 ขบขัน, เยาแหย ถาไมแรดจริงอยาอานตอ  นั่นกูวาแลวแรดจริงๆ ดวย  
หญิง092 18 ขบขัน, เยาแหย เดี๋ยวนี้ควายไมไถนาแลว  แตหันมาอาน msg แทน  
หญิง093 18 ขบขัน, เยาแหย หนาที่ของใครก็ตองทําใหดี  อยาเธอหนาผี จึงมีหนาที่หลอกคน 
หญิง093 18 ขบขัน, เยาแหย สง sms หาเธอแลวสบายใจ เหมือนไดใหอาหารหมา 
หญิง095 18 ขบขัน, เยาแหย ต่ืนไดแลว  ชาวนาเคารออยู  อยามาทําอู เจาควายนอยเอย  
หญิง096 18 ขบขัน, เยาแหย แตกอนคิดวาผีไมมีจริง  แตเปลี่ยนใจแลวต้ังแตเจอเธอนั่นแหละ 
หญิง097 16 ขบขัน, เยาแหย อยากใหเธอเหมือนจักรยาน  สวย มีคา นาถีบ. 
หญิง097 16 ขบขัน, เยาแหย ลงมา! ลงมา!  …  เดี๋ยวนี้นะ  ขึ้นไปอยูทําไม คานนะ 

ชาย021 18 
ขบขัน, เยาแหย,  
แสดงความผูกพัน 

หมผาดวยนะ เปนหวงนะ เดี๋ยวพรุงนี้ไมมีแรงขวิด 

ชาย021 18 
ขบขัน, เยาแหย,  
แสดงความผูกพัน อยานอนดึกเดี๋ยวไมนารัก เพราะที่เปนอยูก็รับไมไดอยูแลว 

ชาย046 18 
ขบขัน, เยาแหย,  
แสดงความผูกพัน เราจะคอยเปนนกเอี้ยงเลี้ยงเธอตลอดไป 

ชาย100 16 
ขบขัน, เยาแหย,  

อวยพร 
คืนนี้ หลับฝนดีนะ แตอยาสองกระจกกอนนอนละ เดี๋ยวฝนราย 

ชาย087 16 ขบขัน, อวยพร คืนนี้นอนหลับฝนดี  หมผาดวยละ  เดี๋ยวยุงที่กัดจะไมสบาย 
หญิง073 18 ขบขัน, อวยพร นอนหลับฝนดี หมผาดวยนะ เดี๋ยวยุงที่กัดจะไมสบาย 
ชาย090 15 ทักทาย จํากันไดปาว 
หญิง077 19 ทักทาย ทานขาวรึยัง  ทานใหอรอยนะ 
หญิง092 18 ทักทาย ซาหวาดดี  Where r u ? 
หญิง100 16 ทักทาย สวัสดีตอนเชา 

ชาย078 17 
ทักทาย,   

แสดงความผูกพัน 
Hello   I miss U 

ชาย004 17 นัดหมาย  8 โมง จะยืน จะยืน...... 
ชาย042 18 นัดหมาย พรุงนี้อยาลืมเอาสิ่งนี้มานะ 
ชาย084 18 นัดหมาย เจอกันที่เดิม   
หญิง034 18 นัดหมาย สอบ ent’ เสร็จไปเที่ยวกันนะ 
หญิง014 17 นัดหมาย, ขบขัน พรุงนี้แปดโมงวางมั้ย ไมไดนัดเดทหรอก จะชวนเคารพธงชาติ 
ชาย003 18 บอกกลาว อานทําไม message ไปอานหนังสือไป 
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ชาย005 15 บอกกลาว โทรกลับมาดวย ตอนนี้ถกูทิ้ง 
ชาย020 18 บอกกลาว ทําไรอยู อยูไหน 
ชาย020 18 บอกกลาว กลับบานดวน 
ชาย052 18 บอกกลาว ระยะทางพิสูจนมา  กาลเวลาพิสูจนคน  การอดทนพิสูจนตัวเอง 
ชาย076 18 บอกกลาว สง msg มาก จะยากจน 
ชาย080 18 บอกกลาว โทรกลับพอดวย 
ชาย080 18 บอกกลาว อยูที่ไหน  โทรกลับดวย 
ชาย084 18 บอกกลาว มึงอยูที่ไหน  โทรกลับกูดวย 
ชาย085 15 บอกกลาว กูเกลียดมึงวะ 
ชาย089 17 บอกกลาว ไปไหนทําไมไมบอกบาง ซึ้งมึงเลย !!! 
ชาย090 15 บอกกลาว โทรกลับดวย  ไมมีเงิน 
หญิง007 19 บอกกลาว โทรกลับหาหนอย 
หญิง025 15 บอกกลาว รอจนกวาฉันจะไปถึง 
หญิง025 15 บอกกลาว กลับบานใหเร็วที่สุดเทาที่จะทําได 
หญิง071 14 บอกกลาว เมาเหลาเสียหลัก เมารักเสียใจ  
หญิง081 16 บอกกลาว เออ ไมมีอะไรหรอก  แคอยากสงใหเปลืองตังค 

ชาย025 18 
บอกกลาว,  

แสดงความผูกพัน ยินดี 

หญิง077 19 
บอกกลาว,  

แสดงความผูกพัน เมื่อไหรจะกลับบานซักที  เปนหวงนะ 

ชาย079 17 บอกกลาว, ขบขัน รูตัวมั้ยวานารักจัง   จากเด็กเลี้ยงแกะ 
หญิง010 15 บอกกลาว, ขบขัน อยูไหนแลวรีบมาดวน ตังคหมด 
ชาย018 16 เยาแหย ทําไรอยู ไมไดถามมึง ควาย 
ชาย060 17 เยาแหย รักตายละ 

ชาย001 15 
แสดงความผูกพัน การตายมิใชการจากกันที่สุด กลับกัน การจากกันที่ไกลที่สุดคือ การที่ฉัน

อยูใกลเธอแลวเธอไมรูวา “ฉันรักเธอ” 
ชาย001 15 แสดงความผูกพัน เจามือถือตัวนอย บอกเจานายหนอยวามีคนคิดถึง 
ชาย002 17 แสดงความผูกพัน I love you 
ชาย005 15 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย009 18 แสดงความผูกพัน คืนนี้ใหนอนฝนดี อยาลืม kiss กอนนอน 
ชาย011 16 แสดงความผูกพัน หามไมได ก็หัวใจมันคิดถึง ไมตองยิ้มไมใชมึง กูคิดถึงแฟนกู 
ชาย018 16 แสดงความผูกพัน คิดถึง 
ชาย019 16 แสดงความผูกพัน รักอะ 
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ชาย019 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย025 18 แสดงความผูกพัน คิดถึง 
ชาย026 18 แสดงความผูกพัน ไมมีเวลาไหนที่ผมไมคิดถึงคุณ และผมก็รักคุณตลอดไป 
ชาย026 18 แสดงความผูกพัน ผมไมรูคุณจะคิดยังไงกับผม เพียงแคผมรักคุณคนเดียวก็เพียงพอ 

ชาย027 17 
แสดงความผูกพัน กุหลาบแดงที่ปกอก  กุหลาบตกคือรักที่หดหาย กุหลาบย่ําคือความรักที่

กลับกลาย กุหลาบตายคือความรักที่ถูกลืม 

ชาย027 17 
แสดงความผูกพัน หากรักคือทุกขแสนสุขคืออะไร  หากรักคือการเสียใจ แลวทําไมใจ

ตองการ 
ชาย030 17 แสดงความผูกพัน ทองฟาไมกวางพอ ที่เขียนคําวาคิดถึงเธอ 
ชาย030 17 แสดงความผูกพัน รักษาสุขภาพดวย คนหนาตาดีเปนหวง 
ชาย031 17 แสดงความผูกพัน กูรักมึง 
ชาย032 16 แสดงความผูกพัน ถึงบานเร็วๆ นะ เปนหวงจะ 
ชาย032 16 แสดงความผูกพัน หลับฝนดีนะ 
ชาย034 17 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย034 17 แสดงความผูกพัน ยินดีนะ 
ชาย035 16 แสดงความผูกพัน หลับฝนดีคิดถึงมาก 
ชาย036 17 แสดงความผูกพัน กอนนอนหมผานะคะ เดี๋ยวยุงที่กัดเธอไมสบาย 
ชาย039 18  แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย040 18 แสดงความผูกพัน Don’t cry, coz it’s over smile coz, it happened 
ชาย040 18 แสดงความผูกพัน อยูใตปอ.นะ คิดถึง 

ชาย041 18 
แสดงความผูกพัน มันอาจจะงายในการหาเพื่อนใหมซักคน  แตมันยากกวานะที่จะมีเพื่อนแท

ซักคน 

ชาย048 15 
แสดงความผูกพัน God  give  you  to  hand  to  hold  lot   give  you  one  heart  to  find  

another one  
ชาย048 15 แสดงความผูกพัน I love you 
ชาย049 15 แสดงความผูกพัน อยูไหนมีคนคิดถึงนะ 
ชาย050 16 แสดงความผูกพัน ยังไงคนที่เขารักก็มีคา กวาคนที่รักเขาเสมอ 
ชาย050 16 แสดงความผูกพัน จุดบุหรี่วันละมวน เหมือนจุดชนวนไปสูความตาย เปนหวงนะ 
ชาย052 18 แสดงความผูกพัน หวงนะ หวงใย  หางไกล  หวงหา หวงนะ  หวงวา  จะมีใครมา หวงแทน 
ชาย053 18 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะรักมาก ๆ ดวย 
ชาย053 18 แสดงความผูกพัน วันนี้นอนหลับฝนดีนะคิดถึงดวย 
ชาย054 18 แสดงความผูกพัน มือถือเจาขาฝากบอกคนขี้เหงาแถวนั้นดวยนะวาคนนารักทางนี้เขาคิดถึง 
ชาย056 18 แสดงความผูกพัน พยากรณวาวันนี้อากาศดี  มีคนคิดถึงเล็กนอยถึงปานกลาง 
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ชาย061 17 
แสดงความผูกพัน ทุกขอความที่สงไป แอบสงใจไปดวยเสมอ ทุกขอความที่อานเจอสงผาน 

SMS จากใจ 
ชาย063 16 แสดงความผูกพัน การบินไทยรักคุณเทาฟา  แตฉันรักเธอมากกวาการบินไทย 
ชาย067 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงเปนหวง ดูแลตัวเองนะ 

ชาย069 17 
แสดงความผูกพัน Tree can not live without water, bird can not live without insect, ant can 

not live without sweet, I can not live without u … nif green tea. 
ชาย070 16 แสดงความผูกพัน ฝากหัวใจใส ๆ มาใหเธอในวันนี้กระซิบบอกเธออีกที good night 

ชาย071 15 
แสดงความผูกพัน เม็ดทรายหนึ่งกํามือ เธอนั่นจําไดไหมความคิดถึงที่มีใหมากกวาเม็ดทราย

ในกํามือ 
ชาย071 15 แสดงความผูกพัน คิดถึงตลอดกาล 
ชาย073 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงจริงๆ นะ  (ยิ้มอีกแลว) 
ชาย073 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ  (ไมตองแอบยิ้ม) 
ชาย074 18 แสดงความผูกพัน ขอแควันละหนึ่งนาที  คิดถึงคนๆ นี้ บางก็พอ 
ชาย078 17 แสดงความผูกพัน Miss U na crub 
ชาย081 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงจังเลย 
ชาย081 16 แสดงความผูกพัน กลับบานรึยัง  เปนหวงนะ 
ชาย083 17 แสดงความผูกพัน รักษาสุขภาพนะจะ  เปนหวง 
ชาย083 17 แสดงความผูกพัน กลับบานเร็วๆนะ  คนดี 
ชาย085 15 แสดงความผูกพัน มารักกันนะ 
ชาย087 16 แสดงความผูกพัน ดูแลรักษาสุขภาพดวยละ  เปนไรไป ไมมีคนคุยดวย  เหงาแยเลย 
ชาย088 15 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
ชาย088 15 แสดงความผูกพัน รักมึงโวย 
ชาย091 17 แสดงความผูกพัน รักมึงวะ 
ชาย091 17 แสดงความผูกพัน คิดถึง โครต  
ชาย099 15 แสดงความผูกพัน ขณะนี้ ไมมีสัญญาณ ตอบรับ จากเลขหมายที่เรียก มีแตคําวา คิดถึง 
หญิง004 17 แสดงความผูกพัน กดเมือคิดถึง............รูแตวาคิดถึง  ไมตองกดแลว 
หญิง007 19 แสดงความผูกพัน คิดถึง เปนหวง รักนะ 
หญิง008 16 แสดงความผูกพัน รักและคิดถึง 
หญิง009 17 แสดงความผูกพัน รักนะ 
หญิง017 17 แสดงความผูกพัน โชวเบอรใหเธอรู เผื่อเธอใจดีจะโทรกลับ 
หญิง019 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงเธอ 
หญิง020 17 แสดงความผูกพัน รีบมาหนอยนะ เปนหวง 
หญิง021 18 แสดงความผูกพัน คิดถึง 
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หญิง021 18 แสดงความผูกพัน พอกับแมเปนหวงนะ 
หญิง026 15 แสดงความผูกพัน คิดถึงที่สุดเลยนะ เพราะรักมากเลย 

หญิง030 18 
แสดงความผูกพัน  I  may  be your  best  friend  that  you’re got  before best  I’m got before  

but I’m  willing 2 do my best to make our  friendship grow. 
หญิง032 17 แสดงความผูกพัน ในโลกนี้มีมากคนใหรูจัก  นอยนักที่เราจะรักและคิดถึง 

หญิง032 17 
แสดงความผูกพัน คนดีคน 1 นอนไมหลับคนดีอีกคนนอนหลับไหม คนดี 2 คนอยูหางไกล

คนดีคนไหนหลับกอนกัน 
หญิง033 17 แสดงความผูกพัน การบินไทยรักคุณเทาฟา  แตเรารักเธอมากกวาการบินไทย 
หญิง035 17 แสดงความผูกพัน จะยอมใหเธอดูถกูใหเธอรู วาฉันรักเธอขนาดไหน 
หญิง035 17 แสดงความผูกพัน อยากอยูใกลใหใจอุน   อยากจับมือคุณมาแนบแกมเบาๆ 
หญิง042 16 แสดงความผูกพัน I’ll always love u only if there’s no 1 on earth 
หญิง042 16 แสดงความผูกพัน จิ้งจกทักตองระวังแตถา message   ดังแปลวา  “คิดถึง”             
หญิง044 17 แสดงความผูกพัน love you 
หญิง044 17 แสดงความผูกพัน U are my best friend 
หญิง053 18 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
หญิง054 18 แสดงความผูกพัน เจาเฮ็ดหยังอยู.....ชาบายดีบอ... อยาลืมคิดฮอดบอย... 
หญิง057 18 แสดงความผูกพัน 3 thing 2 say  before u go to bed tonight   
หญิง058 18 แสดงความผูกพัน คิดถึงเพื่อน ๆ นะไมวาเพื่อนจะอยูไหนคิดถึงตลอด 
หญิง058 18 แสดงความผูกพัน ถึงคนที่นารักขอใหมีความสุข สุข สุขขี สุขขี 
หญิง060 17 แสดงความผูกพัน คนอานนารัก 

หญิง061 17 
แสดงความผูกพัน เก็บ ATM ภาพดี ๆในขวดโหลกับใจโตสดใส ปดฝาดวยความหวงใย สง

ใหเธอ 
หญิง062 15 แสดงความผูกพัน พยากรณดวงชะตาวันนี้ มีคนคิดถึงสง sms มาบอกวาคิดถึงนะ 
หญิง063 15 แสดงความผูกพัน ถาจิ้งจกทักแปลวาตองระวัง  ถา sms ดัง แสดงวาคิดถึง 
หญิง065 18 แสดงความผูกพัน Some1  cares a lot for U is Me 
หญิง065 18 แสดงความผูกพัน Thinking  y  do u  have to be  so far away ? … I miss u . 
หญิง068 18 แสดงความผูกพัน Non laew gor mai yorm hom par hom hai na  deaw ja mai sa-bye 
หญิง069 17 แสดงความผูกพัน ขอความกระพริบเปนจังหวะ  หัวใจบอกวา คิดถึงจังเลย 

หญิง078 17 
แสดงความผูกพัน ยังมีแตคําวาเพื่อน ที่ไมถูกลบเลือน ไมวาเมื่อไหร วันนี้ พรุงนี้ และตลอด

ไป จะถูกเก็บไวในความทรงจําตลอดกาล 

หญิง079 15 
แสดงความผูกพัน เจอคนลาน 7 แตสง sms หาไมไหว เลือกเฉพาะคนถูกใจ รูใชไหมวาคือ U 

! 
หญิง079 15 แสดงความผูกพัน ปลื้ม + เคารพ + คิดถึง + รัก หาร 4  =  ชอบ 
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หญิง080 16 แสดงความผูกพัน จิ้งจกทักแปลวาระวัง message ดัง แปลวาคิดถึง 
หญิง085 18 แสดงความผูกพัน Missing U is only half a story.  Hope a other half is U missing me.  

หญิง086 18 
แสดงความผูกพัน A-Z  the one who invented alphabets was a genius but he make a silly 

mistake by keeping “U” and  “I” so far. Miss U 
หญิง090 14 แสดงความผูกพัน ตอนนี้อยูที่ไหน คิดถึงนะ 
หญิง090 14 แสดงความผูกพัน รักเธอ 
หญิง095 18 แสดงความผูกพัน 1. เปนหวง  2. คิดถึง  3. คํานึง  ถึงเงินที่เธอยืมไป  เมื่อไรจะคืน ! 
หญิง096 18 แสดงความผูกพัน 1  กด 2 อาน 3. ยิ้ม 4 save  แคนี้คนสงก็ดีใจแลว 
หญิง098 16 แสดงความผูกพัน หลับฝนดีนะ 
หญิง098 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงนะ 
หญิง100 16 แสดงความผูกพัน คิดถึงมาก 

ชาย099 15 
แสดงความผูกพัน,  

เยาแหย msg มาเตือน อยานอนดึก เพราะพรุงนี้ตองไปไถนาแตเชา 

หญิง055 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน อยาออกไปขางนอกตอนพายุรักกําลังพัดแรง 

หญิง064 18 
แสดงความผูกพัน,  

อวยพร 
Do U know why people sending sms ?  1. It’s fun 2 read  2. they want U 
2 know that they haven’t met U 3. they miss u like I do now  :)  Take 
Care na ja. 

ชาย028 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
แอบชอบ แอบรัก แอบมานาน จนเย็นแอบจิต 

ชาย028 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน ขอโทษที่ไมมีตังเลี้ยงหนม  เก็บเงินคานมมาสง message หาเธอ 

ชาย031 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 6 โมงเย็นนี้วางมั้ย ไมชวนไปเดทหรอก  ชวนไปเคารพธงชาติ 

ชาย042 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คนนารักกําลังโทรมา  คนนารําคาญกรุณารับดวย 

ชาย043 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
โทรมาเพราะอยากไดยินเสียงเธอ  ไปเจอเธอเพราะอยากเห็นหนา  แตที่สง 
msg มา เพราะไมอยากเห็นหนาและเสียงเธอ 

ชาย051 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน เหตุดวนเหตุราย  มีคนจะตายเพราะคิดถึงเธอ 

ชาย054 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
อยากออกTV พูดวาคิดถึง  ลงขาวหนาหนึ่งหวงหา  บอกรักเธอตามปาย
โฆษณา  แตทุนไมหนาเลยสง SMS แทน 
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ชาย057 19 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน หลับตานับหนึ่งแลวคิดถึงกัน  แตหลับตาทีไรมีอะไรมาหลอกหลอน 

ชาย058 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน อยากบอกวา “รัก” รักษาหุนดวยนะ 

ชาย062 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คิดถึงทุกเวลา  อยากสบตาทุกนาที  รักเธอนะคนดี  ทั้งหมดนี้ขี้ฮกตะละลา 

ชาย065 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คิดถึง แตคิดถึงคนอื่น 

ชาย068 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
ไมตองพูด ไมตองเถียงฟงอยางเดียวรูเปลาวาคิดถึง 

ชาย092 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน อยากใหเธอ มาอยูเคียงขาง เวลาอางวางและ.. ตังคหมด 

หญิง001 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
ขณะสงความรักผาน Msg ชวยเอานิ้วแหยปลั๊กรับดวย 

หญิง004 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
จงซื่อสัตยตอแฟนตนเอง  แตใหครั่นเครากับแฟนคนอื่น 

หญิง005 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
รักเธอมาก ไมอยากใหจากไปไหน เดี๋ยวไมมีใครจายคาโทรให แยเลย 

หญิง005 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
คิดถึงมาก อยากไปหาใจจะขาด แตติดที่ไมมีตังค 

หญิง006 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
มีหองใจ 4  หอง มาขาย   ซื้อ 4 หอง ไดหัวใจไป 1 ดวง 

หญิง016 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
ถานอนอยางลืมหมผา เดี๋ยวโป 

หญิง038 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
มองรถคิดถึงถนน มองเมฆฝนคิดถึงฟา มองกาแฟ คิดถึงน้ําชา  มองปลารา
คิดถึงเธอ 

หญิง051 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน รักเธอจนวันตาย ถายังไมตายก็รักไมลง 

หญิง057 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน นกเอี้ยงตองคูกับควาย เหมือนเรากับนายตองคูกัน 

หญิง062 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
แนะ !  อานทําไม รักเคาละสิ !!! 
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เพศ อายุ ลักษณะขอความ ขอความ 

หญิง063 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน ฮวย ! …  เจาซิอยูไสวา  สบายดีบ  ขอยซิฮักเจาหลายเดอ 

หญิง076 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน ทานมียอดคางชําระคาบริการ AIS เปนคําวาคิดถึง 1,000,000 

หญิง081 16 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คิดถึงนะ อยาแอบยิ้ม คิดถึงจริงๆ นะ นั่นแนยิ้มอีกแลว 

หญิง094 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน คิดถึงเธอไมรูทําไง เลยสงไปทางสายไฟ  เอานิ้วแหยเขาไปจะไดรับรู 

หญิง094 18 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน 
รัก รัก รัก รัก รัก รัก ... รักษาสุขภาพดวยนะ 555 

หญิง099 15 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน อิจฉาปรอทที่อยูใกลคนไข  ... อิจฉาเสนเลือดใหญที่อยูใกลหัวใจเธอ  

หญิง020 17 
แสดงความผูกพัน, 

ขบขัน,  อยาอานหนังสือมากเกินไปนะ เดี๋ยวแกเร็ว 

หญิง061 17 
แสดงความผูกพัน, 
ขบขัน, เยาแหย ต้ังใจเรียนนะ แมอุตสาหขายนา สงกระบือเรียน 

หญิง066 17 
แสดงความผูกพัน, 
ขบขัน, เยาแหย 

คิดถึงเธอ ทําสิ่งใดก็เห็นหนาเธอ มองดูฟาเห็นหนาเธอไมจางหาย  มองดู
หมาเห็นหนาเธอไมรูวาย เห็นหนาควายที่ทํานา ก็เห็นเปนหนาเธอ 

หญิง051 18 
แสดงความผูกพัน, 
ขบขัน, อวยพร ฝนดีนะ มีคนฝนถึงเสมอ ปล! ทําไมที่นอนแฉะ 

ชาย065 17 
แสดงความผูกพัน,

ขบขัน นอนหลับฝนดี  เดี๋ยวจะเปนยุงบินไปเกาะแกมนะ 

ชาย075 15 
แสดงความผูกพัน,

ขบขัน 
ขณะนี้ไดสงความคิดถึงผานสายไฟ  ชวยเอานิ้วแหยปลั๊กไฟรับความคิด
ถึงดวย 

ชาย038 18 อวยพร Ent’ ติดนะ 
ชาย060 17 อวยพร โชคดีนะ 
ชาย063 16 อวยพร Good night 
หญิง008 16 อวยพร นอนหลับฝนดี 
หญิง009 17 อวยพร Good night หลับฝนดี 
หญิง010 15 อวยพร สุขสันตวันเกิด  
หญิง015 18 อวยพร กูดไนท นอนฝนดีนะ 
หญิง017 17 อวยพร คืนนี้ฝนดีนะ 
หญิง031 17 อวยพร Fun d na ja 
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เพศ อายุ ลักษณะขอความ ขอความ 
หญิง036 18 อวยพร 2morrow  do the best  na   Good night ja 
หญิง036 18 อวยพร Sweet dreams 
หญิง043 16 อวยพร สุขสันตวันเกิด 
หญิง045 17 อวยพร  1234  อีกไมกี่นาที happy birthday  จะ 
หญิง046 15 อวยพร สุขสันตวันเกิด คิดสิ่งใดใหสมปรารถนา มีความสุขมาก ๆ  
หญิง064 18 อวยพร Good Night 
หญิง070 18 อวยพร Good Night 
หญิง070 18 อวยพร ขอใหทําขอสอบไดนะ  ... โชคดี  
หญิง073 18 อวยพร อยากขอพรจากดวงจันทร  จะมอบใหฉันไดไหม ขอใหนอนหลับฝนดี 
ชาย002 17 อื่นๆ อานหาพอมึงเหรอ 
หญิง003 15 อื่นๆ มีลูกสาวมาแลกลูกเขย 
หญิง019 16 อื่นๆ ไอบานารัก 
หญิง027 18 อื่นๆ คุณเชื่อในพรหมลิขิตไหม 
หญิง039 17 อื่นๆ จะทิงจา 
ชาย064 19 อื่นๆ (ดาวา) พอมึงตายหรอไอสัตว 
ชาย064 19 อื่นๆ (ดาวา)  มึงเจงเจอกู 
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EXECUTIVE  SUMMARY 
Characteristics of teenagers’ Thai short messages on mobile phone 

 
Introduction 
 

Short Messaging Service (SMS),  a type of  data (non-voice) service on mobile phone,   
is a new rapidly popular mobile communication method around the world. 

 
Short messaging service via mobile phone is a service for sending or receiving short 

messages used among mobile phone users. This method was advantagous to use in case of  
inconvenient normal conversation via mobile phone, for example  when handset were closed or 
users needed to communicate something which could not be profoundly expressed by thier voice. 

 
One of significant target groups pinpointed by network operators were teenagers. 

Because these persons were mostly closed to their friends. They liked to communicate with 
specious friends for fun and  they are interested in new technology and mobile service. 

 
Teenagers change themselves very quickly. They have very interesting movements that  

make persons around them have difficulties to understand  their ways of  thinking or their social 
values. 

 
Because of alphabets limit inserted on short messages via mobile phone, this technology 

could support only 160 English alphabets or 50-70  Thai alphabets per message.  This made 
teenagers adjust their characteristics of language to fit their short messages. They use 
abbreviations, cut  or use their jargon for making sentences that can fit in messages and decode 
rightly. However,  some messages could be decoded only by members of the group. 
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So short messages will be one which can reflect a new characteristic of teenager’s 
language that is different from others. This study will also show the way of thinking and social 
values of Thai modern teenagers. 

 
Objectives of research 

1) To study language characteristics of Thai short messages used by teenagers on 
mobile phone. 

2) To analyze Thai teenagers’ ways of thinking and their social values which are 
reflected from short messages.  
 
Research Methods  
 
 The research methods were both  quantitative and qualitative. Samples of the  study  are 
200  middle teenagers at Centerpoint of Siamsquare, these teenagers are divined into 2 groups by 
sex : 100 male teenagers and 100 female teenagers. All of them are between  15 to 18 years old  
and they use Thai short messaging service on mobile phone.  
 
 Tools of the research are questionaires which study characteristics of language showed 
on thai short messages. All data were arranged by communication objectives into 8 groups :   
appointments, greetings, informations, messages showing love and friendliness, humourous 
messages, teases, blessings and others messages.  
 
 Some messages need to be arranged into more than one group. Data analysis is done in 
form of graphs and percentage.  
 
General knowledge of sending and receiving Thai short messages 
 
 Short messaging service was a data service of digital  mobile phone system.  It made a 
new channel communication in addition to voice conversation via mobile phone. Mobile phone 
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users could send and receive short messages (like an e-mail) on their handsets. They could read or 
write messages by typing alphabets showed on keypad.  
 
 This technology also supported to reply messages and forward them to others.  It had 160 
alphabets limit loaded per message for English and 50-70 messages for Thai alphabets. 
 

Short messaging service in Thailand was operated in 1998, but it was not popular as 
network operators expected. One reason of  this unsuccess was  short messagesing service  at that 
moment did not afford Thai language. Only English language could be used  and most Thai users 
did not have enough skill in English. Some users solved this problem by adapting English  
spelling  to transfer in Thai words,  or this was called “ karaoke language”. 

 
One of various marketing strategies which network operators  try to push needs of uses 

was pricing promotion, which brought rapidly growh of new subcribers, and short messaging 
service usage grew rapidly too. The data indicated that it had  growing rating  more than 2 times 
every year since 1999. 

 
Because of  English language problem for Thai users,  mobile phone manufacturers  and 

network operators  including NECTEC (National Electronics and Computer Technology Center) 
were trying to develop new Thai short messaging inserted systems which were expected to 
replace old short messaging systems that could not support Thai language. And now, most mobile 
phones in Thai market can support Thai language, both displaying and inserting messages.   
 
Results of the study 
 
 The study found that teenagers used Thai short messages in majority to self entertain, to 
send or receive messages among their friends, though both male and female teenagers mostly said 
that they used mobile phone for having appointments and for thier business. The reason which the 
parents advised their teenagers, especially the female ones, were interesting. It indicated that the 
parents now acknowledged the necessity of using mobile phones.  Female teenagers used Thai 
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short messages more than male teenagers.  The advantageous choice of Thai short messages 
which most male and female teenagers chose were  convenience, and it was fast and easy to use 
them. 
 
 Teenagers liked to insert symbols of good meaning more than the bad ones. For example,   
:)  (smile), :D  (laugh), 555 (laugh in Thai spelling), (^0^)  (good feeling or smile), these were 
used popularly than symbols  :(  (sad),  T-T  (crying),  X-(  (just died) . And female teenagers also 
used these symbols in short messages than male teenagers.  
 

Some symbols which were found on the research, were not seen in common symbols 
used in IRC (Internet Relay Chat). That meant some symbols were created by Thai users, 
especially “555” symbol because it was created from spelling of laugh in Thai language only. 
 

The research also found that most teenagers are not  dissatisfied with messages showing 
rudeness or having sexual meaning if those messages are sent from their specious friends. This is 
because they felt it is  as a normal conversation in their groups. 

 
Humorous messages were mostly found in the study. The contents were objected to 

entertain receivers or senders. They used message styles  to show rudeness, sexual meaning and 
sudden humourous feeling at the end of sentences. 

 
Less than that  are messages showing love and friendliness. Because short messages 

were like e-mail messages, it is advantageous to communicate deeper meaning than the ones sent 
by voice conversation. The study found that male teenagers used this messages more than female 
ones. Also,  some  messages were of humourous styles for showing good feelings.   

 
Teasing messages are thirdly used. Teenagers brought inferiority complexes of their 

friends to make humor or entertainment. (They did not intend to make beings angry feeling or 
annoy their specious friends.) They compared  recievers  as another (buffalo, dog, pig, ghost) 
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which had negative meanings in Thai language. Some messages were teased about teenagers’ face 
and looks, because most usually of them felt worry of their appearance, especially the girls. 

 
While short messages were used for having appointments, sending informations, 

greetings , blessing are less used. Although the messages could respond that objectives, the 
teenagers prefered to use voice converstations. 

 
 The study also found that characteristics of language which teenagers used on mobile 

phone were interesting. They used abbrieviations or similar spellings between Thai and English 
language for replaceing full words or messages. About “Karaoke language”, it was found  less 
than the researcher expected, this was because  Thai short messeges inserted technology was set 
up on most Thai mobile phones now. 

 
The messages also reflected that  sex was something normal for teenagers. They showed 

teenagers’ less interest in news and social informations. Also, love expression was more done 
among female teenagers. Thai girls  could show their love expressions more than they did in the 
past time. And the research found that teenagers liked to use rude conversations with specious 
friends to indicate intimacy. 
 
Conclusion 
 

The study found that Thai short messages were a new mobile channel communication 
which was  popularly used by teenagers. It showed freedom of the teenagers who wanted to go 
away from society’s frame, it gave born to new linguistic characteristics  or teenagers’ jargon. It 
showed teenagers’ world which was different from other ages. Most teenagers used short 
messages for fun or entertainment more than used them for sending informations, appointments, 
greetings, blessings or for others.   
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This study may help the persons around the teenagers  to understand them better by 
trying to be in their world,  to be a part of them,  and this can help them to solve many  teenagers’  
problems.  


	º··Õè 1.pdf
	º·¹Ó

	º··Õè 2.pdf
	º··Õè 2
	·º·Ç¹ÇÃÃ³¡ÃÃÁ


	º··Õè 3.pdf
	¡ÅØèÁà»éÒËÁÒÂ ÇÑÂÃØè¹ÃÐ´ÑºÁÑ¸ÂÁ
	ÊèÇ¹·Õè 1 : ¢éÍÁÙÅÊèÇ¹µÑÇ
	ÊèÇ¹·Õè 2 : ¢éÍÁÙÅ¡ÒÃãªé§Ò¹â·ÃÈÑ�

	º··Õè 4.pdf
	¤ÇÒÁÃÙé·ÑèÇä»à¡ÕèÂÇ¡Ñº¡ÒÃÃÑºÊè�
	à´×Í¹
	¨Ó¹Ç¹ \(ÅéÒ¹¢éÍ¤ÇÒÁ\)
	-  µÑÇÍÑ¡ÉÃÀÒÉÒä·Â·Õèà¢ÕÂ¹ËÑÇáº�
	-  µÑÇÍÑ¡ÉÃÀÒÉÒä·Â·Õèà¢ÕÂ¹ËÑÇáº�
	-  µÑÇÍÑ¡ÉÃÀÒÉÒä·Â·Õèà¢ÕÂ¹ËÑÇáº�
	-  µÑÇÍÑ¡ÉÃÀÒÉÒä·Â·Õèà¢ÕÂ¹ËÑÇáº�
	ÍÑ¡ÉÃ·Õèà¢ÕÂ¹ËÑÇµÃ§¡ÅÒ§ ÍÂÙè·Õè
	ÊÃÐ·ÕèÍÂÙèË¹éÒµÑÇÍÑ¡ÉÃ ÍÂÙè·Õè»
	ÊÃÐ·ÕèÍÂÙèº¹µÑÇÍÑ¡ÉÃ ÍÂÙè·Õè»Øè
	ÊÃÐ·ÕèÍÂÙèãµéµÑÇÍÑ¡ÉÃ ÍÂÙè·Õè»Ø
	µÑÇÍÑ¡ÉÃ·ÕèäÁèÁÕËÑÇ áÅÐÊÑ­ÅÑ¡É³

	ÀÒ¤¼¹Ç¡.pdf
	à¾È
	ÍÒÂØ
	ÅÑ¡É³Ð¢éÍ¤ÇÒÁ
	¢éÍ¤ÇÒÁ
	à¨éÒÁ×Í¶×ÍµÑÇ¹éÍÂ ºÍ¡à¨éÒ¹ÒÂË¹è
	¡ÅÑººéÒ¹´èÇ¹
	ËèÁ¼éÒ´éÇÂ¹Ð à»ç¹ËèÇ§¹Ð à´ÕëÂÇ¾�

	à¾È
	ÍÒÂØ
	ÅÑ¡É³Ð¢éÍ¤ÇÒÁ
	¢éÍ¤ÇÒÁ
	ËèÁ¼éÒ´éÇÂ¹Ð à»ç¹ËèÇ§¹Ð à´ÕëÂÇ¾�
	¡ÅÑººéÒ¹´èÇ¹
	à¨éÒÁ×Í¶×ÍµÑÇ¹éÍÂ ºÍ¡à¨éÒ¹ÒÂË¹è


	Executive.pdf
	Characteristics of teenagers’ Thai short messages
	Introduction


